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Utjecaj kulture na marketinske aktivnosti tvrtki iz kozmeti¢ke industrije

Pelivan, lvana

Cimbenici ponasanja potro3aca i njihove marketinske implikacije na primjeru tvrtke Ferrero

Radica, Mihaela

ANALIZA UTJECAJA INFLUENCER MARKETINGA NA KUPOVNE ODLUKE GENERACIJE Z

Kolenda, Morena

Oglasavanje i komunikacija na hrvatskom trzistu kozmetickih proizvoda

Jerci¢, Antea

Subliminalno oglasavanje i njegov utjecaj na odluku o kupnji

Stjepi¢, Dora

Upravljanje promocijom na primjeru tvrtke ,Tommy d.0.0.”

Markov, Stella

Vanjsko oglasavanje u turizmu i njegov utjecaj na ponasanje potrosaca Delija, Antea
IDENTIFIKACIJA S ORGANIZACI)JOM KAO CIMBENIK ANGAZIRANOSTI | RADNOG UCINKA PRODAJNOG _

Smajo, Jure
OSOBLJA
UTJECAJ KULTURNIH, DRUSTVENIH, OSOBNIH | PSIHOLOSKIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA NA Curié. lvana
MARKETINSKU STRATEGIJU TVRTKE " LB D.0.0." '
UTJECAJ SPONZORSTVA U SVIJETU SPORTA NA NAVIJACE | NJIHOVE KUPOVNE ODLUKE Lozi¢, Ivan

ANALIZA PRIMJENE DRUSTVENIH MREZA NA PRIMJERU IZABRANIH TVRTKI

Bandi¢, Matea

IZLOG PRODAVAONICE | UTJECA] NJEGOVOG UREDENJA NA PONASANJE KUPACA

Jurci¢, Valentina

UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA PONASANJE POTROSACA

Tali¢, Luciana

UTJECA) DRUSTVENIH, OSOBNIH | PSIHOLOSKIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA NA MARKETINSKU
STRATEGIJU TVRTKE 'RIMAC AUTOMOBILI'

Peri¢, Magdalena

STAVOVI | LOJALNOST POTROSACA NA PRIMJERU MARKE FRANCK KAVE

Ugrina, Blanka

TEHNIKE PRIVLACENJA PAZNJE POTROSACA U OGLASIMA | NA PRODAJNOM MJESTU

Muzini¢, Nikolina

UTJECA) OGLASIVACKIH MEDIJA NA PONASANJE POTROSACA: TRADICIONALNI VS SUVREMENI MEDIJI

Juri¢, Josipa
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UTJECAJ ZADOVOLJSTVA BANKARSKIM USLUGAMA NA LOJALNOST KLIJENATA

Zaja, Maja

ANALIZA SITUACI)SKIH CIMBENIKA NA PRIMJERU DROGERIJE

Barad, Kristina

OGLASAVANJE NA MEDUNARODNOM TRZISTU NA PRIMJERU TVRTKE L'OREAL (BREND L'OREAL PARIS)

Ivankovi¢, Andrea

PRIMJENA | ANALIZA REFERENTNIH GRUPA U OGLASAVAN)U

Balai¢-Marmun, Doris

PRIMJENA KULTURNIH VRIJEDNOSTI U OGLASAVAN)U

Popovi¢, Lucija

UTJECAJ DRUSTVENIH, OSOBNIH | PSIHOLOSKIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA NA MARKETINSKU
STRATEGIJU TVRTKE KONZUM PLUS D.O.O.

Cigi¢, Tina

UTJECAJ KOGNITIVNE | AFEKTIVNE KOMPONENTE NA KONATIVNU KOMPONENTU STAVA- PRIMJER ASOS

Begonja, Anamarija

KUPOVNO PONASANJE | PREFERENCIJE POTROSACA NA TRZISTU MOBILNE TELEFONIJE

Klepo, Ivona

UTJECAJ DRUSTVENIH, OSOBNIH | PSIHOLOSKIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA NA MARKETINSKU
STRATEGIJU TVRTKE 'HARIBO'

Jelas, Sandra

INTERNET KAO 1ZVOR INFORMACIJA U PROCESU ODLUCIVANJA O KUPN]I

Jaranovi¢, Marija

PRIKRIVENO OGLASAVANJE | NJEGOV UTJECA] NA PONASANJE POTROSACA

Borci¢, Martina

UTJECAJ PERCEPCIJE SUSTAVA ISPORUKE VRIJEDNOSTI NA ZADOVOLJSTVO | LOJALNOST KUPACA:
MEDIJATORSKA ULOGA APSORPCIJSKOG KAPACITETA

Antici¢, Nina

ANALIZA E-MAIL MARKETINGA U E-TRGOVINI NA PRIMJERU MARKE APIPET

Ocvirek, Anita

ANALIZA KULTURNIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA NA PRIMJERU TVRTKE MCDONALD'S

Zili¢, Martina

ANALIZA OGLASA NA PRIMJERU ZDRAVSTVENE INDUSTRIJE

Skalic, Martina

ANALIZA SITUACI)SKIH CIMBENIKA NA PRIMJERU DROGERIJE

Hraste, Lea

ANALIZA SITUACI)SKIH CIMBENIKA NA PRIMJERU SUPERMARKETA

Rako, Anita

ANALIZA WEB STRANICA NA TRZISTU TURISTICKIH AGENCIJA

Jelini¢, Anita

Analiza web stranica u bankarstvu i percepcija korisnika o istima

Dzelalija, Zeljka

DIGITALNI MARKETING NA PRIMJERU TVRTKE AMAZON.COM,INC

Sigko, Branimir

DIGITALNI MARKETING NA PRIMJERU TVRTKE STARBUCKS Mador, Tina
KUPOVNO PONASANJE | PREFERENCIJE POTROSACA NA TRZISTU MOBILNE TELEFONIJE Grubidi¢, Rita
Kupovno ponasanje i preferencije potrosaca na trzistu odjece Nast, Dea




MARKETING STRATEGIJA NA PRIMJERU PUTNICKE AGENCIJE EXPLORA

Markov, Stella

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI NA PRIMJERU TVRTKE KAUFLAND

Markovi¢, Ana

VIRALNI MARKETING | NJEGOV UTJECA] NA PONASANJE POTROSACA

Ravli¢, Mila

UTJECAJ BLAGDANA | POSEBNIH PRIGODA NA PONASANJE POTROSACA | MARKETERA

Lavcevié¢, Andrea

ANALIZA PRODAJNOG PROCESA NA PRIMJERU TVRTKE KRAS

Beader, Karlo

UTJECAJ MATERIJALIZMA | INOVATIVNOSTI NA KUPNJU LUKSUZNIH MODNIH PROIZVODA

0dzi¢, Paula

ANALIZA STRATEGIJE DIGITALNOG MARKETINGA NA PRIMJERU BRENDA JANA

Marjanovi¢, Magdalena

KUPOVNO PONASANJE POTROSACA PUTEM INTERNETA

Glumac, Antun

PERCEPCIJA POTROSACA O HRVATSKO] KAO TURISTICKO) DESTINACI)I

Klisani¢, Dijana

CIMBENICI UTJECAJA NA NAMJERU KUPOVINE EKOLOSKI DIZAJNIRANE ODJECE

Marti¢ Kuran, Linda

DRUSTVENO ODGOVORNO OGLASAVANJE U IGRAMA NA SRECU NA PRIMJERU PODUZECA ,HRVATSKA
LUTRIJA D.O.O."

Vrgo¢, Mirna

Internet kao izvor informacija u procesu odlucivanja o kupnji

Martinovié, Dora

UTJECAJ INFLUENCERA NA ODLUKU O KUPOVINI KOD POTROSACA U RH

Koci¢, Edita

UCINKOVITOST OGLASAVANJA PUTEM DRUSTVENIH MREZA NA PRIMJERU HOTELA ZADARSKE ZUPANIJE

Guzi¢, Marija

UTJECAJ NEGATIVNIH APELA NA PONASANJE POTROSACA

Rezi¢, Antonia

INTEGRIRANA MARKETINSKA KOMUNIKACIJA NA PRIMJERU PODUZECA GALEB

Capeta, Borna

NATIVNO OGLASAVANJE: STAVOVI POTROSACA | FAZE PERCEPTIVNOG PROCESA

Barisi¢, Petra

ISTRAZIVANJE PREFERENCIJA ZARUCENIH PAROVA U INDUSTRIJI VJENCANJA

Vukovié¢, Ana

PERCEPCIJA PROJEKTA AKCIJE ,KUPUJMO HRVATSKO" TE NJEZINA PROMOCIJA

Lazeta, Branimir

UTJECAJ APELA NA SEKS U OGLASAVANJU NA PONASANJE POTROSACA

Cvitanovi¢, Ana

UTJECAJ IZABRANIH AKTIVNOSTI UNAPRJEDENJA PRODAJE NA PONASANJE POTROSACA

Zuljevié, Kristina

Utjecaj obiljezja potrosaca te situacijskih ¢imbenika na oblik odnosa izmedu zadovoljstva i ishoda od
zadovoljstva

Perkusi¢ Malko¢, Danijela

Utjecaj osobnih vrijednosti na stilove odluc¢ivanja kupaca na trzistu automobila

Tonkovi¢ Prazi¢, Ivana

LOJALNOST POTROSACA NA TRZISTU DROGERIJSKIH PROIZVODA

Pletikosié¢, Ivona




KSENOFILIJA U KONTEKSTU PONASANJA POTROSACA: UZROCI | POSLJEDICE

Sigko, Mario

STAV POTROSACA PREMA KORISTENJU SUBLIMINALNIH PORUKA U OGLASAVANJU

Cubeli¢, Klara

Stavovi i preferencije potrosaca o internetu kao kanalu promocije i prodaje

Uvodié, Andela

UTJECA) OGLASAVANJA NA INTERENTU NA PONASANJE POTROSACA

Ravli¢, Mila

Utjecaj gerila marketinga u ugostiteljstvu na ponasanje potrosaca

Curé¢in, Natalija

Utjecaj odabranih obiljezja licnosti na kupovinu odjevnih artikala

Lezai¢, Marieta

Utjecaj osobnih ¢imbenika (kupca) i karakteristika prodajnog mjesta na impulzivno ponasanje u kupnji

Buzov, Leonela

Faze prodajnog procesa na primjeru tvrtke Niva d.o.o.

Pandza, Lidija

PREFERENCIJE POTROSACA U POGLEDU PUTOVAN]JA | IMPLIKACIJE ZA TURISTICKE AGENCIJE

Koci¢, Edita

Utjecaj Imidza marke na namjeru kupovine ( primjer IKEA )

Ruzi¢, Marin

Analiza situacijskih ¢imbenika na primjeru supermarketa

Rezi¢, Antonia

STAVOVI POTROSACA NA PRIMJERU MARKE PAMPERS

Jureti¢, Ivana

Odgovori potroSaca na izabrane aktivnosti unapredenja prodaje: snizenja cijena i degustacije

Peri¢, Tomislav

Marketinska komunikacija receptnih i bezreceptnih lijekova i njezin utjecaj na propisivanje istih

Banovi¢, Josip

Utjecaj integrirane marketinske komunikacije na imidz banke

Gréi¢ Tezulat, Tea

UTJECA] PRODAJNOG OSOBLJA | OGLASAVANJA NA PONASANJE POTROSACA NA PRIMJERU TVRTKE
TOMIC&CO. D.O.0.

Kamber, lvana

Utjecaj usmene predaje u online okruzenju na izbor privatnog smjestaja za odmor

Zubac Musa, Mea

ANALIZA PRODAJNOG PROCESA NA PRIMJERU IZABRANIH TVRTKI

Mari¢, Zvonimir Tonci

KUPOVNO PONASANJE | MODEL ,,VELIKIH PET'" FAKTORA LICNOSTI

Varvodi¢, Ivana

PERCEPCIJA KVALITETE USLUGE U BANKARSKOM SEKTORU

Mandari¢, lvan

PRISTUP KUPCU | PREZENTACIJA PROIZVODA NA POSLOVNOM TRZISTU

Golemac, Maja

PRISTUP KUPCU | PREZENTACIJA PROIZVODA NA POSLOVNOM TRZISTU

Ljubici¢, Marko

TRAZENJE KUPACA NA POSLOVNOM TRZISTU NA PRIMJERU PODUZECA ,CEMEX HRVATSKA |
~PRESIDENT HOTEL"

Sutalo, Rafael

UPRAVLJANJE MARKOM NA PRIMJERU KOMPANIJE , NIKE*

Zizak, Antonela




UTJECA) MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA PONASANJE POTROSACA U DUHANSKO)J INDUSTRIJ! Kalini¢, Nikola

UTJECA) PERCIPIRANE KVALITETE USLUGA NA ZADOVOLJSTVO | POVJERENJE KORISNIKA U BANKARSTVU Vukoja, Ines

UTJECA] PROGRAMA LOJALNOSTI NA PONASANJE POTROSACA MALOPRODAJNIH TRGOVACKIH LANACA Altaga, Ivona

VODENJE PRODAJNOG RAZGOVORA | ZAKLJUCIVANJE PRODAJE NA POSLOVNOM TRZISTU Pavlovi¢, Luka
ZADOVOLJSTVO | LOJALNOST POTROSACA PREMA MARKAMA Kartelo, Marko
+PREFERENCIJA POTROSACA U ODABIRU TRGOVACKIH LANACA NA PODRUCJU GRADA SPLITA" Bolci¢, Ivana

NASTUP OBRTA , OK STIPE“ NA SAJMU | IMPLIKACIJE NA POSLOVANJE Brezec, Bruno

Utjecaj percipirane kvalitete usluge na lojalnost kupaca na trzistu maloprodaje Jelci¢, Sandra

Ponasanje potrosaca na trzisStu krajnje i poslovne potrosSnje - osobitosti, reakcije, izazovi, ograni¢enja Grbac, Bruno; Loncari¢, Dina




