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1. UvOD

1.1. Problem istrazivanja

Selektivni turizam, predstavlja svojevrsni odgovor na probleme u masovhom turizmu
uzrokovan masovnim turizmom. Cilj selektivnog turizma je potpunije zadovoljavanje
posebnih zelja i potreba suvremenih turista. Selektivni turizam, definira se kao organizacija
razli¢itih oblika turizma uskladenih s prirodnim i druStvenim vrijednostima lokalne zajednice
koji omogucavaju gostima i1 gostoprimcima uzivanje u pozitivnim i vrijednim interakcijama

uzajamnog iskustva. 1.

Turisti danasnjice tragaju za §to kvalitetnijim odmorom, rekreacijom, zabavom i zdravljem,
sve viSe sami istraZzuju i1 osmisljavaju putovanja. Sve su ceS¢e u potrazi za nezagadenom
atraktivnom prirodom koja nudi relaksaciju, zadovoljstvo, rekreaciju, zdravstvenu
rehabilitaciju, umjetnost i tradiciju kao bijeg od zamorne svakodnevnice ili pak putuju zbog
razli¢itih iracionalnih motiva. Sve veca ocekivanja turista potpomognuta su medijima i
naprednim telekomunikacijama, ve¢om obrazovano$¢u, te prethodnim iskustvom i znanjem.?
Poboljsanje zivotnog standarda i globalizacijski procesi na turistiCkom trzistu bitno su utjecali
na promjene ponaSanja turistiCkih potroSaca. OStra konkurencija na medunarodnom
turistickom trzistu 1 sve veci broj sudionika s razvijenom i kvalitetnom ponudom omogucuju
im veci izbor usluga. Zato se odlucuju za one turisticke destinacije koje nude odgovarajucu

kvalitetu i odabiru druge ako kvaliteta ne udovoljava njihovim o&ekivanjima.?

Sve vrste selektivnog turizma moraju biti kompatibilne s prirodom i drugim obiljezjima
prostor, a ne da Stete okolini ve¢ garantiraju ocuvanje ambijentalnih vrijednosti pa se moze
re¢i da su selektivne vrste turizma ujedno i ekoloske vrste turizma, ¢iji razvoj pridonosi
ekoloskoj sanaciji 1 readaptaciji postoje¢ih elemenata 1 kompletiranju novim elementima
ponude uniformiranih vrsta masovnog turizma.* Postoje brojne klasifikacije selektivnih oblika
turizma, a u ovom istrazivanju obradeni su oni oblici koji se javljaju na podru¢ju Cetinske

krajine: ruralni, kulturni, pustolovni, gastronomski, izletnicki i vjerski.

! Panci¢ Kombol, T., Selektivni turizam: Uvod u menadzment prirodnih I kulturnih resursa, TMPC Sagena,
Zagreb, 2000. 86.str

2 Gei¢, Stanko, Menadzment selektivnih oblika turizma,Sveugéiliste u Splitu,Split, 2011.god

3 Vrtiprah V, (2006): Kulturni resursi kao €initelj turisticke ponude u 21.stolje¢u, Sveuéiliste u Dubrovniku,
Dubrovnik, str. 280

4 Pan¢i¢ Kombol, T., Selektivni turizam: Uvod u menadzment prirodnih I kulturnih resursa, TMPC Sagena,
Zagreb, 2000



Ruralni turizam odvija se u ruralnom podrucju, koje ve¢ dugi niz godina nastoje definirati
sociolozi, geografi, planeri i ekonomisti. Prema danasnjim iskustvima za definiranje ruralnog
podrucja koriste se sljedeca obiljezja: mali broj stanovnika, dominantno koristenje zemlje i

Suma za opstanak, dru$tvena struktura (obicaji i seoski identitet). ®

Kompleksnost definicije kulture dovodi i do teSkoca u definiranju pojma kulturnog turizma.
UNWTO (1985) definirala je kulturni turizam kao ,,putovanja motivirana kulturom poput
studijskih, kazaliSnih i kulturnih tura, putovanja na festivale i slicna dogadanja, posjete
povijesnim lokalitetima i spomenicima, putovanja kako bi se proucavala priroda, folklor ili

umjetnost te hodo¢aséa“.’

Pustolovni turizam odnosi se na sve turisticke aktivnosti koje sadrze dvije od slijedece tri
komponente: fizicku aktivnost, interakciju s kulturnom tradicijom i susret s prirodom.’
Gastronomski turizam naziva se i “turizam jela”, “turizam kusanja” ili “kulinarski turizam”.
Kulinarski turizam se definira kao potraga za jedinstvenim iskustvom u jedenu i pijenju za
pamcenje. Izletnicki turizam je svaki oblik rekreacije u destinaciju u kojoj se turist ne

zadrzava dulje od 24 sata. Vjerski turizam obuhvaca sve vrste putovanja koji su motivirani

religijom i gdje je odrediste vjerska destinacija.

Cetinska krajina je regija smjestena u Splitsko dalmatinskoj Zupaniji. Naziv Cetinska krajina
zemljopisno oznacava regiju koja obuhvaca gornji 1 srednji tok rijeke Cetine, od njenih izvora
podno Dinare, pa do ulaska u kanjon ispod Trilja s ukupnom povrsinom od preko 1500km/2.8
Moze se reci da je Cetinska ili Sinjska krajina jedna od najstarijih hrvatskih povijesnih regija i
cjelovit prostor koji stolje¢ima nije mijenjao svoje granice. Danas se na njenom podrucju
nalaze slijede¢e upravne jedinice: Gradovi Sinj, Trilj i Vrlika, te Opcine Hrvace, Otok i
Dicmo. Povijesno srediSte Cetinske krajine je grad Sinj. Cetinska krajina je u posljednjih 40
godina imala relativno jaku industriju, danas gospodarstvo u Cetinskoj krajini se znatno
udaljilo od onog iz proslosti. Usmjereno je sve vise na ugostiteljstvo i turizam. Grad Sinj je
poznat po mnogobrojnim kafi¢ima, radi se o 100 kafi¢a Sto je veliki broj obzirom na broj
stanovnika i1 samu povrSinu grada. Turizam svoj vrhunac dozivljava u Danima Alke i Velike
Gospe. Poljoprivreda na poljima Cetinske krajine odvija za zadovoljavanje vlastitih potreba

premda je veci dio posjeda neiskoriSten i neobraden. Ova regija smjestena je samo pola sata

® Demonja D., Ruti¢ P.: Ruralni turizam u Hrvatskoj, 2010., MERDIJANI, Zagreb

6 Mikuli¢, D. (2012): Meduodnos kulture i turizma u procesima urbane regeneracije, Doktorska disertacija,
Ekonomski fakultet, Split, str. 84

7 Scheider, P. i dr. : Advenure tourism unigqueness study,Michigan State University, USA 2008

8 http://www.casopis-gradjevinar.hr/assets/Uploads/JCE-60-2008-05-06.pdf (10.05.2017)
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od dalmatinske obale i najprometnije zracne luke u Hrvatskoj tijekom sezone. Nedaleko od
Splita, turisti¢ki sve viSe prepoznatog kao znacajne turisticke destinacije u Hrvatskoj, nalazi

boravi mnogo manje turista, unutraSnjost Dalmacije. Zbog nedostatka plaza i mora,

dalmatinsko zalede je u velikoj mjeri zanemareno od strane suvremenog turizma.’

S obzirom na geomorfolosku i kulturnu raznolikost na podru¢ju Cetinske krajine mogu¢ je
razvoj brojnih selektivnih oblika turizma. Uvjeti za razvoj pustolovnog turizma su idealni.
Cetinska krajina obiluje prirodnim resursima potrebnim za razvoj Sirokog spektra pustolovnih
aktivnosti, neke su ve¢ prepoznate, a neke jos uvijek nisu. Grad Sinj je jedno od najpoznatijih
Marijanskim svetista u Hrvatskoj, te svake god sve veéi broj hodocasnika iz Hrvatske ali tako
i iz stranih drzava posjecuje grad za Dane Velike Gospe, s tim mozemo reci da je vjerski
turizam ve¢ postavio temelje na ovom podru¢ju. Na ovom podruéju vjerski i kulturni turizam
su usko vezani. Alka hrvatska viteSka igra koja se odrzava na pocetku kolovoza na godisnjicu
pobjede nad turskim osvajac¢ima je UNESCO-ova nematerijalna bastina s tim se grad nalazi
na karti zaljubljenika u kulturni turizam. Prirodne ljepote i kultura Cetinske krajine idealan su
preduvjet za izletni¢ki turizam. Restoran Caporice nudi autohtone cetinske specijalitete kao
Sto su zabe, rakovi, cetinska pastrva, pasticada, arambasi¢i i kostradina. Restoran je uvrsten
medu 100 najboljih hrvatskih restorana. U posljednjih nekoliko godina, gastronomski turizam
turistickim stru¢njacima, izgledi za procvat ove grane turizma su visoki te se ocekuje da ce
rast ovog segment biti izmedu 7 i 12 posto godiSnje. Gastronomija utjelovljuje sve
tradicionalne vrijednosti povezane s novim trendovima u turizmu: poStivanje kulture 1

tradicije, zdrav nacin zivota, autenti¢nost, odrzivost, iskustvo.1°

Iz navedenih podataka proizlazi problem istraZivanja koji se ocCitovao u identificiranju 1
analiziranju istog, te pronalaZzenju odgovora na pitanje kolika je zapravo vaznost selektivnih
oblika turizma na podru¢ju Cetinske krajine na razvoj tog podrucja. U skladu s rezultatima
istrazivanja biti ¢e moguce spoznati vaznost ulaganja u selektivne oblike ovog prostora s

ciljem dugorocnog blagostanja turizma Cetinske krajine, ali 1 cijele Hrvatske.

9 Gaspar A.(2015): Staza Gospi Sinjskoj,The our Lady of sinj route (Turisti¢ki vodi¢) str.3
10 http://www.poslovni.hr/hrvatska/gastroturizam-je-hit-ali-kod-nas-tek-u-povojima-326789 (10.05.2017)
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1.2. Predmet istrazivanja

Predmet istrazivanja je utjecaj selektivnih oblika turizma za razvoj Cetinske krajine. U radu
je obraden problem na teorijskoj razini, a potom empirijski istrazen utjecaj turizma na
cjelokupni razvoj Cetinske krajine. Gledaju¢i s aspekta grada Sinja i cijele Cetinske krajine,
kultura, povijest 1 prirodne ljepote zasigurno su jedni od najvecih atributa destinacije. Ono §to
se ovakvim strateskim razvojem Zeli postici jest to da upravo ti atributi budu ono $to motivira

turista, ono Sto ¢e ga privuci da posjeti Cetinsku krajinu, umjesto da ih otkriva tek po dolasku.

Prije pocetka konkretnog zakljucivanja definiran je pojam selektivni turizam i njegove
znacajka, te oblici selektivnog turizma na podrucju Cetinske krajine za koje stoji pretpostavka

da doprinose kako gospodarskom tako i opéem razvoju.

Putem anketnog upitnika dobiveni su podaci o misljenjima lokalnog stanovnistva 0 postojanju
selektivnih oblika turizma u Cetinskoj krajine i kako selektivni oblici turizma utje¢u na razvoj

Cetinske krajine.

1.3.  Istrazivacke hipoteze

Na temelju definiranog problema i predmeta istrazivanja definirana je sljedeca polazna

hipoteza:
HO: Selektivni turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Pretpostavka je da selektivni oblici turizma pozitivno utje€u na razvoj Cetinske krajine, jer

poticu rast posjetitelja koji dovode do razvoja gospodarstva i prihoda
1z ove hipoteze izvode se sljedece:

H1: Kulturni turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

H2: Vjerski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

H3: Izletnicki turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

H4: Sportsko-rekreacijski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine
H5: Ruralni turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

H6: Gastronomski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Razliciti oblici selektivnog turizma ne utjecu na isti na¢in na razvoj odredenog podrudja, te
turisticka ponuda i razvijenost odredenog selektivnog oblika turizma. Pretpostavka je da

razvijenost svakog od navedenih oblika selektivnog turizma ima pozitivan uéinak na



gospodarski razvoj i blagostanje Cetinske krajine. Da bi se navedene hipoteze mogle prihvatiti
ili odbaciti provedena je analiza ponude selektivnih oblika turizma u Cetinskoj krajini te
meduodnos selektivnih oblika i razvoja. U skladu s navedenim hipotezama provedena je

anketa o misljenju lokalnog stanovnistva.

1.4.  Ciljevi istrazivanja

Ciljevi istrazivanja odredeni su problemom i predmetom istrazivanja, te navedenim

hipotezama.

S obzirom da se turisti Zele udaljiti od masovnog turizma i sve viSe se okrecu alternativnim
oblicima turizma koji udaljavaju od gradske vreve i klasicnog odmora rad je usmjeren na
istrazivanje vaznosti i utjecaja selektivnih oblika turizma na neistrazena podrucja za turiste

kao Sto je Cetinska krajina.

Cilj je bio istraziti utjecaj selektivnog turizma na razvoj podru¢ja Cetinske krajine i je li taj
odnos pozitivan ili negativan, stvaranje povoljnijeg imidza i utvrdivanje bolje pozicije na
turistiCkom trzistu putem percepcije lokalnog stanovnistva. Radom se Zeli pokazati kako
podrugje Cetinske krajine ima veliki turisticki potencijal te kako bi ulaganjem u prirodni i
kulturni kapital znacajno doprinijelo daljnjem razvoju podrucja i povecanjem kvalitete Zivota

lokalnog stanovniStva.

1.5. Metode istrazivanja

Rad je podijeljen na teorijski i empirijski dio. Teorijski dio rada temelji se na pregledavanju
strune 1 znanstvene literature. Radi se o literaturi koja predstavlja sekundarne podatke t;.

postojece podatke iz raznih izvora.

Znanstvena metoda je skup razli€itih postupaka kojima se znanost koristi u znanstvenom
istrazivackom radu da bi istrazila i izlozila rezultate znanstvenog istraZivanja te sa tako naziva
svaki nacin znanstvenog istraZzivanja koje osigurava sigurno, sredeno, sustavno i tocno znanje,
a u okviru izrade teorijskog i prakticnog dijela rada koristiti ¢e se slijede¢e metode znanstveno

— istrazivackog rada, prilagodene prema teorijskom okviru:



Koristene metode:

e metoda dedukcije je donosenje pojedina¢nih zakljucaka na temelju opéeg suda;

e metoda analize je proces ras¢lanjivanja slozenih misaonih cjelina na jednostavnije
sastavne dijelove;

e metoda sinteze predstavlja proces objasnjavanja slozenih misaonih cjelina pomocéu
jednostavnih misaonih tvoreving;

e metoda deskripcije odnosno postupak opisivanja Cinjenica, te empirijsko potvrdivanje
njihovih odnosa;

e metoda komparacije je nacin usporedivanja istih ili srodnih ¢injenica, tj. utvrdivanje
njihove sli¢nosti, odnosno razlicitosti.

e Metoda dokazivanja i opovrgavanja koje za svrhu ima utvrditi istinitost pojedinih

spoznaja inkorporiranjem gotovo svih metoda, ali i suprotno

Empirijsko istrazivanje provedeno je pomocu metode anketiranja kao postupka kojim se
temeljem anketnog upitnika prikupljaju podaci, informacije, stavovi i miSljenja ispitanika o
predmetu istraZivanja. Sastavljen je anketni upitnik namijenjen ispitivanju lokalnog
stanovniStva Cetinske Kkrajine. Anketom se nastoji zakljuciti kako lokalno stanovniStvo
percipira destinaciju i kako daljnji razvoj turizma utjeCe na to podrucje. Sadrzi pitanja s
ponudenim odgovorima, a raspoloziv je za ispunjavanje od 01. lipnja do 20. kolovoza 2018.
godine. Za obradu rezultata dobivenih anketnim upitnikom biti ¢e koristene statisticke

metode. Rezultati provedene ankete biti ¢e prikazani tabelarno 1 grafickim prikazima.

1.6. Doprinos istraZivanja

Dok su vrste turizma definirane odredenim kriterijem npr. prema trajanju boravka turista,
specificni oblici turizma obiljezeni su specificnim turistiCkim motivom koji posjetitelje
privlaci u tocno odredene destinacije. Specifi¢ni oblici turizma orijentirani su na manje
definirane segmente turisticke potraznje, a nastali su kao suprotnost masovnom turizmu.
Trendovi u turizmu se iz godine u godinu mijenjanju, danas je viSe turistiCka ponuda
prilagodena potraznji, tj. turistima, nego je bilo prije nekoliko godina. Provedena su brojna
istrazivanja da se otkriju motivi i preferencije gostiju. Gosti sve vise biraju alternativne oblike

turizma te traze otudene i neistrazene destinacije.



Ovaj rad doprinijet ¢e razvoju turizma u cjelini na podru¢ju Cetinske krajine, potpomognut
smjernicama za unaprjedenje i razvoj selektivnog turizma. Kako Cetinska krajina obiluje
iznimnom prirodnim ljepotama, bogatoj kulturnoj povijesti i neistrazenim podrué¢jem za
turiste pretpostavka je da postojanje selektivnih oblika turizma moze potaknuti i gospodarski

razvoj i blagostanje na cijelom podrucju.

Da bi mogli do¢i do zakljuc¢aka objasnjeni su klju¢ni pojmovi, te je izraden anketni upitnik
koji je proveden medu lokalnim stanovniStvom, istraZzeni su njihovi stavovi o vaznosti razvoja

turizma za gospodarski razvoj.

1.7. Strukturarada

Rad je podijeljen na Sest medusobno povezanih cjelina, zajedno s uvodom i zaklju¢kom.

U uvodnom dijeli definirani su problem, predmet, te ciljevi istraZivanja. Zatim su

predstavljene hipoteze, metode istrazivanja, znanstveni doprinos, te struktura rada.

U drugom dijelu na temelju struéne literature objasnjeni su osnovni pojmovi kako bi se
olaksalo i pra¢enje same tematike rada. Definiran je pojam turizam i njegov povijesni razvoj,
zatim selektivni turizam, njegovi oblici i znacaj u suvremenom drustvu. Takoder definirani su
pojmovi kao S§to je turisticka ponuda, turisticka potraznja, turisticka usluga, turisticka

destinacija i turist.

Tre¢i 1 Cetvrti dio obuhvaca teorijsku obradu pojmova selektivnih oblika turizma, te
selektivnih oblika koji se pojavljuju u Cetinskoj krajini, potencijal za razvoj kroz analizu
prirodnih uvjeta, prometne infrastrukture, strukture smjestaja, te nositelja turisticke ponude

ovog podrucja. Razvoj ve¢ postojece ponude i mogucnosti buduéeg razvoja i unaprjedenja.

U petom dijelu rije¢ je o dobrim primjerima iz prakse kako iz stranih drzava tako i dobri

primjeri iz Republike Hrvatske.

Sesti dio sadrzi opis glavnih ciljeva i metoda istraZivanja, analizu podataka i interpretaciju
rezultata, te testiranje hipoteza. Rezultati su obradeni opisno kao 1 statisticki. Na temelju
obradenih podataka izvedeni su zakljucci, te prihvacane ili odbijane postavljene hipoteze.

Potom su navedena ograni¢enja istraZivanja.

Posljednje se poglavlje odnosi na zakljucke rada i samog istrazivanja. Nakon zakljucka slijedi
sazetak na hrvatskom i engleskom jeziku, uvid u koriStenu literaturu, te pregled tablica,

grafikona i fotografija koji su u radu koriSteni.



2. TURIZAM
2.1. Pojam i povijesni razvoj turizma

Analiziranje bilo koje pojave, pa tako 1 turizma nemoguce je bez utvrdivanja vremena pocetka
nastanka same pojave, §to implicira odredeno vrijeme, proslost. Covjek je ve¢ od samih
pocetaka svoje povijesti putovao, selio iz raznih razloga i pobuda. Stoga se u teoriji ¢esto
provlaci teza da je i turizam, koji je nezamisliv bez putovanja, pojava stara koliko i
covjeCanstvo, odnosno da je zapoceo s prvim putovanjima i migracijama. Medutim, takav je
stav tesko prihvatljiv kada se zna da su ta prva putovanja uglavnom bila povezana s pitanjima
egzistencije, kao Sto je potraga za boljim uvjetima za prehranjivanje ili pak iz ratnickih
pobuda. Neki teoretiari zastupaju tezu da se turizam poceo razvijati u trenutku kada je
covjecanstvo doseglo odredeni stupanj civilizacije 1 razvoja, odnosno kada je ¢ovjek poceo
Zivjeti u organiziranim zajednicama §to se poklapa s pojavom novca i razvojem trgovine oko
4000 g. p.n. e. za §to su zasluzni Sumerani (Babilon). U tom razdoblju su se, naime pocela
javljati i prva putovanja motivirana trgovinom, stjecanjem novih znanja, kulturnim potrebama
ili zdravstvenim razlozima. Ve¢ u tre¢em tisucljecu p.n.e. ljudi iz dotad poznatog svijeta
posjecivali su Egipat u zelji da vide piramide i druge spomenike, no pisani tragovi o
putovanjima u tom razdoblju vezani su uz Babilon, Asiriju, pa tako doznajemo da je ve¢ tada
postojala prva poplo¢ana cesta u Babilonu. Medutim, i u Kini i Japanu jednako se razvijaju
putovanja iz zadovoljstva, ali se Cesto spominju i ona vezana uz trgovinu. Zahvaljujuci
trgovini razvili su se prometni putevi poput "puta svile™ od Kine do Crnog mora, "Jantarskog
puta” od Baltika do Sredozemlja te "Puta soli" od Hadramauta do Arabije 1 Male Azije. Osim

trgovaca putovali su i putopisci, drzavni ¢inovnici, lije¢nici i zabavljagi. 1

Govoreéi o razvoju turizma potrebno je naglasiti da postoji mnogo stavova. Periodizacija koju
je ponudila Svjetska turisticka organizacija, a odnosi se na razvoj turizma u cijelom svijetu,
sasvim je jednostavna i temelji se na samo jednom Kkriteriju, svjetskom ratu kao povijesnoj
prekretnici u razvoju CovjecCanstva. Tako smo dobili dva osnovna razdoblja, prije i poslije
Drugog svjetskog rata. Njemacki autor W. Freyer turizam dijeli na tri faze: pocetna faza od

1850.-1914.god , razvojna faza 1914.-1945.god i visoka faza od 1945.god. Christopher

1 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Sveuciliste u Splitu, Split, str. 5
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Holloway svoju periodizaciju pocinje prvim razvojnim oblicima putovanja, mnogo stoljeca

prije podetka pojave koju danas nazivamo turizam. Dijeli na 5 razdoblja:*2

1.

2
3
4.
5

Rano doba — prve civilizacije, Gréka, Rim, Azija

Srednje doba — od V. do XIV. stolje¢a: hodo¢asc¢a, istrazivacka putovanja

Doba renesanse — od XIV. do XVILI. stolje¢a: edukativna putovanja, Grand Tour
Industrijska revolucija — od 1750. do 1850.: razvitak gradova, parni stroj

Moderni turizam — razvoj prometa, osobna potro$nja, masovni turizam

Turisticka epoha jest razdoblje koje pocinje sredinom 19. st., a moze ga se uvjetno podijeliti i

na nekoliko razdoblja: *3

od 1845-1875. godine (u turistickim putovanjima prevladava aristokracija; posjeti
banjama, ljeciliStima i kulturnim centrima)

od 1875-1910. g. u turistickim putovanjima sudjeluje i burzoazija (javljaju se prva
turisticka mjesta i kapital se poCinje interesirati za rastu¢i fenomen turizma)

nakon 1910. g. jatanjem borbe za prava radnika (skra¢enje radnog vremena, godisnji
odmori, vece place itd.) u turisti¢ka putovanja se ukljucuju 1 obicni slojevi gradana,
nakon drugog svjetskog rata dolazi do nagle i burne ekspanzije turistickih putovanja i
turizam postaje predmetom interesa brojnih znanstvenih disciplina, a nadasve

ekonomske teorije i prakse.

Ono po ¢emu je ovo razdoblje moglo dobiti epitet "turisti¢ko" jesu sljedece karakteristike: 1*

1.

putovanja dobivaju na masovnosti; putuju sve viSe i1 predstavnici ostalih slojeva
drustva, a ne samo aristokrati,

izmedu turista 1 ambijenta sve viSe dolazi do aktivnog meduodnosa,

svi se osnovni faktori turizma snazno razvijaju i djeluju stvaraju¢i masovnu, drustvenu
potrebu za turistiCkom rekreacijom,

sezona postaje pretezito ljetna, kupaliSna,

uloga drzave je aktivna,

turizam postaje snazan ekonomski faktor i djeluje kao posljedica i faktor privrednog

razvoja.

Nakon §to je definiran pocetak i razvoj turizma kroz povijest, definirati ¢e se pojam turizma.

Turisticka aktivnost je relativno novijeg datuma. Mnogo je definicija turizma, a jednu od

12 Vukonié, Boris Povijest hrvatskog turizma, Prometej, Zagreb, 2005.god., 15-24..str
13 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Sveudiliste u Splitu, Split, str. 9-10.
14 Cicvari¢, A.; Ekonomika turizma, izd. pod. "Zagreb", Cakovec, 1990., str. 28-29.
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odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta ako se tim
boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako sa takvim boravkom nije povezana nikakva

njihova privredna djelatnost.**®

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) zbog statistickih potreba za sustavnim pracenjem
turistickog prometa i stvarnih ucinaka turizma, 1994. godine, zajedno sa UNSTAT-om
(United Nation Statistical Division) daje novu precizniju definiciju turizma: ,,Turizam
obuhvaca sve aktivnosti osoba na putovanju i prilikom boravka u mjestima izvan njihova
uobicajenog prebivalista u razdoblju ne duljem od jedne godine, a u svrhu odmora, poslovnih
i ostalih razloga.“ Turizam je, dakle definiran s jedne strane putovanjem, te s druge
privremenim boravkom u nekom turistickom mjestu. To mjesto privremenog boravka je
turisticko odrediste ili destinacija. Pojam turist obuhvaca osobe koje u nekom mjestu izvan
svog prebivalista provode najmanje jednu no¢ u ugostiteljskom, ili nekom drugom objektu za
smjestaj gostiju, a razlozi boravka su odmor ili rekreacija, zdravlje, ucenje (studije), sport,
religija, obitelj, poslovi, javne misije, skupovi.®
Osnovne karakteristike turizma mogu se ukratko sagledati:*’

e turizma nema bez putovanja i kretanja ljudi te njihova boravka u turistickim

odrediStima

e putovanje i boravak mora se odvijati izvan uobicajene sredine u kojoj se osoba inace

krece, zivi 1 radi,

e privremeni boravak u turistickom odrediStu zna¢i da se turizam zasniva na
dvosmjernom, odnosno kruznom putovanju koje ima definiran vremenski interval u

kojem se odvija,

e svrha turistickog putovanja nikad se ne veZe uz stalni boravak u destinaciji 1/ili uz

zapoSljavanje,

e u turistickom odredistu turisti troSe, ali ne privreduju.

15 Petri¢, L., Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, 2006., str.21
16 Markovi¢ Z. i S., Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 1987., str. 34.
17 Vukonié, B., Ke¢a, K., Turizam i razvoj, pojam, na¢ela, postupci, Mikrorad, 2001, str. 52.
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2.2.  Turisticka ponuda i potraznja

Turizam je slozena aktivnost, koja dodiruje mnoge zivote i mnoge razliCite ekonomske
aktivnosti. Ne iznenaduje da se turizam zbog toga teSko definira. Na definicije turizma moze

se gledati sa strane potraznje i sa strane ponude.

Turisticko trziSte djeluje interakcijom ponude i potraznje na odredenom prostoru i u
odredenom vremenu, a medusobno se trziSta razlikuju po resursima na kojima temelje vlastitu
ponudu, sezonskim obiljezjima, motivima potraznje, itd. Turisticka potraznja je odredena
koli¢ina roba i usluga koju su turisti spremni kupiti u odredenom vremenu i pod odredenim
uvjetima. Ukupan broj osoba koje sudjeluju u turistickim kretanjima ili zele ukljuciti se u
turisticka kretanja kako bi se koristile razli¢itim turistickim uslugama u mjestima izvan svoje
uobicajene sredine u kojoj Zive i/ili rade. U teoriji turizma razlikujemo idealnu, potencijalnu,
realnu 1 efektivnu turisticku potraznju, ali treba naglasiti da postoje 1 apsolutni nepotrosaci ili
apstinenti od turistickih putovanja. Turisticku potraznju karakteriziraju: dislociranost od
turisticke ponude, heterogenost (kompleksnost), elastinost (primarna 1 sekundarna),

dinami¢nost i sezonski karakter.!8

Turisti¢ka potraznja se moze definirati s razli¢itih aspekata, i to najéesée: 1°

e s aspekta ekonomije: potraznja se definira kao ukupna koli¢ina roba i usluga koje su
kupci spremni kupiti na trZiStu u odredenom vremenu i po odredenim cijenama; gleda
se njena elasti¢nost tj. ovisnost o promjeni cijena i dohotka

e s aspekta psihologije: potraznja se promatra kroz motivaciju i ponasanje kupaca

e s aspekta geografije: potraZznja se promatra kroz ukupan broj osoba koje putuju, ili Zele
putovati radi koriStenja turistickih sadrzaja i usluga na mjestima udaljenim od njihova

mjesta boravka i rada.

Turisticka ponuda dio je turistickoga trziSta na kojem se turistima nude 1 prodaju robe i
usluge, kojima oni zadovoljavaju svoje turisticke potrebe; uklju¢uje sve gospodarske i
drustvene sudionike jedne zemlje, koji na izravan i neizravan nacin pridonose Sirenju i
razli¢itosti ukupne ponude i1 time moguéem povecanju turisticke potros$nje, kao ekonomske
rezultate privremenog boravka domacih i inozemnih turista. Obiljezja turisticke ponude su:

heterogenost (kompleksnost), staticnost (vezanost uz odredeni prostor), sezonski karakter,

18 Leksikografski Zavod Miroslav Krleza, Hrvatska enciklopedija, [Internet], raspoloZivo na:
http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763 , [1.7. 2018.]
19 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 116
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neelasticnost 1 diverzificiranost. Obuhvaca tri osnovne skupine elemenata: privlacne ili
atraktivne, prometne ili komunikacijske i prihvatne ili receptivne elemente. Turisticka ponuda
moze biti: osnovna (smjestajni objekti, objekti za prehranu i toCenje pica, objekti za zabavu i
rekreaciju), komplementarna (dio ponude kojom se nadopunjuje osnovna turisticka ponuda —
jeftiniji oblici smjeStajnih kapaciteta — kampovi, odmaraliSta, privatna kucanstva) i

kompleksna (sveukupna turisti¢ka ponuda nekog odredista).?°

2.3.  Turisticka destinacija

Razvoj turizma u najuzem smislu rije¢i vezan je za konkretan prostor ¢ija obiljezja i resursi
imaju odredenu privla¢nost za turiste. Na takvim prostorima su se isprofilirala odredena
mjesta koja su zbog svoje privlacnosti pocela ostvarivati intenzivniji promet posjetitelja kao i
turisticku potrosnju. To je dovelo do vece orijentacije lokalnog stanovniStva na bavljenje
turizmom. Takva mjesta nazvana su "turistickim mjestima". Turisticka mjesta u uzem smislu
jesu naselja, bez obzira na veli¢inu, koja u sezoni imaju osjetan priliv turista koji Cine
znacajan dio stanovniStva tog mjesta. U Sirem smislu turisticko mjesto obuhvada svaki
uredeni prostor ako taj privlaci vec¢i dio posjetitelja. Upravo iz tog neSto Sireg koncepta

turistickog mjesta nastao je i pojam turisti¢ke destinacije. 2*
Domadi i strani autori definirali su pojam destinacije:?

e Pod turistickom destinacijom podrazumijevamo uzu i S$iru prostorno cjelovito
obuhvacdenu jedinicu ¢iji turisticki proizvod kao rezultat izvorne i izvodne turisticke
ponude ima potencijalnu ili stvarnu turisticku utrzivost (Meler, 1998.:212)

e Turisticka destinacija moderni je izraz cjelokupne turisticke ponude na odredenom
lokalitetu (Zuvela, 1988.:387)

e ...radi se o turisti¢ki organiziranom i prepoznatljivom prostoru, o prodajnoj turisti¢koj
jedinici, u kojoj turisti nalaze sve ponudbene kapacitete i sadrzaje koji ¢e ih najprije
privuéi, a onda 1 zadrzati na duljem boravku. S druge strane, takva prostrana jedinica

¢e pak kroz objektivno viSe moguc¢ih 1 raznovrsnijih sadrzaja omoguciti takvu

20 Leksikografski Zavod Miroslav Krleza, Hrvatska enciklopedija, [Internet], raspoloZivo na:
http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763 , [1.7. 2018.]

2 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 47

22 Krizman Pavkovi¢, D.:Marketing turisti¢ke destinacije, OET Mijo Mirkovi¢ Pula, Mikorad d.o.0., 2008. str
57-58.

12



potro$nju turista, koja ¢e osigurati odgovarajuce prihode lokalnom stanovnisStvu
(Vukoni¢, 1988.:367)

Turisticka destinacija se moze promatrati kao turisticki proizvod koji na odredenim
trziStima konkurira ostalim proizvodima. Turisticke destinacije su podrucja koja se
sastoje od svih usluga i omogucuju turistu potroSnju za vrijeme njegova boravka
(Bieger, 1998.:7)

Turisti¢ki organizirana i trziSno prepoznatljiva prostorna jedinica, koja skupom svojih
turistickih proizvoda potrosacima nudi cjelovito zadovoljavanje turisticke potrebe

(Krizman Pavlovi¢, 2008.:58).

Rijec¢ destinacija (od latinskog pojma destinatio, onis, f.) u izvornom znacenju sinonim je za

odrediste, cilj. U turisticku terminologiju ulazi posredstvom zra¢nog prometa gdje oznacava

krajnju, terminalnu tocku putovanja, te predstavlja kombinaciju raznih fiksnih i varijabilnih

¢imbenika. U turizmu destinacija oznacava lokalitet, mjesto, regiju, zemlju, skupinu zemalja,

pa Cak 1 kontinent kao odrediste turistickog putovanja. Turisticka destinacija je sustav koji

sadrzi raznovrsne elemente. Destinacija predstavlja fleksibilan, dinamican prostor ¢ije granice

odreduje samo trziSte (turisti¢ka potraznja), neovisno o administrativnim granicama.??

Prema sluzbenoj statistickoj klasifikaciji turisticka se mjesta u Hrvatskoj razvrstavaju u

sljedece vrste?*:

Zagreb je mjesto koje posjetitelje privlaci prvenstveno kao administrativno-politicki
centar, a zatim 1 svojim povijesnim, etnickim, gospodarskim, urbanisticko-
administrativnim i drugim osobitostima.

Kupalisna mjesta jesu mjesta kod kojih je ljekovitost termalnih ili mineralnih voda i
ostalih geolosko-mineraloskih sastojaka znanstveno-medicinski ili empirijski utvrdena
1 koja imaju odgovarajuce objekte s uredajima za lijeCenje 1 oporavak posjetitelja.
Primorska mjesta jesu mjesta duzZ morske obale 1 na otocima.

Planinska mjesta najces¢e su mjesta koja se nalaze iznad 500 metara nadmorske visine
ili leZe u teritorijalnom okviru neke planine.

Ostala turisticka mjesta jesu mjesta koja imaju atraktivne faktore (npr. klimatske,
zatim Kulturno-povijesne spomenike i sl.), rije¢na i jezerska mjesta i dr., a koja se ne

mogu razvrstati u naprijed navedena mjesta.

23 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 50
24 Drzavni zavod za statistiku, Statisti¢ki ljetopis Hrvatske 2002.
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NeturistiCka mjesta jesu sva ostala mjesta koja Se ne mogu razvrstati ni u jednu od

prethodnih vrsta, a raspolazu ugostiteljskim objektima za smjestaj.

Svaka turisticka destinacija predstavlja jedan element turistiCkog sustava te je karakteristi¢na

zbog svojih raznovrsnih obiljezja koji je odreduje. To moze biti geografski polozaj, povijest,

kultura, gastronomija, klima i sli¢no. Medutim da bi bila dio tog sustava mora se sastojati od

sliede¢ih komponenti. Tzv. 6A:%°

atrakcije — prirodne i drustvene atraktivnosti, znacajne a motivaciju turista za dolazak
u destinaciju;

receptivni sadrzaj - objekti za smjestaj, trgovine, zabavni sadrzaj 1 ostale usluge;
mogucnost pristupa — razvoj i1 odrzavanje efikasnih prometnih veza s emitivnim
trziStima (medunarodni prometni terminali i lokalni transport);

paket aranzmani — to su paket aranzmani koje su slozili posrednici u prodaji i
organizatori putovanja;

aktivnosti — odnosi se na sve aktivnosti u destinaciji i ono ¢ime ¢e se turist baviti
tijekom boravka u destinaciji;

pomocéne usluge — jesu usluge koje izvrSava organizacija koja je nadlezna za
upravljanje turistickom destinacijom te wukljuuju marketin§ke, razvojne i

koordinacijske aktivnosti.

Kombiniranjem komponenti turisticke destinacije formira se turisticki proizvod. Zbog

sloZenosti turistiCkog proizvoda treba se posvetiti paznju meduzavisnosti svih elemenata

unutar turisti¢ke destinacije kao sustava.

U pravilu se moZe govoriti o nekoliko vrsta turistickih destinacija:

udaljena (najudaljenije mjesto u odnosu na domicil)
glavna ( mjesto gdje je provedeno najvise vremena)

motivirajuca (tj. mjesto koje posjetitelj smatra primarnim ciljem posjete).

S time je povezana i tipologija destinacija koja obuhvaca pet prostornih modela:

putovanja u jednu destinaciju (Al);

%5 C.Cooper, J.Fletcher, A.Fyall, D.Gilbert, S.Wanhill. Ekonomija turizma, na¢ela i praksa. Harlow, Longman,
1998. str. 103.
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. “lancano putovanje’; tipi¢ni itinerer s posjetom nizu destinacija bez zariSnog odredista

(A2).

. osnovna destinacija (u kojoj se boravi) te sluzi za posjet drugima u radijusu osnovne

destinacije (A3);
. kruzno putovanje s jednom zariSnom destinacijom (A4);

. regionalno kruzno putovanje; posjet nizu destinacija u regiji (A5).

Suvremeno shvacanje destinacije razvilo je koncept takozvanog zivotnog ciklusa prema
kojem 1 ona kao svojevrstan zivi organizam prozivljava svoj vijek, slijede¢i neke uzastopne

faze.?

Istrazivanje podrazumijeva nova podrucja sa ¢istom i nedirnutom prirodom i malim brojem
turista u destinaciji zbog siromasne ponude, lo§ih prometnih veza itd. Medutim, upravo zbog
prirodnog stanja destinacije 1 mogucénosti neposrednih kontakata s lokalnim stanovni$tvom

potencijalna destinacija se ¢ini privlaénom.

Angaziranjem zapo€inju inicijative da se osigura ponuda za posjetitelja, a kasnije 1 za
promociju destinacije. To rezultira pove¢anim 1 stalnim brojem posjetitelja. Nastaju turisticke

sezone, kao i pritisak na javnu upravu da osigura infrastrukturu.

Razvojna faza podrazumijeva dolazak velikog broja turista; javljaju se i prvi problemi vezani

uz pretjerano koriStenje i smanjenje kvalitete usluga; nuzno je planiranje i kontrola razvoja.

Faza konsolidacije podrazumijeva smanjenje broja posjetitelja, iako je njihov broj jo§ uvijek

veci od broja lokalnog stanovniStva.

Stagnacijom je postignuta maksimalna aglomeracija. Destinacija viSe nije u modi i ima

ozbiljne ekoloske, ekonomske i socijalne probleme.

Propadanje je faza kada su posjetitelji zauvijek izgubljeni i destinacija postaje ovisna o
manjim lokalitetima, dnevnim izletima i vikend posjetiteljima. Cesto nastaju vlasnicke
promjene, a kapaciteti se namjenjuju za druge svrhe. Alternativa je da mjerodavna tijela

prepoznaju ovu fazu i odluce se na pomladivanje.

2 Butler, R. W. (1980): The concept of a tourist area cycle of evolution; Implications for the menagement of
resources, Canadian Geographer, Vol 24, str 5-12.
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Pomladivanje ukljucuje nove aktivnosti, novu kvalitetu, nova trzista i nove distribucijske

kanale. Najéesce se pomladivanje vrsi uvodenjem novih, alternativnih oblika turizma i s1.’

Broj posjetitelja
z LOKALNA Y . 2
OTERICE KONTROLA INSTITUCIONALIZAM
Stagmacija

pombdivamje

Razvijanié propadame
Anzaziramje
Istrazivanje
Vigeme

Grafi¢ki prikaz 1: Zivotni ciklus destinacije

Izvor: Butler, R.W., (1980), The concept of a tourism area cycle of evolution; Implications for management of
resources, Canadian Geographer Vol. XXI1V (1), pp. 5-12.

27 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 53
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Tablica 1: Kriteriji podjele destinacije

Autor (i) Kriteriji Vrste destinacija / destinacije

Kotler, Bowen, Makens (1999) Povrsina
e Makro destinacije
e Mikro destinacije

Vukoni¢ (1995) Struktura resursa
e Homogene destinacije (1
resurs)
e Heterogene destinacije
(mnoStvo resursa)
Buhalis (2000) Osnovna
atrakcija/veza s e Urbane
geografskom e Primorske
lokacijom e Planinske
e Ruralne
e Autenti¢ne destinacije
e Jedinstvene / egzoti¢ne /
ekskluzivne
Keller (1998) Broj integriranih
proizvoda e Tradicionalne
e  Lokacijski utemeljene
Bieger (2000) Podrucje ovisno o

struktuti resursa i

e Homogene — udaljene
udaljenos_ti od mjesta e Homogene — bliske domicilu
stanovanja e Heterogene — udaljene

e Heterogene - bliske

Sinclair, Stabler (1997) Percepcija turista

o Komplementarne
e  Substitutivne (zamjenske)

Lue, Crompton, Fesenmeier (1993); Hitrec Prostorni obuhvat

(1995) e Putovanja u jednu destinaciju

e  Kruzno putovanje s jednom
zariSnom destinacijom

e Osnovna destinacija (u kojoj
se boravi) te sluzi za posjet
drugima u radijusu osnovne
destinacije

e  Regionalno kruzno putovanje;
posjet nizu destinacija u regiji

e  Lancano putovanje; tipi¢ni
itinerer s posjetom nizu
destinacija bez zari$nog
odredista

Izvor: Koneénik, M., Customer — Based Brand Equity for Tourism Destination: Conceptual Model and its

Empirical Verification, doctoral dissertation, Faculty of Economics Ljubljana, 2005., str. 45.
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2.4.  Motivi turistickog kretanja

Termin potrosac percipira se kao jedinstven koncept potraznje, realnost je drugacija i postoji
Sirok raspon raznolikih varijacija u ponasanju potroSaca, u kojem se odluke donose iz niza
raznolikih razloga. Potrebno je prouciti turistiCko ponasanje potroSaca kako bismo bili svjesni
pojedinacnih razlika u potrebama, kupovnim motivima i procesu odlucivanja vezano uz
potros$nju  turista, razliku u utjecaju i efektu razliCitih promotivnih strategija i taktika,
mogu¢im razlikama u shvacanju turistickog kupca sve do ukljuivanja utjecaja teroristickih
incidenata i kako menadZeri mogu popraviti svoju Sansu za uspjeh na turistickom trzistu.

Mnoge varijable ée utjecati na na¢in kako se formiraju potrosacki uzorci.?8

Turisticke potrebe su sadrzane u sustavu opcih Covjekovih potreba i promatraju se kao
posebnost. One su raznolikog sadrZaja 1 strukture, a sinonimi su im potrebe za putovanjem,
promjenama, rekreacijom itd. Klasifikacija potreba se vr$i prema odredenim kriterijima.
Mnoge potrebe zadovoljavaju se tijekom raznih aktivnosti ¢ovjeka, a ne samo turistickih.
Stoga je njihovo porijeklo, sadrzaj i sustina ista, a razlikuju se samo situacije u kojima se
zadovoljavaju. Turisticke potrebe ne mogu se izjednaciti s turistickom potraznjom i
potro$njom. Naime, u korijenu svih aktivnosti stoji potreba koja se ponajprije manifestira u
potraznji, a potom u ¢inu potro$nje. Potraznja se pak, izrazava kao spremnost turista da kupi
odredenu koli¢inu dobara 1 usluga koje ¢e zadovoljiti njegovu potrebu. Ta spremnost ovisi ne
samo 0 njegovim potrebama veé¢ i o cijelom nizu drugih elemenata kao npr. dohotku,

cijenama, deviznom tecaju, kvaliteti promocije itd.?

Razumijevanje motivacije je klju¢ za razumijevanje turistickog ponaSanja i odgovora na
pitanje zasto ljudi putuju. Turisticki motivi su unutra$nji poticaji covjeku da se ukljuci u
turisticke tokove iz ¢ega slijedi da je turistiCka motivacija ponaSanje ¢ovjeka koji je potaknut
tim unutra$njim pobudama za uklju¢enjem u turisti¢ku aktivnost s kona¢nim ciljem, da se
zadovolji neka turisticka potreba. RazliCitost motiva ¢e odrediti i specifi¢ne oblike turizma, ali

u turizmu nikada ne prevladava samo jedna vrsta motiva.

28 C.Cooper, J.Fletcher, A.Fyall, D.Gilbert, S.Wanhill. EKonomija turizma, nacela i praksa. 3rd ed. Ekokon,
Split,2008., str 40.
2 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 56-57.
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Tablica 2. Motivacija dolazaka

RANG Motivi dolaska %
1. | Pasivni odmor, opustanje 62
2. | Zabava 43
3. | Prirodne ljepote 26
4. | Nova iskustva i dozivljaji 26
5. | Gastronomija 20
6. | Povoljne cijene 11
7. | Sport, rekreacija 10
8. | Kulturne znamenitosti 10
9. | Blizina mjesta 9
10. | Ostali 8

Izvor: Institut za turizam-Istrazivanje TOMAS (2007) www.iztzg.hr

Maslowljeva hijerarhija potreba je vjerojatno najpoznatija teorija koja objasnjenja motivacije.
On dijeli potrebe u pet osnovnih skupina kojim je kasnije dodana i Sesta. One nisu poredane
po redoslijedu vaznosti buduéi da su u njegovom sustavu sve potrebe istovremeno prisutne, a

njihovu hijerarhiju odreduje intenzitet pojedine potrebe, a ne vrsta.

¢ Fizioloske potrebe (hrana, voda, seks); u turizmu se ove potrebe zadovoljavaju na sve
vecem hijerarhijskom nivou (bogati gurmanski sadrzaji, veéi stupanj slobode
seksualnog ponaSanja itd.), FizioloSke potrebe su egzistencijalne potrebe i dok se one
ne zadovolje ¢ovjek ne pomislja na ostale.

e Potrebe za sigurno$c¢u; ove su potrebe preduvjet odvijanja turizma (ratovi 1 politicke
nestabilnosti ili elementarne nepogode su inkompatibilne sa turizmom).

e Potrebe za pripadanjem i ljubavlju; obiteljski turizam, etni¢ki turizam.

e Potrebe za samopostovanjem; svaki pojedinac nastoji posti¢i drustveni ugled u svemu
Sto radi, pa tako 1 kroz turizam. Ova potreba se Cesto iskazuje kroz poznatu recenicu

"gost je uvijek u pravu"; problem lezi u tome, $to priznavanjem legitimnosti ove

30 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 59.
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potrebe turistu, dovodi se u pitanje njena legitimnost kod domicilnog stanovnistva
koje nudi usluge tom gostu.

e Potrebe za samouvazavanjem i Samoaktualizacijom u neposrednoj je vezi S
prethodnom grupom potreba; Sto se visSe zadovoljava, to se vise Zeli.

e Spoznajne potrebe, potrebe za novim spoznajama, intelektualnim, duhovnim i

estetskim §to je izuzetno snazno zastupljeno upravo u turizmu.

Potrebe utjecu na odlucivanje pojedinaca i njegov izbor ili, drugim rijeCima, na njegovu
motivaciju za putovanje. Motivacija znaci korak dalje; ona obuhvaca i namjeru da se provede
neka akcija, ali ne objasSnjava nacin donosenja odluke o odlasku na turisticko putovanje.
PonaSanje turistickog potroSaca se bitno razlikuje od ostalih potrosaca i to zbog sljedec¢ih

znadajki:®

e neopipljiva i nemjerljiva kupnja
e neimpulsivna kupnja
e obuhvatno planiranje kupnje

e kupovanje unaprijed.

Proces donosenja odluke o kupnji turistickog proizvoda tece kroz tri osnovne faze; fazu prije
donosenja odluke, fazu odluke, fazu evaluacije poslije kupnje, zajedno s ciljevima i

ograni¢enjima koji reguliraju optimalno ponaSanje pri izboru mogucénosti.

25. Turist

Osnovna jedinica za proucavanje turizma jest turist, odnosno svaka osoba koja na putovanju
izvan svojega mjesta stalnoga boravka (domicila) provede najmanje 24 sata ali ne dulje od
jedne godine, a putovanje, koje ima obiljezja privremenoga boravka i na koje je krenuo
dragovoljno poduzima radi odmora, razonode, rekreacije i relaksacije, obiteljskih,
zdravstvenih, poslovnih, profesionalno-stru¢nih i sli¢nih razloga. UNWTO definira turista kao
posjetitelja, tj. osobu koja putuje izvan svoje sredine krace od 12 mjeseci i1 glavna svrha
njezina putovanja nije vezana za obavljanje neke lukrativne aktivnosti u mjestu koje

posjecuje.

31 Burkart, A.J., Medlik, S., Tourism; Past, Present and Future, Heinemann and Butterworth London, 1981.
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Pojam "turist” prema Ogilvi-u datira jo$ iz 1800. kad je Pegge u svojim “Anecdotes of the
English Language” rekao: "A traveler is nowadays called a Tour-ist." (Putnika u danasnje
vrijeme nazivamo turist). Nakon toga susre¢emo ga u Francuskoj oko 1830. godine; prvi put
ga je upotrijebio Victor Jacquemont, a zatim usvojila Georges Sand, da bi ga konacno lansirao
Sthendal 1838. godine u svojim "Memoires d'un touriste”. Godine 1841. Maurice Alhoy u
svojoj "Philosophie de Voyaguer" daje ve¢ i prva objaSnjenja razlike izmedu pojmova

"voyaguer" i "touriste".32

U statisticke svrhe, pojam posjetitelja podrazumijeva osobu koja posjecuje zemlju van

uobitajenog mjesta boravka, radi razloga za koje nisu plaéeni u mjestu koje posjeéuju.®®

Ova definicija ukljuéuje turiste, tj. osobe na privremenom boravku u stranoj drZavi u trajanju
od najmanje 24 sata s motivima: odmora (rekreacija, zdravlje, studiranje, religija, sport) ili
poslovnih sastanaka, obiteljskih razloga, sudjelovanja na kongresima i ekskurziste,
privremene posjetitelje koji borave krace od 24 h (ukljuujuéi i putnike na kruznim
putovanjima). Problem je Sto ova definicija ne spominje domace turiste, Sto je ispravljeno
1980. g. u tzv. Manilla Declaration. Deklaracija iz definicije turista iskljucuje vojsku,

diplomate, pograni¢ne radnike i tranzitne putnike.3*

32 Petri¢, L. (2006): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str. 18.
33 Vanhove, N. The Economics of Tourism Destinations, Butterworth—Heinemann, Oxford . 2005., str. 3.

34 |bidem str.20
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Tablica 3. Definicije osnovnih pojmova

Termin

Medunarodni turizam

Domadi turizam

Rezident

Osoba  koja  obitava u
odredenoj drzavi u razdoblju
ne kratem odl2 wuzastopnih
mjeseci prije posjeta drugoj
drzavi, gdje se ne zadrzava

dulje od godine dana.

Osoba koja boravi u konkretnoj
drzavi najmanje 6 mjeseci prije
odlaska u drugo mjesto u granicama

iste drzave.

Posjetitelj

Osoba koja putuje u drugu
drzavu, van svoga uobicajenog
okruzenja 1 zadrzava se u
razdoblju ne duljem od godine
dana sa svrhom posjeta koja
nema za cilj ostvarenje bilo

kakve pla¢ene aktivnosti.

Osoba, rezident konkretne drzave,
koja putuje u drugo mjesto unutar
granica svoje drzave, ali van svoga
uobic¢ajenog okruzenja u razdoblju
ne duljem od 6 mjeseci sa svrhom
posjeta koja nema za cilj ostvarenje

bilo kakve plac¢ene aktivnosti.

Turist

Posjetitelj koji putuje u drugu
drzavu, van svoga uobicajenog

od

najmanje 1 nocenja do najviSe

okruzenja u razdoblju
12 mjeseci, sa svrhom posjeta
koja nema za cilj ostvarenje

bilo kakve placene aktivnosti.

Posjetitelj,  rezident  konkretne
drzave, koji putuje u drugo mjesto
unutar granica svoje drZave, ali van
svoga uobiCajenog okruzenja u
razdoblju od najmanje 1 nocenja do
najviSe 6 mjeseci sa svrhom posjeta
koja nema za cilj ostvarenje bilo

kakve placene aktivnosti.

Dnevni posjetitelj/

ekskurzist

Posjetitelj koji putuje u drugu
drzavu, van svoga uobi¢ajenog
okruZenja u razdoblju kracem
od 24 h i bez ostvarenja
nocenja u zemlji koju je
posjetio, a Cija svrha posjeta
nema za cilj ostvarenje bilo

kakve placene aktivnosti.

Posjetitelj,  rezident  konkretne
drzave koji putuje u drugo mjesto
unutar granica svoje drZave, ali van
svoga uobiCajenog okruzenja u
razdoblju kraéem od 24 h i ne
ostvaruje nocenje u konkretnom
mjestu, a Cija svrha posjeta nema za
cilj ostvarenje bilo kakve placene

aktivnosti.

Izvor: Smith, S.L.J., Tourism Analysis, Longman, Essex, UK, 1995., str. 24.
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3. SELEKTIVNI OBLICI TURIZAMA

3.1. Pojam i sadrzaj selektivnih oblika turizma

Medu prvim odlascima covjeka izvan domicila bili su povezani s robnom razmjenom
proizvoda i usluga u vrijeme najranije povijesti. Kao zaCetci razvoja turizma u nekom
priprostom obliku mozemo govoriti o kretanju 1 putovanju iz vjerskih i hodo¢asnickih razloga

izvan stalnog mjesta boravka.

Povijest turizma pokazuje konzistentan slijed putovanja do masovnih migracija uz logi¢nu
diversifikaciju i disperziju na posebne i pojedinaéne oblike, vrste i podvrste turizma od kojih
svaka moze slijedom vremena i drustvenog razvitka imati identican slijed. To je rezultat
intenzivnih promjena u tehnoloSkom, gospodarskom i drustvenom okruzenju, koje iniciraju
potpuno novu situaciju na medunarodnom turistickom trzistu. Mnogo je promjena na trzistu
potraznje uz pojavu sve kompleksnijih paketa motiva za putovanje. Uz glavne motive
(kupanje, skijanje, odmor), pojavljuju se novi motivi za odlazak na putovanje u koje spadaju
kultura, sport, ekologija, emocije, zdravlje, rekreacija, naglasena potreba za dozivljajima, te

intenzivni uzitak aktivnosti u prirodi. *°

Kao posljedica toga javlja se viSe posebnih oblika turizma koji odraZavaju zahtjeve
turistickih potroSaca, njihovih preferencija, sa specificnim uslugama i potrebama koje Zele
zadovoljiti na nekom putovanju. Navedenim potroSa¢ima nastoji se prilagoditi turisticka
ponuda 1 turisticki proizvod, tvore¢i tako razliite oblike turizma kako bi se uspjesno
konkuriralo na turistickom trzistu. Demografski i druStveni trendovi promijenili su prirodu
turistickog trZista. Tradicionalni pasivni godi$nji odmor zamijenjen je putovanjima i nizom
kreativnih 1 inovativnih iskustava na putovanju. Sazrijevanje turistiCkog trziSta formiralo je
novog turista, kojeg se moze okarakterizirati kao iskusnog, sofisticiranog i zahtjevnog. Novi
potroSac u turizmu je obrazovan, trazi kvalitetu i sudjelovanje. Motivi za putovanje se odmicu
od pasivnog uZivanja na suncu prema motivima ucenja i znatizelje. Putovanje ne predstavlja
samo boravak u destinaciji nego iskustvo boravka. Vise racuna vodi o kvaliteti usluge nego o
cijeni, zbog Cinjenice da potrosac raspolaze s ogranicenim vremenom te ocekuje kvalitetan i
pouzdan proizvod. Sve veca ocekivanja turista potpomognuta su medijima i naprednim
telekomunikacijama. Izrazenije su promjene rastom zivotnog standarda pri ¢emu turisti

raspolazu s viSe novCanih sredstava. Sve su ¢eSCe u potrazi za nezagadenom atraktivnom

% Gei¢, S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveudiliste u Splitu, Split, str. 210 -211.
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prirodom koja nudi relaksaciju, zadovoljstvo, rekreaciju, zdravstvenu rehabilitaciju, umjetnost
i tradiciju, kroz bijeg od zamorne svakodnevice ili pak putuju zbog razlicitih iracionalnih
motiva. Trziste se sve viSe ras¢lanjuje na podskupine koje su definirane zivotnim stilom,
osobnim sklonostima, potrebama i zivotnim prilikama. Sve ovo potice interes za razlicite
oblike 1 vidove turizma na svim razinama turisticke potraznje. To logi¢no prati i sektor

turisticke ponude kroz brojne inovacije.

Prema analizama T. Panci¢-Kombol (2000,86) sukladno turistickoj literaturi devedesetih
godina 20-0g stoljeca, alternativni turizam mozZe se razumijevati kao genericki pojam kojim se
obuhvacaju svi oblici turizma §to se u novije vrijeme sve vise razvijaju te sve jasnije pokazuju

obiljezja po kojima se razlikuju od masovnog turizma. 3

Selektivni turizam se definira kao organizacija razli¢itih oblika turizma uskladenih s
prirodnim i drustvenim vrijednostima lokalne zajednice koji omogucavaju gostima i
gostoprimcima uzivanje u pozitivnim i vrijednim interakcijama uzajamnog iskustva (Panci¢

Kombol, T., 2000,86).%"

Prema V. JadreSi¢u (1998) selektivni turizam je sinteticki i generi¢ki pojam koji oznacava
novu kvalitetu suvremenog i buduceg turizma, utemeljen na selekciji programa, odgovornom
ponasanju sudionika, ekoloskom i ekonomskom nacelu uravnoteZzenog razvoja, kvalitetnoj
razini usluge, izvornom identitetu 1 humanitetu usluge, uz pozeljan i1 zakonomjeran te

uravnotezen odnos broja turista i broja lokalnih stanovnika na odredenom podrugju. 3

3.2.  Selektivni oblici turizma

Postoje brojne klasifikacije i podjele turizma medu kojima je najprihvaéenija ona C. Kaspara

(1975, 14-15) prema motivaciji, te prema vanjskim uéincima.
Podjela prema motivaciji:

e rekreativni turizam (u njega spada i zdravstveni)

e kulturni turizam (kulturni svjetovni i vjerski turizam)

e socijalni turizam (roditeljski turizam, turizam udruzenja i saveza)
e sportski turizam (aktivni i pasivni sportski turizam)

e komercijalni turizam (poslovni i kongresni, turizam sajmova i izlozbi

%Gei¢, S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveugiliste u Splitu, Split, str 223.
37 Ibidem
% |bidem
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e politiCki turizam (diplomatski turizam, turizam politickih manifestacija).
Podjela prema uzrocima i vanjskim uéincima prema:

e podrijetlu (nacionalni i medunarodni turizam)

e trajanju boravka (turizam kratkog boravka, turizam tranzita ili grani¢nih prijelaza,
rekreativni turizam na blizim odrediStima, turizam duzeg trajanja boravka, turizam
godisnjih odmora)

e sezonama (ljetni turizam, zimski turizam)

e broju sudionika (individualni turizam, kolektivni turizam, turizam skupina ili drustava,
klupski turizam, masovni turizam, obiteljski turizam)

e dobu sudionika (turizam mladih, turizam trec¢e dobi)

e Vrstama prijevoza (Zeljeznicki, automobilski, avionski, pomorski, rijecni 1 jezerski
turizam)

e vrsti smjestaja (hotelski turizam, para-hotelski turizam, "chalet" turizam, turizam
sekundarnog domicila, kamping turizam)

e ucincima na platnu bilancu (aktivni turizam-receptivni turizam, pasivni turizam-emitivni
turizam)

e nacinu placanja (socijalni turizam, turizam iz Stednje i kredita)

e socioloskim kategorijama (ekskluzivni i1 luksuzni turizam, tradicionalni turizam, turizam

mladih, socijalni turizam)®

V. Jadresic¢ istiCe da je svim selektivnim oblicima turizma zajednicko da su oni orijentirani na
zadovoljavanje usluga vezanih za izvanpansionsku potro$nju unutar kojih posebice naglasava one
vezane za zabavne, kulturne i Sportsko-rekreacijske usluge te sadrzaje u podrucju atrakcija,
manifestacija, festivala i sl. Turisticka znanost se jo$ nije usuglasila u pogledu podjela vrsta i
oblika turizma, pa stoga i sistematiziranje selektivnih vrsta turizma moze biti u okviru pokusaja
koji tek u dugom roku trebaju dobiti kona¢nu verifikaciju u teoriji i praksi. V. Jadresi¢ daje

podjelu selektivnih vrsta turizma kroz 6 osnovnih grupa i to:

1. ekoloske vrste turizma: ambijentalni, naturizam, individualni, obiteljski, eko-edukativni,
robinzonski, ruralni, zdravstveni, sportsko-rekreacijski, konjicki, pjesacki, te planinski
turizam

2. alternativne vrste turizma: safari turizam, vinske i gastro ture, istrazivacka putovanja

turista pojedinca, putovanja u ekoloski nedirnute krajeve, putovanja u neotkrivena mjesta,

% Gei¢, S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveuciliste u Splitu, Split, str. 225
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jezerski, rijecni, kontinentalni, shopping turizam, umirovljenicki, etnicki turizam, grief
turizam...

3. kulturno-edukativne i komunikacijske vrste turizma: dje¢ji, dacki, studentski, omladinski,
edukativni, ekskurzionizam, ferijalni i esperanto turizam, hobi programi, kongresni,
kulturno-umjetnicki i kulturni, manifestacijski, memorijalni, patriotski, politi¢ki, poslovni,
turizam susreta, dozivljaja, druzenja i sl.

4. ekskluzivne vrste turizma: avanturisticki, elitni, gastronomski, hedonisticki, jahting
turizam, kulturni i kulturno-umjetnicki turizam, karnevalski, lovni, mondenski, nauti¢ki,
safari, seksualni turizam...

5. zdravstveno-rekreativne i zabavne vrste turizma: klimatski, konjicki, ljecilisno-klimatski,
izletni¢ki i pjesacki, rekreacijski, seksualni, $portski, Sportsko-rekreacijski, hedonisticki,
hobi programi...

6. ostale vrste turizma podijeljene su u dvije podgrupe nastale kao rezultat organizacijskoga i
sadrzajnoga, statistickog i vremenskog, te prostornog obuhvata, koji se mogu pronaci u
prakti¢noj terminologiji:

a) gradski ili urbani turizam, incentive i inclusive programi, grupni, individualni,
jezerski, rijecni, kolonijalni, komercijalni, komplementarni, nauti€¢ki 1 mjeSoviti
turizam, turizam u ku¢noj radinosti, turizam srednjeg sloja, radnicki turizam,
umirovljenicki turizam, zdravstveni turizam.

b) aktivni turizam, receptivni turizam, domaci, inozemni, medunarodni,
interkontinentalni, interregionalni, oto¢ni, obalni, zagorski, ljetni, zimski,
proljetni, jesenski, narodni ili nacionalni, posezonski, predsezonski, regionalni,

lokalni, sezonski, izvansezonski i sI*°

Kako je jedan od najznacajnijih ciljeva turistickog gospodarstva, prosirenje turisticke sezone, §to
jamci zadovoljavajuéi financijski rezultat i ostale gospodarske te drustvene ucinke turizma, to
omogucava upravo razvoj selektivnih oblika turizma koji nisu strogo vezani za sezonske sadrzaje.
Unato¢ brojnim novim odredenjima i klasifikacijama selektivnog turizma u turistickoj literaturi te
brojnih vrsta i podvrstama u neposrednoj turistickoj praksi, slijedom sve sofisticiranije turisticke
potraznje 1 diversificirane turisticke ponude, za potrebe ovoga rada koristiti ¢emo jos uvijek vrlo
aktualnu podjelu koju je publicirao D. Alfier. Po njemu selektivne vrste turizma pridonose
ekoloskoj sanaciji i readaptaciji postoje¢ih elemenata ponude te kompletiranju novim sadrzajima
ponude uniformiranih vrsta i oblika suvremenog masovnog turizma. Pri tome se najznacajniji

oblici manifestiraju kroz:

0 Gei¢, S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveudiliste u Splitu, Split, str. 227-228.
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e zdravstveni turizam
e sportski i rekreacijski turizam na moru, vodama i planinama

e ruralni ili rustikalni turizam u manjim mirnim primorskim i kontinentalnim naseljima,

......

3.3.  Selektivni oblici turizma u Hrvatskoj

Sustavi razvoj turizma u Hrvatskoj zapoceo je u 19. stolje¢u kada je Hrvatska bila u sastavu
Austro-Ugarske, 1844. godine napravljena je prva vila u Opatiji, a ve¢ 1847. godine u Opatiji
otvoreno je 1 prvo ljeciliste. Godine 1848. na Hvaru je otvoren prvi mali hotel. Opatija je bila
predvodnik turizma u Hrvatskoj, tako je 1882. godine Vila Angiolina je pretvorena u hotel,
samo dvije godine kasnije, 1884. gradi se i drugi hotel. Znacajnije se turizam poc€inje razvijati
50-tih godina 20. stoljeca, a 60-tih godina Hrvatska ve¢ postaje jedna o znacajnijih
konkurentskih destinacija u zemljama Sredozemlja. Tadasnja Jugoslavija, u ¢ijem sastavu je
bila Hrvatska do pocetka 90-tith godina 20. stoljeca, imala je vazno mjesto u razvoju
medunarodnog turizma. "Tako je u 1988. godini ostvarila ukupni turisticki promet od oko 20
milijuna turista s 100,3 milijuna nocenja. Od ukupnog turistickog prometa inozemni je
ostvario 42,2%, s ostvarenih 49% nocenja. Devizni je priliv od turizma, u 1989. godini
iznosio 2.230 milijuna dolara, ne racunajuci privatni kliring. Prema svim osnovama prihod je
u 1989. godini bio preko 2,5 milijarde dolara. Sa takvim rezultatima tadasnja Jugoslavija
svrstavala se medu 25 vodecih turistickih zemalja u svijetu, od ¢ega je najznacajniju ulogu

imala Hrvatska."*2

Medu mnogim vrstama selektivnog turizma tesko je izdvojiti one koje su znacajnije od
drugih, ali zbog postojanja odgovarajucih resursa u Hrvatskoj moguce je pojedine izdvojiti.
Mogu se navesti ove vrste selektivnog turizma koje su u Hrvatskoj razvijene ekoturizam,
nauti¢ki turizam, vjerski turizam, seoski ili ruralni turizam, kongresni turizam, izletnicki

turizam, auto-moto turizam, urbani turizam, sportski turizam, zdravstveni turizam.

Ekoturizam je onaj turizam koji se odvija na podrucju koje covjek relativno malo posjecuje i
gdje covjek mora sudjelovati u zastiti prirode i dobrobiti ljudi koji tamo Zive. Definira se kao

"putovanje u relativno neporemecena i nezagadena podrucja s posebnim ciljevima poucavanja

! Ibidem str. 232.
42 Vukoni¢, B.: Povijest hrvatskog turizma, Prometej & HAZU, Zagreb. 2005., str.33.
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1 uzivanja u prizorima u prirodi te u zivotinjama 1 bilju divljina, kao 1 u svakom postoje¢em
kulturnom dogadaju koji se nudi u tom podrucju".*® Ekoturizam je turizam temeljen na ljepoti
1 o¢uvanosti prirode, ukljucuje edukaciju i interpretaciju prirodnog okoliSa, a upravljan je i
provoden da bi bio ekoloski odrziv. Takav turizam mnogo je prihvatljiviji 1 za Covjeka 1 za
njegov okoli§. Posebno se razvija na hrvatskim otocima, u zaledu, te Slavoniji. Pri tome
posebnu ulogu ima revitalizacija sela gdje se od same ponude eko proizvoda dodaje

komponenta etno, koja prikazuje i nacin Zivota na tom podrucju.

Nauti¢ki turizam podrazumijeva plovidbu i boravak turista — nautiGara u i na plovnim
objektima, kao i boravak u lukama nauti¢kog turizma radi odmora i rekreacije. Za razvoj ovog
tipa turizma nisu dovoljne samo iznimne prirodne karakteristike, ve¢ je isto tako potrebna
odgovarajuca infrastruktura te dobra organizacija razlic¢itih aktivnosti za zadovoljenje potreba
nautiara. Nauticki turizam je posebno u Hrvatskoj razvijen. Mnogi turisti dolaze u Hrvatsku
sa svojim jedrilicama i1 borave u nekim od mnogobrojnih luka i marina. Pri tome treba
napomenuti i kruzing turizam koji ima sve veci znacaj. Dubrovnik, Split, Zadar,Vis i Hvar

samo su neki od vaznih odredi$ta kruzing turizma koji dovode veliki broj turista.

Vjerski turizam je oblik turizma u kojem ljudi poduzimaju putovanja na krace, duze i velike
udaljenosti da bi zadovoljili svoje religiozne potrebe i osjecaje. Svrha putovanja kojeg se zove
hodocasce je da vjernici slijede, zadovoljavaju svoju vjersku potrebu ili religijski ¢in. Vjerski
turizam se javlja u tri oblika: hodo¢asc¢e, masovno okupljanje u povodu znacajnih religijskih
datuma i obljetnica i obilazak i posjet znacajnim religijskim mjestima i objektima u okviru
turistickog itinerera. ** Promatrajuéi vjerski turizam u Hrvatskoj poznata su hodogas¢a Gospi
Sinjskoj, Mariji Bistrickoj 1 sl. Tada se veliki broj vjernika slijeva u odredena mjesta, koja

poprimaju veliki turisticki i religijski znacaj.

Kongresni turizam je skup odnosa i pojava Sto proizlaze iz putovanja i boravka osoba, radi
izmjene preteZno znanstvenih i stru¢nih informacija izvan mjesta svog boravka.*®> Ovaj oblik
turizma treba snaznu promidzbu, ima visoke troSkove organizacije ali i obimnu potro$nju, jer
se radi o osobama viSe platezne moc¢i, koji slobodno vrijeme provode kao turisti. Najcesce se
odvija u predsezoni i posezoni. Mnogi hoteli u Hrvatskoj su prepoznali vaznost ovog oblika
turizma, te u sklopu hotela razvijaju sale koje se mogu uvelike iskoriStavati za kongresne

svrhe ¢ime obogacuju svoju turisticku ponudu.

43 Pan¢i¢-Kombol T.: Selektivni turizam, TMCP Sagena, Matulji, 2000., str.25.
4 Ibidem
% Geié, S. , 2011. ,Menadzment selektivnih oblika turizma“, Sveudiliste u Splitu, Split., str. 35
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Za gradski turizam Cesto se koristi pojam urbani turizam, a kako sva urbana naselja nisu
gradovi, potrebno je posebno definirati ta dva pojma. Postoji misljenje kako urbani turizam
oznacava turizam velikih gradova, dok gradski turizam oznaCava turizam manjih gradova.
Gradski turizam je turisticko boravljenje u nekom gradu i cjelokupno, cjelogodisnje, turisticko
dogadanje u gradskom, vrlo slozenom i dinami¢nom, socioekonomskom sustavu u kojem je
turizam uvijek samo jedan, ¢esto manji dio. Brojni gradovi, posebno na obali razvijaju ovaj
oblik turizma. Tesko je pronaci neki od manjih mjesta, a ne gradova na obali koji neki od
oblika urbanog turizma ne njeguje. Upravo je ovo pocetni stadij turizma koji pojedini grad na
obali koristi. Treba napomenuti kako se urbani turizam sve vise razvija i na kontinentu zbog

razvoja cjelovite kontinentalne turisti¢ke ponude.

Sport 1 turizam su medusobno usko povezani. Srodnost tih pojava kao i bliskost njihovih
funkcija proizlazi iz €injenice kako su nositelji tih pojava u pravilu isti subjekti. Sport u
turizmu osim perceptivne uloge ujedno predstavlja i vazan sadrzaj boravka u kojem turisti sve
viSe postaju aktivni sudionici razli¢itih sportova. U Hrvatskoj sport ima veliku vaznost te
privlaéi mnoge turiste. Sport se pri tome moZe promatrati kao organiziranje sportskih
manifestacija (rukometno, kosarkasko prvenstvo i sl.), ali i kroz ponudu sportskih aktivnosti
turistickih agencija (biciklizam, planinarenje, kajaking, rafting, i sl.). Kako Hrvatska
posjeduje prirodne i1 ostale resurse za organiziranje kvalitetne turisticke ponude na ovom

podrucju, sportski turizam kao oblik selektivnog turizma se sve vise razvija.

Zdravstveni turizam je turizam oporavljanja u kojem se ostvaruju boravci u mjestima i
podru¢jima gdje postoje uvjeti i aktivnosti za oporavak i odrzavanje ¢ovjekovih dusevnih i
tjelesnih sposobnosti.*® Najbolji uvjeti za takav oporavak su toplice, mjesta uz more te
klimatski povoljna mjesta, a oporavak i1 odrZavanje sposobnosti provodi se tretmanima koje
odreduju i provode specijalisti i struénjaci za fizicku i psihi¢ku rekreaciju, koji se, uz druge
turisticke usluge, za trziSte oblikuju kao turisticki proizvod. Zdravstveni turizam je posebno
razvijen u kontinentalnoj Hrvatskoj (posebno u Hrvatskom zagorju) gdje postoji veliki broj
razliciti toplica. Ipak, pocetci Hrvatskog turizma su vezani za toplicki turizam. Vidljivo je

kako Hrvatski turizam nije samo "sunce i more".

Naravno Hrvatska posjeduje prirodne ljepote, ali one same za sebe ne mogu stvoriti turisticki
identitet i ponudu kakvu Zeli suvremeni turist. Takva ponuda nastoji zadovoljiti razliCite Zelje

mnogobrojnih turista. Pri tome se nastoje iskoristiti razni potencijali i resursi koje Hrvatska

46 Pan¢i¢-Kombol T.: Selektivni turizam, TMCP Sagena, Matulji, 2000., str.37.
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itekako posjeduje. Turisticka sezona se uglavnom svodi na vrijeme od kraja svibnja do kraja
rujna-listopada. Turisticki resursi koje posjeduje Hrvatska svakako se mogu kvalitetnije i
preciznije koristiti, a tako mozemo prijeci iz iskljuéivo sezonsku na cjelogodisnju turisticku
ponudu ¢ime bi se poboljSala zaposlenost stanovniStva, ostvarili jo§ znacajniji turisti¢ki
prihodi, ali i poboljsala konkurentska pozicija Hrvatske kao turisticke destinacije. Ono
najvaznije, turisticke resurse Hrvatska svakako posjeduje, samo ih se treba kvalitetno, te u
skladu sa zastitom prirode, stavljati u funkciju koja ¢e se neprestano prilagodavati potrebama i

zeljama turista.
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4. OPCI UVJETI RAZVOJA CETINSKE KRAJINE

4.1. Prirodni preduvjet razvoja selektivnih oblika turizma na podrucju Cetinske
krajine

Cetinska krajina je regija smjeStena u Splitsko dalmatinskoj Zupaniji. Naziv Cetina ili
Cetinska krajina zemljopisno oznacava regiju koja obuhvaca gornji i srednji tok rijeke Cetine,
od njenih izvora podno Dinare (najznacajniji izvori Cetine su Milasevo, Vukovi¢a vrelo i
Cetnikovo vrelo), pa do ulaska u kanjon ispod Trilja s ukupnom povriinom od preko
1500km/2.#” Ime Cetinske krajine ne potjece izravno od imena rijeke Cetine, veé
od hrvatske srednjovjekovne zupanije, o0dnosno knezije Cetine koju jo$ u 10.st. biljezi
bizantski car — pisac Konstantin Porfirogenet. Navedeno ime, dakle, ravnopravno nose i rijeka
i kraj.*® Stoga se mozZe reéi da je Cetinska ili Sinjska krajina jedna od najstarijih hrvatskih
povijesnih regija i cjelovit prostor koji stolje¢ima nije mijenjao svoje granice. Danas se na
njenom podrudje nalaze slijede¢e upravne jedinice: Gradovi Sinj, Trilj i Vrlika, te

Op¢ine Hrvace, Otok i Dicmo. Povijesno srediste Cetinske krajine je grad Sinj.

T CETINSKA
. KRAJINA

obuhvagéa priblizno
podruéje ovih

5 opéina
Hrvace, Sinj, Otok,
Dicmo i Trilj

Slika 1: Karta Cetinske krajine

Izvor: Strategija razvoja turizma u SDZ

47 http://www.casopis-gradjevinar.hr/assets/Uploads/JCE-60-2008-05-06.pdf (11.06.2018)
48 https://hr.wikipedia.org/wiki/Cetinska_krajina (11.06.2018)
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Cetinska je krajina poloZena u pravcu sjeverozapad-jugoistok i prati planine koje je okruzuju,
Dinaru i Kamesnicu sa sjeveroistocne strane, a s jugozapadne lanac planina i brdskih visova
Svilaje. Cetinska je krajina stoga oduvijek prometno povezivala dalmatinsko priobalne
gradove sa srediSnjom Hrvatskom i Bosnom na sjeveru, dijelovima Dalmacije na zapadu te na
istoku s Hercegovinom i juznim dijelovima Dalmacije. Geografski polozaj grada Sinja i
Cetinske krajine jest znacajan faktor u razvoju Cetinske krajine i postupku pretvorbe u jednu

od atraktivnijih destinacija u Republici Hrvatskoyj.

Cetinska krajina se nalazi izmedu dva planinska lanca Svilaje 1 Dinare (masiv sastavljen od
llice ,Dinare, Troglava i Kamesnice), s Cetinom koja protjece kroz dugacku kotlinu ¢ije dno
¢ine Sinjsko, Vrlicko, Hrvatacko i Cetinsko polje. Zbog specifi¢nosti geografskog polozaja
Sinja koji se nalazi u kotlini, a tek tridesetak kilometara od mora, klimatski se ispreplecu
umjereno kontinentalna i submediteranska klima.*°

Za Cetinsku krajinu karakteristicna je kontinentalna klima s znacajkama vruceg ljeta, ¢estim
lokalnim pljuskovima, te ostre i hladne zime. Sinj je jedan od najhladnijih, a ljeti najtoplijih
gradova u zupaniji zbog toga §to se grad nalazi u kotlini. OlakS$anje u vru¢im i suSnim ljetnim
danima donose svjeZe no¢i kojima pridonosi blizina planinskih masiva. Oborine su znatnije u
zimskom dijelu godine, kad se temperatura moze spustiti vrlo nisko. Glavno obiljezje klime
nekog podruc¢ja predstavljaju temperatura 1 oborine.

Najtopliji mjesec u godini na ovom podrucju je srpanj sa srednjom temperaturom zraka od
22,4°C, dok je najhladniji mjesec u godini na tom podru¢ju je sijecanj sa srednjom
temperaturom zraka od 3,9°C. Najvisa maksimalna temperatura zraka izmjerena je u mjesecu
srpnju (38,4°C), dok je najniza vrijednost apsolutne minimalne temperature zraka od -24,2°C
zabiljezena u veljaci. Razdoblje u kojem je vrijednost srednje temperature zraka vece od 10°C
nastupa 5. travnja i traje do 3. studenog (ukupno 213 dana). Najvece koli¢ine padalina su u
posljednja Cetiri mjeseca u godini, a najvise u prosincu. Jesen i zima su najobilniji oborinama,
dok je ljeto s najmanje oborina. Na podruc¢ju Cetinske krajine prevladavaju vjetrove sjevernog
1 sjeveroistoCnog smjera te juznog i jugoistocnog smjera.

Najveci broj sati sijanja sunca je u mjesecima srpnju i kolovozu, a najmanji u prosincu. U
srpnju sunce sija prosjecno 327 sati ili 10,5 sati dnevno, dok je broj sati sijanja sunca u

prosincu samo 72, §to zna¢i da dnevno sija samo 2,3 sata. Godis$nji broj sati sijanja sunca

%9 Turisticka zajednica grada Sinja http://www.visitsinj.com/hr/Sinj/17/klima) (11.06.2018)
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iznosi 2268, a dnevni je prosjek 6,2 sata. Broj sati sijanja sunca u vegetacijskom razdoblju
iznosi 1544.*°

4.2. Prometna infrastruktura

Cestovni promet je glavna poveznica cijele krajine sa ostatkom Zupanije i drugih regija
zemlje. Mnogo vecu vaznost je cestovna infrastruktura imala prije izgradnje autoceste
,Dalmatina® jer su upravo prije gradnje tog velikog i za turizam RH vaznog projekta, kroz
ovaj grad prolazili glavni turisticki i gospodarski prijevoznicki tokovi prema Jadranu. Kroz
Sinj prolazi drzavna cesta D1 koja je spajala sjeverne dijelove zemlje sa Dalmacijom,
srednjom i juznom. Danas, nakon izgradnje autoceste koja je zaobiSla ovaj dio, cestovni
promet je uglavnom u funkciji transporta robe, a manje u funkciji turizma. Cestovni promet u
ovom podru¢ju je na nezadovoljavajucoj razini. lako prometna infrastruktura Cetinske krajine
nije viSe u funkciji turizma kao $to je nekad bila to je znacajno olakSalo prometovanje na
ovom dijelu no i dalje je ostao problem prometovanja. Razlog tog problema je $to se cijeli
promet odvija ovom vaznom prometnicom, sve lokalne 1 Zupanijske ceste su povezane i
usmjerene prema D1. Danas, nakon izgradnje autoceste je Stanje promijenjeno, uz veci osjet
prometa u sezoni (ljeti) te kroz jutro kada mnogi transportni prometnici zbog izbjegavanja
troskova cestarine za autocestu prolaze kroz grad. Prostor Cetinske krajine predstavlja
kontaktno podru¢je metropolitanskog prostora Splita te je poloZen na vaznoj transverzalnoj
okosnici razvoja koja spaja unutrasnjost s morem, Sto uvjetuje otvorenost i povezanost
podrucja. Gradovi na ovom podrucju takoder imaju problema s prometom u mirovanju.
Nedostatak parkiralisnih mjesta stvara probleme kako stanovni$tvu i objektima koji posluju na

tom podruéju, tako i turistima.

Ostale vrste prometa nisu razvijene i1 vecina se prometa odvija cestama. Moze se navesti
zra¢no pristaniSte Sinj pod nazivom ,,Hipodrom Sinj” koji uglavnom danas sluzi za prihvat
manjih zrakoplova. Ovo zrano pristaniSte nije u moguénosti za primanje putnickih
zrakoplova. lako se podrucje nalazi uz rijeku Cetinu, zbog brzog toka rijeke nije mogué
rijeéni promet. U ljetnim mjesecima moze se vidjeti tek rekreacijska voznja kanuima i

kajacima.

%0 Sluzbene stranice grada Sinja, Prostorni plan http://www.sinj.hr/Portals/12/Prostorni%20plan/Plan.pdf
(11.06.2018)
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4.3. StanovniStvo

Prema popisu stanovnika iz 2011. godine na podru¢ju Cetinske krajine zivjelo je ukupno
48.349 stanovnika §to je 3.083 manje nego 2001. godine, Sto predstavlja pad od 6 posto. U
srediStu Cetinske krajine, gradu Sinju, prema popisu stanovnika iz 2011. godine Zivjelo je
24.832 stanovnika, §to je 2,1 posto ili 541 manje u odnosu na popis stanovnistva iz 2001
godine kad je iznosio 25.723 stanovnika. Broj stanovnika drugog po veli¢ini naselja u
Cetinskoj krajini, Grada Trilja, smanjio se za ¢ak 12,8 posto. Triljana je 2001. bilo 10.799, a
2011 godine je 9.417 ili 1.382 manje. Kada je rije¢ o Cetinskoj krajini, najvecu stopu pada
stanovnika u proteklom desetlje¢u biljezi Vrlika, 2011 godine ima 2.159 stanovnika $to je u
odnosu na 2.705 iz posljednjeg popisa, 564 stanovnika manje. Broj Vrli¢ana smanjio se za
20,1 posto, odnosno za vise od petine. Veliki pad, po stopi od 11,2 posto, biljezi i Opcéina
Hrvace. U toj op¢ini 2011. godine zivi 3.653 stanovnik, 463 manje u odnosu na 4.116 koliko
ih je zabiljezeno u popisu iz 2001. Op¢ina Otok je 2001. brojila 5.782 stanovnika, a prema
novom popisu Oto¢ana je 5.468. Smanjenjem za 314 stanovnika, odnosno stopom od 5,4
posto, Otok se uklopio u trend smanjenja broja stanovnika Cetinske krajine. U Cetinskom
kraju postoji 1 op¢ina koja je u posljednjem desetljecu zabiljeZila porast stanovnika. Op¢ina
Dicmo po popisu stanovnistva iz 2011. godine biljezi stopu rasta stanovnistva od 6,1 posto.

Tako Dicmanjana 2011. godine ima 2.820 ili za 163 vise nego prije deset godina.>!

Tablica 4: Broj stanovnika u Cetinskoj krajini

Broj stanovnika u Cetinskoj krajini
Op¢ina 1991. godina 2001. godina 2011. godina
Sinj 25.985 25.723 24.832
Trilj 13.894 10.799 9.417
Vrlika 5.621 2.705 2.159
Dicmo 2.840 2.657 2.820
Hrvace 5.296 4.116 3.653
Otok 6.574 5.782 5.468
UKUPNO 60.210 51.782 48.349

Izvor: Drzavni zavod za statistiku

51 http://www.ferata.hr/arhiva/teme/3036-cetinska-krajina-ispod-50-tisua (11.06.2018)
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Kao $to mozemo vidjeti u tablici 4. broj stanovnika se mijenjao u posljednja tri popisa
stanovnis$tva. Prema popisu stanovnistva iz 1991. godine najvec¢i je broj stanovnika u cijeloj
Cetinskoj krajini, te iznosi 60.210, te je i broj stanovnika u gradovima i op¢inama najveci.
Zbog ratnih zbivanja devedesetih godina broj stanovnika u 2001. godine se smanjio u odnosu
na prethodni popis iz 1991. godine. Najve¢u promjenu u broju stanovnika biljezi Vrlika, koja
biljezi najveée posljedice rata u Cetinskoj krajini, broj se prepolovio, a u cijelosti broj
stanovnika u Cetinskoj krajini je smanjen za 8, 428 stanovnika, odnosno 14 posto. Nadalje,
prema popisu stanovnika iz 2011. godine, vidljiv je nastavljen trend demografskog pada, rast

biljezi samo op¢ina Dicmo.

Sto se ti¢e spolne strukture, prema popisu iz 2001. godine na prostoru Cetinske krajine
registrirano je ukupno 25.665 osoba zenskog spola, odnosno 25.767 osoba muskog spola $to
govori o relativno ujednacenoj spolnoj strukturi. Prema popisu iz 2011. godine registrirano je
23.929 osoba zenskog spola, odnosno 24.076 osoba muskog spola, gdje je takoder rije¢ o

ujednacenoj spolnoj strukturi.

Nacionalna struktura stanovniStva u Cetinskoj krajini varira po opéinama.

Tablica 5: Nacionalna struktura stanovniStva opcéina Cetinske Kkrajine po popisu
2001.godine

Opéine UKUPNO | HRVATI SRBI ALBANICI | BOSNJACI | OSTALI
Sinj 25.373 24.970 174 33 1 229
Trilj 10.799 10.659 45 0 8 95
Vrlika 2.705 2.487 110 2 0 108
Dicmo 2.657 2.537 64 0 0 56
Hrvace 4116 3.997 83 0 0 36
Otok 5.782 5.761 - 0 0 21
UKUPNO 51.432 50.411 476 35 9 545

Izvor: Drzavni zavod za statistiku
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Tablica 6: Nacionalna struktura stanovni$tva opéina Cetinske Kkrajine po popisu
2011.godine

Op¢ine UKUPNO | HRVATI | SRBI | ALBANCI BOSNJACI | OSTALI
Sinj 24.826 24.548 140 31 7 138
Trilj 9.109 9.036 24 0 5 49
Vrlika 2.177 2.030 115 0 0 32
Dicmo 2.802 2.737 57 0 2 8
Hrvace 3.617 3.553 53 0 0 11
Otok 5.474 5.453 3 1 1 18
UKUPNO 48.005 47.357 392 32 15 256

lzvor: Drzavni zavod za statistiku

U tablicama je prikazana nacionalna struktura stanovniStva u op¢inama Cetinske krajine.
Nacionalnosti navedene u tablici su najzastupljenije u podacima drzavnog zavoda za
statistiku. Vidljivo je kako je srpsko stanovniStvo zastupljenije u zapadnom dijelu Cetinske
krajine, ponajvise u Vrlici. Medutim, hrvatsko stanovnistvo dominira na cijelom prostoru.
Svakako moramo primijetiti da se ukupan broj Srba smanjio u 2011. godini u odnosu na 2001.

godinu a broj ostali narodnosti povecao.

4.4. Gospodarstvo

Cetinska krajina je u posljednjih 40 godina imala relativno jaku industriju u kojoj su nositelji
bili ,,Dalmatinka“ - Sinj i ,,Cetinka“ - Trilj uz niz manjih proizvodnih jedinica: ,,Konfekcija“,
»Naprijed, ,,Sadra®, ,, Autoprijevoz®, ,,Trnovaca®, ,,Cilag*, ,»Ciglana®, [ IGP Sinj“... te jaku
proizvodnju elektricne energije ,,Peruc¢a® i1 ,,Orlovac*. Danas posluje samo ,,Naprijed i
proizvodnja elektri€ne energije. Nakon Domovinskog rata industrija na podru¢ju Cetinske
krajine se gasila, jasno da su tome pridonijela ratna razaranja koja su potresla to podrucje, no
takoder privatizacija je znatno pridonijela kraju jake industrije na podrucju Cetinske krajine.

Dalmatinka je nekada ¢inila osnovu gospodarskog zivota Sinja i bila je jedan od temelja
modernizacije Cetinske krajine. Dalmatinka je osnovana 1951.godine i bila je jedan od
najvecih proizvodaca visoko kvalitetnih prediva i konca u ovom dijelu Europe i zaposljavala
je preko 2 000 radnika koji su ve¢inom bili cetinjani. Raspadom Jugoslavije izgubila je veliki

dio trzista, te je nakon tranzicijskih procesa, privatizacije 1 steCaja, smanjenjem broja
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zaposlenih i pove¢avanjem gubitaka, 2009. godine zatvorena. Dalmatinka je na svom vrhuncu

zaposljavala oko 3 000 ljudi zbog ega su je u zargonu nazivali hraniteljicom.>?

U prijeratnom razdoblju poprili¢an broj stanovnika radio je u tvornici Cetinka koja se nalazi u
Trilju koja se bavila proizvodnjom plasti¢nih proizvoda, a tijekom rata je proizvodila ru¢ne
bombe. No nedugo poslije rata je zatvorena. Ista sudbina zadesila je i druge tvornice.
Poljoprivreda na poljima Cetinske krajine odvija za zadovoljavanje vlastitih potreba premda
je veci dio posjeda neiskoristen i neobraden. Danas gospodarstvo u Cetinskoj krajini se
znatno udaljilo od onog iz proslosti. Usmjereno je sve vise na ugostiteljstvo i turizam. Grad
Sinj je poznat po mnogobrojnim kafi¢ima, radi se o 100 kafica $to je veliki broj obzirom na
broj stanovnika i samu povrSinu grada. Turizam svoj vrhunac dozivljava u Danima Alke i
Velike Gospe. Znacajno je spomenuti da je ,,Naprijed tvornica koja 1 dalje uspjeSno radi i u
pogonu broji 80-ak radnika. Od slavonskih vrhunskih trupaca radi namjestaj za kojim vlada

veliki interes.

Gospodarska zona Kukuzovac je projekt grada Sinja. Gospodarska zona Kukuzovac je
poduzetnicka zona uglavnom proizvodnog karaktera s primarnim ciljem ostvarenja
gospodarskog razvoja Grada Sinja i Splitsko-dalmatinske Zupanije u cjelini, a sve u svrhu
otvaranja novih radnih mjesta. Ukupne povrSine 156 ha u vlasni$tvu Grada Sinja. Zona
udaljena oko 10 km od &vora Dugopolje na autocesti Zagreb — Split i to u pravcu Sinja.>® U
rujnu 2003. god je osnovan ,,Poduzetnicki centar Sinj* koji uz programe potpore Ministarstva
poljoprivrede, Sumarstva 1 vodnog gospodarstva potice male gospodarstvenike, a glavna

namjena je poticanje ruralnog razvitka.

Na podru¢ju grada Trilja i triljske opéine takoder je usmjereno na razvoj ugostiteljstva i
turizma. U samom centru grada Trilja nalazi se viSe desetaka kafica, nekoliko restorana te
hotel Sv. Mihovil. No gospodarska zona Caporice glavni pokretaé gospodarstva na tom
podrugju, proizvodno-poslovna zona Caporice nadomak Trilja ukupne povrsine 25,65 hektara.

Na podrucju Vrlike znacajna je punionica vode Cetina i naravno HE Peruca.

Hrvace uz razvijenu mesno preradivacku industriju, razvoj baziraju na gradevinarstvu te
poljoprivredi za vlastite potrebe. Seosko gospodarstvo ,,Panj* u novije vrijeme privlaci sve

viSe posjetitelja kojima uz domace delicije nudi i1 jahanje konja.

52 http://www.h-alter.org/vijesti/dalmatinka-sinj (15.06.2018)
%3 http://www.gzk.hr/Onama/tabid/1859/language/hr-HR/Default.aspx (15.06.2018)
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U op¢ini Dicmo najvaznija investicija u posljednje vrijeme je uspostava gospodarske zone

Sicane. Od postrojenja znacajno je istaknuti kamenolom.

U op¢ini Otok gospodarski najznacajniji je HE Orlovac. Cetinska krajina je jedno od
najbogatijih izvora najkvalitetnije pitke vode. Napokon je u pripremi i jedna punionica u
Rudi.

4.5.  Turisti¢ko kretanje na podru¢ju Cetinske krajine

Turisticka potraznja odredene destinacije se upravo promatra kroz ukupan broj dolazaka i
nocenja, ali i kroz spremnost turista na potrosnju u odredenom vremenskom trenutku. Kako
bismo mogli uvidjeti kretanja u turistickoj potraznji gradova i opcina Cetinske krajine,
analizirat Ce se statisti¢ki podaci iz posljednje 3 godine. Pri tome se promatraju broj dolazaka

1 broj noéenja ostvaren u razdoblju od 2015. do 2017. godine.

Tablica 7. Dolasci u Cetinskoj krajini u razdoblju od 2015-2017. god

Destinacija Dolasci 2015 Dolasci 2016 Dolasci 2017

Domaéi | STRANI | UKUPNO | DOMACI | STRANI | UKUPNO | DOMACI | STRANI | UKUPNO
Sinj 4768 5995 10763 4436 5638 10074 4765 7329 12094
Trilj 2045 1292 3337 1384 1509 2893 2030 4050 6080
Vrlika 44 116 160 123 225 348 160 229 389
Dicmo 192 409 601 172 720 892
Hrvace 170 312 482 283 342 625
Otok 0 23 23 0 52 52
Ukupno 6857 7447 14260 6305 8116 14421 7410 12722 20132

Izvor : eVisitor

Iz tablice 7. je vidljiv kretanje dolazaka turista kako stranih tako i domacih. Za 2015. godinu
nema podataka za op¢ine Dicmo, Hrvace 1 Otok, evidencija je pocela 2016. godine. Kao Sto
mozemo vidjeti broj dolazaka je rastao u odnosu na 2015. godinu u svim mjestima u
Cetinskoj krajini. Sinj kao srediste Cetinske krajine ima najvise dolazaka. 2017. godine ima
najvise dolazaka $to ukazuje na tendenciju rasta iako se broj smanjio 2016. u odnosu na 2015.
godinu za 689 dolazaka odnosno 6,4 %, a u odnosu na 2017. godinu porastao za 2020
dolazaka odnosno za 20,05 %. Ista situacija i za grad Trilj broj dolazaka se smanjio 2016. u
odnosu na 2015. godinu smanjio za 13,3% ali je porastao u 2017. u odnosu na 2016. godinu

za % za 110,16 %. Grad Vrlika je ostvarila porast dolazaka za 11,78% u 2017. u odnosu na
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2016. godinu. Op¢ina Hrvace, Dicmo 1 Otok takoder biljeze rast dolazaka u 2017. u odnosu na

2016. godinu, Opc¢ina Hrvace 29,67 %, op¢ina Dicmo za 126.09 % i op¢ina Hrvace . Broj

dolazaka je rastao iz godine u godinu. Udio stranih dolazaka je takoder rastao. 2015. godine

udio domacih posjetitelja je bio 48 %, a stranih 52 %, 2016. godine domacih 43,72 % a

stranih 56,28 % dok je 2017.god 36,81% domacih posjetitelja 1 63,19 % stranih posjetitelja.
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Graficki prikaz 2. Broj dolazaka u Cetinsku krajinu u razdoblju od 2015. — 2017. god

Izvor: eVisitor

Tablica 8. Noéenja u Cetinskoj krajini u razdoblju od 2015-2017. god

Destinacija Noéenja 2015 Noéenja 2016 Noéenja 2017
DOMACI | STRANI | UKUPNO | DOMACI | STRANI | UKUPNO | DOMACI | STRANI | UKUPNO
Sinj 11922 12465 24387 10272 9058 19330 12630 10898 23528
Trilj 7084 7449 14533 3573 10509 14082 7002 15672 22674
Vrlika 78 244 322 342 908 1250 596 976 1572
Dicmo 1373 3922 5295 1054 6497 7551
Hrvace 415 1814 2229 880 2406 3286
Otok 0 191 191 0 510 510
Ukupno 19084 20158 39242 15975 26402 42377 22162 36959 59121

Izvor : eVisitor
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Kao s$to smo vidjeli u tablici broja dolazaka i broj noc¢enja je rastao u svim krajevima osim u
Sinju i Trilju 2016. godinu u odnosu na 2015. godinu. Broj no¢enja u Sinju 2016. godine se
smanjio za 20,74 % a porastao u 2017. godini za 21, 72 %. U Trilju broj noc¢enja u 2016. u
odnosu na 2015. godinu se smanjio za 3,1 % a u 2017. godini za 61 %. U VTrlici broj noéenja
raste iz godine u godinu, 2016. godine u odnosu na 2015. godinu biljezi porast od 288.2% 1
25,85% u 2017. godini u odnosu na 2016. godinu. Sve tri opcine su ostvarile porast, Dicmo za
42,61 %, Hrvace za 47,42 % i Otok porast od 167 %.

Broj nocenja u Cetinskoj krajini u razdoblju od
2015.-2017. godine
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Grafic¢ki prikaz 3. Broj no¢enja u Cetinsku krajinu u razdoblju od 2015. — 2017. god

Izvor: eVisitor
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Tablica 9: Turisti i noéenja po zemljama iz kojih dolaze

Grad SINJ 2017 2016
Turisti Nocenja Turisti Noéenja

12094 23528 10074 19330
Hrvatska 4765 12630 4436 10272
Strane zemlje 7329 10898 5638 9058
Austrija 74 155 63 345
Belgija 25 67 11 23
BIH 55 69 42 58
Bjelorusija 131 131 198 198
Bugarska 207 421 55 802
Cipar 12 12
Crna Gora 15 17 5 11
Ceska 22 34 60 83
Danska 18 69 7 39
Finska 10 16 10 71
Francuska 116 211 91 229
Gréka 679 679 556 610
Italija 121 339 91 169
Letonija i Litva 51 71
Madarska 21 50 9 9
Nizozemska 56 319 13 106
Njemacka 1040 2803 976 2420
Poljska 259 300 288 288
Rumunjska 2217 2292 1804 1889
Rusija 23 29 2 2
Slovenija 135 286 49 77
Srbija 42 52 21 24
Spanjolska 23 23 2 2
Svedska 58 241 17 67
Svicarska 41 96 31 51
Turska 10 14 34 34
UK 40 114 42 147
Ukrajina 10 28 2 2
Ostale europske zemlje 33 52 19 23
Sjeverna Amerika 53 79 66 144
Juzna i srednja Amerika 17 26 14 14
1zrael 28 30 4 4
Kina 33 35 121 121
Koreja 1598 1603 813 813
Ostale azijske zemlje 25 33 62 63
Australija i Novi Zeland 25 83 23 73

Izvor: StatistiCka analiza turistickog prometa 2017., TZ Splitsko Dalmatinske zupanije
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= Austrija = Belgija BIH Bjelorusija

= Bugarska = Cipar = Crna Gora = Cedka
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= Njemacka Poljska = Rumunjska = Rusija

= Slovenija = Srbija = Spanjolska = Svedska
Svicarska Turska UK Ukrajina

Graficki prilaz 4. Turisti po zemljama iz kojih dolaze

Izvor: Statisticka analiza turistickog prometa 2017., TZ Splitsko Dalmatinske Zupanije

Kao $to je vidljivo iz tablice i na grafickom prikazu 4., najvise dolazaka u Cetinsku krajinu
ostvarili su gosti iz Rumunjske s 2217 dolazaka i 2292 nocenja, 22,9 % vise dolazaka i 21,33
% dolazaka, slijede ih gosti iz Koreje, ¢ak 1598 dolazaka i 1603 nocenja u 2017. godini §to je
porast od 96.5 % u dolascima u odnosu na 2016. godinu i 97,17 % u ostvarenim noc¢enjima.
Najvise nocenja su ostvarili gosti iz Njemacke, 2803 dolaska u 2017. odnosno 2420 u 2016.
godini. Najveci pomak je vidljiv u dolascima gostiju iz Baltickih drzava, u 2016. nije ostvaren
ni jedan dolazak dok je u 2017. godini ostvaren 51 dolazak i 71 noéenje, takoder broj
dolazaka gostiju iz Rusije i Spanjolske je porastao s 2 na 23. ITako je trend dolazaka i noéenja
u rastu neke drZave su ostvarile pad u dolasku. Najznacajniji pad je vidljiv u dolasku gostiju iz
Kine s 121 na 33 dolaska, Bjelorusije 198 na 131 te dolasci gostiju iz Ceske s 60 na 22 i

Turske s 34 na 10. U no¢enjima najveci pad biljezi Kina a slijede je Ujedinjeno Kraljevstvo.
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Tablica 10. Turisti i no¢enja po zemljama iz kojih dolaze

Grad TRILJ 2017 2016
Turisti Nocenja Turisti Nocenja

6080 22674 2893 14082
Hrvatska 2030 7002 1384 3573
Strane zemlje 4050 15672 1509 10509
Austrija 80 390 57 648
Belgija 40 305 44 298
BIH 43 411 46 286
Bugarska 9 101
Crna Gora 7 13 6 6
Ceska 26 98 13 20
Danska 71 659 47 460
Finska 25 159
Francuska 124 875 84 250
Grcka 45 62 2 2
Irska 11 49 5 11
Italija 92 258 58 205
Kosovo 8 17 13 62
Letonija i Litva 3 33 11 46
Madarska 51 119 11 17
Nizozemska 111 801 30 256
Norveska 28 213 14 146
Njemacka 504 4541 340 3080
Poljska 526 2872 110 1235
Portugal 15 107 10 209
Rumunjska 6 102 147 1030
Slovenija 44 76 60 79
Srbija 30 70 20 23
Spanjolska 7 35 9 18
Svedska 75 634 26 177
Svicarska 12 12 28 254
Turska 12 94 4 28
UK 71 465 254 1775
Ostale europske zemlje 6 10 27 76
Sjeverna Amerika 43 93 10 52
Juzna i srednja Amerika 9 16 2 9
Koreja 1898 1899
Ostale azijske zemlje 8 10 10 10
Australija i Novi Zeland 10 73 9 39

Izvor: Statisticka analiza turistickog prometa 2017., TZ Splitsko Dalmatinske zZupanije
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Kao i u Sinju i1 u Trilju je ostvaren porast nocenja i dolazaka. Mozemo re¢i da je najveci
porast ostvaren od gostiju iz Koreje koji nisu posjetili ovaj grad u 2016. godini dok je njih
1898 posjetilo i no¢ilo u ovom gradu. Najvise nocenja su 2017. godini bilo je od turista iz
Njemacke, cak 4541 i od strane 504 gosta Sto je 47, 44 % posto viSe nocenja nego u 2016.
godini. Slijede ih Poljaci s 2872 nocenja i 526 dolazaka, §to je 132,55 % posto vise nocenja i
358, 18 % dolazaka nego 2016. godine. Osim posjetitelja iz Koreje koji nisu posjetili ovaj
grad u 2016. godini u 2017. godini po prvi put su posjetili gosti iz Bugarske, njih 9 te boravili
101 no¢, 25 iz Finske te 159 noc¢enja. Ocigledan pad je vidljiv kod posjetitelja iz Ujedinjenog
Kraljevstva koji su u 2016. godini imali 1775 nocenja i 254 dolaska dok u 2017. godini 465
nocenja i 71 dolazaka, $to je u postotcima pad u noc¢enju od velikih 73,8 % i pad od 72 % u
broju dolazaka. Takoder velik pad je dolazaka gostiju iz Rumunjske, ¢ak 90 % manje nocenja,

odnosno s 1030 na samo 102 nocenja.

S obzirom na receptivnu ponudu Cetinske krajine svakako mozemo re¢i da su ovo dobri
rezultati i da imaju tendenciju rasta kako u dolascima tako i u no¢enjima. Problem se javlja u
ograni¢enom smjesStaju koji ne moze prihvatiti sve potencijalne goste. Ponuda se svakako
povecala u posljednjih nekoliko godina, i dalje su samo dva hotela u Cetinskoj krajini te je
jedan u izgradnji, otvaranje se ocekuje u 2019. godini. Broj lezajeva se povecao zahvaljujuci

privatnom smjestaju. Unatrag nekoliko godina nije postojala ponuda privatnog smjestaja.

Na podrucju grada Cetinske krajine u 2017. godini boravilo je 20132 gostiju u 2 hotela 1 90
privatnih smjeStajnih objekata: apartmani, sobe 1 ku¢e za odmor, koji su ostvarili 59121
nocenje. Prema strukturi gostiju najveci broj nocenja ostvarili su strani gosti. Najvise noéenja
ostvarili su Nijemci, slijede Rumuniji, zatim Korejci, Grci, Poljaci te Francuzi, Belgijanci,
Austrijanci, Nizozemci, NorveZani. [z navedenih podataka razvidno je da gosti na podrucju
grada borave u prosjeku dva dana, dok u ku¢ama za odmor na podrucju grada Sinja, opCina
Dicmo, Hrvace i Otok u destinaciji ostaju u prosjeku Sest dana. Ovi podatci govore 0 razvoju
ruralnog turizma, ali 1 mijenjanju navika gostiju koji sve viSe zele istraZziti destinaciju u koju

dolaze, upoznati se s njenom tradicijom i svime §to ona moze pruZiti.

4.6.  Selektivni oblici turizma na podruéju Cetinske krajine

Polozaj, geografsko-morfoloska konfiguracija, odli¢ni klimatoloski uvjeti, bioloska

raznolikost te bogata kulturna bastina Cetinske krajine odlican su preduvjet za razvoj

44



selektivnih oblika turizma. Dalmacija je iz godine u godinu jedna od najposjeéenijih regija u
Hrvatskoj. U skladu sa suvremenim trendovima prilagodava se trziste, udaljavanje od
kupali$nog turizma i usmjeravanje na unutrasnjost i aktivni odmor. Selektivni oblici turizma
razvijaju se u svim krajevima Hrvatska pa tako i na podru¢ju Cetinske krajine. Prirodni i
kulturni resursi Cetinske krajine nemjerljiv su potencijal za ovaj dio Dalmacije, posebno iz
razloga jer nisu ovisni 0 moru i suncu. Taj potencijal prepoznat je i na nacionalnoj razini.
Hrvatska turistiCka zajednica u strategiji razvoja turizma RH 2014.-2020.god odlucila je
podupirati razvoj ponude destinacija u razdoblju pred i posezone (PPS) . Upravo iz ranije
navedenih kvaliteta Cetinske krajine, uz potporu Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske
Zupanije, pod zajedni¢kim nazivom “Dalmatinska zagora — splitsko zalede”, postale su jedna
od PPS destinacija u pilot projektu HTZ-a za posezonu 2014. godine. Stoga zbog atraktivnosti
destinacije u kontekstu kulturno-povijesnih, vjerskih, sportsko-rekreacijskih i ruralnih

potencijala, turizam Cetinske krajine vrijedi sagledati iz svih njegovih dimenzija.

4.6.1. Kulturni turizam

Pojam kulturnog turizma sjedinjuje u sebi pojmove kulture i turizma. Ako se ta dva pojma
pokusaju zamisliti u nekom kontekstu, na prvi se pogled ¢ini da su vrlo blisko vezani i da se
vrlo dobro upotpunjuju. Ne postoji jedinstvena, specifi¢na definicija kulturnog turizma jer
strunjaci koji se njime bave uzimaju u obzir ono $to se zasniva na njihovu vlastitom
proizvodu i resursima s kojima rade. Jedna od cestih definicija kulturnog turizma koje
nalazimo u literaturi jest sljedeca: 'Kulturni turizam oznaCava kretanje ljudi uzrokovano
kulturnim atrakcijama izvan njihova mjesta stanovanja s namjerom prikupljanja novih

informacija i iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe'.>

Kad smo definirali kulturni turizam i motive kretanja posjetitelja, obratiti ¢emo paZnju na
kulturne resurse Cetinske krajine. Proucavajuci povijest Cetinske krajine, moze se uociti kako
su kroz razliita povijesna razdoblja na ovim prostorima obitavale razlicite kulturne,
drustvene zajednice i narodi. Kultura je jedan od glavnih motiva turista za posjet neke

destinacije, pa tako 1 podrucje Cetinske krajine.

Od materijalne kulturne bastine postoje brojni ostatci na ovim prostorima za koje se moz reéi

da su motivi dolaska turista.

%4Richards, G. (1999): European Cultural Tourism: Patterns and Prospects, Boekman Foundation/Ministry of
Education, Culture and Science, Amsterdam, str. 17
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Za vrijeme antike, Rimskog gospodarenja Cetinskim krajem, Rimljani su osnovali nekoliko
naselja (vjerojatno na ilirskim temeljima) i povezali ih cestama. Za sobom su ostavili obilje
arheoloskih nalaza na svima naseljenim lokalitetima, a to se posebno odnosi na Trilj i Gardu s
mnoStvom epigrafickih spomenika, nadgrobnih stela, ostacima antickog vodovoda, tornja za
dizanje vode itd.; te Citluk (Aequum) gdje su otkopani ostaci gradskog bedema, kanalizacije,
trga, kula, gradske nekropole i izvadene skulpture bozica Rome, Fortune, Hekate (Dijane) i
Heraklova glava.®

Rimski legijski logor Tilurij (Tilurium) smjesten na podru¢ju danasnjeg sela Garduna istice se
kao vrijedno arheoloSko nalaziSte. Tilurij ima izuzetno povoljan poloZaj koji je rimska vojska

iskoristila za izgradnju svojeg logora. U Tiluriju je boravila VI legija do sredine 1. st. a kao

vazno stratesko uporiste logor je sluzio za manje vojne postrojbe do kraja 4. st. U kamene
56

kuée Garduna jo$ uvijek su uzidani spomenici iz rimskog vremena.

Slika 2. Tilurij (lzvor : http://apoliticni.hr/dva-desetljeca-arheoloskih-istrazivanja-tilurija/)

Nutjak, povijesni grad kod Trilja. Stanovnici Trilja i Garduna je jednostavno zovu "Kuletina™.
Smjesten je na litici iznad desne obale rijeke, na povijesnoj medi izmedu starohrvatske
zupanije Cetine i Poljica. lzgradio ga je krajem 15. stolje¢a poljicki knez Zarko Drazojevié
(1438. -1508.) radi zastite krajeva zapadno od rijeke Cetine pred turskim prodorima.

Djelomicno je arheoloski istrazen, a njegovi ostaci su konzervirani.

% Milogevié, A.,Arheoloska topografija Cetine, Muzej hrvatskih arheologkih spomenika, Split, 1998.,str.56.
%6 http://www.premijerturist.hr/pages.asp?id=215
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Slika 3. Utvrda Nutjak (lzvor : https://crovista.com/)

Cadvina je starohrvatska utvrda i jedan od vaznijih utvrdenih punktova u unutranjosti
Dalmacije u vremenu od kasne antike do 18.stoljeca. Smjestena je na prirodnoj uzvisini-litici
iznad istoimenog naselja u triljskom kraju. Medu prikupljenim nalazima isticu se
kasnoanticki mramorni kapitel, kamene 1 metalne topnicke kugle, ulomci kasno
srednjovjekovnog keramickog i staklenog posuda, metalne alatke, vrici strijela, te koStani

dijelovi samostrela.

Od srednjovjekovnih nalaza najvaznije su starohrvatske crkve i nekropole od kojih se posebno
sti¢e crkva Sv. Spasa. Crkva Sv.Spasa jedna je od najstarijih 1 najbolje ocuvanih spomenika
ranosrednjovjekovnog sakralnog graditeljstva, a sagradena je u 9.stolje¢u. Vanjske zidove
karakterizira ra$¢lanjenje oblim potpornjacima tzv. Kontraforima. Takvi kontrafori nisu
poznati u Europi onog vremena, §to ovoj gradevini daje izuzetnu spomenic¢ku vrijednost. U
crkvu se ulazilo ispod zvonika na procelju koji je, nesumnjivo, najranije podignuti zvonik u
razdoblju starohrvatske arhitekture. Crkva Sv. Spasa je 1965. Upisana u ,Registar
nepokretnih spomenika kulture” pri Konzervatorskom zavodu za Dalmaciju u Splitu. Osim
crkve istrazena su 1 162 groba i tako je otkrivena jedna od najveéih nekropola u Hrvatskoj.
Nalaza nije mnogo, tek u 198 grobova, manje negoli u drugim nekropolama. Najvise je
pronadeno nausnica, i to raznih tipova. Nadeni su raznovrsni prstenovi, puceta, samo dvije
zeljezne strijele 1 par ostruga s garniturom za zakopcavanje. Prilikom istrazivanja crkve

pronadeno je viSe arhitektonskih ulomaka i dijelova kamenog namjestaja, ureSenog pleterom.
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Najvazniji je medu njima ulomak grede s natpisom iz kojeg se doznaje da je crkva posvecena

Kristu.®’

Slika 4. Crkva Sv. Spasa (lzvor: https://visitvrlika.com/hr/)

Osim sakralnih gradevina brojne su gradine, kule i razne utvrde na uzviSenim predjelima.
Jedna od njih je i Glavas-Dinari¢. Glavas je srednjovjekovna rusevna utvrda sjeveroistoc¢no od
Vrlike. Sagradena je u 15. stolje¢u kad se nazirala opasnost od turskih prodora, a mletacke
karte iz 18. stoljec¢a biljeze ga pod nazivom Dinari¢.

Gradine su uvijek ostaci nekadasnjih utvrda i nijemi svjedoci nase povijesti. Takva je i
gradina - Vrlicki Prozor. Tvrdava je sagradena na prijelazu 14. u 15. stolje¢e na teritoriju
cetinskog kneza IvaniSa Nelipi¢a. Prozor se spominje 1406. godine u darovnici Ladislava
Napuljskog kojom taj hrvatsko-ugarski kralj daruje tvrdavu, vrlicku Zzupu te vlast nad
plemi¢kim obiteljima Cubrani¢a i Misljenoviéa, bosanskom vojvodi i hercegu Hrvoju
Vuk¢icu Hrvatinicu. Vrlicka tvrdava se smjestila na strmoj stijeni odvojenoj od brda Kozjak.
S nje pogled seze od podnozja Dinare i cetinskog izvora s jedne, do visova KameSnice i
Peruc¢kog jezera s druge strane.%®

Travnik je utvrda koja se nalazi 15 kilometara sjeverozapadno od Sinja, sagradena je u 14.
stolje¢u, a prvi pisani spomen zabiljezen je 1372. godine. Turci su je napali 1522. godine, ali
su je uspjeli osvoijiti tek kad su uspjeli zaustaviti dotok vode braniteljima.>®

nasuprot crkvi Cudotvorne Gospe Sinjske. Kamidak je utvrda, sagradena 1712. godine na

57 Petricioli, 1., Crkva Sv. Spasa na vrelu Cetine, Starohrvatska prosvjeta, 1995., str.19-28
%8 https://visitvrlika.com/hr/sto-vidjeti/tvrdava-prozor (15.07.2018)
59 http://www.visitsinj.com/hr/ (17.07.2018)
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istoimenom brezuljku. Povezana je s pripadaju¢im kvartirom (vojarnom za konjicu) na
jugozapadnoj strani, danas$njim Alkarskim dvorima. Sadasnji izgled Kamicak je dobio 1890.
godine kada je obzidan i poSumljen borovima. Na utvrdi se nalazi kula koja je sluzila kao
promatracnica, a na njoj sat koji zvoni tri minute prije punoga sata i na puni sat otkucava
tocno vrijeme. Na vrhu kule je bron¢ano zvono ukraSeno bogatim cvjetnim ornamentima, a
istiu se Cetiri reljefa u krugu- Gospa sa djetetom u narucju, Mojsije, Raspece i sv. Jure ubija
zmaja. Na vrhu zvona je natpis ,,Od groma i zla vremena oslobodi nas Gospodine®. Naziv
vjerojatno potjece od staroga narodnoga vjerovanja da zvonjava zvona ili pucanje muzara

rastjeruju oblake i tu¢u.%°

Slika 5. Utvrda Kamicak i Stari grad (Izvor : http://www.visitsinj.com/hr )

Stari Grad je bio uto€iSte puku 1 vojnicima kod turskih najezdi. U srediStu se nalazila crkva
sv. Mihovila u koju su, na oltar sv. Barbare, franjevci iz Rame polozili dragocjenu i
cudotvornu sliku Gospe od Milosti koja je pomogla u cudesnoj obrani grada 1715. godine.
Simbolizira zavjet, ¢vrsti savez 1 odanost koji Cetinjane stolje¢ima veze uz Majku Bozju. U
Cast svojoj vjecnoj nebeskoj zastitnici, 2008. godine Sinjani na Gradu podizu broncani kip
Gospe Sinjske, djelo akademskoga kipara Josipa Marinovic¢a. Putem koji vodi od podnozja do
crkve na tvrdavi smjeSteno je 14 postaja Kriznoga puta. Svaka postaja rad je nekog od

najpoznatijih hrvatskih umjetnika. Pod zaStitom je Ministarstva kulture Republike Hrvatske.

80 http://www.visitsinj.com/hr/Vodic/42/kamicak (17.07.2018)
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Alkarski dvori (Kvartiri) — sagradeni su 1760. godine kao utvrda u obliku ¢etverokuta s dva
sklopa zgrada sa po dvije Cetverokutne kule te dva unutrasnja dvorista odijeljena Stalama. U
kompleksu su se mogle smjestiti Cetiri satnije konjanika s konjima. Kroz povijest koristile su
ih sve vojske koje su boravile na podrucju Sinja, osobito francuska, pocetkom 19. stoljeca, te
austrijska, kad su Kvartiri nadogradeni dvokatnom vojarnom za domobranstvo. Danas su

Kwvartiri potpuno arheoloski istrazeni i obnovljeni u okviru Alkarskih dvora.

Sto se ti¢e spomenika znaGajno je spomenuti spomenik balunu. Nadgrobni spomenik
sedmogodisnjeg rimskog djeCaka Gaja Laberija koji u ruci drzi kuglu ukraSenu mrezasto
povezanim Sesterokutima, simbol je prave koznate lopte. Smatra se ¢vrstim dokazom da se
prvi nogomet u Europi igrao bas u Cetinskoj krajini. Pronaden je na nalazistu Tilirium, na
lokalitetu Gardun. Datira iz 2. stoljec¢a. Spomenik balunu se nalazi na procelju kuce u Vrlickoj

ulici u Sinju.

o

Slika 6. Gaj Liberije (lzvor: http://www.visitsinj.com/hr)

Fra Pavao Vuckovi¢ — spomenik poznatom franjevcu rad je akademskog kipara Kuzme
Kovacica. Povijest pamti fra Pavla kao predvoditelja ramskog puka i franjevca, koji su 1687.
godine, bjeze¢i pred Osmanlijama, pra¢eni zagovorom slike Gospe od Milosti, novi dom
pronasli u Sinju i Cetinskoj krajini. Utemeljitelj je samostana i sveti§ta Cudotvorne Gospe
Sinjske. ¢

Skulptura ,, Tri generacije* predstavlja trojicu Sinjana, obuc€enih u sinjsku narodnu nosnju,

koji na podignutim rukama drZe alku. SmjeStena je u srediSte Gradskog parka.

51 http://www.visitsinj.com/hr/ (17.07.2018)
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U Cetinskoj krajini se vrijedni povijesni nalasci Cuvaju u Muzeju Cetinske Krajine i
Arheoloskoj zbirci franjevackog samostana koja je jedna on najstarijih i najbogatijih u
Hrvatskoj te u muzeju triljskog kraja te u novootvorenom Muzeju Sinjske Alke.

Muzej Cetinske Krajine utemeljen 1956. godine, srediSnje je mjesto istrazivanja i
prezentiranja bogate kulturno — povijesne bastine Cetinske krajine. Muzej obuhvaca
arheolosku, numizmati¢ku, kulturno — povijesnu, etnografsku i prirodoslovnu zbirku te zbirke
oruzja, fotografija i fotografskoga pribora, dokumenata, razglednica, plakata te umjetni¢ku
zbirku u kojoj su najzastupljeniji umjetnici iz Cetinske krajine. Arheoloski izloSci
predstavljeni su kronoloskim slijedom od prapovijesti preko antike do srednjega vijeka i
popraceni su preglednim tekstovima, legendama, kartama, crtezima i fotografijama. Na
otvorenom i u prizemlju muzeja izlozeni su kameni spomenici razlicitih stilskih razdoblja.
Osobito su znacajni anticki spomenici bogate arhitektonske dekoracije, Zrtvenici posveceni
rimskim boZanstvima te nadgrobne stele iz Raduse koje potjecu iz 1. Smjesten je u podnozju

utvrde Kamicak.%?

U Arheoloskoj zbirci franjevackog samostana se ¢uvaju i izlazu arheoloska, numizmaticka i
etnografska zbirka te zbirka crkvenih predmeta. SadaSnji postav potjece iz 1982. g.
Arheoloska zbirka jedna je od najstarijih i najvrjednijih u Hrvatskoj. Predmeti koje sadrzava
uglavnom su slu¢ajni nalazi iz okolice Sinja, posebno s lokaliteta Aequum, blizu sela Citluk,
koje su prikupili samostanski fratri. Zacetnik zbirke je fra Ante Kostantin Matas. Najpoznatije
djelo zbirke i ujedno djelo koje je potaklo osnivanje ove zbirke je Heraklova glava. Osim nje,
vrijedni su rimski spomenici kip bozice Hekate; donja polovica kipa imperatora, vjerojatno
cara Klaudija 1. Zbirka ¢uva i prapovijesne predmete kao $to su bronc¢ani predmeti iz Kaljica
te ulomci keramickih posuda, kamenih nozeva i strjelica. Osim navedenog, zbirka sadrzi i
veliki broj predmeta, nadgrobnih ploca, kipova s podru¢ja Garduna. S druge strane

etnografska zbirka sadrzava predmete vezane za narodni Zivoti obi¢aje sinjskoga kraja.®®

Muzej Sinjske Alke Muzej je reprezentativni muzejski okvir koji svojim posjetiteljima, 365
dana u godini, predstavlja tradiciju i obic¢aj koji se njeguje ve¢ 3 stoljeca. Svecano je otvoren
7. kolovoza 2015. godine u sam osvit proslave velike obljetnice. Muzej Sinjske alke svojim
stalnim postavom doseze najvisSe muzejske standarde, prezentacijske i tehnoloSke, te tako

staje uz bok ostalih vrhunskih muzeja u Republici Hrvatskoj pa i svijetu. Muzejski postav

82 http://www.visitsinj.com/hr/Vodic/43/muzej-cetinske-krajine (17.07.2018)
83 http://www.visitsinj.com/hr/Vodic/44/arheoloska-zbirka-franjevackog-samostana (17.07.2018)
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ukljuc¢uje mnostvo odora, opremu i oruzje sinjskih alkara te alkarske statute i pravilnike koje
donosi u suvremenoj digitalnoj formi. Posebnu atrakciju postava predstavlja prikaz alkarske
povorke nac¢injen od drveta u prirodnoj veli¢ini. Posjetitelji prije ulaska u muzej mogu vidjeti
rekonstrukcija bitke pod Sinjem iz 1715. Nikad dosad nije bilo moguce sve o Sinjskoj alci
dozivjeti u jednome prostoru, a upravo je to ono sto Muzej Alke nudi. Muzej je nominiran za
nagradu za najbolji europski muzej 2017.godine (European Museum of the year EMYA), a
nagrada ¢e se dodjeljivati u svibnju. U 2018. godini dobio je nagradu Europa Nostra, odnosno

nagradu Europske Unije za kulturnu bastinu.

Slika 7. Povorka u muzeju Sinjske Alke (Izvor: http://www.visitsinj.com/hr)

Muzej triljskog kraja jedan je od najmladih hrvatskih muzeja osnovan 1996. godine. Muzej je
smjeSten u nekadas$njoj zupnoj ku¢i, koja je zahvaljujuéi nastojanjima Grada Trilja 1
Ministarstva kulture RH adaptirana za muzejske potrebe te od svibnja 2006. g. otvorena
javnosti putem tematskih izloZbi, radionica, predavanja i slicnih dogadanja. Svrha muzeja jest
poticati lokalnu zajednicu u prepoznavanju, zastiti i ouvanju kulturne i prirodne bastine,
osvijestiti ulogu muzejske institucije u kreiranju kulturnog identiteta triljskoga kraja te
prezentirati bastinu Trilja u zemlji i inozemstvu. U rujnu 2009. godine otvorena je tematska
izlozba Tilurij — rimski vojni logor koja ¢ini integralni dio buduceg arheoloskog postava.
Izlotba prezentira rezultate dosadasnjih arheoloSkih istrazivanja rimskog vojnog logora
Tilurija u mjestu Gardun, koja sustavno od 1997. godine provodi Odsjek za arheologiju FF
SveuciliSta u Zagrebu. Muzej razvija i edukativhu djelatnost kroz projekte muzejske
pedagogije. U tom procesu iznimno je vazna upravo sakupljacka uloga muzeja kroz koju je

aktivirana i lokalna zajednica Trilja, konkretno u projektu prikupljanja etnografske grade s
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kona¢nim ciljem formiranja etnografskog postava Muzeja. Od lokalnih stanovnika je
prikupljeno oko 200 predmeta za budu¢i etno postav.®*

Osim muzeja, u Sinju postoje dvije galerije Sikirica i Galiotovic.

Galerija Stipe Sikirice smjestila se u prostorima Alkarskih dvora. Nosi ime po akademskom
kiparu Stipi Sikirici koji je svoj cjelokupni opus donirao gradu Sinju. Galerija u svom fundusu
ima preko 500 umjetnikovih radova. Osim prezentiranja i valoriziranja umjetnikovog rada u
galeriji se odvijaju razni projekti: koncerti, predavanja, promocije, tribine, projekcije filmova,
edukativne radionice.

Galerija Galiotovi¢ smjeStena je u trokatnoj zgradi na Alkarskom trkaliStu posebno
adaptiranoj u tu svrhu. Na oko 400 m2 povrSine smjestena su dva izlozbena prostora i prostori
opremljeni za razne radionice. Ime nosi po donatorici objekta gospodi Ivi Galiotovi¢ koja je
svoju ustedevinu darovala za potrebe izgradnje. U prostorijama Galerije do sada je bilo preko
pedeset izlozbi, a izlagala su velika imena hrvatske likovne umjetnosti. Osim izlozbi u
Galeriji Galiotovi¢ odrzavaju se i koncerti klasi¢ne glazbe, organiziraju promocije, predavanja

i drugi slicni programi.

Osim materijalne kulturne bastine Cetinska krajina ima prepoznatljivu nematerijalnu kulturu 1
manifestacije. Svakako mozemo re¢i da je najvaznija manifestacija ovog kraja Sinjska Alka o

kojoj ¢e se nesto vise reci u nastavku.

Cetinska krajina, osim svoje bogate povijesti, kulture, tradicije i gastronomije, obiluje i
jedinstvenim 1 vrijednim primjercima rada vjeStih zanatlija. Vrijednost takvih zanata, koji
danas nazalost sve viSe padaju u zaborav, nije samo u izradi predmeta za svakodnevnu
upotrebu. Vaznije je Sto su se sva vrijedna znanja, prikupljana generacijama, prenosila s
koljena na koljeno, obogacivala i doradivala i rasla medu potomcima, stvarajuci tako i
obiteljsku i lokalnu tradiciju. Jedan od najpoznatijih zanata (i u europskim okvirima) svakako
je izrada lula u Zelovu, koje se 1 danas izraduju tehnikom 1 kalupima najstarijih majstora.
Osim po izradi lula, majstori sa Zelova pokazuju zavidno znanje pri izradi drvenih svirala, a
ve¢ pocetkom 20. stoljeca posvetili su i izradi djecjih igracaka. Drvene igracke izradivali su
muskarci, runo, a gotovo svaki primjerak je unikatan. Posljednja obitelj koja se bavila
izradom igracaka je obitelj Jakova Delasa. Njegovu tradiciju su nastavili sinovi, no nazalost,

zbog nedostatka interesa, ostaju saCuvani samo muzejski primjerci.

84 https://www.visittrilj.com/hr/ (18.07.2018)
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Nekada je korisne glinene predmete u Potravlju proizvodilo gotovo svako kuéanstvo, a rije¢
je, dakle, o bakrama, pekama, loncima, lon¢i¢ima za drzanje hrane, ¢upovima za mast i med,
posudama za vino i ulje, vazama za cvijece, djecjim Stedionicama. Takvi proizvodi, izradeni
temeljito 1 pomno, poznati su po svojoj kvaliteti 1 izdrzljivosti. Izradeni predmeti uglavnom su
se prodavali na sajmovima u Sinju, Trilju, Splitu, Trogiru, Kastelima, Solinu, OmiSu,
Imotskom, Makarskoj te na nasim otocima — najvise za vrijeme turisticke sezone.

Izmedu ostalih, u Cetinskoj krajini cvala je izrada razli¢itih predmeta neophodnih za
svakodnevnu upotrebu u kucéanstvu, poljoprivredi i ostalim zivotnim sferama. Tako su se na
Gljevu 1 u Glavicama izradivali opanci oputari. Kako je bilo mnogo viSe magaraca nego
danas, gotovo svako selo je imalo svog mestra za samare (drveno sedlo za tovarne zivotinje).
Na Biteli¢u su bili poznati majstori kovaéi. U Caporicama su se izradivale drvene baéve. U
Otoku kod Sinja poznata je izrada cetinske lade, koja je 1 nezaSti¢eno materijalno dobro
Ministarstva kulture Republike Hrvatske. Lade su izradivane i u Bajagicu, no tehnika izrade

se razlikuje od otocke. ®°

Ojkavica je najstarija vrsta pjevanja u Hrvatskoj. Prema rije¢ima stru¢njaka, ojkanje je ostatak
predslavenskog balkanskog pjevanja s podrucja anticke Dalmacije (danasnja Dalmacija, BiH i
Crna Gora), kojega su Hrvati usvojili i sacuvali. UNESCO-ov Odbor za nematerijalnu
kulturnu bastinu svijeta 2010. Godine. Za ojkanje je karakteristicno potresanje glasom,
posebnim na¢inom pjevanja ,,iz grla®. Ojkavicu izvodi jedan pjevac sam ili uz pratnju drugog
glasa koji u trenutku potresanja lezi na duljem prate¢em tonu. Dvoglasno ojkanje, ojkavica
pjeva se na prostoru izmedu rijeke Krke 1 Cetine, u Vrlici, Kijevu, drniSkom 1 Sibenskom
zaledu. Ovaj nain pjevanja donedavno je sluzio ljudima kao nain svakodnevne
komunikacije prilikom obavljanja raznih poslova ili putovanja konjskim karavanima,
zabavama u dugim no¢ima uz komin (ognjiSte) te kao razbibriga ¢obana prilikom cCuvanja
blaga, tj. stoke. Ojkanje je opstalo zahvaljujuci organiziranim skupinama lokalnih narodnih
pjevaca koji su tradiciju ojkanja prenosili pjevajuéi na seoskim svecanostima u Hrvatskoj, ali i
diljem svijeta. Danas se ojkanje prenosi i naucava oralno u organiziranim folklornim

drustvima, ali i modernim audio i video medijima.®®

8 http://www.visitsinj.com/hr/Etno/7/narodni-obicaji (18.07.2018)
86 https://visitvrlika.com/hr/0-nama/etno-kutak (17.07.2018)
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Vrlicka narodna noSnja spada u sam vrh nacionalnog etnografskog blaga u Hrvata. Ona nije
Prva tkalja je osnovni ornament preuzela iz starohrvatske kamene plastike koji je vjestim
prstima pretocila u ukras i tradiciji. I tako to traje stolje¢ima. Nizu se niti, slazu se boje, dugo
u no¢ se tka 1 veze da bi se sve zajedno stopilo u neponovljivu no$nju muskarca i zene,
djevojke i djece koja je neizostavni dio svih obreda i vaznijih dogadanja kako crkvenih tako i
svjetovnih. Vrli¢ka je narodna nosnja uspjela izuzetno kvalitetno i dosljedno sacuvati stilske
odlike srednjovjekovnog kulturnog inventara i tradicije. Po njenim mirnim, stati¢nim
formama polikromni vez ispisuje gusti ornament vrlo slican onom na kamenoj starohrvatskoj
plastici, a omiljeni nakitni oblici gotovo su isti onima pronadenim u starom naselju Vrh Rike,
pa se uistinu moze potvrditi da je vrlicka noSnja iznijela temeljne osobine starohrvatske
kulturne bastine u novovjeku pucku tradiciju, ocuvavsi ih vitalnima sve do pred sam kraj

drugog tisuéljeéa. &

Od davnine sve do dana$njih dana u Vrlici se njeguje obicaj da u Velikom tjednu grupa
muskaraca pripadnika Bratovstine cuvara Kristova groba sudjeluje u obredima i ophodima
Velikog petka, c¢uvaju¢i Kristov grob, zbog ¢ega se zovu grobari. Ovaj je obi¢aj postao ne
samo crkvena manifestacija ve¢ i povijesna i kulturna bastina hrvatskog katoli¢kog puka
vrlickog kraja. Ovdje je rije¢ o dubokom vjerskom osjecaju i predanosti cuvanja presvetog
tijela Isusova u razdoblju od polaganja u grob do uskrsnuca. Citav postupak ¢uvanja Kristova
groba odvija se u strogom i ozbiljnom ozracju, u tradicionalnim narodnim no$njama vrlickog
kraja, s tradicionalnim oruZjem kojim su Vrlicani stolje¢ima branili svoj dom 1 svetu katolicku
vjeru 1 njena nacela. Kr$ni momci i snazni muZzevi uljepSavaju otajstvo muke 1 smrti, Uskrsa i
pobjede. Svoju sluzbu zavrSavaju iza uskrSnje mise kada pred crkvom plesu narodno kolo u

znak pobjede uskrsloga Krista nad zlom i grijehom.%8

57 https://visitvrlika.com/hr/o-nama/etno-kutak (17.07.2018)
%8 |bidem
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Slika 8. Vrli¢ko kolo u Vrli¢kim narodnim no$njama (lzvor: https://visitvrlika.com/hr/)

Od nematerijalne bastine valja spomenuti Vrlicko kolo koje je u studenom 2011. UNESCO
uvrstio u svoj popis nematerijalne kulturne bastine Covjecanstva. Izvodi se bez glazbe, iako
mu vokalne ili instrumentalne izvedbe mogu prethoditi ili ga slijediti. Danas se najcesce
izvodi prije crkvenih svetkovina ili na festivalima. U opernom djelu Ero s onoga svijeta je

implementiran dio vrli¢kog kola, uglazbljen, prilagoden glazbenom djelu kojeg je dio.

Najvaznija i sredi$nja kulturna manifestacija je Alka. Sinjska alka je vjekovno tradicionalno
vitesko konjani¢ko natjecanje u kojem jahaci (alkari) na konju, u punom galopu, oko 3 metra
dugackim kopljem gadaju Zeljeznu alku objeSenu na konopu preko trkalista. Alka (od arap.
halqua = kolut) ima dva koncentri¢na prstena spojena sa tri precke: pogodak u srednji kolut
nosi 3 punta (boda), u gornji pregradak 2, a u dva pregratka sa strana po 1. Pogodak u sridu
oglasava se s glazbom i1 mackulama, topovskim salvama s Kamicka. Pobjednik je onaj koji
skupi najviSe bodova iz tri trke. Svake godine privuce sve veci broj posjetitelja. Dva dana
prije Alke je Bara, a dan prije Coja koje privuku ponajvise lokalno stanovnistvo.
Organizirana po uzoru na srednjovjekovne viteske turnire u slavu Gospe koja je, prema
legendi, spasila grad i u spomen pobjede 700 sinjskih vitezova nad mnogobrojnijom turskom
vojskom (60.000) koja je opsjedala Sinj 1715. godine svake prve nedjelje u kolovozu. Alkar
mora biti Cetinjanin, imati oko sokolovo i ¢vrstu desnic. Koliko alkarsko nadmetanje toliko je
impresivna i svecana povorka u kojoj su alkarski vojvoda s pobo¢nicima, harambasa i1 Ceta
alkarskih momaka, buzdovandzija, vodic¢i Edeka (konj bez jahaca s trofejnom opremom §to je

pripadala turskom vojskovodi serasker Mehmed-pasi Celiéu), barjaktar s pobo¢nicima, i na
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kraju alkarski alajcaus (zapovjednik alkarske Cete koji 1 sam tr¢i trku) — svi u autenti¢nim
raskognim viteskim odorama.%®

Alka je nastala u vrijeme kad su u Europi postojale mnoge sli¢ne viteSke igre. Sve su danas
prepustene zaboravu, samo je Sinjska alka 2010.godine, u osvit svoje tristote godisnjice,
upisana na UNESCO Reprezentativnu listu nematerijalne baStine CovjeCanstva. Alka je
simbol svake borbe za slobodu, za mir i ognjiste, za vjeru i nadu. Ujedinjuje proslost i

buduénost, slavi Cast i poStenje, obicaje nasih pradjedova, junastvo i hrabrost.

Slika 10. Alkar kopljanik (lzvor: http://www.visitsinj.com/hr/)

Predstava Opsada Sinja se odvija na autenticnim lokacijama Staroga grada i sinjske varosi

koje postaju otvorena pozornica. Prikazuju se dogadaji koji su prethodili slavnoj pobjedi nad

89 http://www.visitsinj.com/hr (20.07.2018)
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Osmanlijama 1715. Godine. Predstava se odvija, prema scenarijskom predloSku prof.
Velimira Borkoviéa, u dva ¢ina od kojih se prvi izvodi na Pijaci a drugi na Starom Gradu.
Sam spektakl broji viSe od stotinu sudionika iz Sinjskoga puckog kazalista, Udruge za
ocuvanje kulturne bastine, KUD-a Sinj, Kulturne udruge Marko Maruli¢, Baletnog studija
HNK iz Splita te konjanika iz ViteSkoga alkarskog druStva. Dogadaj privlaci lokalno

stanovni§tvo i njihove goste koji dolaze iz okolnih gradova. Do sada je izvedena osam puta.’

Revijalna utakmica izmedu Delmata i Rimljana osmisSljena je oslanjanjem na povijesne
¢injenice povezane s nadgrobnim spomenikom Gaja Laberija. Utakmica je zapravo kazaliSna
predstava komic¢nog karaktera, s pravilima igre koja su izmisljena i u duhu anti¢kog vremena.
Glavni glumci su car Dioklecijan i carica Priska sa svojim savjetnicima, okruzeni strazarima i
vojnicima u lozi. Na terenu su glazbari, sudac, deset delmatskih igraca i deset rimskih igraca,
svi odjeveni u izvorne kostime. Nakon utakmice povorka kre¢e u grad gdje se na Trgu dr.
Franje Tudmana nastavlja predstava te zongleri i trbuSne plesaCice zabavljaju cara

Dioklecijana.

Cetinski kraj zaista nudi za svakog po neSto pa se tako pod kraj mjeseca odvija Vuckovica
dje¢ja Alka u istoimenom naselju. U spomen na svoje pretke koji se istaknuli junastvom i
odvazno$¢u u presudnoj bitci s Osmanlijama 1715., Vuckovi¢i su, po uzoru na slavnu Sinjsku
alku, 1955. godine osnovali svoju, dje¢ju. Alku trée na nogama djecaci do 10 godina, alkarski
momci Su im stariji mjeStani zaseoka Vuckovici, a alkarski sud i vojvoda su najstariji
mjestani. U alkarskoj povorci barjaktar jaSe konja, magarac simbolizira edeka, a vojvodin
adutant nosi sablju junaka Boze Vuckovica. Jedinstvena i zanimljiva, Vuckoviéa djecja alka
prerasla je okvire lokalne feSte i danas je dragocjeno i neponovljivo iskustvo svakom
posjetitelju, bas kao i prava Sinjska alka.

U Vrlici se svake godine i1zvodi komi¢na opera ,,Ero s onoga svijeta“ koja uz popratni vrlicki
ples privlaci brojne posjetitelje od kojih je ve¢ina domace stanovnistvo. Uz poznatu vrlicku

nos$nju i kolo, opera je postala znacajna kultura bastina i tradicija.

Ostala dogadanja se odvijaju u osmom mjesecu kada je i najzivlje u gradu i okolici. Po¢etkom
mjeseca se odrzava festival ,,Klape Gospi Sinjskoj“. Festival je humanitarnog karaktera i sav

prihod od ulaznica i prodaje nosaca zvuka ide Fondu Gospe Sinjske koji stipendira studente

70 http://www.visitsinj.com/hr/ (17.07.2018)
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slabijeg materijalnog stanja. Ovaj dogadaj privla¢i mnogo posjetitelja i uvijek se trazi karta
viSe. Sinj se sve vise isti¢e kao jedno od najvec¢ih marijanskih svetiSta Sto dokazuje i broj

hodocasnika koji dolaze slaviti Gospu Sinjsku.

4.6.2. Vjerski turizam

Vjerski turizam je jedan od najstarijih oblika turizma koji se kao posebni oblik turizma javlja
U najranijoj povijesti kada su ljudi posjecivali svetiSta, i pritom prelazili vece udaljenosti.
Vjerski turizam obuhvaca sve vrste putovanja koji su motivirani religijom i gdje je odrediste

vjerska destinacija.

Povijest grada Sinja usko je povezana sa Stovanjem BlaZene Djevice Marije. Naime, grad Sinj
jedan je od najvecih hrvatskih marijanskih svetista u koji hodocaste vjernici tijekom cijele
godine, a posebno 15. kolovoza kada se slavi blagdan Uznesenja Blazene Djevice Marije §to
je ujedno i Dan grada Sinja. Povezanost Sinja i katoli¢ke crkve razvidna je i u povijesnoj
arhitekturi te drugoj ostavstini grada. Naime, centrom grada dominiraju sakralne gradevine:
crkva Gospe Sinjske gradena od 1699. do 1712. godine te Franjevacki samostan. Uz
samostan, kulturno djeluje prva gimnazija na hrvatskom jeziku u Dalmaciji, dok su u
prostorima postavljene vrijedne zbirke arheoloskih, paleontoloskih i etnografskih sadrzaja.
Stoga pored iznimne arhitekture, posjetitelji imaju moguénost razgledavanja vrijedne
franjevacke muzejske zbirke te statusno i duhovno posebno vaznu sliku Cudotvorne Gospe
Sinjske. Takoder, dio ponude u sklopu vjerskog turizma u gradu Sinju predstavlja 1 Festival
marijansko-duhovne klapske pjesme u ¢ast Gospi Sinjskoj te mnoge druge crkvene
manifestacije i vjerski skupovi. Daljnji razvoj ove grane turizma planiran je i putem
realizaciju EU projekta ,,The Our Lady of Sinj Route - Staza Gospi Sinjskoj“. U sklopu
dokumenta izradena je zajednicka strategija dviju drzava Republike Hrvatske te Bosne i

Hercegovine, u kojim se definira na¢in '

Dani Alke 1 Velike Gospe su najznacajniji dogadaji na ovom podru¢ju. U tom periodu Sinj i
Cetinsku krajinu posjeti preko 100000 hodoc¢asnika svake godine, i taj broj iz godine u godinu
raste. Velika Gospa i Alka se slave u cast velike pobjede nad Turcima krajem srpnja 1715.g.
kada se turski zapovjednik Bosne Mehmed-pasa Celi¢ uputio prema sinjskoj krajini sa 60 000
vojnika. Cilj mu je bio osvojiti grad i tvrdavu. Otac Pavao Vuckovi¢ je, sa Sestoricom

franjevaca i nesto preostalog naroda $to se nije razbjezao, uzeo Gospinu sliku iz crkve, te su

1 https://www.sinj.hr/clanak/velika-gospa/ (20.07.2018)
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se sklonili u tvrdavu gdje je bilo oko sedam stotina branitelja. Dana 8. kolovoza zapoceo je
juri$ na Sinj. Grad su brzo razorili i spalili, ali tvrdavu nisu osvojili, jer su se branitelji junacki
branili, a svi ostali su dan i no¢ u crkvi molili. Uo¢i Velike Gospe Turci su poceli sveopci
juris$ koji je trajao tri sata. Tada se dogodilo nesto neoCekivano. U Turskoj vojsci zavladala je
sveopca zbrka. Poceli su bjezati. Spustila se no¢. Kad je jutro osvanulo na Veliku Gospu oko
tvrdave vise nije bilo turske vojske. Nocu su pobjegli. Nagadalo se vise razloga. Neki kazu da
je u turskoj vojsci nastala pobuna. Neki misle, da je u turskoj vojsci zavladala neka kuzna
bolest, jer je po sinjskom polju nadeno veliko mno$tvo turskih vojnika. A suvremeni
povjesniar fra Petar Filipovi¢ je zapisao da su poslije sami Turci pricali kako bi nocu, za
vrijeme opsade grada, vidali da po zidovima tvrdave hoda neka gospoda, Turci su pobjegli,
jednostavno ih je nestalo. Svanuo je 15. kolovoza, blagdan Velike Gospe. Pod Sinjem nije
bilo ni jednog Zivog Turcina, sve je otiSlo prema Bosni i u Bosnu. Pod gradom je ostalo
10.000 mrtvih Turaka. Od krS¢ana su poginuli: 3 ¢asnika, 35 vojnika i vojni kapelan fra
Stjepan. Jo$ je u 18.stoljecu Filipovié¢ zabiljezio da se poceo Siriti kult Gospe Sinjske jer su
mnogi hodocasnici javljali da su ozdravili zahvaljuju¢i molitvama Majci Bozjoj. Tako je

Gospa Sinjska opjevana u mnogim pjesama i opisana u knjigama.’?

Slika 11. Slika Gospe Sinjske (lzvor: http://www.visitsinj.com/hr/)

Slika Majke Bozje, ali 1 istina o njoj koja se uvijek prenosi s narastaja na narastaj, pravi je

biser Sinja i cetinskog kraja. Slika se moze ubrojiti medu najljepSa ostvarenja Sto ih je stvorila

2 Borkovi¢, Cetina izmedu Svilaje i Kame$nice, Ogranak Matice Hrvatske, Sinj, 1995.,str.31.

60


http://www.visitsinj.com/hr/

kr§¢anska umjetnost. Sliku su donijeli franjevci iz Rame 1687.9. Naslikana je na platnu: 58
cm je duga, 44 cm Siroka, a ne prikazuje cijeli lik Majke Bozje nego samo poprsje. Glava je
blago nagnuta prema lijevom ramenu. Blago rumenilo prelijeva joj desni obraz, a vidi se i
malo vrata. Oko glave je velika svijetla, nenametljiva aureola nagnuta prema polozaju glave.
32 Naslikao ju je nepoznati mletacki slikar, ali se ne zna to¢no kada. Godine 1748. pozlaceni
drveni okvir, jednostavan i skroman, zamijenjen je novim srebrnim, izradenim u Mlecima.
Crkva Gospe Sinjske s njenom cudotvornom slikom ubrzo se pretvorila u najslavnije Gospino
svetiSte 1 hodoCasni¢ko mjesto u Dalmaciji i u ¢itavoj juznoj Hrvatskoj. Pojedini hodocasnici
dolaze Gospi Sinjskoj svaki dan u godini, bas§ kao i u Mariji Bistrici, ali glavni hodo¢asni¢ki

dan, kad se odrzavaju najveéa slavlja, jest blagdan Velike Gospe.”

Projekt Staza Gospi Sinjskoj hodocasni¢ki je put kojim se, iz nekoliko pravaca, stoljeima
pjesaci k najve¢em marijanskom svetiStu na juznohrvatskim prostorima. Svake godine, uoci
blagdana Velike Gospe, u no¢ima izmedu 8. i 15. kolovoza, na hodoc¢as¢e prema gradu Sinju
krecu tisu¢e hodocasnika, osobito mladih, a 15. kolovoza se odrzava srediSnja vjerska
svecanost. Hodocasnici pristizu iz nekoliko pravaca, a najviSe iz pravca juga iz Solina, te iz

pravca sjevera iz Bosne i Hercegovine. ™

Projekt je trajao ukupno 24 mjeseca, a proveli su ga partneri s hrvatske i bosanske strane.
Staza Gospi Sinjskoj je postigla odli¢ne rezultate. Izradena i definirana, markirana staza
ukupne duljine 157 km: 78,5 km u BIH; 78,5 km u HR. Staza je opremljena s 26
informativnih tabli, 444 putokaza, 30 klupa, 9 nadstreSnica s odmoristem. Unaprijedena razina
znanja pruZzatelja turistickih usluga 1 predstavnike civilnog sektora (30) sa HR 1 BIH podruc¢ja
s ciljem unaprjedenja pruzatelja usluga u turizmu te promocije turistickog identiteta i imidza

cjelokupnog prekograni¢nog podrugja.

Grad Trilj svoje srediSnje slavlje ima 29.rujna kada se slavi Dan grada i blagdan zastitnika,
svetoga Mihovila arkandela. Ulicom grada se odvija procesija koja svake godine broji sve
viSe sudionika. Osim religijskih svecanosti, u Mihovilskim danima se odrzava tradicionalni
robno-stoéni sajam gdje se moze vidjeti i kupiti gotovo sve: od rukotvorina do zivotinja.

Odrzava se i kulturno zabavni program.

3 1bidem str.25
4 Gagpar A.(2015): Staza Gospi Sinjskoj,The our Lady of sinj route (Turisti¢ki vodi¢) str.3
S www.stazagospisinjskoj.eu (20.07.2018)
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4.6.3. Sportsko rekreacijski turizam

Znacajan potencijal za razvoj sportsko rekreacijskog turizma za razliku od drugih destinacija s
velikim moguénostima, pristup nije problem, uz tri glavne zra¢ne luke u blizini, dok nova
autocesta prolazi kroz regiju. Sve Sto nedostaje je bolja edukacija i ucinkovitija promocija
podrucja koje je tako blizu mora, a ipak s toliko potencijala, uz pomo¢ kojeg bi Cetinska

krajina mogla postati cjelogodisnja destinacija kakva bi i trebala biti.

S obzirom na geomorfolosku raznolikost na podrucju Cetinske krajine mogu¢ je razvoj
gotovo svih oblika sportsko rekreacijskog turizma. Cetinska krajina se nalazi u kotlini
okruzena brojnim planinama kroz koju protjece rijeka Cetina i brojne manje rijeke. Uvjeti za
razvoj sportsko rekreacijskog turizma su idealni. Cetinska krajina obiluje prirodnim resursima
potrebnim za razvoj Sirokog spektra pustolovnih aktivnosti, neke su ve¢ prepoznate, a neke

jos uvijek nisu.

Letjeti poput ptice je od davnina bio ljudski san. Aktivnosti u zraku na podrucju Cetinske
krajine ve¢ duzi niz godina imaju znacajnu ulogu. Klubovi koji djeluju na tom podrucju su
Aeroklub Sinj, Centar za izobrazbu pilota parajedrilice, Klub slobodnog letenja Pegez,
klubovi djeluju zasebno ali i zajedno organiziraju brojna natjecanja, te pruzaju moguénost
turista amatera da se upuste u zraénu avanturu. Od zracnih aktivnosti prisutne su
padobranstvo, paragliding ili padobransko jedrenje, pilotiranje avionom i pilotiranje

jedrilicom.

Zrakoplovna baza u Sinju izgradena je jo§ davne 1931. godine. Sinjski aerodrom, popularni
Piket, nosio je sluzbeno ime Zrakoplovna baza Sinj — Aerodrom Split i povezivao je Split i
Zagreb te Split i Dubrovnik. Zraéni promet se prestao odvijati 1964.godine nakon otvaranja
aerodroma Resnik. Danas se aerodrom koristi za adrenalinske zracne aktivnosti. Jedna od tih
aktivnosti je skakanje padobranom. Na aerodromu je najZivlje poCetkom kolovoza kada se
odrzava Alkarski padobranski kup. Padobranci iz svih krajeva svijeta s raznih visina i
koriste¢i razne oblike padobrana pokusavaju pogoditi padobransku metu, tj. mjesto doskoka
koje je iscrtano u obliku alke. Nakon prestanka rada aerodroma napravljeni su hangari za
avione i jedrilice. U Aeroklubu Sinj postoje tecajevi za pilote. Ova adrenalinska aktivnost
zahtjeva obuku 1 iskustvo, te se ne preporuca amaterima, no moguce je letjeti kao kopilot.
Razlika izmedu aviona i jedrilica je ta §to jedrilice nemaju motorni pogon nego lete samo uz

pomo¢ vjetra.
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Od aktivnosti na vodi i pod vodom su aktivnosti na rijeci Cetini i izvorima rijeka Cetine, Rude
i Graba. Ronjenje na izvorima je viSe u istrazivacku svrhu nego adrenalinsku. Rafting i
kayaking na Cetini su jako popularne aktivnosti §to privlace brojne turiste no nazalost one su
na donjem toku Cetine koje se nalazi izvan granica Cetinske krajine. Osim poznatijih ruta na
donjem toku Cetine (Cikotine lade - Blato na Cetini, Blato na Cetini -Zadvarje), postoji vise
ruta za kanu-safari i u gornjem toku Cetine. Jedne od takvih je ruta s polaznom to¢kom od
mjesta Panj u op¢ini Hrvace do Otoka Dalmatinskog ili do grada Trilja. Kanu safari organizira
i kao jednodnevni izlet na Peru¢kom jezeru, koje je najduze jezero u Hrvatskoj.”® Kanu safari
na Cetini organiziraju brojne turistiCke agencije 1 obrti poput Dalmatia rafting, Active

Holidays d.o.0, Avantura Adventures, Adventure Dalmatia,Avanturist club dmc, itd.

Dalmatinska zagora u svojoj turisti¢koj ponudi nudi ribolov na 3 krske rijeke: Cetini, Rudi i
Grabu. Ribi¢ima se nudi moguc¢nost ulova pastrve, Sarana, lipljana i klena u malom umjetnom
jezeru, te juznom i sjevernom dijelu rijeke Cetine i njenih pritoka Rude i Graba. Ako se ribici
odluc¢e za donji tok Cetine, ocarati ¢e ih ljepota kanjona i bogatstvo ribljeg fonda. Ovdje se
mogu naéi kapitalni primjerci potoéne pastrve i klena.”” Sportsko ribolovno
drustvo Cetina udruga je koja se brine o poribljavanju i oCuvanju ljepote i ¢istoce rijeke

Cetine. Okuplja preko 450 ¢lanova.

Gotovo sve aktivnosti na zemlji 1 pod zemljom su moguce na podruc¢ju Cetinske krajine.

Brojene planine i netaknuta priroda su idealni za pustolovne i istrazivanje pustolovnih turista.

Organizirana pjeSacka tura uz pratnju vodi¢a Triljska zelena brda ide 10 km dugackom
stazom zelenim brezuljcima iznad Trilja. Start ispred hotela Sv. Mihovil, stazom zelenih
proplanaka i vinograda ¢iju svjeZinu upotpunjuju brojni izvori i poto€i¢i. Turisti se mogu
napiti Ciste izvorske vode, procistiti pluca svjezim zagorskim zrakom, upoznati mala seoska
domacinstva u kojima se hrana jo§ uvijek proizvodi samo na prirodan nacin. Tura obuhvaca
posjet antickom arheoloSkom nalaziStu Tilurij - Vojni logor VII rimske legije , konjusnici

Galop i kusanje s domaceg sira i kruha na seoskom domacinstvu. '8

Grad Sinj i Cetinska krajina od davnina su vezani uz uzgoj i treniranje konja. Sinjska alka se
odrzava ve¢ gotovo tri stoljeca, a grad Sinj je tradicionalno domac¢in mnogim domacim i
medunarodnim galopskim i preponskim turnirima. Na Sirem podru¢ju Sinja danas postoje

cetiri konjicka kluba (Mustang, Alamo, Alkar 1 Sokol), dok u Trilju djeluju Konjicki klub

76 http://adventurezagora.com/hr/dogadjanja/57-sezona-kanu-safarija-na-rijeci-cetini.html (17.08.2018)
7 http://www.svmihovil.com/package.asp?id=15 (17.06.2018)
78 http://www.svmihovil.com/package.asp?id=14 (17.06.2018)
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Sveti Mihovil 1 konjusnica Galop koji, osim Skole jahanja, nude 1 programe avanturistickog
turizma na konjima kroz jednodnevne i dvodnevne izlete uz pratnju vodi¢a organiziraju
rekreativno jahanje u prirodi (trekking konjima). Svi klubovi u svojoj ponudi, osim skole
jahanja za polaznike i napredne, nude i usluge terapijskog jahanja koje je pokazalo izniman
ucinak kod osoba s invaliditetom ili razvojnim smetnjama. Ureduju se i posebne staze koje bi
u buduénosti trebale privuci veéi broj zaljubljenika u prirodu, konje i svojevrsni avanturisticki

turizam. "

Voznja biciklom je jedan od najboljih nacina razgledavanja i istraZivanja prirodnih ljepota,
krajolika, te kulturno-povijesne bastine Cetinske krajine. U Cetinskoj krajini popularne su
biciklisticke rute “Do izvora Cetine”, ,,Tri izvora®“, i ,,Planina KamesSnica®“. Biciklisticka

udruga Vlaji-Sinj organizira cjelodnevnu biciklijadu “Do izvora Cetine”. .

Airsoft je timska igra i hobi u kojoj se simuliraju vojno-policijski okr$aji uz upotrebu airsoft
replika vojnog oruzja i ostale vojne opreme (odjeca, obuca, prsluci, radio-veze, kamuflazne
tehnike). Na poligonu Patriot, istoimene braniteljske zadruge za avanturisti¢ki turizam,
moguce je organizirati airsoft misije za tvrtke ili drustva Zeljna pustolovine. Poligon se nalazi
na lijevoj obali Peruc¢kog jezera, u mjestu Dabar, tek petnaestak kilometara od Sinja. Na
poligonu povrsine 10 hektara izradeno je 30-ak maskirnih kucica za simulaciju gradske borbe,
56 rovova, 170 zaklona i tri nadzorna tornja, a uz to postoje prirodne prepreke poput suhozida
i sume.®! Paintball je vojna igra koja se odvija se u prirodnom okruZenju, a baziran na
timskom radu i adrenalinu. Paintball klub Carpe Diem se nalazi u park Sumi Olovac
skretanjem u Hrvacama. Poligon se nalazi u staroj borovoj Sumi 1 Sirine 1 duZine je 100x70m.

Igrati se moze i cijelom povr$inom Sume a Sve 0visno 0 dogovoru grupe.

Ljubitelji boravka u prirodi na podrucju Cetinske krajine imaju brojna mjesta za kampiranje.
Premda je registrirano kampiraliSte samo DespotuSa. Kamp Despotusa je maleni otok oko
50,000 m? na rijeci Cetini pokraj Sinja. U kamp se moze doéi ¢amcem koji je uvijek na

raspolaganju.

Planine Dalmatinske Zagore su vapnenacke grade, visoke, strme, surove, veinom sa
siromasnom vegetacijom. Usponi na Dinaru su vrlo zahtjevni jer su dugi, strmi i naporni, te
zahtijevaju iskustvo 1 kondiciju. Poseban izazov za planinare je uspon na Veliku Duvjakusu,

najvisi je vrh Troglava na hrvatskom teritoriju. Uspon dug 14,5 km zapocCinje kod

79 http://www.visitsinj.com/hr/StoRaditi/64/jahanje (17.06.2018)
80 http://www.visitsinj.com/hr/StoRaditi/70/biciklisticke-staze (17.08.2015)
81 http://www.bz-patriot.hr/ (17.08.2015)
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planinarskog doma ,,Sveti Jakov* na visoravni Vrdovo, te vodi polako uzbrdo po krskoj
goleti, ugazenim planinarskim putem do odredista. Najvisi vrh Kamesnice ,,Konj* je nerijetko
cilj pustolovnih turista. Buduci da je sjeverni dio bio zona razgrani¢enja te postoji opasnost od
je minskih naprava, jedini sigurni put na najvisi vrh Svilaju (1508 m) vodi iz sela Zelovo (
smijer PD Orlove Stine-Sumski Put-Vrh Svilaja). Planinarski dom ,,Orlove stine“ nalazi se na
planini Svilaji na 1065 metara nadmorske visine. Dom je novoizgradena zgrada koja pruza
moguénost boravka za pedesetak osoba. S vrha Svilaje pruza prekrasna pogled na Perucko
jezero i cijelu Sinjsku krajinu, kao i na sve Dinarske vrhove, Cvrsnicu, Vran, masiv Biokova,

Mosor, Prominu i Velebit.?2

Jeep safari te Quad i Buggy off-road avantura nudi turistima adrenalinski dozivljaj prilikom
istrazivanja nedirnute prirode do koje je moguce doci samo terenskim vozilima. Quad i Buggy
turu organizira klub Patriot. Off-road avantura Dalmatinskom zagorom ukljucuje izlete
bagijima makadamskim stazama uz Perucko jezero do izvora Cetine te planinskim putevima

bespu¢ima Vrdova i Dinare.

Cetina Adventure organizira pustolovnu utrku koja se zove "Cetina adventure race" u duljini
od nekih 100 do 150 kilometara u cetiri discipline, a to su trekking (brdsko tranje sa
orjentacijom 26 km), MTB (mountain biking ili voznja brdskih bicikla 50 km), canyoning
(tr¢anje kroz duboki kanjon rijeke sa savladavanjem njenih prirodnih prepreka 6 km) i
kayaking (veslanje ¢amaca tipa kajak na jezeru ili rijeci 18 km). Isto tako organiziraju i
urbanu pustolovnu utrku koj se zove "Gradski izazov Cetina adventure” u kojem je zadatak
natjecatelja da pomocu karte 1 kompasa pronadu zadane tocke po gradu Sinju i obave po jedan
zadatak (fizi¢ki, matematicki, adrenalinski i sl) na svakoj od tih kontrolnih tocaka. U sklopu

utrke u sinjskom gradskom parku se organizira Sajam pustolovnih sportova®

Aktinosti na snijegu kao Sto su skijanje 1 snowboarding nisu sluZzbeno razvijene iako na
podrucju Cetinske krajine ima planina koje su ve¢i dio godine prekrivene snijegom. Planine
su uglavnom nepristupa¢ne, nema oznacenih staza, te je jako opasno upustati se svojevoljno u

te aktivnosti.

82 http://planinarenje.hr/kt/gorja/hrvatsko/dalmatinska-zagora-dinara/svilaja-vrh/zelovo-svilaja/ (17.06.2018)
83 http://www.visitsinj.com/hr/StoRaditi/78/atv-guad-avantura-vrdovo (17.06.2018)
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4.6.4. lIzletnicki turizam

Izletnicki turizam se razvija na osnovi kra¢ih putovanja turista i njihovog obilaska prirodnih
atraktivnosti i kulturno-povijesnih vrijednosti. Izletni¢ki program je kombinacija od najmanje
dvije ponudene usluge koje traju manje od 24 sata i ne ukljuc¢uju nocenje/smjestaj.

Cetinska krajina ima velike potencijale za razvoj izletnickog turizma, posebno one prirodne i
kulturne resurse, dok ostali elementi ponude nisu dovoljno razvijeni, pri tom se misli na
drustvene 1 receptivne elemente ponude. Elementi koji su znacajni za daljnji razvoj turizma
su: prirodno-geografski polozaj, prirodni krajolici, spomenicka bastina i arheoloSka nalazista,

te kulturna i duhovna bastina. To su sve resursi s kojima raspolaze ovo podrucje.

Cetinska krajina se nalazi izmedu dva planinska lanca Svilaje i Dinare te Cetinom koja
protjee kroz dugacku kotlinu. Prirodne ljepote oduvijek su bile motiv putovanja a najviSe
motivi jednodnevnih putovanja.

Dinara je veliCanstvenog oblika s raznovrsnim podzemnim i nadzemnim formama krsa.
Najveca je planina na Balkanskom poluotoku te zid izmedu mediteranskog i kontinentalnog
svijeta. Kamesnica je dio Dinare, granica Hrvatske i BiH. Stani$te je raznih biljnih i
zivotinjskih vrsta, kao §to je endemi¢na biljka Zuta siristara. Za lijepog vremena sa
Kamesnice se vide i otoci Jadranskog mora. Svilaja se, poput velikog zemljanog nabora
proteze od Sinjskog polja do Petrova polja kod DrniSa. Svilaja je bogata riznica raznih
morfoloskih, speleoloskih, klimatskih i prirodoslovnih pojava koje izletnici otkrivaju na
svakom koraku.

Vrdovo je visoravan u dinarskom masivu na 1000 metara nadmorske visine do kojeg vodi
asfaltni put iz Hrvaca preko sela Biteli¢a.. Visoravan obiluje starim zaseocima koji su najveci
potencijal za seoski turizam.

Visoka se istice po velikom kamenom krizu koji je podignut davne 1900.godine Svake godine
u rujnu hodocasnici obilaze vrh Visoke povodom blagdana Uzvisenja svetog kriza. lako nosi
takvo ime zapravo i nije visoka, svega 893 m, pa ipak Sinjanima brani pogled na more.

Omiljeno je izletiSte gradana zbog prekrasne prirode.

Perucko jezero je ujedno i najveée umjetno jezero u Hrvatskoj. Na njemu se nalazi velika
brana. lzgradnjom brane regulirana je sezona poplava za okolna polja, te rad hidroelektrana
Peruca, Pale 1 Zakucac (najveca hidroelektrana u RH). Perucko jezero obuhvaca 15 km?,

sadrzi 541 milijun m? vode, dugo je 20 km, a duboko 64 m.
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U Cetinskoj krajini sa stajaliSta krajobrazne valorizacije sve pocinje i zavrSava rijekom
broj izvora Cetine moze se promatrati kao prirodni fenomen. Izvori se nalaze uz rub
Cetinskog polja, te uz krajnje rubove Dinare. Glavni izvor Cetine — izvor Glava$ koji je i
najpoznatiji izvor Cetine, a zbog izgleda i geomorfoloskih osobina bio je predmetom
speleoloskih istrazivanja koja su pokazala da je izvor potopljena jama dubine vise od 100
metara. lzvor Cetine je u istoimenom selu, 7 km sjeverno od Vrlike. Zbog svoje iznimne
ljepote i specificnog, prepoznatljivog izgleda, tkz. tirkizno oko, omiljena je lokacija brojnih

posjetitelja.

Slika 12. lzvor Cetine ( lzvor: http://prirodahrvatske.com/jezerski-izvori/)

Iznad izvora, svega stotinjak metara, nalazi se otvor duge spilje zvane Gospodska peéina,
koja je sluzila kao stanite ljudima u raznim epohama, a malo dalje i Culumove koja je po
obilju i raznolikosti okapina i bogatstvom stalaktita najljepsa spilja srednje Dalmacije.

S lijeve strane toka Cetine, oko 1 km udaljenosti od izvora Glavas nalaze se dva izvora u
razmaku od par stotina metara. | jedan i drugi su stalni, imaju vode i u susnom razdoblju.
Izvori se nalaze u naselju Preocko. Jedan se izvor zove Jalza, a drugi Preocko vrilo. Oko Jalza
vrila nalazi se lijepo ureden prostor pogodan za izlete i odmor, dok Preocko vrilo ima izgled
mocvarnog stanista, u kojem je razvijena bujna vodena i mo¢varna vegetacija. Ova dva izvora
tipi¢na su za lijevu stranu toka. Naime, na toj strani tok Cetine je uglavnom uz rubove Dinare
1 Kamesnice, te su pritoci vrlo kratki ili se nalaze neposredno uz korito. Vjerojatno neki od

izvora zavravaju i podvodno u toku Cetine. 8

84Pelivan, A.,Zrmanja,Krka,Cetina i njihovi pritoci,Ekologki glasnik,Donja Lomnica,2004.,str.206.
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Pri kraju Cetinskog polja Cetina prima pritok Cesmu s desne strane toka. Cesma izvire
nedaleko od Vrlike. Vrlika je slikovito i zivopisno mjesto s brojnim turistickim sadrzajima.
Nalazi se na 410 m nadmorske visine, hvali se zdravim zrakom i ljekovitom vodom zbog cega
je bila poznata kao klimatsko ljeciliSte za astmaticare, bubrezne i srcane bolesnike. Kod
samog grada nalazi se 1 Gospin gaj koji ima estetsku funkciju kao lijep Sumski kompleks u
kraju inace siromasnom Sumom, kojeg je u sastavnom dijelu i Vrlicka ¢esma — spomenik
kulture (na kojoj je skladan libreto ,,Ero s onoga svijeta” kojeg je napisao Milan Begovic).
Crvene Grede su strme, okomite litice na obroncima Dinare. One su potencijalno gnjezdiliste
rijetkih vrsta ptica grabljivica, koje bi tu trebale biti zaSti¢ene od uznemiravanja. Predio iznad
Crvenih Greda je planinski, kamenjarski paSnjak i jedini lokalitet u Hrvatskoj gdje je

zabiljezeno gnijezdenje planinske $eve (Eremophilla alpestris). 8

Dalje po lijevoj strani toka cesta vodi do naselja Rumin, gdje se nalazi istoimena rjecica i
pritok Cetine. Vrlo je kratka toka. Izvor Rumina je tipi¢no krasko vrelo, jer voda izbija iz
podzemne pukotine u vapnenackoj podlozi. Proglasen je zasticenim 2000. godine zbog svoje
ljepote 1 krajobrazne vrijednosti izvoriSnog dijela. Kod ovog lokaliteta vrijednost prirodnog
predjela dopunjena je starom mlinicom, koja se uklapa u krajobraz, kao tipi¢an primjer

lokalne pucke arhitekture.

Slika 13. Izvor Rumina ( Izvor: autorica)

Lokalitet Sutine, kao znacajni krajobraz, proglasen je zasticenim 2000. godine, i to kanjon i
okolno podrucje u gornjem toku potoka Sutina. Cijelo podrudje je pod bjelogoricnom Sumom.
Sutina je u kanjonu izdubila vise bistrih bazenci¢a ( Bili vir, Zeleno, Pojilo, Bubalo...) u

kojima se ljeti rado kupaju sinjski izletnici.

8 Web stranica grada Vrlike, http://www.vrlika.hr (20.07.2018)
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Izvor Kosinac je u nizu pritoka rijeke Cetine. Ima posebno mjesto, ne samo zbog iznimne
vode, nego i zbog ljepote samog izvora. Glavni izvor Kosinca obrastao je uredenom
vegetacijom s nekoliko otoci¢a. Uz sam izvor je vodocrpiliSte za grad Sinj i druga naselja. Uz
glavni izvor ima i manji, sporedni, koji nimalo ne zaostaje po kvaliteti vode i ljepoti. Cijelo

podrudje izvora ima elemente hortikulturnog i povijesnog znacenja.

Izvor rje¢ice Ovrlje je hidrogeoloski fenomen izvor na najvisoj koti u okolnom prostoru, na

vrhu brda.. Uz sami izvor nalazi se niski slap i mlinica. Ovrlja se ulijeva u Rudu, pritok

Cetine.

Slika 14.1 15. lIzvor Ovrlje (Izvor : http://www.ferata.hr/)

Rijeka Ruda je najduza i vodom najbogatiji pritok Cetine. Izvire u blizini istoimenog naselja,
ispod kamene litice, kao pravo krasko vrelo. NeSto niZze nalazi se napuStena mlinica, a u
neposrednoj blizini je i ribogojiliSte pastrve. Lokalitet je zaSticen 2000. godine. Slikoviti
rijeCni kanjon, te stara mlinica, najkarakteristi¢nija su obiljezja zasticenog izvorisnog dijela

rijeke.

Slika 16. Izvor i mlinica na Rudi (Izvor : http://www.ferata.hr/)
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U naselju Grab izvire istoimena rjecica. ,,I ovdje je morfonim odredio toponim. Tektonska
graba je rasjekla trup Kamesnice sve do podzemnih spomenika, gdje se rada Grab ispod
kamene litice.“% Grab ima vrlo kratak tok i ulijeva se u Rudu. Jedna od zanimljivosti rjecice
je ne samo njezina bistra i hladna voda nego i brojne mlinice, podignute nesto nize od izvora,
na pocetku naselja. Na ostalim nasim kraskim teku¢icama mlinice su uglavnom napustene i
sluze samo kao etnografski objekti, a ovdje, na rjecici Grab, jos su dio gospodarstva i rade

punom snagom.

S G

Slika 17. Mlinica u Grabu (lzvor: http://www.ferata.hr/)

Spomenicke atrakcije smo obradili u prethodnom dijelu ali svakako se smatraju uz prirodne

atrakcije jedan od najvaznije motiva dolaska i glavnih resursa Cetinske krajine.

4.6.5. Gastronomski turizam

Sinj i Cetinska krajina su pravi raj za gurmane, poznati po vrlo ukusnim i jedinstvenim jelima.
Osim sinjskih arambaSa, u ponudi su i razne delicije poput Zaba, rije¢nih rakova, cetinske
pastrve, sinjskih rafiola te mnogi specijaliteti karakteristi¢ni za dalmatinsku Zagoru. Bogata
povijest Cetinske krajine uspjela je sjediniti duh mediterana, orijenta i kontinentalne kuhinje u

jednu doista posebnu i cijenjenu gastronomsku sredinu.

-----

nacin, uStipci, kotonjada itd. Specificnost pripreme hrane odnosi se na uporabu iskljucio
svjezeg voca i povréa, ali i zadina. Cesto se zbog toga kaZe da vino te¢e Zilama dalmatinskog
tezaka. Vinovu lozu su u Dalmaciji poceli uzgajati grcki doseljenici, Rimljani i ilirska

plemena Delmati jo§ prije Kristova rodenja. Jedan od dokaza vinogradarstva i vinarstva u

8 Borkovi¢, V.:op.cit.,str.28.
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Dalmaciji, posebno u Cetinskom kraju, svjedoCe nalazi ostataka vinove loze zajedno s
kalupom za lijevanje bron¢anih predmeta i glinenih kipova na arheoloskim nalazistima iz

broncanog doba ilirskih sojenickih nastamba u okolici Zadra i Sinja (Otok).

Glavna vinogradarska, pa tako i vinska podrucja cetinskog kraja, nalaze se na pripoljskim
obroncima s lijeve i desne strane polja, u mjestima Radosi¢, Lucane, Suha¢, Hrvace, Garjak,
Gala, Potravlje, Caporice. Na cijelom podrudju u starim vinogradima prevladavale su
uglavnom crne sorte kao npr. ninc¢usa, glavinka, plavina, babi¢, dok su bijele sorte bile vrlo
malo zastupljene: marastina, debit, vugava, domaca bijela, a naslo se i neSto malo crljenka.
Osnovna karakteristika tradicionalne prerade grozda u vino ocitovala se u tome da su se
mijesale crne i bijele sorte grozda. Rezultat takvog nacina prerade spomenutog sortimenta u
specifi¢nim proizvodno-klimatskim uvjetima bilo je vino svijetlo crvene boje, umjereno trpko
1 za dalmatinska vina s visokim sadrZajem kiselina. Takva vina su svjeza i vrlo pitka, a
poznata su pod nazivom hrvastina (rvas¢ina, hrvas¢ina). Po svojoj svjezini, sadrzaju tanina i

boji ova vina predstavljaju prijelaz izmedu teSkih dalmatinskih i laganih kontinentalnih vina.
87

4.6.6. Ruralni turizam

Ruralni turizam obuhvaca seoski, etno, eko, eno-gastronomski i agroturizam te druge vrste
turizma povezane sa seoskim okruzenjem i na¢inom Zivota. lako ruralna podruc¢ja ¢ine oko
90% ukupne povrsine naSe zemlje, ovom vrstom turizma jo$ uvijek se bavi tek mali broj
poduzetnika. Podru¢je Dalmatinske zagore identificirano je kao pogodno za razvoj ruralnog
turizma kao vazne dimenzije cjelovite turistiCke ponude zupanije. S obzirom na potencijal
Sinjskog polja 1 €injenicu da se viSe od 60% svih kucanstava u Sirem podru¢ju Sinja bavi
nekim oblikom poljoprivredne djelatnosti, ruralni turizam ovog kraja danas je u najvecoj
mjeri neiskoriSten. Naime, sinjski kraj posjeduje prirodne resurse i pretpostavke za razvoj
ruralnog turizma, a postoji 1 rastuéi interes posjetitelja za ovu vrstu povratka k izvornoj

prirodi, medutim jo$ uvijek na postoji kvalitetno razradena ponuda i adekvatni kapaciteti.

U Sinju i okolici postoji tek manji broj seoskih gospodarstava i obiteljskih izletista, poput
seoskog gospodarstva Panj, obiteljskog izletiSta Mustang 1 seoskog domacinstva Vukasovi¢, u
kojima se nude razliite rekreacijske aktivnosti. U Sinju se ve¢ sedmu godinu odrzava Sajam

proizvoda sela. Mala i srednja poljoprivredna gospodarstva s ruralnog prostora Sinja i okolice

87 https://www.sinj.hr/Portals/12/Inicijalni%20nacrt%20Strategije%20razvoja%20grada%20Sinja-1.pdf
(25.07.2018)
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dobivaju dragocjenu priliku predstaviti svoje tradicijske domace proizvode koji teSko dolaze
do potrosaca. Posjetitelji mogu degustirati i kupiti razne prehrambene proizvode visoke
kvalitete: domace sireve, med i ostale pcelinje proizvode, domace suhomesnate proizvode,
vina, rakije, likere, ulja, eko proizvode itd. Predstavljaju se i razliCite vrste tradicijskih

suvenira, ruénog veza, uporabnih i dekorativnih predmeta te nakita od prirodnog materijala.®

Razvoj ovog oblika turizma pociva na gastronomiji, nematerijalnoj bastini kao $to su rera,
zanati, obicCaji. Ekoloska poljoprivreda 1 uz nju vezana gastronomija su klju¢ne snage u
definiranju ponude buduéi da postoje tradicionalna jela vezana bas uz ovaj prostor. Bitno je

uklopiti sve resurse i usluge u jedinstven proizvod koji ¢e se kao takav nuditi na trzistu.

Sajam prSuta koji se u Sinju, u mjesecu travnju, odrZzava ve¢ dvanaest godina. Sajam se
odrzava u hotelu Alkar pod pokroviteljstvom predsjednice RH, Ministarstva poljoprivrede,
Ministarstva poduzetni§tva i obrta, Ministarstva regionalnog razvoja i fondova EU, LAG-
Cetinska krajina 1 TZ Grada Sinja 1 ostalih. Proizvodaci imaju moguénost izlaganja svojih
proizvoda na adekvatnim $tandovima gdje ih posjetitelji mogu razgledati, kusati i kupiti te
predstavljanja sebe i svojih proizvoda putem Sajma, marketinskih materijala, kao 1

sudjelovanja u medijima koji su pratili manifestaciju.

Projektom "Eko-etno stara sela™ (u sklopu IPA programa) je obnovljeno i uredeno vise od 30
etno eko sela medu kojima je Gornje VoStane 1 Grubis$i¢i u blizini Trilja. Projekt je obuhvacao
izradu Plana upravljanja destinacijom, uredenje javnih povrSina i arheolosko istrazivanje

prapovijesne gradine.

88 http://www.Visitsinj.com/hr
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5. DOBRI PRIMJERI IZ PRAKSE

5.1.  Selektivni oblici turizma u svijetu

Selektivni oblici turizma se razvijaju ve¢ godinama i turizam brojnih svjetskih destinacija
pociva upravo na alternativnim oblicima turizma. NapuStaju masovnost i usmjeravaju se
prema potrebama krajnjih potrosaca i kreiraju ponudu po mjeri turista. U ovom radu za
primjer ¢emo uzeti Stajersku. Savezna republika u Austriji, nalazi se u jugoisto¢nom dijelu
Austrije, na granici sa Slovenijom na jugu, te saveznim drZzavama na istoku, sjeveru i zapadu
(Koruska, Salzburg, Oberosterreich, Niederosterreich i Burgenland). Stajerska se sastoji od 12
okruga i glavnog grada (Graz). PovrSinom iznosi 16.401,04 km2 i 1.2 milijuna stanovnika.
Klimatski uvjeti su kao i u ve¢em dijelu Austrije, zime su suncane, hladne 1 snjezne dok su
ljeta suha i relativno topla. Prosje¢na maksimalna sijecanjska temperatura iznosi 1 stupanj, a
minimalna -5 stupnjeva. Prosje¢na maksimalna temperatura u kolovozu iznosi 23 stupnja a

minimalna 13 stupnjeva.

Pozicionirala se ka zeleno srce Austrije jer je oko 61% povrsine prekriveno Sumama. Spoj
zimske sezone u visokim planinama te termama i uzivanja al fresco tijekom ljetne sezone.
Klju¢ni elementi diferencijacije ukljucuju: vrhunska skijalista, atraktivne terme i1 signature
zdravstveni tretmani, konkurentne hotele i autentiCan privatni smje$taj, zdrava i ukusna
gastronomija, eko i organska poljoprivredna proizvodnja. Selektivni oblici koji su
najistaknutiji u ovom podrucju svakako su aktivni odmor, odnosno sportsko- rekreacijski
oblik turizma. Razvijaju aktivni turizam 365 dana u godini , skijanje, planinarenje, golf,
biciklizam hodanje. Jedna od glavnih atrakcija Stajerske su 77 skijalista s preko 740 km staza
(Schladming, Dachstein glecer, Lachtal, Hohetauern, itd.)

Njeguju i gastronomski turizam, organska i eko proizvodnja najvise kvalitete uz suvremenu
gastronomsku prezentaciju. Svakako je bitno i spomenuti vinske ceste juzne Stajerske.
Austrijski krajobraz poznat je u cijelom svijetu te brojni gosti iz obliznjih drZava dolaze na
jednodnevne izlete ili se pak odlucuju za obiteljski odmor. Ovo podrucje je bogato obiteljskim
sadrzajem, siguran kraj i prepun aktivnosti za najmlade. Uz prirodne ljepote moze spomenuti i
kulturu. festivali, moderna arhitektura, advent, Graz europski grad kulture te svetiSta osnovna

su okosnica ovog proizvoda.

Wellness i zdravstveni turizam je jedan od najstarijih motiva dolaska. Brojne terme svakako

imaju svoje posjetitelje. Signature i inovativni tretmani bazirani na lokalnim sastojcima i
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globalno prepoznatim tehnikama lije¢enja i samolijeCenja (Traditional Styrian Medicine ®).
10 termi (Bad Blumau, Loipersdorf Thermal Spa, H20 Thermal Spa, Bad Waltersdorf, itd.),
19 beauty i wellness hotela i 6 zdravstvenih hotela je ponuda koju Stajerska moze ponuditi
svojim gostima kad je rije¢ o ovom obliku turizma. Po procjeni pokrajinske vlade Stajerske
za 2008. godinu u vremenu od svibnja do listopada 2008. godine, Stajersku je posjetilo
1.648.509 gostiju, od toga 68% domacih, austrijskih gostiju, a 32 % stranih. NajviSe stranih

gostiju dolazi iz Njemacke i Italije. %

5.2. Selektivni oblici turizma u Istri

Istra je turisticki najrazvijenije podrucje Republike Hrvatske. Vrlo rano je razvila svoje
turisti¢ke karakteristike te se nastavila razvijati. Prednost je u tome $to ima veliki dio obalnih
podrucja na kojima su smjeSteni gradovi i podrucja u unutrasnjosti koji se pomalo razvijaju.
Sva ta podruc¢ja nude razne vrste turizma. Ukratko ¢emo prezentirati turistiCku ponudu Istre s
obzirom na razvoj turizma u ovom podrucju imamo dovoljno materijala za napisati rad na tu
temu. Bogatom prirodnom raznolikoS$¢u Istra ima potencijala razvoja mnogih vrsta turizma pa
su selektivni oblici turizma vrlo pogodni za istarski poluotok. Turisticka sezona se produzuje
upravo zbog povoljne klime koja omogucuje veéi dio godine boravka na otvorenom, novim

specifi¢nim oblicima turizma koji su vezani za prirodu i aktivnosti na otvorenom.

Istra kao Sto je ve¢ navedeno obiluje raznim prirodnim bogatstvima, koji su dobro poznati
zapadnom profilu potrosaca koji imaju turistickog iskustva i kulturom. Dizanje kvalitete
smjeStaja svih vrsta objekata, ulaganje u dodatne sadrzaje, bogata eno i gastro ponuda, razvoj
ruralnog, sportskog, nautickog, lovnog i drugih vrsta turizma koji privlace turiste vise
kategorije platezne moc¢i. Dodatnu vrijednost imaju kulturne i prirodne atrakcije pazljivo
uredenje prostora kao kulturne kategorije te zaStita obalnih i1 kontinentalnih vrijednosti.
Mnoge manifestacije pogotovo u ljetnim mjesecima, ali 1 sve ve¢i broj dogadanja u

predsezoni i posezoni u cilju produljenja turisticke sezone.

Tendencija razvoja turizma u Istri je povecati 1 poboljSati kvalitetu smjestaja, kvalitetu

atrakcija, obogatiti i usavr$iti infrastrukturu, oplemeniti okolis, obnoviti i privatizirati hotele,

apartmanska naselja i poboljsati usluge u kampovima. %

89 https://hr.wikipedia.org/wiki/%C5%A0tajerska (austrijska_savezna dr%C5%BEava)#Turizam (10.08.2018)
% Master plan Turizma Istarske Zupanije
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6. REZULTATI EMPIRIJSKOG ISTRAZIVANJA

6.1. Definiranje uzorka i metode istrazivanja

U svrhu prikupljanja misljenja i stavova lokalnog stanovnistva o utjecaju selektivnih oblika
turizma za razvoj Cetinske krajine provedeno je anketno istrazivanje na uzorku N=57
ispitanika, anketni upitnik bio je raspoloziv za ispunjavanje od 1. lipnja do 20. kolovoza 2018.

godine.

Ciljevi istrazivanja odredeni su problemom i predmetom istrazivanja, te hipotezama rada. Cilj
je bio istraziti koliki je utjecaj selektivnih oblika turizma na razvoj i je li taj utjecaj negativan
ili pozitivan. Taj cilj sa sobom povlaci brojna pitanja, na koja su dobiveni odgovori u radu
definirali stavove lokalnog stanovniStva o postojanju turisti¢kih resursa i imaju li selektivni

oblici utjecaj na razvoj ovog podrucja.

Da bi se odgovorilo na postavljene ciljeve, sastavljen je anketni upitnik. Upitnik se sastoji od
2 skupina pitanja. Prva skupina pitanja odnosi se na podatke o ispitaniku i upoznatosti
ispitanika s turistickim resursima , a druga skupina na misljenje ispitanika o utjecaju svakog

od promatranih oblika selektivnog turizma posebno na razvoj.
6.2. Analizai interpretacija podataka
U istrazivanju je sudjelovalo 57 ispitanika, od ¢ega ih je 32 ili 56,1 % zenskog spola, dok je

muskog spola 25 ili 43,9 % ispitanika. Omjer ispitanika prema spolu vidljiv je na grafickom
prikazu 5.

spol

Grafi¢ki prikaz 5. Ispitanici prema spolu
Izvor: Izrada autorice
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Na grafickom prikazu 6. je vidljivo da je najviSe ispitanika u dobi od 19 do 25 godina, ukupno
23 ili 40,4 %, slijedi ih dobna skupina od 25 do 35 godina, njih 16 odnosno 28,1 %. Ispitanika
u dobi od 35 do 45 godina ima 8 ili 14 %, neSto malo manje ima ispitanika starijih od 45
godina 6 ili 11 % i najmanje ispitanika je mlade od 19 godina, njih 4 ili 7 %. U tablici 12.
vidimo da 38,6 % ili 22 ispitanika ima srednju strukovnu spremu, viSu stru¢nu spremu ima 19

ili 33,3 % ispitanika i najmanje ispitanika ima visoku stru¢nu spremu, njih 16 ili 28,1 %.

dob

W=19
H19-25
Ozs-3s
W 34-45
O<4s

Grafi¢ki prikaz 6. Ispitanici prema dobi

Izvor: Izrada autorice

Tablica 11. Ispitanici prema dobi

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
>19 4 7,0 7,0 7,0
19-25 23 40,4 40,4 47,4
Valid 25-35 16 28,1 28,1 75,4
34-45 8 14,0 14,0 89,5
<45 6 10,5 10,5 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 12. Ispitanici prema razini obrazovanja

Frequency Percent | Valid Percent Cumulative

Percent
SSS 22 38,6 38,6 38,6
VSsS 19 33,3 33,3 71,9
Valid
V/SS 16 28,1 28,1 100,0

Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

S obzirom da je Sinj najveci grad u Cetinskoj krajini 1 ujedno srediSte tog podrucja ocekivano
je da je najviSe ispitanika upravo iz tog grada, njih 21 odnosno 36,8 % ukupnog uzorka.
Slijede ih ispitanici iz grada Trilja njih 9, odnosno 15,8 %. Iz op¢ine Hrvace 8 ili 14 %
ispitanika. 7 ili 12,3 % ispitanika dolaze iz op¢ine Otok i grada Vrlike i najmanje ispitanika,

njih 5 ili 8,8 % je iz opéine Dicmo.

Mjesto
25
20
& 154
=
@
=
o
(]
™)
[’
10—
5=
0 T T T T T T
Sinj Trilj Wrlika Ctaok Hrvace Dicma
Mjeste

Graficki prikaz 7. Mjesto boravka ispitanika

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 13. Ispitanici po mjestu boravka

Mjesto
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent

Sinj 21 36,8 36,8 36,8

Trilj 9 15,8 15,8 52,6

Vrlika 7 12,3 12,3 64,9
Valid Otok 7 12,3 12,3 77,2

Hrvace 8 14,0 14,0 91,2

Dicmo 5 8,8 8,8 100,0

Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice
Nakon §to smo definirali obiljezja ispitanika, analizirati ¢e se njihovi stavovi o turistickim
resursima i koji su oblici turizma po njima najrazvijeniji te tko je po njihovom misljenju

odgovoran razvoj turizma u Cetinskoj krajini.

20

19 (33,3%)

15 16 (28,1%)

13 (22, 8%)
10

6 (10,5%)
3 (5,3%)

Graficki prikaz 8. Stav 0 nerazvijenosti turizma u Cetinskoj krajini
Izvor: Izrada autorice

U grafickom prikazu 8. je vidljivo da lokalno stanovnistvo ne vidi Cetinsku krajinu kao
turisticki razvijenu destinaciju. NajviSe ispitanika 33,3% odnosno njih 19 ne mogu procijeniti
je li Cetinska krajina turisti¢ki razvijena ili nerazvijena destinacija. 16 ili 28,1 % ispitanika se
U potpunosti slaze da Cetinska krajina nije turisticki razvijena destinacija, 22,8 % ili 13
ispitanika se uglavnom slaze da nije razvijena. No neki ispitanici imaju pozitivno misljenje te
smatraju da je destinacija ipak turisti¢ki razvijena, njih 6 ili 10,5 % se uglavnom slaze da je

razvijena a 3 ili 5,3 % se uope ne slaze da je Cetinska krajina turisticki nerazvijena
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destinacija. lako vecina ispitanika ne smatra destinaciju razvijenom ali smatraju da ima
resurse za selektivne oblike turizma. Kao §to je vidljivo u grafickom prikazu 9. 75,4 % ili 43
ispitanika smatra da postoje resursi za izletnicki turizam. Podijeljenog su misljenja za resurse
kulturnog i vjerskog turizma te njih 71,9 % ili 41 ispitanik smatra da postoje resursi za razvoj
tih selektivnih oblika. Nesto manje ispitanika, 34 ili 59,6 % smatra da postoje resursi za
razvoj sportsko rekreacijskog turizma, njih 32 ili 56,1 % smatra da postoji potencijal za
ruralnim turizmom i najmanje ispitanika 26 ili 45,6 % vidi resurse za gastronomski turizam.
lako vecéina smatra da destinacija nije turisti¢ki razvijena, Cetinsku krajini dozivljavaju kao
atraktivnu destinaciju i sa resursima za razvoj nekolicine selektivnih oblika turizma. Najvise
ispitanika se u potpunosti slazu da je Cetinska krajina atraktivna destinacija, 42,1 % ili 24
ispitanika a 15 ili 26,3 % se uglavnom slazu s tom izjavom. 24,6 ili 14 ispitanika se ne moze
odluciti smatra li svoju destinaciju atraktivno i 4 ispitanika se ne slazu s izjavom da je

atraktivna, njih 2 ili 3,5 % se uopce ne slaZe 1 isto toliko ih se uglavnom ne slaze.

Kulturnog turizama 41 (71,9%)

Vjerskog turizma 41 (71,9%)

Izletniékog turizama 43 (75,4%)

Ruralnog turizama 32 (56,1%)

Gastronomskog turizama 26 (45,6%)

Sportsko - rekreacijskog

) 34 (59,6%)
turizama

0 10 20 30 40 50

Grafi¢ki prikaz 9. Stav o turistickim resursima

Izvor: Izrada autorice

Dalje je ispitano koji je po njihovom misljenju najrazvijeniji selektivni oblik u Cetinskoj
krajini. U grafickom prikazu 10. moze se vidjeti kako je odgovorilo lokalno stanovnistvo. Po
misljenju vecine, odnosno 36,8 % ili 21 ispitanika vjerski turizam je najrazvijeniji, slijedi ga
kulturni turizam sa 24,6 % ili 14. Njih 15,8 % ili 9 smatra da je izletnicki oblik najrazvijeniji.
6 ispitanika, odnosno 10,5 % smatra da je sportsko rekreacijski turizam najrazvijeniji. 5

ispitanika vide ruralni turizam kao najrazvijeniji samo 2 gastronomski turizam
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Najrazvijeniji selektivni oblik turizma u Cetinskoj krajini
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Majrazvijeniji selektivni oblik turizma u Cetinskoj krajini

Grafi€¢ki prikaz 10. Najrazvijeniji selektivni oblik turizma u Cetinskoj Krajini

Izvor: Izrada autorice

Tablica 14. Najrazvijeniji selektivni oblik turizma u Cetinskoj krajini

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Kulturni turizam 14 24,6 24,6 24,6
Vjerski turizam 21 36,8 36,8 61,4
Izletni¢ki turizam 9 15,8 15,8 77,2
Valid Sp?rtsko rekreacijski 6 105 105 877
turizam
Ruralni turizam 5 8,8 8,8 96,5
Gatronomski turizam 2 3,5 3,5 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Poznato je da je Alka i Velika Gospa najvazniji resurs ovog podrucja. Zato smo provjerili stav
lokalnog stanovnistva $to jo§ moze biti motiv za dolazak u destinaciju. Ve¢ina smatra da su to
prirodne ljepote, 37 odgovora potvrduje tu tvrdnju, slijedi kulturno povijesno nasljede sa 27
odgovora ispitanika i rekreacija u prirodi sa 15 odgovora. NesSto manje, 8 odgovora ide u

korist etno bastine i najmanje 5 smatra da je autohtona gastronomija najatraktivniji resurs.
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Frirodne ljepote ( brojni izvori i

37 (64,9%
zadt (64.9%)

Autohtona gastronomija

Kultumo povijesno nasljede
Eino bastina

Rekreacija u prirodi

40

Graficki prikaz 11. Atraktivni resursi osim Alke i Velike Gospe

Izvor: Izrada autorice

Takoder smo pitali ispitanike, tko je po njihovom misljenju glavni pokretac razvoja turizma u
Cetinskoj krajini. Na grafickom prikazu 12. vidimo da 42,1 % ili 24 ispitanika smatra da su to
gradovi 1 op¢ine, 17 ili 29,8 % misli da su turisticke zajednice glavni nositelji turizma, 19,3
% vide poduzetnike i ugostitelje kao glavne nositelje i najmanje ispitanika, samo 5 smatra da

su bas oni, odnosno lokalno stanovnistvo glavni pokretaci turistickog razvoja.

@ Gradovii opcine

@ Turisficke zajednice
& Poduzetnici i ugostitelji
@ Lokalno stanovnistvo

Grafi¢ki prikaz 12. Glavni pokreta¢ razvoja turizma u Cetinskoj krajini

Izvor: Izrada autorice

81



6.3. Dokazivanje hipoteza

Drugi odjeljak se odnosi na pitanja o stanju razvijenosti selektivnih oblika turizma i kako po

njihovom misljenju razvoj posebnih oblika turizma utje¢e na razvoj Cetinske krajine.
Polazna hipoteza
HO: Selektivni oblici turizma pozitivno utje¢e na Cetinske krajine

Na temelju ove hipoteze, izvedene su pomocne hipoteze pomocu kojih ¢e se donijeti odluka o

polaznoj.
Pomoc¢ne hipoteze:
H1: Kulturni turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Vec u prethodnom dijelu smo vidjeli da lokalno stanovnistvo kulturni turizam vidi kao jedan
od najrazvijeniji oblika turizma u krajini i prepoznaju njegovu vaznost. Ocekivano je da se
vecina ispitanika ¢ak njih 50,9 % u potpunosti slaze da ima resursa za kulturni turizam, njih
33,3 % ili 19 ispitanika se uglavnom slaze da posjeduje resurse, njih 7 niti se slaze niti ne

slaze sa tom izjavom. A po 1 ispitanik se ne slaze s tom tvrdnjom.

Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj kulturnog turizma
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Grafi¢ki prikaz 13. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj kulturnog turizma

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 15. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj kulturnog turizma

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent

uopée se ne slaze 1 1,8 1,8 1,8
uglavnom se ne slaze 1 1,8 1,8 3,5

Valid niti se slaze niti ne slaze 7 12,3 12,3 15,8
uglavnom se slaze 19 33,3 33,3 49,1
u potpunosti se slaze 29 50,9 50,9 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Razvoj kulturnog turizma povecati ée prihode i zaposlenost lokalnog
stanovnistva
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Razvoj kulturnog turizma poveéati ¢e prihode i zaposlenost lokalnog

Grafi¢ki prikaz 14. Utjecaj kulturnog turizma na prihode i zaposlenost lokalnog

stanovniStva

Izvor: Izrada autorice

63, 2 % ili 36 ispitanika se slaze s tvrdnjom da ¢e razvoj kulturnog turizma u Cetinskoj krajini
povecati prihode 1 zaposlenost lokalnog stanovnistva. Njih 15 ili 26,3 % niti se slaZe niti ne
slaze s tom izjavom. A samo se 6 ispitanika uglavnom ne slaze s tom izjavom a nijedan
ispitanik se u potpunosti se slaze s tom izjavom. Iz ovog grafickog prikaza 14. mozemo

zakljuciti da ispitanici uglavnom slazu s izjavom da razvoj kulturnog turizma donosi pozitivne

stanovnistva
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gospodarske pokazatelje. Dalje pitano je utjee li razvoj kulturnog turizma na kulturni
identitet lokalne zajednice. Svakako se moze re¢i da su odgovori pozitivni, 43,9 % ili 25
ispitanika se u potpunosti slaze s tom tvrdnjom. 23 ili 40,4 % se uglavnom slaze s tom
tvrdnjom. U ovom slucaju neSto manje je suzdrzanih ispitanika, njih 8 ili 14 %, a samo 1

ispitanik se uglavnom ne slaze.

Razvoj kulturnog turizma pozitivno utjece na razvoj krajine
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Razvoj kulturnog turizma pozitivho utje¢e na razvoj krajine

Graficki prikaz 15. Kulturni turizam pozitivno utjece na razvoj
Izvor: Izrada autorice

Tablica 16. Razvoj kulturnog turizma pozitivno utjece na razvoj krajine

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative

Percent
niti se slaze niti ne slaze 8 14,0 14,0 14,0
] uglavnom se slaze 15 26,3 26,3 40,4
Valid
u potpunosti se slaze 34 59,6 59,6 100,0

Total 57 100,0 100,0

Izvor : Izrada autorice

Pocetno pitanje ili postavljena hipoteza koju je potrebno dokazati je da razvoj kulturnog
turizma pozitivno utjeCe na razvoj turizma, to pitanje postavljeno je ispitanicima, Koji je
njihov stav o toj pretpostavci. Odgovori su svakako pozitivni 1 ohrabruju¢i. Prvo svakako

treba spomenuti da ni jedan ispitanik nije odgovorio da se ne slaZe s tom izjavom dok s druge
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strane njih Cak 34 ili 59,6 % se u potpunosti slaze da postoji pozitivna korelacija izmedu
kulturnog turizma i razvoja krajine. 15 ispitanika se uglavnom slaze s izjavom i 8 ili 14% niti

se slaze niti ne slaze.

Tablica 17. Prosjecne ocjene varijabli utjecaja kulturnog turizma na razvoj Cetinske

krajine

Razvoj kulturnog Cetinska krajina Razvoj kulturnog Razvoj kulturnog

turizma pozitivno utjeCe | posjeduje resurse za turizma povecati e turizma pojacati e

na razvoj krajine razvoj kulturnog prihode i zaposlenost kulturni identitet

turizma lokalnog stanovniStva lokalne zajednice
Valid 57 57 57 57
N Missing 0 0 0 0
Mean 4,46 4,30 3,84 4,26
Median 5,00 5,00 4,00 4,00
Mode 5 5 48 5

Izvor: Izrada autorice

U tablici 17. prikazane su prosjecne ocjene ( aritmeticka sredina, medijan i mod) ispitanika po
varijablama utjecaja kulturnog turizma na razvoj Cetinske krajine. Aritmeti¢ka sredina po
svim varijablama ima iznad prosje¢nu vrijednost, samo kod varijable razvoj kulturnog turizma
povecati ¢e prihode i zaposlenost lokalnog stanovniStva aritmetic¢ka sredina iznosi manje od 4,
odnosno 3,84. Medijan i mod takoder po svim varijablama imaju iznad prosje¢nu vrijednost.
Da bi se donio zaklju€ak o prihvacanju pomoc¢ne hipoteze nuzno je provesti t-test znacajnosti

aritmetickih sredina.

Tablica 18. T-test znacajnosti aritmeti¢ke sredine

Test Value =3
t df Sig. (2- Mean 95% Confidence Interval of
tailed) Difference the Difference
Lower Upper
Resursi 11,066 56 ,000 1,298 1,06 1,53
Prihodi i zaposlenost 6,382 56 ,000 ,842 ,58 1,11
Kulturni identitet 12,413 56 ,000 1,263 1,06 1,47
Pozitivni utjecaj 14,985 56 ,000 1,456 1,26 1,65

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 18. prikazuje rezultate znacajnosti aritmetickih sredina varijabli utjecaja kulturnog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Zaklju¢ak se donosi na temelju empirijske razine
signifikantnosti. Empirijska razine signifikantnosti se usporeduje s tablicnom koja iznosi 5%.
Iz tablice 18. je vidljivo kako po svim varijablama empirijska razina signifikantnosti a* =~ 0%

< 5% §to upucuje na zakljucak da su promatrane ocjene statisticki znacajne.

Budu¢i da je po svim tvrdnjama dokazano slaganje, pomo¢na hipoteza H1 da kulturni turizam

pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se prihvaca.
H2. Vjerski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Sljedeci selektivni oblik je vjerski turizam. U prethodnim pitanjima ispitanici su odgovorili da
smatraju ovaj oblika turizma najrazvijenijim. To miSljenje svako mozemo potkrijepiti sa
trenutnim turistiCkim stanjem 1 ¢injenicom da viSe od 100000 hodocasnika posjeti Sinj na
blagdan Velike Gospe i taj broj raste iz godine u godinu. Svetiste Gospi Sinjskoj je jedno od
najvec¢ih marjanskih svetiSta u Republici Hrvatskoj. 1z grafickog prikaza 16. jasno je da
ispitanici, ¢ak 69,9 % ili 40 ispitanika se u potpunosti slaze da postoje resursi za razvoj
vjerskog turizmai 12 ili 21,4 % se uglavnom slaZe. 5 ispitanika niti se slaze niti ne slaze s tom

izjavom. Nitko od ispitanike nema negativno misljenje.

Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj vjerskog turizma
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Grafic¢ki prikaz 16. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj vjerskog turizma

Izvor: Izrada autorice

86



Sljede¢a tvrdnja je da ¢e razvoj vjerskog turizma povecati prihode i zaposlenost lokalnog
turizma. Budu¢i da vjerski turizam ve¢ dugi niz godina ima korijene u ovom podrucju lokalno
stanovniS§tvo moze govoriti iz iskustva i prethodnih dogadaja. Poznato je da na taj dan broj
gostiju je na najvecoj razini u godini. Veéina dolazaka se ne moze evidentirati jer samo manji
broj se zadrzi u gradu Sinju i okolici vise dana te nema evidencije o no¢enjima jer tih no¢enja
uglavnom i nema, vise je rijeC o dnevnim posjetima. Svakako mozemo tvrditi da su prihodi
maksimizirani u to vrijeme, svi ugostiteljski objekti su popunjeni. Bilo da je rije¢ o
smjestajima, restoranima ili kafi¢cima koji su najbrojniji u ovoj destinaciji. Isto tako i
zaposlenost poraste jer svim subjektima ponude potrebna je dodatna radna snaga. Problem
koji se tu javlja je kratkoro¢nost. Uglavnom dolasci motivirani vjerskim turizmom su
vremenski definirani. Rije¢ je o prvih petnaest dana kolovoza. U tablici 19. moze se vidjeti
kako su odgovorili ispitanici na tvrdnju da ¢e razvoj vjerskog turizma povecati prihode i
zaposlenost. 20 ispitanika ili 35,1% se u potpunosti slaze, 22,8 % se uglavnom slaze. 15 ili
26,3 % niti se slaze niti ne slaze. 9 ispitanika se ne slaze s tom tvrdnjom, od toga se njih 6 ili

10,5 % uglavnom ne slaZe a 3 ispitanika se uopc¢e ne slaze.

Tablica 19. Utjecaj vjerskog turizma na prihode i zaposlenost lokalnog stanovnistva

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
uopce se ne slaze 3 53 53 5,3
uglavnom se ne slaze 6 10,5 10,5 15,8
niti se slaze niti ne slaze 15 26,3 26,3 421
Valid

uglavnom se slaze 13 22,8 22,8 64,9
u potpunosti se slaze 20 35,1 35,1 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Svi odgovori na temu vjerskog turizma su uglavnom pozitivno odgovoreni. Nesto vise
ispitanika se u potpunosti slaze s tvrdnjom da vjerski turizam pozitivno utjece na razvoj nego
na prihode 1 zaposlenost, njih 30 ili 52,6 %. 11 ispitanika se uglavnom slaZze s tom tvrdnjom.
Nesto vise ispitanika je neodlucno pa su odgovorili da niti se slazu niti ne slazu, a 2 ispitanika

ili 3,5 % se uglavnom ne slaze, odnosno 1 koji je u potpunosti ne slaze.
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Razvoj vierskog turizma pozitivho utje¢e na razvoj krajine
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Razvoj vjerskog turizma pozitivno utjeée na razvoj krajine

Graficki prikaz 17. Vjerski turizam pozitivno utjee na razvoj

Izvor: Izrada autorice

Tablica 20. Prosjecne ocjene varijabli utjecaja vjerskog turizma na razvoj Cetinske
krajine

Razvoj vjerskog turizma
pozitivno utjece na razvoj

krajine

Razvoj vjerskog turizma
povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog

stanovni$tva

Cetinska krajina posjeduje
resurse za razvoj vjerskog

turizma

Valid 57 57 57
N Missing 0 0 0
Mean 4,18 3,72 4,61
Median 5,00 4,00 5,00
Mode 5 5 5

Izvor: Izrada autorice

U tablici 20. prikazane su prosjeéne ocjene ispitanika po varijablama utjecaja vjerskog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Aritmeti¢ka sredina, mod i medijan po svim varijablama
ima iznad prosje¢nu vrijednost, samo kod varijable razvoj vjerskog turizma povecati ce
prihode 1 zaposlenost lokalnog stanovniStva aritmeticka sredina iznosi manje od 4, odnosno
3,72. Da bi se donio zakljuak o prihvacanju pomocne hipoteze nuzno je provesti t-test

znacajnosti aritmetickih sredina.
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Tablica 21. T-test znacajnosti aritmeti¢ke sredine

One-Sample Test

Test Value = 3
t df Sig. (2-tailed) Mean 95% Confidence Interval of the
Difference Difference
Lower Upper
Resursi 18,807 56 ,000 1,614 1,14 1,79
Prihode i zaposlenost 4,501 56 ,000 , 719 ,40 1,04
Pozitivni utjecaj 8,702 56 ,000 1,175 90 1,45

Izvor: Izrada autorice

Kao i kod prethodne tablice t-testa, zaklju¢ak se donosi na temelju usporedbe empirijske
razine signifikantnosti s tablicnom od 5%. Po svim varijablama utjecaja kulturnog turizma na
razvoj vjerskog, empirijska razina signifikantnosti o* =~ 0% < 5% Sto upucuje na zakljucak da
su promatrane ocjene statisti¢ki znacajne.

Buduc¢i da je po svim tvrdnjama dokazano slaganje, pomoc¢na hipoteza H2 da vjerski turizam

pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se prihvaca.

H3: Izletnicki turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Po misljenju lokalnog stanovniStva osim najpoznatijih atrakcija Alke i Velike Gospe
najatraktivniji sadrzaj ove destinacije su prirodne ljepote, brojni izvori 1 zaSti¢eni lokaliteti

svakako su privlacni 1 gostima. Izletnicki turizam pociva na prirodnim ljepotama.

Prvo ¢e se definirati smatra li lokalno stanovnistvo da Cetinska krajina ima resurse za razvoj
ovog selektivnog oblika. 1z grafickog prikaza 18. moze se vidjeti da se 47,4 % ili 27 ispitanika
u potpunosti slaze s tom tvrdnjom a njih 24 ili 42,1 % uglavnom slaze s tvrdnjom. Samo 6
ispitanika ne moZze odluciti slaZze li se sa tvrdnjom ili ne. U ovom slucaju moze se re¢i da
ve€ina ispitanika smatra da postoje resursi, isto tako vide ovaj oblik turizma potencijalnim.
Osim posjedovanja resursa 21 ispitanik smatra da ¢e razvoj izletnickog turizma donijeti za
sobom vece prihode i zaposlenost. 20 ili 35,1 % se uglavnom slaze. Nekolicina je neodlucna,
tocnije 9 ispitanika ili 15,8 % ukupnog uzorka. Nesto manje ispitanika se uglavnom ne slaze s

tom tvrdnjom, tj. 6 ispitanika i 1 se u potpunosti ne slaze.
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Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj izletnickog turizma
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Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj izletniékog turizma

Grafi¢ki prikaz 18. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj izletnickog turizma

Izvor: Izrada autorice

Razvoj izletnickog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e zastitu okolisai
prirodne bastine
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Razvoj izletniékog turizma u Cetinskoj krajini poveéati ¢e zastitu okolisa i
prirodne bastine

Graficki prikaz 19. Izletni¢kog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e zasStitu okolisa i

prirodne bastine

Izvor: Izrada autorice

90



Izletnicki turizam je usko vezan uz prirodnu bastinu i okoliS. Poznato je da povecani broj
dolazaka ukoliko nije pravilno voden negativno utjeCe na prirodnu bastinu a svakako na
okoli$. Buduc¢i da su prirodne ljepote motiv dolaska za o¢ekivati bi bilo da se nastoji odrzavati
na trenutnom nivou ili ¢ak pokusati nekako unaprijediti. Postavljeno je pitanje lokalnom
stanovnistvu $to misle hoc¢e 1i razvoj izletnickog turizma povecati zastitu okoliSa 1 prirodne
bastine. Odgovori se mogu vidjeti u grafickom prikazu 19. 18 ispitanika se u potpunosti slaze
s tvrdnjom a 20 se uglavnom slaze s tom tvrdnjom. 10 ispitanika ili 17,5 % je neodlu¢no. 8,8
% se uglavnom ne slaze s tvrdnjom a 7 % 1ili 4 ispitanika se uop¢e ne slazu s tvrdnjom. lako
veéina misli da ¢e se povecati zastita ipak ima ispitanika koji su zabrinuti da bi razvoj ovog
oblika moglo narusiti prirodnu bastinu i onecistiti okoli§ kako se dogadalo destinacijama koje

pocivaju na prirodnim ljepotama a upravo su posjetitelji ti koji su ugrozili destinaciju.

Tablica 22. Razvoj izletni¢kog turizma u Cetinskoj Krajini pozitivno utjee na razvoj

krajine.
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
niti se slaze niti ne slaze 8 14,0 14,0 14,0
) uglavnom se slaze 22 38,6 38,6 52,6

Valid

u potpunosti se slaze 27 47,4 47,4 100,0

Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Stav lokalnog stanovniStva je pozitivan. 47,4 % ispitanika se u potpunosti slaze da bi
izletni¢ki turizam pozitivno utjecao na razvoj, 38,6 % ili 22 se uglavnom slaZe a 8 ispitanika
je neodluéno. Zanimljivo je primijetiti da ni jedan ispitanik ne misli da ovaj selektivni oblik

nece utjecati pozitivno nego mozda ¢ak negativno.

U tablici 23. prikazane su prosje€ne ocjene ispitanika po varijablama utjecaja izletni¢kog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Aritmeticka sredina po dvije varijable imaju iznad
prosjecnu vrijednost, a dvije neSto manje, varijable razvoj izletnickog turizma povecati ¢e
prihode 1 zaposlenost lokalnog stanovniStva aritmeticka sredina iznosi manje od 4, odnosno
3,95 i razvoj izletnickog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e zastitu okoliSa i prirodne

bastine koji iznosi 3,75. Medijan i mod takoder po svim varijablama imaju iznad prosje¢nu
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vrijednost. Da bi se donio zakljuc¢ak o prihva¢anju pomo¢ne hipoteze nuzno je provesti t-test

znacajnosti aritmetickih sredina.

Tablica 23. Prosje¢ne ocjene varijabli utjecaja izletni¢kog turizma na razvoj Cetinske
krajine

Cetinska krajina Razvoj izletnickog Razvoj izletnickog Razvoj izletnickog
posjeduje resurse za | turizma povecati ¢e turizma u Cetinskoj turizma u Cetinskoj
razvoj izletni¢kog prihode i zaposlenost | krajini povecati ¢e krajini pozitivno
turizma lokalnog stanovnistva zastitu okolisa i utjece na razvoj
prirodne bastine krajine.
Valid 57 57 57 57
N Missing 0 0 0 0
Mean 4,37 3,95 3,75 4,33
Median 4,00 4,00 4,00 4,00
Mode 5 5 4 5

Izvor: Izrada autorice

Tablica 24. T-test znac¢ajnosti aritmeti¢ke sredine

Test Value =3
t df Sig. (2-tailed) Mean 95% Confidence Interval of the
Difference Difference
Lower Upper
Resursi 15,382 56 ,000 1,368 1,19 1,55
Prihodi i zaposlenost 6,752 56 ,000 0,947 ,67 1,23
Okoli$ i prirodna bastina 4,749 56 ,000 7154 44 1,07
Pozitivni utjecaj 14,070 56 ,000 1,333 1,14 1,52

Izvor: Izrada autorice

Tablica 24. prikazuje rezultate znacajnosti aritmetickih sredina varijabli utjecaja izletnickog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Vidljivo je kako po svim varijablama empirijska razina
signifikantnosti a* = 0% < 5% S$to upucuje na zakljuak da su promatrane ocjene statisticki

znacajne.

Budu¢i da je po svim tvrdnjama dokazano slaganje, pomoc¢na hipoteza H3 da izletnicki

turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se prihvaca.
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H4: Sportsko-rekreacijski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj sportsko rekreacijskog turizma.
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Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj sportsko rekreacijskog turizma.

Grafi¢ki prikaz 20. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj sportsko rekreacijskog

turizma
Izvor: Izrada autorice

Sljedeci selektivni oblik je sportsko rekreacijskog turizma. Kako je objasnjeno u teorijskom
dijelu rada, novi turisti traze aktivan odmor, razonodu, izazove i ¢ak ekstremna iskustva.
Geografski poloZzaj 1 geomorfoloska obiljezja postavila su preduvjet za brojna sportsko
rekreacijska iskustva. Lokalno stanovniStvo je prepoznalo taj resurs te 35, 1 % se u potpunosti
slaze da Cetinska krajina ima resurse potrebne za razvoj ovog oblika turizma, 40,4 % ili 23
ispitanika se uglavnom slaZe s tom tvrdnjom. 8 ispitanika niti se slaZe niti ne slaze. 5 ili 8,8 %
ispitanika se uglavnom ne slaze da postaje takvi resursi a samo 1 ispitanik se uopce ne slaze

da postoje resursi koji bi mogli biti preduvjet za razvoj sportsko rekreacijskog turizma.

Kada je rije¢ 0 sportsko rekreacijskom turizmu, potrebno je uzeti u obzir da je rije¢ o turistima
koji su spremni na nesto novo i aktivnije Zive svoj Zivot. Uglavnom to nije rije¢ o sportaSima
nego rekreativeima koji zele nova iskustva. lako sportske aktivnosti nuzno ne kostaju svakako
se na njima moze 1 zaraditi. U svakom slucaju ispitanici smatraju da razvoj ovog selektivnog
oblika moze donijeti vece prihode i zaposlenost lokalnoj zajednici. Na grafikonu 21. moze se

vidjeti da se njih 40, 4 % s tim u potpunosti slaze a 10 % se uglavnom slaze. 14 ili 24,6 % niti
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se slaze niti ne slaze a 10 ispitanika ili 17,5 % se uglavnom ne slaze sa tvrdnjom da bi moglo

povecati prihode i zaposlenost.

Razvoj sportsko rekreacijskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovnistva.
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Razvoj sportsko rekreacijskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode
i zaposlenost lokalnog stanovnistva.

Grafi¢ki prikaz 21. Utjecaj sportsko rekreacijskog turizma na prihode i zaposlenost

lokalnog stanovnistva
Izvor: Izrada autorice

Iako su misljenja o prihodima i zaposlenosti podijeljeni stav o pozitivnom utjecaju na razvoj
je prihvacen od strane lokalnog stanovnistva. 48 ispitanika se slaze, odnosno po 24 uglavnom
se slaze ili u potpunosti slaze s tom tvrdnjom §to je ukupno 84, 2 %, a ostalih 15, 8 % je

neodlucno.

Tablica 25. Razvoj sportsko rekreacijskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece

na razvoj krajine

Frequency Percent | Valid Percent Cumulative

Percent
niti se slaze niti ne slaze 9 15,8 15,8 15,8
) uglavnom se slaze 24 421 42,1 57,9
Valid
u potpunosti se slaze 24 421 42,1 100,0

Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 26. Prosje¢ne ocjene varijabli utjecaja sportsko rekreacijskog turizma na razvoj

Cetinske krajine

Cetinska krajina posjeduje
resurse za razvoj sportsko

rekreacijskog turizma.

Razvoj sportsko
rekreacijskog turizma u
Cetinskoj krajini povecati

¢e prihode i zaposlenost

Razvoj sportsko
rekreacijskog turizma u
Cetinskoj krajini pozitivno

utjece na razvoj krajine.

lokalnog stanovnistva.

Valid 57 57 57
N Missing 0 0 0
Mean 3,98 3,81 4,26
Median 4,00 4,00 4,00
Mode 4 5 42

lzvor: Izrada autorice

U tablici 26. prikazane su prosjecne ocjene ispitanika po varijablama utjecaja sportsko
rekreacijskog turizma na razvoj Cetinske krajine. Za razliku od prethodnih tablica prosje¢nih
ocjena varijabli vrijednosti aritmeti¢ke sredine dvije varijable je ispod prosjec¢ne vrijednosti, a
varijable razvoj sportsko rekreacijskog turizma pozitivno utjece na razvoj je veca od prosjeka,
odnosno 4,26 Medijan i mod po svim varijablama imaju iznad prosje¢nu vrijednost. Da bi se
donio zaklju¢ak o prihvacanju pomoc¢ne hipoteze nuzno je provesti t-test znacajnosti

aritmetickih sredina.

Tablica 27. T- test aritmeti¢ke sredine

Test Value = 3
t df Sig. (2-tailed) Mean 95% Confidence Interval of the
Difference Difference
Lower Upper
Resursi 7,353 56 ,000 ,982 71 1,25
Prihodi i zaposlenost 5,269 56 ,000 ,807 .50 1,11
Pozitivni utjecaj 13,240 56 ,000 1,263 1,07 1,45

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 27. prikazuje rezultate znacajnosti aritmetickih sredina varijabli utjecaja sportsko
rekreacijskog turizma na razvoj Cetinske krajine. Zaklju¢ak se donosi na temelju empirijske
razine signifikantnosti. Empirijska razine signifikantnosti se usporeduje s tablicnom koja
iznosi 5%. Vidljivo kako po svim varijablama empirijska razina signifikantnosti a* = 0% <

5% $to upucuje na zaklju€ak da su promatrane ocjene statisticki znacajne.

Budu¢i da je po svim tvrdnjama dokazano slaganje, pomoc¢na hipoteza H4 da sportsko

rekreacijski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se prihvaca.

H4: Ruralni turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj ruralnog turizma.
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Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj ruralnog turizma.

Graficki prikaz 22. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj ruralnog turizma

Izvor: lzrada autorice

Cetinska krajina je ruralno podrucje, s toga je i veéina ispitanika odgovorila da posjeduje
resurse za razvoj ruralnog turizma, kao sto se moze vidjeti u grafickom prikazu 22. 36,8 % ili
21.10ili 17,5 % se uglavnom slaze s tom tvrdnjom a 14 ili 24,6 % ne moze odluciti slaze li se
s tom tvrdnjom. A 10 ispitanika ili 17,5 % uzorka se uglavnom ne slaze da takav resurs

postoji i 2 ili 3, % se uopce ne slaze.
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Tablica 28. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovniStva.

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
uopce se ne slaze 2 3,5 3,5 3,5
uglavnom se ne slaze 10 17,5 17,5 211
niti se slaze niti ne slaze 19 33,3 33,3 54,4
Valid

uglavnom se slaze 15 26,3 26,3 80,7
u potpunosti se slaze 11 19,3 19,3 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Kao i za sve selektivne oblike koji su predmet ovog istrazivanja, ispitanici su odgovorili na
tvrdnju da ¢e razvoj ruralnog turizma povecati prihode i zaposlenost lokalnog stanovnistva. 2
ispitanika se u potpunosti ne slaze s tom tvrdnjom i 10 ispitanika se uglavnom ne slaze s tom
tvrdnjom. 19 ispitanik ili 33,3 %, najvise ispitanika se niti slaze niti ne slaze. S obzirom da
ovaj oblik do sada jako slabo razvijen ocekivano je da lokalno stanovni$tvo ne zna $to moze
ocekivati. No isto tako se i 15 ili 26,3 % ispitanika uglavnom slaze s tvrdnjom i 11 ili 19,3 %

ispitanika se u potpunosti slaze s tom tvrdnjom.

Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini poveéati ée proizvodnju zdrave i
ekoloske hrane
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Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e proizvodnju zdrave i
ekoloske hrane

Graficki prikaz 23. Utjecaj ruralnog turizma povecati ¢e proizvodnju zdrave i ekoloske
hrane

Izvor: Izrada autorice
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Vidljivo je da je lokalno stanovni$tvo mis$ljenja da postoje resursi za razvoj, da ¢e ovaj oblik
donijeti i vec¢e prihode i zaposlenost lokalnom stanovnistvu. Kako je ruralni turizam usko
vezan s poljoprivredom i proizvodnjom hrane i konzumacijom te hrane provjereno je kako bi
to moglo utjecati na proizvodnju zdrave i ekoloske hrane. Na grafickom prikazu 23. moze se
vidjeti da se 34 ili 59,6 % ispitanika slaze s tvrdnjom da ¢e razvoj ruralnog turizma povecati
proizvodnju zdrave i ekoloske hrane. Buduéi da je i proizvodnja i ruralni turizma na niskoj
razini trenutno moze se o¢ekivati da bi korelacija te dvije varijable bila pozitivna. Vecina se
uglavnom slaze 24 ispitanika ili 42,1 %, 10 ispitanika se u potpunosti slaze. 8 je neodlu¢no i

8 se uglavnom ne slaze, te 7 ispitanika uopce ne slaze.

Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e zastitu okoli$a i prirodne
bastine.
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Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ée zastitu okolisa i
prirodne bastine.

Graficki prikaz 24. Razvoj ruralnog turizma povecati ée zaStitu okoliSa i prirodne

bastine
lzvor : Izrada autorice

Ruralni turizam je takoder i vezan za prirodne ljepote i okolis. 49,1 % ukupnog uzorka se
slaze s tvrdnjom da ¢e ruralni turizam povecati zastitu okolisa 1 prirodne bastine. Ne slazu se
svi ispitanici u potpunosti, njih 22,8 % se slaze u potpunosti a 26,3 % se uglavnom slaze. 24
ili 42,1 % niti se slaze niti ne slaze a 5 ispitanika ili 8,8 % ukupnog uzorka se uglavnom ne
slaze. Provjerena je tvrdnja da razvoj ruralnog turizma pozitivno utjee na razvoj. U
prethodnim pitanja prezentirano je da ispitanici ruralni turizam vide kao najnerazvijeniji
selektivni oblik zajedno s gastronomskim, ipak su misljenja da bi mogao pozitivno utjecati na

razvoj Cetinske krajine kao destinacije. Vidljivo u tablici 29. 29, 8 % ili 17 ispitanika se u
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potpunosti slaze, 18 ili 31,6 % se uglavnom slaze, 10 ispitanika ili 17, 5% niti se slaZe niti ne
slaze te 12 ili 21,1 % se uglavnom ne slaze. Iz ovog mozemo zakljuciti da bilo kakav

napredak u razvoju bi pozitivno utjecao.

Tablica 29. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na razvoj
krajine

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
uglavnom se ne slaze 12 21,1 21,1 21,1
niti se slaze niti ne slaze 10 17,5 17,5 38,6
Valid uglavnom se slaze 18 31,6 31,6 70,2
u potpunosti se slaze 17 29,8 29,8 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Tablica 30. Prosje¢ne ocjene varijabli utjecaja ruralnog turizma na razvoj Cetinske
krajine

Cetinska krajina | Razvoj ruralnog | Razvoj ruralnog | Razvoj ruralnog | Razvoj ruralnog
posjeduje turizma u turizma u turizma u turizma u
resurse za Cetinskoj krajini | Cetinskoj krajini | Cetinskoj krajini Cetinskoj
razvoj ruralnog povecati ¢e povecati e povecati ¢e krajini pozitivno
turizma. prihode i proizvodnju zastitu okoli$a i | utjeCe na razvoj
zaposlenost zdrave i prirodne krajine
lokalnog ekoloske hrane bastine.
stanovnistva.
Valid 57 57 57 57 57
N Missing 0 0 0 0 0
Mean 3,67 3,40 3,39 3,63 3,70
Median 4,00 3,00 4,00 3,00 4,00
Mode 5 3 4 3 4

Izvor: Izrada autorice

U ovom slucaju aritmeticke sredine svih varijabli ima prosje¢ne vrijednosti. Medijan i mod za
tri varijable ima iznad prosje¢ne vrijednosti a za dvije prosje¢ne vrijednosti. Da bi se donio
zakljucak o prihvacanju pomocne hipoteze nuzno je provesti t-test znacajnosti aritmetickih

sredina.
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Tablica 31. T- test aritmeti¢ke sredine

One-Sample Test

Test Value = 3
t df Sig. (2- Mean 95% Confidence Interval of
tailed) Difference the Difference
Lower Upper
Resursi 4,758 56 ,000 ,667 ,39 ,95
Prihodi i zaposlenost 2,217 56 ,031 ,404 ,04 A7
Zdrava 1 ekoloska hrana 2,780 56 ,007 ,386 11 ,66
Okoli$ i prirodna bastina 4,169 56 ,000 ,632 33 ,94
Pozitivni utjecaj 5,502 56 ,000 ,702 45 ,96

Izvor: Izrada autorice

Tablica 31. prikazuje rezultate znacajnosti aritmeti¢kih sredina varijabli utjecaja ruralnog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Zaklju¢ak se donosi na temelju empirijske razine
signifikantnosti. Empirijska razine signifikantnosti se usporeduje s tablicnom koja iznosi 5%.
Iz tablice 31. je vidljivo kako po svim varijablama empirijska razina signifikantnosti a* ~ 0%

< 5% $to upucuje na zakljucak da su promatrane ocjene statisticki znacajne.

Budu¢i da je po svim tvrdnjama dokazano slaganje, pomoéna hipoteza HS da ruralni turizam

pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se prihvaca.
H4: Gastronomski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine

Gastronomski turizam je relativno nov selektivni oblik i tek odnedavno se hrana i pi¢e smatra
kao izvorni motiv putovanja. Malo ga je teSko odvojiti od ostalih oblika turizma jer svi turisti
konzumiraju u svom boravku i druge oblike ponude. Cetinska krajina ima resurs za razvoj
ovog oblika turizma jer postoje brojna autohtona jela koja se njeguju na ovom podruéju. Sto
se tice misljenja lokalnog stanovniStva, 12,3 % ispitanika se u potpunosti slaze da postoje
resursi, 29,8 % ili 17 se uglavnom slaze. 12 ili 21,1 % je neodlu¢no. 19 ili 33,3 % se

uglavnom ne slaze 12 ili 3,5 % se uopce ne slaze.

100



Tablica 32. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj gastronomskog turizma

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent

uopce se ne slaze 2 3,5 3,5 3,5
uglavnom se ne slaze 19 33,3 33,3 36,8

Valid niti se slaze niti ne slaze 12 211 21,1 57,9
uglavnom se slaze 17 29,8 29,8 87,7
u potpunosti se slaze 7 12,3 12,3 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

Sli¢na su misljenja i kad rije¢ o tvrdnji da ¢e razvoj povecati prihode i zaposlenost. Kako
vidimo u grafickom prikazu 25. 11 ispitanik ili 19,3 % se u potpunosti slaze, 4 se uglavhom
slaze, 14 je neodlu¢no. 28 ispitanika se ne slaze, od toga se uglavnom ne slaze 15 ili 26,3 % a
13 ili 22,8 % uopce ne slaze s tom tvrdnjom.

Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovnistva
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Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovnistva
Graficki prikaz 25. Utjecaj gastronomskog turizma povecati ¢e prihode i zaposlenost

lokalnog stanovnistva

Izvor: Izrada autorice
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Tvrdnja razvoj gastronomskog turizma povecati ¢e proizvodnju zdrave i ekoloske hrane naisla
je na odobrenje lokalnog stanovni$tva. Hrana je upravo resurs gastronomskog turizma i
ispitanici se slazu da bi razvoj povecao proizvodnju. 21,1 % ispitanika se u potpunosti slaze,
36,8 % se uglavnom slaze, 26,3 % je neodlu¢no a 15,8 % se uglavnom ne slaze s tom

tvrdnjom.

Tablica 33. Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini poveéati ¢e proizvodnju
zdrave i ekoloske hrane

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
uglavnom se ne slaze 9 15,8 15,8 15,8
niti se slaze niti ne slaze 15 26,3 26,3 42,1
Valid uglavnom se slaze 21 36,8 36,8 78,9
u potpunosti se slaze 12 211 21,1 100,0
Total 57 100,0 100,0

Izvor: Izrada autorice

I posljednja tvrdnja da gastronomski turizam pozitivno utjeCe na razvoj krajine vidljiv je na
grafi¢kom prikazu 26. 45,6 % ispitanika se u potpunosti slaze. 6,3 % se uglavnom slaze. 21,1
% niti se slaze niti ne slaZe sa tom tvrdnjom. NeS§to manje 5,3 % ili 3 ispitanika se uglavnom
ne slaze 1 1 ispitanik koji je ujedno 1 1,8 % ukupnog uzorka se uopce ne slaze s tvrdnjom da

pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine.

Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjee na razvoj
krajine
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Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjeée narazvoj
krajine

Graficki prikaz 26. Razvoj gastronomskog turizma pozitivno utjefe na razvoj krajine

Izvor: Izrada autorice
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Tablica 34. Prosje¢ne ocjene varijabli utjecaja ruralnog turizma na razvoj Cetinske

krajine
Cetinska krajina Razvoj Razvoj Razvoj
posjeduje resurse gastronomskog gastronomskog gastronomskog
za razvoj turizma u Cetinskoj | turizma u Cetinskoj [ turizma u Cetinskoj
gastronomskog krajini povecati ¢e | krajini poveéati ¢e | krajini pozitivno
turizma prihode i proizvodnju zdrave | utje¢e na razvoj
zaposlenost i ekoloske hrane krajine
lokalnog
stanovnistva
Valid 57 57 57 57
Missing 0 0 0 0
Mean 3,14 2,74 3,63 3,56
Median 3,00 3,00 4,00 4,00
Mode 2 2 4 3

Izvor: Izrada autorice

U tablici 34. prikazane su prosjecne ocjene ispitanika po varijablama utjecaja gastronomskog
turizma na razvoj Cetinske krajine. Aritmeticka sredina tri varijable imaju prosjecnu
vrijednost, a varijabla razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovnistva ima ispod prosje¢nu vrijednost, odnosno 2,74. Mod po
dvije varijablama ima ispod prosje¢nu vrijednost, jedan prosje¢nu i jedan iznadprosjecnu.
Medijan su po dvije prosjecne dvije iznad prosjecne vrijednosti. Da bi se donio zakljucak o

prihvacanju pomoc¢ne hipoteze nuzno je provesti t-test znacajnosti aritmetickih sredina.
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Tablica 35. T-test znacajnosti aritmeti¢ke sredine

Test Value = 3
t df Sig. (2- Mean 95% Confidence Interval of
tailed) Difference the Difference
Lower Upper

Resursi ,861| 56 ,393 ,140 -,19 A7
Prihodi i lokalno -1,411 56 ,164 -,263 -,64 11
Zdrava i1 ekoloska hrana 3,618 56 ,001 632 ,28 ,98
|Pozitivni utjecaj 3,110 56 ,003 ,561 ,20 ,92

Izvor: Izrada autorice

Posljednja tablica t-znacajnosti prikazuje rezultate znacajnosti aritmetickih sredina varijabli
utjecaja gastronomskog turizma na razvoj Cetinske krajine. Zaklju¢ak se donosi na temelju
empirijske razine signifikantnosti. Iz tablice 37. je vidljivo kako po dvije varijable empirijska
razina signifikantnosti a* = 0% < 5% S$to upucuje na zaklju¢ak da su promatrane ocjene
statisticki znac¢ajne. Dok s druge strane dvije varijable, varijabla ,,Cetinska krajina posjeduje
resurse za razvoj gastronomskom turizma®, empirijska razina signifikantnosti iznosi o* =

39,3% > 5% i varijabla razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode

i zaposlenost lokalnog stanovnistva iznosi a* ~ 16,4% > 5%.

Budu¢i da je u dva slucaja a* > 5% donosimo zaklju¢ak da pomoéna hipoteza H6

gastronomski turizam pozitivno utjece na razvoj Cetinske krajine se ne prihvaca.
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ZAKLJUCAK

Turizam je jedan od najbrze rastu¢ih gospodarskih sektora, brzi rast, dinamicne promjene i
konkurencija namece turistickim djelatnicima osmis$ljavanje novih turistickih proizvoda.
Turizam 21. stoljeca sadrzi posebnu mjesavinu kulture, pustolovine i naturalizma. Razli¢iti
turisticki potencijali utjeCu na stvaranje specificnosti pojedinih destinacija, Sto utjeCe i na
mogucnosti razvoja pojedinih oblika turizma u njima, a upravo selektivni oblici turizma
javljaju se kao dio razvojnog zaokreta u turizmu. Suvremeni globalni turisticki trendovi
pogoduju afirmaciji i stalnoj ekspanziji selektivnih oblika turizma, koji nude Siroku lepezu
turistickih dozivljaja, te kroz individualan pristup turistu, kreativnost i raznovrsnost ponude u
potpunosti prepoznaju potrebe suvremenog turista. Razvoj destinacija kao Cetinska krajina
pociva na selektivnim oblicima turizma. Razvoj selektivnih oblika turizma vazan je zbog
obogacivanja turisticke ponude na novim raznolikim turisti¢kim formama koji zadovoljavaju
svjetske turisticke trendove, proSirenja turistiCke sezone, povecanja iskoriStenosti smjestajnih
kapaciteta te povecanje prosjecne potrosnje turista. Kao Sto se moze vidjeti u teorijskom
dijelu rada Cetinska krajina posjeduje bogatu i raznovrsnu resursnu 0snovu za razvoj vise
oblika selektivnog turizma. Blizina mora i spoj planina, krskih fenomena te nedovoljno

iskoriStenih turistickih potencijala.

Kada je rije€ o turistickom znacaju Cetinske krajine u startu je potrebno reci da je on malen,
gotovo zanemariv. Turizam se na ovom podrucju ne planira i ne prezentira gostima nego se
dogada svake godine u kolovozu kad je broj posjeta na ovom podru¢ju na vrhuncu, dokaz je i
struktura gostiju. Tako broj posjeta i nocenja raste u svim dijelovima Cetinske krajine, jo§
uvijek ne moze se govoriti o turistiCkom razvoju. Cetinska krajina se ne dozivljava kao
turisticka destinacija ni sa strana lokalnog stanovnistva ni okolnih turistickih zajednica. Plan
razvoja Splitsko-dalmatinske Zupanije predstavio je program razvoja Dalmatinske Zagore
koje je Cetinska krajina dio. Zapoceo je proces udaljavanja od kupaliSnog turizma i
usmjeravanje na unutrasnjost i selektivne oblike turizma. To je u prilika za turisticki razvoj
Cetinske krajine. Poznato je da je Alka UNESCO nematerijalna bastine, $to ¢ini Sinj gradom
na kulturnoj karti svijeta. Uz konkretnu komunikaciju lokalnih zajednica i promotivnog
sadrzaja rije¢ je o projektu koji moze imati izvanredne rezultate. Budué¢i da je stopa
nezaposlenosti jo§ poprilicno visoka u cijeloj Hrvatskoj a turizma glavni pokretac razvoja
o¢ekivano je da se i manje destinacije usmjeravaju na razvoj turizma. lzgradnja Muzeja

Sinjske Alke je primjer kako ulaganje u kulturu donosi velike rezultate. Na ra¢un muzeja
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biljeze se posjeti i tokom cijele godine ne samo lokalnog stanovnistva nego strani posjetitelji
su pokazali interes za muzejom. Ocuvanje izvornosti prilikom kreiranja turisticke ponude te
valorizacija sastavnica identiteta su kljucni ¢imbenici u jacanju atraktivnosti i konkurentnosti

ovoga prostora

U empirijskom dijelu rada ispitano je lokalno stanovnistvo. Tema rada je utjecaj Sest oblika
selektivnog turizma za razvoje Cetinske krajine, kulturni, vjerski, izletnicki, sportsko-
rekreacijski, ruralni i gastronomski. Neki od oblika turizma su ve¢ prepoznati i u praksi, tu se
moze reci da je vjerski turizma najrazvijeniji jer ve¢ postoji odreden broj turista kojima je to
osnovni motiv dolaska. Problem koji se javlja kad je rije¢ o vjerskom turizmu je u evidenciji
posjetitelja. Pretpostavka je da svi posjetitelji u razdoblju hodocas¢a Gospi Sinjskoj dolaze
isklju¢ivo zbog toga, $to se ne moze dokazati jer nije provedeno istrazivanje niti se gosti
selektiraju po motivu dolaska. Drugi oblici turizma su u tragovima, usputna rekreacija u
vrijeme boravka gostiju koji uglavnom biraju ovu destinaciju zbog mira, pristupacnijih cijena
I blizine moru i1 Splitu kao drugom najve¢em gradu u Hrvatskoj. Moze se govoriti i o
kulturnom turizmu na ovom podrucju, ipak je Alka najpoznatiji proizvod ovog podrucja i
medijska pokrivenost te promotivni sadrzaj donosi rezultate iz godine za godinom jer je sve
veéi broj posjetitelja te kulturne manifestacije, i to ne samo lokalnog stanovnis$tva nego
posjetitelja iz drugih drzava. Izletni¢ki turizma osnovu ima u resursima, nema nocenja te se
viSe smatra kao popratni sadrzaj boravka u nekoj od susjednih destinacija, no nikako se ne
moze rec¢i da nije rije¢ o vaznom selektivnom obliku koji moze doprinijeti razvoju. Sportsko
rekreacijski, ruralni i gastronomski turizam su manje razvijeni, gotovo da nemaju konkretnu
ponudu u ovom trenutku ali to ne bi trebala biti prepreka da u budué¢nosti ne ostvare velike
rezultate. Klju€ istrazivanja je prepoznati resurse koji bi se s vremenom mogli valorizirati i
predstaviti kao dijelom bogate ponude Cetinske krajine. Lokalno stanovnistvo doZivljava
Cetinsku krajinu kao atraktivnu destinaciju ali je ne dozivljavaju kao razvijenu destinaciju.
Takoder misle da postoje resursi za sve oblike turizma i da ¢e razvoj selektivnih oblika
turizma imati pozitivan utjecaj za razvoj ovog podrucja. Naisli smo na odobravanje lokalnog
stanovniStva koji su Cesto prepreka u strateSkim pitanjima vezanim za turizam i povecan broj
posjetitelja. Postoje 1 nedostatci anketnog upitnika, s obzirom da je rije¢ o diplomskom radu
potreban je malen uzorak koji ne moze dati reprezentativne podatke za konkretnije zakljucke
koji mogu utjecati na daljnji razvoj i odluke, moguce je i da je druga skupina ispitanika
odgovorila na pitanja da bi odgovori bili drugaciji. Takoder upoznatost ispitanika sa resursima

I znanje o turizmu je nepoznato. Ispitivanje je provedeno pod pretpostavkom da lokalno
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stanovnis$tvo poznaje resurse i da oni, kao dionici na koje turizam direktno utjeCe mogu dati
odgovore za donosenje zakljuCka o utjecaju selektivnih oblika na razvoj Cetinske krajine.
Primjeri iz prakse su birani kao destinacije koje sa sli¢nim prirodnim resursima su se razvile
do svjetske prepoznatljivosti, a Cetinska krajina jo$ uvijek nije dozivjela razvoj a ima sve
predispozicije da bude kao Istra ili ako se komunicira na pravi nacin i bolje valorizirana.
Poboljsanje turisticke ponude Cetinske krajine podrazumijeva sinergiju svih sudionika
destinacije, menadzmenta, lokalnoga stanovnistva, razlicitih udruga, poduzetnika.
Povezivanje medu TZ lokalnih gradova je nuzna zbog kreiranja cjelovitih turistickih
proizvoda selektivnih oblika turizma. Turizam Cetinske krajine treba teZziti ravnoteZi
drustvenih i ekonomskih ciljeva te pocivati na nacelima odrzivog razvoja turizma.
Obrazovanje kvalitetne radne snage kljucno je za buduénost. Ve¢ se da zakljuciti da resursi
postoje, sad je potrebno donijeti odluku na koji nacin utrziti postojeée resurse, kako se
pozicionirati na trziStu. Ocekivano je da nemaju svaki od Sest selektivnih oblika koji su
razradeni u ovom radu isti potencijal i da ne mogu donijeti iste rezultate ali Se ne smiju
zanemariti. Cetinska krajina za svoj razvoj treba odluciti na koji segment se zele usmjeriti i
kako u tom proizvodu ponuditi ono jedinstveno i najbolje §to moze. Financijski resursi su
problem za razvoj na svim razinama turistickog razvoja, no uz kvalitetnu ideju realizacija je
svakako dosezna. Raznolikost turisti¢kih resursa koje posjeduje Cetinska krajine ne smiju

ostati nezapazeni.
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SAZETAK

Glavni cilj ovog diplomskog rada bio je ispitati utjecaj selektivnih oblika turizma za razvoj

Cetinske krajine.

Kako bi se empirijsko istrazivanje provelo, trebalo je analizirati odredene pojmove. Teorijski
su analizirani pojmovi o turizmu, te povijest turizma, a zatim su posebno razradeni selektivni
oblici turizma, kulturni turizam, ruralni turizam, vjerski turizam, izletnicki turizam i sportsko
rekreacijski turizam i gastronomski turizam. Zatim je obavljena detaljna analiza dosadas$njeg
razvoja turizma u destinaciji kao i potencijalnih resursa bitnih za buduéi rast i razvitak

turizma.

Nakon zavrSenog teorijskog dijela, sastavljen je anketni upitnik kojeg su ispunjavali lokalno
stanovnis$tvo Cetinske krajine. Rezultati istrazivanja putem anketnog upitnika obradeni su u
statistiCkom programu SPSS. U skladu s rezultatima istrazivanja prihvacaju se sve hipoteze,

Sto znaci da razvoj selektivnih oblika turizma pozitivno utjece za razvoj Cetinske krajine.

Doprinos diplomskog rada se ocituje u definiranju turistickih resursa u cilju jacanja

diferencijacije i konkurentnosti destinacijske ponude.

Kljucéne rijeci: selektivni oblici turizma, Cetinska krajina, razvoj
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SUMMARY

The main objective of this study was to examine the influence of selective forms of tourism

for the development of Cetina Krajina.

In order to carry out the empirical research, certain terms were to be analyzed. Theoretically,
the concepts of tourism and the history of tourism have been analyzed, and then selective
forms of tourism, cultural tourism, rural tourism, religious tourism, excursion tourism and
sport recreational tourism and gastronomic tourism have been elaborated. Next, a detailed
analysis of the current development of tourism in the destination as well as potential resources

essential for future growth and development of tourism were conducted.

After completing the theoretical part, a questionnaire was compiled by the local population of
Cetina Krajina. The results of the research through the questionnaire were processed in the
SPSS statistical program. According to the results of the research all hypotheses are accepted,
which means that the development of selective forms of tourism has a positive impact on the

development of the Cetina Krajina.

The contribution of the graduate thesis is manifested in the definition of tourist resources in
order to strengthen the differentiation and competitiveness of the destination offer.

Key words: Selective forms of tourism, Cetinska krajina, development.
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PRILOG 1: ANKETNI UPITNIK

Postovani,

ispunjavanjem ovog anketnog upitnika doprinijet ¢ete istrazivanju koje se provodi
prilikom izrade diplomskog rada na temu "Utjecaj selektivnih oblika turizma za razvoj
Cetinske krajine". Ljubazno Vas molim da odvojite dio vremena i iskreno odgovorite na

pitanja. Anketni upitnik je potpuno anoniman.
Unaprijed hvala,

univ. bacc. oec. BoZena Bitunjac

diplomski studij ""Turizam i hotelijerstvo™
Ekonomski fakultet Split, Hrvatska

1. Spol: *

o musko

o zensko
2. Dob *

o <18 godina
o 19do 25 godina
o 25do 35 godina
o 35do 45 godina
o >45godina

3. Razina obrazovanja *

o SSS
o VSS
o VSS

4. Zivite u: *

o Sinj
o Trilj
o Vrlika
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o Op¢ina Otok
o Opc¢ina Hrvace
o Opc¢ina Dicmo

6. Turizam u Cetinskoj krajini nedovoljno je razvijen.

Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

7. Cetinsku krajinu doZivljavam kao atraktivnu destinaciju.

Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

8. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj:

o Kulturnog turizama

o Vjerskog turizma

o lzletnickog turizama

o Ruralnog turizama

o Gastronomskog turizama

o Sportsko - rekreacijskog turizama
9. Po VaSem miSljenju koji oblik turizma je najrazvijeniji u Cetinskoj krajini?

o Kulturni turizam

o Vjerski turizam

o Izletnicki turizam

o Sportsko rekreacijski turizam
o Gastronomski turizam

o Ruralni turizam
10. Po VaSem miSljenju Sto je najveéa atrakcija Cetinske krajine osim Alke i Velike
Gospe?

o Prirodne ljepote ( brojni izvori i zasti¢eni krajobrazi)
o Autohtona gastronomija
o Kulturno povijesno nasljede

o Etno bastina
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o Rekreacija u prirodi

o Ostalo:
11. Glavni pokreta¢ razvoja turizma u Cetinskoj krajini trebaju biti

o Gradovi i op¢ine

o Turisticke zajednice

o Poduzetnici i ugostitelji
o Lokalno stanovnistvo

o Selektivni oblici turizma
B) Utjecaj selektivnih oblika turizma na razvoj Cetinske krajine
1. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj kulturnog turizma.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

2. Razvoj kulturnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i zaposlenost

lokalnog stanovnistva. *
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 o3 04 o5

3. Razvoj kulturnog turizma u Cetinskoj krajini pojacati ¢e kulturni identitet

lokalne zajednice. *
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 o3 04 o5
4. Razvoj kulturnog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na razvoj krajine. *
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5
5. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj vjerskog turizma.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)

ol 02 03 o4 o5
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6. Razvoj vjerskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i zaposlenost

lokalnog stanovniStva.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5
7. Razvoj vjerskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utje¢e na razvoj krajine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5
8. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj izletnickog turizma.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

9. Razvoj izletni¢kog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i zaposlenost

lokalnog stanovnistva.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 o3 04 o5

10. Razvoj izletni¢kog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e zastitu okolisa i

prirodne bastine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniZa ocjena)

ol 02 o3 04 o5
11. Razvoj izletni¢kog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na razvoj krajine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)

ol 02 o3 04 o5
12. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj sportsko rekreacijskog turizma.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)

ol 02 o3 04 o5

13. Razvoj sportsko rekreacijskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i
zaposlenost lokalnog stanovniStva.
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Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

14. Razvoj sportsko rekreacijskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na

razvoj krajine.

Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 o3 04 o5

15. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj ruralnog turizma.

Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

16. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e prihode i zaposlenost

lokalnog stanovniStva.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

17. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e ¢e proizvodnju zdrave i

ekoloske hrane .
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

17. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e ¢e zasStitu okoliSa i

prirodne bastine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 o3 04 o5
18. Razvoj ruralnog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na razvoj krajine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5
19. Cetinska krajina posjeduje resurse za razvoj gastronomskog turizma.

Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
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ol 02 03 04 o5

20. Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini poveéati ¢e prihode i

zaposlenost lokalnog stanovnistva.
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

21. Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini povecati ¢e proizvodnju

zdrave i ekoloSke hrane .
Molim ocijenite tocnost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

22. Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini pojacati ¢e identitet lokalne

zajednice.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5

23. Razvoj gastronomskog turizma u Cetinskoj krajini pozitivno utjece na razvoj

krajine.
Molim ocijenite to¢nost tvrdnje ocjenom od 1 do 5 (1-najniza ocjena)
ol 02 03 04 o5
Hvala na sudjelovanju!
* Originalni primjerak anketnog upitnika dostupan je putem internet poveznice:

https://docs.google.com/forms/d/e/1IFEAIpQLSfSIcZf10UbkftLtRZZnHmwHuzKI1Z 3
bLTGXFWY14VaToZY1A/viewform
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