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1.UvOD

1.1. Definiranje problema istraZivanja

Grad Makarska je kroz svoju dugu povijest prosla kroz brojne etape Zzivotnog ciklusa,
ukljucujuéi pojavu turizma na tom podrucju prije 115 godina, preko daljnjeg usavrsavanja i
ostvarenog sadasnjeg stanja. lako predstavlja jednu od glavnih gospodarskih grana na podrucju
i okolici Makarske, slabo je poznato koristi li navedeno podrucje za svoj daljnji turisticki razvoj
1 ostale raspoloZive resurse uz ve¢ valorizirane sunce 1 more. Problem istraZivanja je utvrditi

stanje u kojem se podruc¢je Makarske nalazi kao turisticko odrediste.

1.2. Ciljevi rada
Osnovni cilj rada je prikazati trenutno stanje turizma na podrucju Makarske 1 okolice te
mogucénosti njegovog daljnjeg razvoja. Osim toga, analizirat ¢e se ponuda grada kroz vrste

turizme, opisati povijesni razvoj grada te potencijal Biokova i VVrgorca.

1.3. Metode rada

KoriSteni su sekundardni podaci prikupljeni sa stranica medumrezja (Internet), znanstvenih
Clanaka, iz drzavne statistike i stru¢nih knjiga. Istrazivanje se odvijalo metodom prikupljanje
podataka za stolom ,eng.,desk research*!, a pri obradi podataka su se koristile metode
deskripcije (opisivanja), sinteze (objaSnjavanje postojeceg stanja), analize (ras¢lambe) te

klasifikacije (podjele pojmova i razvrstavanje).

1.4. Struktura rada

Rad se sastoji od pet glavnih poglavlja, uklju¢ujuci uvod i zakljucak (Sest cjelina uz literaturu).
Prvo poglavlje predstavlja uvod, a sadrzi definiranje problema kojeg rad istrazuje, ciljeve,
koristene metode i strukturu rada. U drugom poglavlju se opisuju turisticki pojmovi (podjela,
ponuda, destinacija) s njegovim razvojem kroz povijest. Tre¢e poglavlje osvrée se na povijesni
razvoj grada s poéetkom turizma u Makarskoj. Cetvrto, najobuhvatnije poglavlje, opisuje vrste
turizma u Makarskoj sa sadasnjim stanjem tijekom posljednjeg desetljeca, uz planinu Biokovo
i grad Vrgorac. Posljednji dio donosi zakljucak o sveukupnom stanju turizma Makarske. Zatim
slijedi popis literature (knjige, ¢lanci, stranice na medumrezju), izvjesca i slika koje su koristene

u napisanom radu.

! Jozo Previsi¢, Purdana Ozreti¢ Dosen: "Marketing", 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje (2004.g.) , str.88



2.DEFINICIJA TURIZMA, PONUDE I ODREDISTA

2.1.Pojmovi u turizmu

Tehnoloski napredak i industrijski razvoj drustva doprinijeli su zna¢ajnoj promjeni razvoja
turizma. Putovanja postaju ucestalija, izgraduje se prometna infrastruktura, dostupna su
prijevozna sredstva, povecano je slobodno vrijeme godi$njim dopustima. Dolazi do brojnije
posjecenosti novih krajeva, gdje odredena odrediSta postaju poznatim turistickim mjestom.
Nepovoljni uc€inci ucestalih putovanja prepoznati su u narusavanju prirode, mira i tiSine u

gradovima, zagadenju okoliSa te mnogim ekoloSkim i kulturolo§kim promjenama.

,, Turizam (eng. tourism) je skup pojava i odnosa koja proizlaze iz boravka i putovanja
posjetitelja odredene destinacije,koje se udaljavaju izvan uobiCajenog okruZenja, ako tim
boravkom nije povezana privredna djelatnost i ako se ne zasniva stalno prebivaliste, u razdoblju

kraéem od uzastopne godine dana, sa svrhom odmora, rekreacije i zabave.“?

Turisti su osobe koje putuju u trajanju najmanje 24 sata, a izletnici, tj. ekskurzisti, su osobe
koje odlaze na put u razdoblju kra¢em od 24 h. Jedan od glavnih razloga putovanja je rekreacija.
Glavni razlog takvog putovanja je razgledavanje i posjet rodbini. Putnici koji putuju iz osobnih
Poslovni putnici imaju malu slobodu izbora putovanja jer ih financira poslodavac koji umjesto
njih odlucuje o mjestu, vremenu i duljini putovanja, ovisno o sastancima i kongresima. Politicki
sukobi i ratovi ograni¢avaju izbor destinacije. Izmedu ostalog, ljudi se ne odlu¢uju na putovanja

zbog skupih troskova, nedostatka vremena, bolesti, problema u obitelji i zbog manjka interesa.
Razlikujemo:

= Domac¢i turizam- kretanje stanovnika unutar svoje drzave (Hrvati putuju po Hrvatskoj)
»  Medunarodni turizam- medu granicama pojedinih zemalja, ukljucuje izlazni i ulazni
= Ulazni- strani turisti putuju u drugu zemlju, tj. van svoje zemlje (portugalci u Hrvatsku)

» Izlazni- domadi turisti putuju izvan zemlje (hrvati u Portugal)

Nepovoljni uéinci turizma: erozija tla, uniStavanje Suma, onec¢i§¢enje mora, unos Stetnih tvari u

more i zrak, brojni otpad, unistavanje zivotinjskog stanista izgradnjom cesta, hotela, kuca i

ostalih objekata, smanjenje prirodne privlac¢nosti, buka , guzve, nesrece itd.

2 Preuzeto iz : Vanhova N.,op.cit., 2005. str.4



2.2.Povijesni razvoj turizma

Ljudska potreba za kratkom promjenom boravista izvoriste je turistickih putovanja pa tako i
pocetaka turizma. Putovanja iz znatizelje 1 zadovoljstva javljaju se u anti¢koj Grckoj. Njihov
razvoj zaustavljen je 476.godine, padom Zapadnog Rimskog Carstva. Pocetkom turistickih
putovanja smatra se ,,Grand Tour of Europe®, putovanje mladih plemica u razdoblju od kraja

16. do pocetka 19. stoljeca. U tom razdoblju jos uvijek nisu razvijeni uvjeti za nastanak turizma.

Susret antialkoholi¢ara 1841.godine, kojeg je odrzao Thomas Cook, smatra se pocetkom
organiziranog turizma. Zeljeznicom je putovalo oko 480 osoba, hranili su se u vlaku, a vozili
su se kroz europske gradove. Osim putovanja vlakom, 1841. godine je uvedena brodska linija
do Amerike, a godine 1844. odrzano je prvo krstarenje Mediteranom. Snazan razvoj i osnutak
turizma u Hrvatskoj zapocCeo je izgradnjom vile u Opatiji, koja je 1889.-te proglasena
ljecilistem. Industrijska revolucija u 20.-tom stolje¢u popracena tehnoloskim napretkom i
proizvodnjom automobila pripomogla je njegovom ubrzanom razvoju, kako u Hrvatskoj, tako

i U svijetu. Pojavljuju se masovni ,hard i selektivni ,,soft“ oblici turizma.?

e Masovni (eng. hard) oblik-11. svjetski rat do 80-ih godina. Karakterizira ga masovni
grupni turizam, organizirana putovanja s isplaniranim rutama, nepoznavanje okoliSa u
koji se putuje. Cilj je uzivanje u suncu, moru i pijesku. Glavni motivi putovanja su
kupanje, razonoda i odmor u ,,srcu sezone“. Putovanja su se odvijala jednom godiSnje
sa smjeStajem u velikim hotelima. Takvi turisti slabije brinu o zastiti okolia.

e Selektivni (eng. soft) oblik- od 90-ih godina 20.st., javlja se oblik turizma s potrebama
pojedinca i spontanim odlukama pri planiranju putovanja uz prethodno zanimanje za
zemlju. Novi razlozi putovanja su avantura, zdravlje, zabava i kvaliteta zivota sa
produljenom sezonom. Putuje se jednom godi$nje uz nekoliko krac¢ih tematskih
putovanja. U odrediStu upoznaju lokalce, veca je pozornost zastiti okolisa, smjeSteni su
u obiteljskim pansionima. Povratkom u mjesto boravista donose poklone rodbini i

prijateljima te prenose iskustva i dozivljaje.

,JFaze turistitke epohe** su : oligoturizam (bogati aristokrati, dugi odmor zimi) , politurizam
(8iri slojevi drustva, ljetni turizam), masovni turizam (omasovljenje i ekspanzija) i suvremeni
(tehnoloski napredak).

3 Geié., S. (2007), Organizacija i politika turizma
4 Dragutin Alfier, Turizam- izbor radova



2.3. Turisti¢ka ponuda

Prema profesorici Lidiji Petri¢ (Uvod u turizam, 2013/2014) ponuda u turizmu podrazumijeva
koli¢inu roba i svih usluga koje se nude turistima u posjecenoj turistickoj destinaciji po
odredenoj cijeni i u odredenom vremenskom razdoblju. Ubraja sve druStvene i gospodarske
sudionike pojedine zemlje koji izravno ili neizravno pomazu Sirenju ukupne ponude i time
povecéavaju potros$nju turista. Obiljezja: sloZenost ili kompleksnost ponude, sporija prilagodba
potraznji, vezivanje uz odredeni prostor i sezonskog je karaktera. ,,Elementi ponude se dijele

na receptivne, atraktivne i komunikativne.*®

2.3.1.Atraktivni elementi
Ubrajamo biotropne ili prirodne i atropi¢ne ili druStvene atrakcije/elemente. Prirodni elementi

su nastali utjecajem prirode na okolinu. Dijele se na:

a. Reljef - doline, brda, gore, planine, uzvisine, razvedenost obale

b. Fauna i flora — Zivotinjski (zooloski vrt, safari park itd.) i biljni svijet (Sume, livade..)

c. Klima-umjerena, mediteranska, tropska i brojni drugi tipovi uz koli¢inu vlage,
ucestalost padalina 1 naleta vjetrova, broj suncanih sati

d. Hidrografija- more, vodopadi, plaze, rijeke, jezera, potoci, gejziri sa svojstima kao $to
su slanost, boja, prozirnost, visina valova i temperatura

e. Bastina- moc¢vara, endemi, park prirode, nacionalni park, rezervati

Drustveni elementi su sve ljepote i zanimljivosti odredista stvorene ljudskim djelovanjem,
odnosno izgradnjom, u sadasnjim i proslim vremenima te raznovrsni kulturni, zabavni i

rekreacijski sadrzaji. Podjela:

a) Ustanove-muzeji, arhivi, zbirke, kazalista, galerije, knjiznice, kino dvorana, akvarij
b) Sportske dvorane
c) Manifestacije i festivali — predstave, koncerti, priredbe, sajmovi

d) Kulturne znamenitosti- dvorac, samostan, rudnik, spomenici

2.3.2.Komunikativni elementi
Ubraja sve vrste prijevoznih vozila i sredstava te prometnu infrastruktura radi boljeg
povezivanja potencijalnog trziSta i odrediSta. Zra¢ni prijevoz (zrakoplov, helikopter, manji

zrakoplovi, cepelin) je skuplji, ali 1 brzi nacin putovanja i koristan je za udaljenija odredista.

S MARKOVIC, Z. i S. (1980). Osnove turizma. Zagreb: Skolska knjiga



Kopneni i vodeni prijevozi se koriste za bliza mjesta ili u sluc¢aju ako let avionom izaziva
odredenu neugodu kod putnika. Kopnenim se putuje uz pomo¢ automobila, autobusa,
motocikla, bicikla, vlakovima, podzemnim Zzeljeznicama te ziCarama. Vodeni prijevoz
ukljucuje plovidbu brodom, jahtama, gliserima, putnickim brodovima, trajektima i jedrilicom.
Takoder objedinjuje uzivanje u jet-ski voznjama, raftingu i izletima gradske podmornice koja
se koristi za razgledavanje morskog dna u priobalju. PoZeljno je osigurati primjerenu

infrastrukturu gradnjom zrakoplovne luke, cesta i brodskih luka ili marina u gradovima.

2.3.3.Receptivni elementi

U prihvatne ili receptivne elemente se svrstavaju svi objekti koji nude usluge prehrane,tocenja
pi¢a, rekreacije, smjeStaja, kao 1 ostalih usluga (medicina, bankarstvo, vodi¢). U najuZzem
smislu, dijeli se na restoraterstvo i hotelijerstvo. Restoraterstvo je orijentirano na prodaju pica
i hrane u barovima, restoranima, brzogrizima, konobama, kafi¢ima i ostalim usluznim
objektima. Hotelijerstvo pruza uslugu smjestaja uz prodaju hrane/pi¢a. Sadrzi hotel, motel,
kamp, pansion, studio apartman, aparthotel, difuzni 1 integralni hotel, u¢enicki dom, odmoriste,
vikendica, planinarski i lovacki dom, robizonski smjestaj itd. U Sirem smislu, ukljucuju se

servisi, radnje, suvenirnice, parkovi, kazalista , praonice rublja, pekare i mnogobrojne druge.

2.4. Turisti¢ko odrediSte

Razvoj turizma vezan je uz geografski prostor s odredenom privlacnoséu za sve posjetioce.
Turisticko odrediste ili mjesto se moze odrediti kao uza ili Sira prostorna cjelina za ostvarenje
turistickog prometa. Turisticka mjesta su naselja koja tijekom sezone posjeduju znacajnjiji
priljev/dolazak gostiju. ,,.Destinacija oznaCava regiju, mjesto, lokalitet i zemlju kao odrediste

turistickog putovanja.*®
Turisticka mjesta u Hrvatskoj se razvrstavaju na:’

e Primorska- uzduz obale i na otocima

e Planinska- iznad 500 metara nadmorske visine, odrediste na planini i uzvisini

e KupaliSna-termalne i mineralne vode, plaZa, uredaji za lijecenje u toplicama

e Ostala turisticka mjesta- posjeduju atraktivne faktore poput rijeke, jezera i spomenika

e Neturisticka- ne mogu se razvrstati, ali pruzaju smjestaj (npr. usputno stajaliSte)

8 Petri¢, L. (2013/2014): Uvod u turizam, Skripta, Sveuéiliste u Splitu, Split
’ Drzavni zavod za statistiku, Statisticki ljetopis Hrvatske 2002.



3.POVIJESNI NASTANAK GRADA | TURIZMA U MAKARSKOJ

3.1.0pcenito o Makarskoj

Grad Makarska predstavlja regionalno srediste SDZ, turisticko je odrediste Makarskog
primorja, a vazna je i kao prostorna odrednica RH, povriine 28,00 km? . Priobalni je grad,
lociran na 43° 17' 38" sjeverne zemljopisne Sirine i na 17° 1' 20" isto¢ne zemljopisne duzine, U
srednjoj Dalmaciji s dodirom Jadranskog mora (poveznica otocima Bra¢ i Hvar), podno planine

Biokovo (vrh Sv. Jure, 1762m) , koja §titi grad od unutrasnjosti i naleta vjetrova.

Od davnine je gospodarsko, upravno, politicko, prosvjedno 1 politicko, a od sredine 20.st. i
turisticko srediSte. Danas broji oko 15tisu¢a stanovnika kojemu pripadaju naselja KotiSina,
Puhari¢i, Veliko Brdo 1 Makar po kojemu je sam grad dobio naziv. Dan grada se slavi 24.

listopada, a zastitnik mjesta je Sv. Klement.

Makarska je smjestena u prirodno nastaloj luci, zatvorenoj s istoka rtom Osejava, a sa zapada
omedena poluotokom Sv. Petar. Iz luke svakodnevno voze trajekti do obliznjih otoka, a ljetnih
veceri luka je puna turistickih brodova i jahti, a Kacicev trg prepun zabavnog sadrzaja. Bogata
je prirodnim ljepotama i plazama, dugim Sumskim Setnicama i priobalnim pjesackim stazama s

razli¢itim zabavnim sadrZajima, restoranima, hotelima i cafe-barovima.

Na okolnom podruc¢ju Makarske izrazene su neobi¢ne vremenske prilike, uvjetovane velikom
visinskom razlikom mora i planine. Javlja se mediteranska (sredozemna) klima, s blagom
zimom 1 vru¢im ljetom. Sunce je obasjava 2730 sati godi$nje, a temperatura mora doseze preko
20°C (u vremenskom razmaku lipanj-listopad). Jedan je od najtoplijih gradova u Hrvatskoj.
Najvise oborina pada krajem jeseni i pocetkom zime, a u rijetkim sluajevima na par zimskih
dana padne ponesto snijega kojeg obicno donesu udari vjetra s planine. Posljedica toga je

njegovo nezadrzavanje na duze vrijeme, s obzirom da izravno ne pada ispod podnozja planine.

Na podru¢ju se moze pronaéi nekoliko izvora vode od kojih nekolicina presusi ljeti.
Najpoznatiji su oko KotiSine, obliZzju Makra 1 Velikog Brda, od kojih izvorista Vepric 1 Vrutak
sluze u vodoopskrbnom sustavu Makarske. Ipak, regionalna rijeka Cetina je potrebna kako bi
se osigurale dovoljne koli¢ine potrebne pitke vode. Valjano je istaknuti ledenice na Biokovu,

jame u koje se voda slijeva i u kojima ¢ak ima leda preko ljetnog godiSnjeg doba.

Demografski razvitak grada uvjetovan je drustvenim i povijesnim okolnostima vezanih za sami

napredak grada i turisticke djelatnosti,o kojima ¢e se nesto vise re¢i u dvi sljedece podcjeline.



3.2.Makarsko primorje

Podru¢je Makarske rivijere, tj. Makarskog primorja je dug 50-ak kilometara, povrsine 220km?.
Razvedena obala s mnostvo uvala gradenih od fli$a i vapnenca zastupa najvise $ljuncanih plaza
na isto¢nom Jadranu. Obuhvaca 19 naselja (slika 1) grupiranih u gradu Makarska (Veliko Brdo)

ipet opéina :

e Brela (Gornja B.)

e Baska Voda (Bast, Promajna, Krvavica, Bratus)

e Tucepi

e Podgora(Zivogosée, Drasnice, Igrane Donje i Gornje)

e Gradac (Drvenik, Zaostrog, Brist, Podaca)

1/'/ e,
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| \ Opcina BRELA
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. §
Hax!
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Slika 1: Naselja i op¢ine

Izvor: hr.wikipedia.org

Dostupnost Makarskog primorja omogucéava cestovni promet (autobus, automobil , bicikl,
motocikl, kamp kucice) 1 vodeni (trajekt, katamaran, brodovi, manje jahte). NaZalost, plitko
more, ograni¢ena luka, rtovi i poluotoci onemogucavaju dostupnost i ulazak vecih jahti, kruzera
1 tankera do obale samih naselja. Takoder, onemoguéen je dolazak vecih letjelica, osim

helikoptera, zbog manjkavosti duzih ravnica za izgradnju zrakoplovne luke.
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3.3.Povijest grada

Makarska je medu najpoznatijim i najstarijim gradovima na hrvatskom dijelu Jadranske obale.
U pecini Bubnjevaca koja je locirana iznad svetista Vepric, pronadeni su prapovijesni ostaci
zemljanog posuda ukrasenog Skoljkama, datiranih od 6000 g. pr. Kr. Tadasnje stanovniStvo
mediteranske rase, bavilo se ribolovom i stocarstvom. Arheoloski ostaci (tj.lokaliteti) u

zaseocima potvrduju zivot broncanog doba 2100- 900 g. prije Krista.

JaCanje trgovine popraceno ratnim aktivnostima i traganjem za rudama potaknule su
stanovniStvo na izgradnju brojnih povisenih gradina, utvrda i kula, kako bi se obranili od
napada. Ostatak takvih gradevina moze se pronaci na poluotocima. Oko 1200. godina prije

Krista, naselje postaje fenickom kolonijom Mukron.

Utvrda na Sv. Petru gubi na vaznosti tijekom rimske vladavine, a reaktivirana je tijekom
bizantsko-gotskih ratova. Od prvog stolje¢a, sagradene su prva sklonista, koja prerastaju u
temelj sadaSnjeg nastalog grada. Naziv Muccurum se prvi put spominje 533. sa dobivenim
statusom biskupije. Porijeklo rije¢i oznaCava trgoviste, sto ovo podneblje karakterizira sa

lukama. Izgradnjom prve crkve, spomenuta utvrda je dobila sakralni znacaj.

Novo ime, Mucru, pridobila je u 7. stolje¢u ,a u 9. st. preimenovana je u Mucules. Tada su
Neretvani nanijeli tezak poraz Branimirovoj mletackoj mornarici, a taj ratni dogadaj postaje
prvim zabiljezenim napadom na ovim prostorima. U 10.st. ponovno mijenja svoj naziv u

Mokron.

Vladavinom plemstva obitelji Kaci¢ (po kojemu je glavni i najveéi trg Makarske dobio ime) se
prvi put sluzbeno spominje ime Makarska, 1502. godine, u dokumentu za vrijeme osvajanja
Osmanlija. Zapaljena je u razdoblju 1650.-1655., te je kraj osmanske vlasti doc¢ekala kao
razoren, opustoSen 1 siromasan gradi¢ koji 1695.g. broji svega 170 stanovnika, a taj broj ubrzano

raste pa ve¢ 1703. danasnje podruéje nastanjuje 965 ljudi.

Katedrala Sv. Marka, ispred koje se nalazi Kacicev trg (podignut 1890-te), gradi se od 1705.-
te do 1748. sa oltarom Sv. Klementa. Podizu se barokne palace, preoblikovane u muzeje,
samostan sa trijemom i izlozbama s kojeg se pruzao prekrasan pogled zalaska sunca. Nedugo
zatim krece izgradnja najprometnije ulice Kalalarga koja spaja Gradski Trg Kaci¢ s obliznjim

kué¢ama i ulicama.
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Godine 1755. izgradena je ,,¢esma sa slikom kamenog grba“ 8 (slika 2),a zastava je postavljena
na Kacic¢evu trgu i na luckom mulu. Obnovljena je crkva Sv. Petra, a u zaseocima grada nastaju

nove manje crkve i relikvije.

*
/.“

Slika 2: zastava i grb grada

Izvor: https://mail.makarska.hr/grb-i-zastava

Kratkotrajna francuska vlast pocetkom 17.st. obiljezena je piramidalnim spomenikom na
zapadnom dijelu grada u ¢ast zahvale Napoleonu koji je zapoceo izgradnju makadamskih cesta

preko planine pa sve do Vrgorca i priobalnim dijelom do Sestanovca i Neuma.

Gospodarski nalet desio se ulaskom u 20. stoljece. StanovniStvo se bavilo uzgojem stoke u

zaseocima, lovom, ribolovom, branjem masline i grozda, uzgojom limuna, jabuka, smokava itd.

Izgradene su tvornice za preradu ribe i tjestenine, a u luku je uplovljavalo mnostvo parobroda.
Postojale su tvornice metala, pic¢a (npr. Coca-cola), to¢iona i preradevina maslinovog ulja, od
kojih je jedino ona docekala moderno danasnje doba poznato po ubrzanom napretku

tehnologije.

Preteca turizmu ovoga prostora je izgradnja prvih hotela (uz prekrasan prirodan krajolik te
brojnih ostataka ruSevina grada, spomenika, muzeja) naro€ito uz blizinu morske obale i
gradskih kupalista sa okolnim putevima pogodnima za uzivanje i Setnju kroz Sumovitu cvjetnu

prirodu, osobito kroz staze rta Osejave.

8 Cesma u Makarskoj — Wikipedija
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Tablica 1: Popis broja stanovnistva po op¢inama

1948. 1953. 1961. 1971. 1981. 1991. 2001. 2011.
Makarska 3.242 3.497 4.550 7.121 9.556 11.958 13.716 13.984
Brela 1.590 1.696 1.697 1.688 1.614 1.684 1.771 1.643
Baska V. 1.646 1.645 1.572 1.870 1.931 2.173 2.924 2.728
Tucepi 1.579 1.593 1.449 1.500 1.632 1.760 1.763 1.918
Podgora 3.263 3.054 2.646 2.503 2.371 2.687 2.884 2.514
Gradac 2.202 2.079 2.015 2.271 2.317 2.567 3.615 3.308
Ukupno 13.522 13.564 13.929 16.953 19.421 22.829 26.673 26.095

Izvor: Ivan hrsti¢ — vrijeme promjena

Iz gornje tablice se da primijetiti da je broj stanovniStva Makarske,a tako i cijelog primorja,
dozivjeo ubrzan rast zajedno sa turizmom od 60-ih godina dvadesetog vijeka. Razlog tome je
povecan broj ratnih izbjeglica iz susjedne Bosne 1 Hercegovine te doseljenika sa sela preko
druge strane planine koji su se nastanili na tom prostoru te tu i dan danas Zive zajedno sa svojim
obiteljima. Broj stanovnika u opéinama je neprimjetno odstupao, a uzrok tome je preseljenje

stanovniStva u vece gradove, prvenstveno u susjednu Makarsku.

3.4.Turisti¢ki razvoj Grada Makarska 1906.-2006.

Jedno stoljece je poprilicno kratka stavka vremena u nizanju Cinjenica i dogadanja o razvoju
drustvenog zivota. U kronologiji turizma, kao ekonomskog i druStvenog fenomena, posjeduje
znacajniju proporciju. Malo je srediSta na danas$njim prostorima gdje se prati razvoj turizma u
duzem vremenskom periodu, a takvo podrucje je 1 sama Makarska. Pocetkom dvadesetog
stoljeca biljezi usporeniji turisticki razvitak zbog nepovoljne ekonomske situacije i nekvalitetne

(tesko dostupne) povezanosti prometnim cestama. Prvo usputno stajaliste otvoreno je 1904.

Dogadaj koji se moZe smatrati poCetkom turizma datira iz 1906., kada su na par dana pristigle
obitelji iz Sarajeva i Mostara. Njihov boravak je zabiljezen tek krajem 50-ih godina, kada je
turizam Makarske dobioveéi znac¢aj gospodarskim rastom turizma. Obitelj se najvjerojatnije
bavila strankom ili poduzetniStvom, sa obzirom na to da su bili u stanju placati troskove
prehrane i smjeStaja u privatnim kucama.Vidikovei, pejzazi, povijesno-kulturna bastina,

pogodna klima, ocaravajuc¢a planina i uzivanje na morskom odmoru razlog su dolazaka gostiju.
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Cesto se navode dolasci putopisaca, istraZivaca, znanstvenika, planinara, pristajanje brodova,
uglednih li¢nosti, ali takve posjete se ne uzimaju za sluzbeni pocetak turizma. Nekolicina nasih
turistickih mjesta obiljezava zacetke turizma danom osnutka turistickih organizacija koje su
pridonijele uredenju mjesta i stvaranjem uvjeta za posjetu. Da se takvo misljenje uzme u obzir,
zacetak bi se smatrao osnivanjem ,,Adria-seebad“ 1911. sa svrhom da propagira Makarsku kao
mjesto kupalista ili pak ,,.Drustvo za poljepSavanje okolice i grada® 1913. godine. Pocetak

turizma Podgore oznacava osnivanje TuristiCkog Drustva 1923., a u Brelima 1932 g.

3.4.1. Stanje izmedu svjetskih ratova

Neposredno prije pocetka prvog svjetskog rata planirana je inicijativa izgradnje hotela Osejava.
Nakon rata, nije se oCekivala izgradnja novih objekata za smjestaj jer je potrebna obnova starih.
1920-te osjetno je poboljsanje turizma uredenim kupaliStima, restoranima, kavanama,

planiranim plesovima, koncertima i raznim zabavama.

Nekoliko godina nakon rata, od 1924. do 1929., promet u mjestima neprekidno raste. Broj
posjetioca je u tom razdoblju s dotad zabiljezenih 96.577 narastao ¢ak na 150.424. Preko 80%
su domacini da bi njihov broj pao ispod 50% u korist inozemnih. Godine 1929. je napokon
dovrSen hotel sa kapacitetom 800 kreveta. Najbrojniji posjetioci su bili iz Njemacke, Austrije
i Cehoslovacke. TuristiGki promet se stalno poveéava pa tako u Makarskoj 1939. veé ima

dvadeset ugostiteljskih objekata, ,,5 restauracija, 12 hotela, dvije gostione i jedan pansion® °.

3.4.2. Period nakon ratova

Cijela zemlja je propatila zbog ratnih posljedica, od materijalnih Zrtava do ljudskih gubitaka i
zastoja u turistickom napredovanju. Razoreni objekti (pretvoreni za vojne upotrebe) zahtijevali
su obnovu i vracanje u prvobitan izgled. IzvrSeni su najnuzniji popravci i nabava inventara za
ugostiteljske radnje. Obnova nije popracena infrastrukturnim poboljSanjem. Nastojalo se u §to
brzem roku s raspolozivim dohodkom osposobiti smjeStajne kapacitete. Prioritet su takoder

dobili oni objekti koji su od velike vaznosti za dobrobit lagodnog Zivota lokalaca.

® Razvoj turizma u Makarskoj- Milivoj Franié, str. 23
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Godine 1952. osnovana je organizacija turisticCkog drustva, sa zada¢ama unapredenja
destinacije, smjestaja i prihvat gostiju, pracenje statistike, organiziranje izleta, prodaja suvenira,

davanje informacija o obliznjim atrakcijama i ostale potrebne usluge.

Pocetkom 70-ih, tocnije 7. sijecCnja 1962., Makarsko primorje zadesio je jak potres popraéen
brojnim viSednevnim podrhtavanjima sa epicentrom lociranom u biokovskom masivu. Sre¢om,
nije bilo ozbiljnjijih materijalnih Steta i ljudskih zrtava (poginula jedna osoba). Medijska
izvjeSc¢a o potresu i Cestim podrhtavanjima tla nepovoljno su utjecala na nadolaze¢u sezonu
smanjenjem preko 70% domacih dolazaka, ali s povec¢anjem stranih gostiju do kojih vijest nije
pristigla ili nije bila izrazitog znacaja kao za Hrvate (povecanje 7% u odnosu na prethodnu, ali

ukupni broj posjeta je smanjen za 5,6%).

3.4.3 Izgradnja magistrale do danas

ZavrSenjem Jadranske magistrale ,koja povezuje prostor i gradove Rijeka-Dubrovnik, do
Makarske je izgradena 1965. nagovjestavajuci prijelomnicu u razvoju turizma boljim, brzim i
lak$im cestovnim povezivanjem sa regionalnim srediStima,a izgradnjom zra¢ne luke u blizini
Splita nastao je novi poticaj povecanju posjetioca. Razvoju turizma doprinijelo je poboljsanje
infrastrukture, primjer mozemo vidjeti u tablici 2. Regionalni cjevovod rijeke Cetine pusten je
u rad 1970.-te, izgraden je dalekovod ¢ime je poboljsan dovod elektricne energije kojem je do

sada sluzio agregat za napajanje javne rasvjete.
Gradnja hotela 1°:

e 1979.-Hoteli Biokovo
-Pelegrin (Brela)

e 1981.-Hotel Podgorka

e 1983.-Hoteli Soline (Brela)
-Meteor

e 1986.- Hotel Slavija
-Afrodita (Tucepi)

e 1987- Punta (Igrane)

e 1988.- Hotel Park

10 Razvoj turizma u Makarskoj- Milivoj Franié, str.47
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Tablica 2: Posjecenost 1968.godine nakon izgradnje magistrale

Mjesto Domadi Strani Ukupno Nocenja Nocenja Ukupno

posjetioci posjetioci posjetitelja domacih stranih nocenja
Brela 2.737 10.824 13.561 22.305 114.329 136.644
Baska V. 27.347 7.568 34.915 332.963 563..2 389.075
Makarska 37.406 32.157 69.563 376.068 263.021 639.089
Tucepi 6.290 10.198 16.388 63.993 102.619 166.612
Podgora 10.200 11.758 21.958 111.163 115.963 227.126
Zaostrog 5.833 3.222 9.055 55.162 17.374 72.536

Izvor: Makarski zbornik

Dodatak tablici:*

Najveci broj gostiju dolazi iz Njemacke (23037), slijede ih Cesi (22231), zatim redom Austrija
(12554), Italija (5216), Francuska (4590) i Velika Britanija (3792). Najmanje posjetitelja dolazi
iz Turske (21), Rumunjske (37), Finske (48) i Gr¢ke (51).

Slika 3: Spomenik turistu (obljetnica stogodi$njeg turizma)

Izvor: https://hr-cro.com/croatia/makarska-spomenik-turistu/slo

11 Makarski zbornik
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Projektom stvaranja Velike Srbije 1990. vidljivo je smanjenje broja posjetitelja, a u

okolnostima ratovanja, turizma nema 1991.godine. Glavnhom brigom zemlje postaje obrana i

oslobodenje Hrvatske. Pocetkom 21. stolje¢a povecava se turisticka potraznja, a tek 2005.

dostignut je predratni promet uz smanjeni hotelski kapacitet (potpuno razoren hotel Osejava, a

godinu nakon zapaljen, obnovljen 2014.),pojedini hoteli su sluzili kao utociste izbjeglicama.

Promatraju¢i turizam Makarske kroz jedno stolje¢e, uocljiv je kontinuiran rast popracen

manjim zastojima u poslijeratnim razdobljima. Godine 2006. obiljezava se stota obljetnica

pojave turizma u Makarskoj (slika 3, str.15), a prikaz noc¢enja i dolazaka po desetlje¢ima nalazi

se u tablici 3. Turizam je negativno popracen pozarima, kriminalom ,spekulacijama oko

zemljiSta, naruSavanje prirode prekomjernom izgradnjom, degradiranjem i zasi¢enjem prostora

te smanjenjem zadovoljstva gostiju.

Tablica 3: turisti¢ki promet po desetlje¢ima

razdoblje Domaci Stranci Ukupno
1970.-79. Posjetioci 672.236 281.677 953.913
Nocenja 6.005.145 2.643.490 8.648.635
1980.-89 Posjetioci 748.379 510.253 1.258.632
Nocenja 6.618.748 4.101.832 10.720.580
1990.-99 Posjetioci 201.753 265.187 466.940
Nocenja 1.294.684 1.874.899 3.169.583
2000.-05 Posjetioci 93.583 405.134 498.717
Nocenja 428.891 2.817.348 3.246.239

Izvor: Drzavni zavod za statistiku RH, Godi$nja izvjesca

Kao §to se iz tablice moze uo¢iti, turizam u Makarskoj je uzastopno rastao u razoblju od 1970.

do 1989. Nazalost, posljedicom rata, dozivljava izraito ubrzan pad te neposjecenost i stranog i

domaceg naroda, ¢iji je oporavak trajao sljede¢ih 15-ak godina.
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4. VRSTE TURIZMA I TURISTICKIH RESURSA U MAKARSKOJ

4.1. Stanje turizma u Makarskoj posljednjih godina

Turizam se razvio u najperspektivniju gospodarsku djelatnost SDZ, kao i grada Makarske, Gija
grana se temelji na atraktivnoj osnovi, odnosno valorizaciji prirodnih i geografskih faktora i
bogate bastine. Cinitelji poput globalizacije, modnih trendova, socijalne, tehnoloske i
ekonomske promjene kao i sve uocljivija konkurencija medu turistickim odredistima,
zahtijevaju integrirani pristup u planiranju strategije razvoja turizma Makarske. U uvjetima u
kojima je sve teZze preZivjeti, privuéi investitore, turiste te ostale interesne skupine, a stanovnike
motivirati da ostanu zbog pobolj$anih uvjeta za zivot, Makarska je danas grad s obiljem
potencijalnih turisti¢kih resursa i atrakcija, nazalost, nedovoljno valoriziranih i razvijenih.

Negativan turisticki imidz stekla je zbog sljede¢ih razloga:

e Nedostatak parkiralista i opskrbe vodom

e Nedovoljno iskoriSten prostor inecistoca plaze

e Prometna guzva na vrhuncu sezone u pojedinim djelovima grada

e Nakupljanje otpada i smeca uz kontejnere zbog neuc¢inkovitog odvoza
e Buka s turistickih brodova u lu¢kom pristanistu

e lzgradnja stambenih objekata i betoniranje obale

Na podrucju grada posluje niz konoba, slastiCarni, kavana i1 restorana koji ¢ine osnovu
gastronomske ponude, ali i vazan potporni resurs razvoja cjelokupnog turizma Makarske.
Njihov broj je tesko odrediti, jer ve¢ina radi samo tijekom ljetne sezone, pogotovo ugostiteljski
objekti na plazi.Unato¢ brojnim pozitivnim turistickim pokazateljima, izrazita sezonalnost

zahtijeva ozbiljno stratesko planiranje u promociji i uredenja grada kao turisticke destinacije.
Planovi za razvoj turizma®?:

Uredenje grada 1 gradske plaze (pojacano ¢iS¢enje, uvesti spasilacku sluzbu)
Implementacija uvjeta outdoor turizma kao poticaj produljenja sezone
Izgradnja visoko-kvalitetnih turisti¢kih objekata

Saniranje suncaliSta i javne rasvjete na podrucju Sv. Petar

Uredenje Setackih 1 biciklistickih staza uz smjernice za lakSe orijentiranje

YV V V V V V

Uredenje planinskih staza do botanic¢kog vrta i PP Biokovo

12 program rada TZ Makarska i vizija razvoja turizma Makarske ( 2022-2027 ) ;Tongi lali¢
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» Postavljanje info-tabli sa dostupnim informacijama o lokaciji objekata grada
» Uredenje parkiralista i uvodenje aplikacije koja pokazuje dostupna mjesta
» Oznacavanje i uredenje znamenitosti i spomenika

> Brojne drugi planovi navedeni u vrstama turizma poglavlja 4.2.

,Grad Makarska ¢e ponuditi u 2022. godini turistickom trziStu kategoriziranih oko 23.000
postelja, od ¢ega u hotelima 3.300, u privatnom smjestaju 15.000 postelja i u kampovima 600
postelja. U ostalim ugostiteljskim objektima za smjeStaj postoji oko 1.300 mjesta i u

nekomercijalnom smjestaju 2.800 mjesta.

,»U 2019. godini Makarska biljezi 277.779 dolazaka te 1.597.286 nocenja. U 2020. biljezi se
znacajno smanjenje s obzirom na krizu uzrokovanu COVID pandemijom, te je evidentirano
104.628 dolazaka i 671.334 nocéenja. Oporavak je vidljiv ve¢ u sezoni 2021. s obzirom da je
evidentirano 197.648 dolazaka te 1.187.623 noéenja.*

Tablica 4: Broj dolazaka turista iz 10 odabranih drzava u gradu Makarska 2019.-2021.

Drzava 2019. 2020. 2021.
Italija 6.983 1.275 2.170
Njemacka 27.424 13.618 24311
Poljska 34.634 24.884 34.608
Ceska 14.080 7.630 12.801
Slovacka 9.932 1.947 5.830
Svedska 19.122 3.817 6.217
Norveska 16.161 2.321 1.430
BiH 38.483 7.261 23.318
Srbija 2.614 894 2.292
Slovenija 6.792 3.406 7.630
Domaci turizam 20.511 15.761 24.161

Izvor: https://www.dalmatia.hr/hr/statistike

13 Program rada TZ Makarska i vizija razvoja turizma Makarske ( 2022-2027 ) ;Tongi lali¢
14 Provedbeni program grada makarske 2022. -2025., str.35
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4.2. Zastupljene vrste turizma

4.2.1. Kulturni turizam

Definiranje ovog oblika turizma uopc¢e nije jednostavno, jer ne postoji specificna definicija ove
turistiCke vrste koja se jo§ naziva i turizmom bastine. UkljuCuje posjete turista motiviranim
interesom za povijesti, umjetnosti, kulturom i naslijedem nekog podrucja. Definicija kulture u
odnosu naprema definiranju turizma se sagleda kao ukupnost duhovnih i materijalnih
vrijednosti te UNESCO-m zasti¢ene atrakcije, a turizam definiciju nadopunjuje posjetom turista
1 njthovim zanimanjem za takve sadrzaje. Kulturni turizam se odnosi na razgledavanje
spomenika,galerija, muzeja i krajolika, upoznavanje novih kulturnih obi¢aja i govornog jezika,
uzivanje u brojnim susretima, manifestacijama i dogadajima u mjestu boravka. U nastavku
ovoga poglavlja e se prikazati kulturne pojedinosti Makarske, a u poglavlju 4.2.3. vezanom za

vjerski turizam c¢e se opisati i navesti neki od spomenika i crkvi grada Makarske.

Torta Makarana tradicionalna je slastica koja pripada nematerijalnoj kulturnoj bastini.
Uvrstavanjem u gastronomske vrijednosti, makarana je zasluZzeno dobila titulu, jer rijetko
delicija zivi stolje¢ima sa stanovni$tvom i jedna je od simbola Makarske. Sastojci potrebni za
pripremu ove torte ukazuju na venecijanski utjecaj. Glavni sastojak su bademi, a liker od ruze
i limun pridodaju joj pravi okus i miris zavi¢aja. Posebnost torte makarane je ukras mreznog
oblika napravljen od tijesta koji upucuje na rezanje kriski u obliku romba. Torta se priprema za
najvece proslave i1 blagdane, a predstavlja Makarsku na promotivnim sajmovima u inozemstvu
kao turisticki proizvod. Tradicionalna gastronomska tradicija je ,,Dan torte makarane* gdje se
uz ples, svirku i zabavu stanovnici imaju priliku natjecati u izradi najukusnije makarane, uz
brojne druge delicije ovih prostora, kao §to je pasticada iriblja jela. Prijedlog grada je otvaranje

muzeja ,.ku¢a makarane koja bi dodatno razvila sadrzaj turizma.

Folklorni ansambl ,, TEMPET* osnovan je 1987., a ime dobiva po starinskom makarskom
plesu. Od 2004. djeluje kao udruga gradana kojoj je osnovni zadatak poticanje, Cuvanje te
unapredenje kulturne i folklorne bastine. Jedini je ansambl folklora na makarskom primorju.
Napredak doZivljava 2006. g. osnivanjem pjevacke skupine. Suradnjom s Glazbenom skolom i
gradskim orkestrom omoguceno joj je organiziranje i sudjelovanje u brojnim nastupima na
smotrama 1 bitnim dogadajima grada i Sireg podru¢ja, kao Sto je pojavljivanje u televizijskom
programu ,,Dobro jutro Hrvatska®, te odlazak na putovanja u Portugal, Makedoniju 1 Italiju.
Osim makarskih plesova, izvode 1 licko kolo,razanacko zensko kolo, splitske, medimurske i
plesove otoka Korcula. Takoder nastupaju na ,ribarskim vecerima* koja su primamljiva

atrakcija turistima koji mogu kusSati spomenutu tortu makaranu 1 tradicionalni soparnik.
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Gradska galerija ,Antun Gojak* utemeljena je 1995. kao samostalna ustanova za javnost. U
njoj se nalazi preko 600 muzejskih predmeta i dosad je odrzano preko 230 izlozbi. Udruga

Foton organizira ,,Dane Fotografije“ u dva perioda (zimskog i ljetnog) tijekom kojeg se

organiziraju izlozbe, radionice i nagradni natjecaji.

Gradski muzej nalazi se u baroknoj pala¢i Tonoli, podignutoj u drugoj polovici 18.st. na
zapadnoj strani gradske rive. Sadrzi zbirke arheologije, numizmatike i etnologije, funduse,
kulturno-povijesne zbirke, zbirke razglednica, fotografija, karata i plakata grada. U
Malakoloskom muzeju Koji se nalazi u Franjevackom samostanu turisti mogu pronaci ostatke

oruda, oruzja, posuda, koralja, mekusSaca, puzeva i skoljkasa ovog prostora.

Amatersko lutkarsko kazaliste vise od desetljeca popunjava gledaliste do zadnjeg mjesta. Na
ljetnoj pozornici se odrzavaju brojne predstave, koncerti 1 projekcije raznih filmova, a planira
se 1 otvorenje kina koje ¢e nadodati novu zanimaciju turistickog zbivanja u gradu. Osim

lutkarskih predstava, u kazalistu se odrzavaju i Skolske priredbe te nastupi poznatih Zlatousta.

Tijekom cijele godine odrzavaju se brojne manifestacije i festivali od kojih su najpoznatiji i

najposjeceniji:

a) No¢ muzeja- mjesec sijeCanj i No¢ knjige-travanj

b) Makarsko kulturno ljeto- najveca gradska manifestacija u razdoblju mjeseci srpanj-
rujan. Ljetni ambijent se docarava klapskim vecerima, jazz koncertima, folklornim
nastupima, ribarskim vecerima, umjetnickim izlozbama, vecer poezije, puckim festama,
sportskim dogadajima, kazaliSnim predstavama i brojnim drugim koncertima. MKLIJ
je naSa najduza i najposjecenija manifestacija.

c) MaFest- makarski festival stripa odrzava se u mjesecu svibnju te okuplja najpoznatije
svjetske autore stripa. U sklopu festivala odrzavaju se radionice s djecom, autorsko
crtanje, burza stripova i potpisivanje. Prvo izdanje je odrzano u godini 2006. ,a takav
dogadaj promovira Makarsku kao mjesto moderne kulture i turizma.

d) Dalmacija Wine Expo- svibanj, promovira enologiju i vinogradarstvo. Okuplja mnoge
proizvodace vina i maslinovog ulja. Nedostatak za Makarsku je taj §to je gospodarski i
poslovni dio preseljen u Split. Dva dana se na Kac¢i¢evom trgu i u glavnoj ulici Kalalarga
odrzava zabavna manifestacija sa Standovima na kojima je izloZzeno promotivno vino za
kuSanje.

e) Festival M Etno- mjesec srpanj, organizira ga folklorni ansambl Tempet, u Zelji da se

publici priblizi glazba i etno kultura. Zanimljiva ponuda turizmu je i izlozba suvenirskih
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sadrzaja 1 Saljivih natpisa na majcama koje se mogu kupiti. Unato¢ nedostatku
financijske potpore, ipak opstaje iz sezone u sezonu te makaranima pruza vecer glazbe.

f) DokuMA- festival dokumentarnog filma odrzan u lipnju prava je poslastica za pocetak
sezonskog sadrzaja, §to mu je i dodatna vrijednost. Svake godine ukljucuje drugu
zemlju partnera iz EU (Ceska, Poljska, Njemacka....). U prvoj godini prikazano je 45
dokumentarnih filmova koji su privukli vise od 3tisuce gledaoca.

g) Jazzfestival- odrzava se u kolovozu na podrucju Kacic¢evog trga i obliznjeg mula na rivi

h) MA Travel Fest- organiziran s ciljem promicanja kulture putovanja, okuplja brojne
putopisce 1 svjetske putnike koji medusobno izmjenjuju fotografije, prepri¢avaju
dozivljaje 1 iskustva vlastitih putovanja s raznih svjetskih destinacija.

i) Motorijada- organizira je ,,MK Sveti Jure®, traje 3 dana u mjesecu svibnju , okuplja
brojne motoriste diljem Europe, popra¢ene zabavnim koncertnim sadrzajem (gostovale
grupe Let3, Opca opasnost, Zabranjeno pusenje i Parni valjak) i raznim pi¢ima.

j) Pomorska bitka- proslava dana HRM-a 18.rujna , atrakcija u kasnoj sezoni

k) Bozicni grad- primamljiva atrakcija za poticaj razvoja turizma nakon ljetne sezone

I) Festival plave ribe- kusanje gastronomskih jela u mjesecu lipnju i rujnu, kao nagovjestaj

pocetka i kraja sezone.

4.2.2. Nauticki turizam

Pod nauti¢kim turizmom se podrazumijeva ukupnost odnosa i aktivnosti uzrokovane boravkom
turista nautiCara u lukama i plovidbom na iznajmljenim ili vlastitim plovnim objektima sa
svthom odmora, uZivanja , razonode i sporta. Drugi izrazi su brodarenje, jahting, plovni
turizam, nautizam i maritimni oblik turizma. Obuhvaca svako razonodno, zabavno, znanstveno,
ribolovno 1 sportsko kretanje vodenim povrSinama s raznim oblicima plovila te organizirana
krstarenja i kruzna putovanja. Plovila se dijele na brodove, brodice, kruzere, trajekte, jahte,

katamarane, jet-ski, kanu, podmornice, jedrilice i brojne druge.

Starost nauticara se krece najve¢im dijelom izmedu 30 i 49 godina (60%), a 30% je starije od
50 godina. Prosje¢na starost iznosi 44 god. Najvi$e nauticara u Zeljeno odrediste dolazi vlastitim
automobilom ili drugim prijevoznim sredstvom te u tom podrucju iznajmljuju privatne brodice
ili jahte na jedan dan, odnosno na duze vrijeme. Nauticari koji putuju vlastitim plovilom krec¢u

se u grupama do 5 osoba, ali sve su ucestalije jahte s preko 15 osoba , iskljucujuéi radnike
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posade. Obicno se u posjecenom mjestu zadrzavaju 7-10 dana, odlaze u restorane , slasti¢arne,
muzeje, noéne ,disco” klubove, kazaliSne priredbe, posjeCuju lokalna mjesta, bave se
ronjenjem, ribolovom, fotografiranjem podmorja, jahanjem na valovima, natjecanjem u

ronjenju i ostalo.

Nedostatak razvoju nautickog turizma je nedovoljan broj vezova za nautiare , izrazita
sezonalnost i tesko ostvariva sigurnost za nauticare pri zastiti od vjetrova i valova izgradnjom
lukobrana 1 lucke opreme, dostupnost prometnica iz luke, opskrba servisa za brodove,
priklju¢ak na pitku vodu i struju. Razumno je iskoristiti postoje¢i lucki potencijal sa plitkim

morem korisnim za uplovljavanje brodova i trajekta uz koristenje kopnenog veza. (tablica 5)

Tablica 5: Vezovi Makarskog primorja

Mjesto Broj vezova u moru | Broj vezova na kopnu
Brela 100 15
Baska V. 200 30
Tucepi 70 -
Podgora 240 -
Caklje 60 -
Makarska 290 45

Izvor: Josip Samanovi¢: Nauti¢ki turizam i management marina

Najzastupljeniji nauti¢ari dolaze iz Ceske, Australije, Austrije, Njemacke, Italije, Engleske i
Poljske. Oko 80 brodova i jahta dnevno boravi u Makarskoj tijekom ljetne sezone, duzine
brodova i do 50 metara. Cijena iznajmljivanja veza iznosi od 2000 do 2500 eura na tjedan dana,
ovisno o duzini broda, a veée jahte dosezu velikecijene i do 7tisu¢a eura tjedno. Cijena dnevnog
veza domacih brodara iznosi 15kn po metru od 2022. godine, a prosle 2021. godine je taj iznos

bio nesto manji, 12 kuna. Potrebno je prijaviti brod prilikom uplovljavanja u luku.

Lukobran je izgraden 2015.godine sa glavnim ciljem zastite luke od velikih valova, ali u
uporabu je pusten tek 2018. Na njemu se nalazi 6 vezova za jedrilice i vece kruzere, zajedno sa
obalom Osejave taj broj raste za jo§ 90 vezova (pola renta, a pola domacdini). Sa isto¢ne strane
mula u centru rive se nalazi 13 vezova ,a na zapadnoj strani jo§ 9. Makarska trenutno ima 6
domacih brodara s uslugama jednodnevnih izleta do obliznjih otoka (250kn po osobi, oko 1000

ljudi dnevno) uz mnogobrojne privatne iznajmljivace. Gradska riva obnovljena je 2022. godine.
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»Arbun* Makarska je pomorsko Sportsko ribolovno drustvo sa ciljem ¢iS¢enja mora i obuku
ronioca. Osnovano je 29. sijecnja 1956. god., a ve¢ Cetiri godine nakon su pridonijeli obnovi
luke, osigurali vecu dubinu za brodove s ciljem razvoja djelatnosti i odrzavanja brodova. Na
pocetku je omoguceno koristenje 38 vezova, a sada taj broj doseze oko 200 vezova. Unato¢
tomu, nedostaje 100tinjak vezova radi velike potraznje. U¢lanjeno je 760 ¢lanova u udrugu
Arbun koji se bave grupnim ribolovom, ¢i§¢enjem brodova i podmorja. Cijena veza se kre¢e do

dvi tisu¢e kuna godisnje za sve ¢lanove drustva, ovisno o duzini i $irini broda.

Razvoju nautickog turizma u Makarskoj su svakako pridonijeli privatni iznajmljivaci plovila 1
domaci brodari s organiziranim izletima. Takoder, razvoju su pridonijela ribolovna 1 ronilacka
natjecanja, takmicenja u plovilu malih jedrilica i veslanja te gradske podmornice koje su
primamljiva atrakcija uz pomo¢ koje turisti uzivaju u svijetu ispod morske povrsine ukrasenim
brojnim algama 1 razli¢itim vrstama riba i Skoljka. Negativna posljedica nautickog turizma je

zagadivanje mora ispuStanjem nafte sa brodova, tako i plaze te Steti Zivotu podmorja.

4.2.3. Vjerski turizam

Religiozni, odnosno vjerski turizam zasnovan na duhovnim motivima, poceo se pojavljivati u
najranijoj povijesti, kada su ljudi posjecivali svetiSta, crkve, katedrale i1 samostane zbog
obavljanja vijerskih obreda te pritom prelazili ili hodocastili na vece udaljenosti. Radi se o
korisnom turizmu za pojedina svetiSta (npr, ukazanje Gospe u Medugorju, Zid pla¢a, Marija
Bistrica itd.) na ¢ijim mjestima dolazi do ulaganja u poboljsanje infrastrukture i vjerskih
sadrzaja (kipovi, molitvenici, krunice i svije¢e) za zadovoljenje potreba, interesa i zelja (mir,

molitva, spokoj, duhovna obnova, spiritualnost i religiozno uzdizanje).

U brojnim crkvama na podruc¢ju Makarske 1 u svetiStu Vepric tijekom godine se odrzava

nekoliko obreda vjencanja turista i lokalnog stanovnistva.
SvetiSte Vepric

Na zapadnom dijelu grada nalazi se Vepric (slika 4), svetiste posve¢eno Majci BoZjoj Lurdskoj,
a osnovao ga je biskup Juraj C. (koji je tu i pokopan) godine 1908. preuredenjem prirodne
spilje 1 postavljanjem oltara sa Gospinim kipom. Prirodna Spilja sa brezuljkastim krajolikom 1
potokom podsjeca na Lourde. Popularnosti svetista su doprinijeli hodocasnici Medugorja koji

su se na svom putu zaustavljali i molili u Vepricu. Posjeceno je tijekom cijele godine, a
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hodocasnicki dani su 15. kolovoza na dan Velike Gospe, 7. 1 8, rujna, 25. ozujka i 11. veljace.

Svete Mise se odrzavaju svaki dan u 18:00, a nedjeljom se uvodi i jutarnja misa u 09:00.

Slika 4: Vepric

Izvor: https://makarska-info.hr/hr/svetiste-vepric

Crkva Sv. Petra podignuta je u srednjem vijeku na mjestu ranokr$¢anske crkve. Obnovljena
je nakon dolaska Osmanlija, poCetkom 18.st. Imala je namjenu i groblja do 1930te. Kip u Cast

Sv. Petra koji drzi klju¢ grada postavljen je 2009.(slika 5) na isto¢noj strani poluotoka.
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Slika 5: Skulptura posveéena Sv. Petru

Izvor: http://www.makarska-online.net/sv.petar/index.htm

Franjevacki samostan

Samostan uznesenja B. D. Marije osnovali su franjevci Bosne Srebrene 1502. i 1508. godine,
pocetkom turske vladavine. Objekt se sastoji od dvi crkve, dva klaustra, knjiznice, arhiva,
Malokoloskog muzeja, zbirke slika 1 starina i Zvonik sagraden baroknim stilom na cetiri kata.
Kroz pet stolje¢a samostan je pruzao skolu za obuku svecenika i redovnickog pomlatka. Poslije
jakog potresa 1962. crkva je restaurirana i otvorena je zbirka kipova, a u sakristiji smjeStena je
zbirka starina samostana (orude, posude i ruho). Valjano je napomenuti i mozaik Josipa Bifela
izraden od 7,5 milijuna komadi¢a muranskog stakla ,a raden je sedam godina. Medu likovnim

djelima zastupljene su i brojne slike najpoznatijih vjerskih umjetnika i stvaraoca.
Makarska konkatedrala

Poznatijim imenom kao Crkva Svetog Marka, konkatedrala se smjestila u samom centru grada
sa glavnim trgom i kipom (slika 6). Gradnja je pocela 1500., a zavrSena je tek 1756. u baroknom
stilu. Na ulazu s desne strane ¢uvaju se kosti Sv. Klementa, zastitnika grada. S lijeve strane
nalazi se gospin oltar na kojemu se polazu i pale svijece, a pored njega se nalazi kip Gospe s
Isusom u njenim rukama. Zvonik se vidi iz ¢itavog grada i sa poluotoka Osejava i Sv. Petar, a
mise se odrzavaju svakodnevno u 19:00 sati, a nedjeljom i blagdanima u jutarnjim terminima

08:00, 09:00, 10:30 te popodne u 18:00 sati. Trg je iznimno vazan za koncertna dogadanja.
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Slika 6: Kaci¢ev Trg i Crkva Sv. Marka

Izvor: https://sveta-misa.org/crkve/sv-marka/168

4.2.4. Zdravstveni turizam

Jedan od najstarijih oblika turizma ¢iji je glavni zadatak oCuvanje zdravlja ljekovima, prirodnim
aromatskim biljem 1 lje¢iliSnim toplicama. Zdravstveni turizam ukljucuje 1 bavljenje raznim
vrstama sporta (zimskih, kopnenih i vodenih), voznja bicikla, planinarenje, jahanje, pjeSacenje,
tréanje, odlazak u lov i ribolov, a ukljucuje 1 lijjeCenjem morem, koje sluzi kao prepreka starenju,

aromaterapija, sredstvo protiv ugojenosti i lije¢enje reumatskih, sr¢anih i diSnih problema.

Ljecili$ni turizam u Makarskoj pruza bolnica za rehabilitaciju, ujedno 1 Hotel Biokovka. Nalazi
se u priobalnom zapadnom dijelu grada. Pretvorena je u zdravstvenu ustanovu 1983. godine.
OdmaraliSte je zatvorenog tipa, tadasnjeg kapaciteta 280 leZaja (pomo¢nih i osnovnih). Za
vrijeme Domovinskog rata sluzila je u svrhu vojne bolnice za prihvat invalida i ranjenika, a od
1996. prijavljena je kao Specijalna medicinska bolnica. Dvije godine nakon opremljena je
bazenom, parnom kupelji (saunom), fitness centrom i teretanom, vanjskim terenima za golf,

tenis i ping-pong te je unaprijedena u rekreativni centar.
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Tradicija lijeCenja stranih drzavljana traje 30 godina, primarno iz Austrije i Njemacke, a u
posljednje vrijeme sve je vise turista iz Norveske i Svedske. Ljeéilisni troskovi se unaprijed
podmiruju u punom iznosu sa mogucnosti cijelog ili djelomic¢nog pokrivanja od strane

osiguranja. U bolnici su zaposlena 4 lijenika za rehabilitaciju i medicinu te 35 fizioterapeuta.
Ustanova je za rehabilitaciju bolesti uzrokovane:

e Trauma (stanje nakon prometnih nesreca i prijeloma kostiju)

e Reuma (osteoporoza i upale)

e Ortopedija (osteosinteza)

e NeuroloSki bolesnici (upala i ozljeda Zivaca, bol kraljeznice 1 kostiju)

e Neurokirurski pacijenti (patoloSki zahvati, oporavak od operacije glave 1 tijela )

e Kardologija (sréani udar)

Metode lijecenja su:

e masaze

e fangoterapija,

e Kkineziterapija,

e elektroterapija,

e podvodna terapija,
e magnetoterapija,

e inhalacije itd

Najcesci pacijenti koji su korisnici usluga hotelske bolnice su oni koji su pretrpjeli operativne
zahvate. Broj dana smjestaja u pravilu iznosi 21 dan, sa opcijom produzenja, doktorovim
odobrenjem. HZZO snosi troskove smjestaja, prehrane 1 lije€enja u potpunosti. Uz stacionarne
pacijente, primaju se i ambulantni pacijenti bez moguénosti smjestaja, ali sa potpunim pravom
koriStenja terapije uz uputnicu. Gosti koji dolaze bez uputnica sami snose troskove, ve¢inom

su pripadnici stranih drzava.

Starosna dob ovisi o tri tipa navedenih pacijenata. Mladi pacijenti su obi¢no stacionarnog tipa,
pogotovo nakon operacija i lomova. Nepunoljetne osobe, tj. djeca, se primaju isklju€ivo
pratnjom roditelja. Svi pacijenti prolaze kroz pregled jednog od fizioterapeuta koji sastavlja
pojedinacni program lijeCenja potrebne osobe. Oko 70% nocenja se ostvaruje kroz dolaske uz

uputnicu.
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Najveca moguénost napredovanja vansezonskog turizma je vidljiva dolaskom pacijenata koji
sami uzdrzavaju troskove. Problem Biokovke je nedostatak terapijskog kapaciteta neulaganjem
u prostor te $to je samo 32 sobe u potpunosti opremljeno i namijenjeno pacijentima,od ukupno

njih 252. Ostale sobe se kombiniraju isklju¢ivo po potrebi.

Sportski turizam, kao podvrsta zdravstvenog turizma zbog aktivnog vodenja zdravog Zivota, u
Makarskoj se ogleda kroz brojna medunarodna natjecanja ( vaterpolski turnir ,,Mladi Galeb*,
nogometni ,,Mali Zmaj*“ , rukometni ,,Pepsi kup*, biciklisticki ,,Tour of Croatia®“ , brojne
veslaCke regate, judo turnir ,,Nola* itd.) te obuhvaca velik dolazak zainteresiranih gledatelja 1

turista, narocito roditelja djece smjestenih u hotelima 1 privatnim apartmanima.

4.3. Potencijal Biokova i Vrgorca

4.3.1. Biokovo

Biokovo je planinski lanac koji dijeli Zagoru od Jadrana, s poznatim vrhom na nadmorskoj
visini od 1762m , ,,Sv. Jure“. Najveca je i po mnogima najzanimljivija gora Dalmacije. U
proslosti je poznatiji kao Adrion (jadranska gora) te Albium (Bijela gora). U uzem smislu se

pruza od Staze do Dubaca, dugadak je 28km, §irok 11km te povr§inskog prostora 196 km?2.

Iznimna raznolikost krajolika, razigranost krsa, blagostanje biljnog i Zivotinjskog svijeta te
povijesnim detaljima obuhvacenih rekreacijskim sadrzajem neki su od razloga zbog kojih je
1981. proglasen Parkom prirode. Unutar Vrgorskog dijela PP Biokovo istice se Veliki Godinj
sa zaSticenom ruralnom sredinom. Na cijelom prostoru se moze pronaci 1500 biljnjih vrsta, od
kojih su 25 endemi (primjer Patuljasto Zvonce), endemi gljiva, kretanje medvjeda, divokoza,
veprova, vodozemaca, §iSmiSa, gmazova , let ptica 1 mnostvo drugih Zivotinja. Pojavljuje se

ljekovito bilje kao nononastao zdravstveni i gastronomski proizvod dostupan Sirem trzistu.

......

Prisutni su brojni tragovi koji upucuju na suzivot planine i ¢ovjeka, uz brojne bunare ,ali
nedostatkom plodne zemlje uniStene Cestim odronom stijena, burom i snijegom , narocito za

vrijeme hladnog zimskog doba.

Planimor turizam- oznacava spoj mora i planine za ugodniji odmor. Tesko da se u Hrvatskoj
moze pronaci bolja kombinacija od Biokova i Makarske za taj oblik turizma. Predivni
vidikovci, $pilje, jame, vrhovi, snijeg, prohodni puteljci te mogucnost pogleda na otoke idealna

je dopuna onome §to nudi Makarska.
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Cikloturizam- vrsta turizma koja ukljucuje putovanje biciklama. Ukljucuje nocenja i izlete u
druge turisticke krajeve i samu voznju biciklom. Nedostatak razvoja ovakvog oblika turizma je
neoznacenost i neuredenost biciklisti¢kih staza, ali to nije problem Biokova kojeg svakodnevno,

posebno tijekom ljetne sezone, posjete brojni biciklisti i uzivaju u prelijepom pogledu.
Nebeska Setnica (eng. ,,skywalk* )

Prva je nebeska Setnica Hrvatske, polukruznog oblika promjera 8,5 metara koji podsje¢a na
potkovu. Nalazi se na 1228m nadmorske visine, a njegov pogled se pruza od Makarske do
pocetka Podgore, te na otoke Brac¢ i Hvar. Novonastala atrakcija je otvorena svakodnevno, moze
istodobno primiti 25 vozila (uzrok tome su brojne guzve) te primamljuje stanovnistvo Makarske
rivijere, Sire okolice 1 brojnih turista. Od 1.12. do 1.4. ,,skywalk* nije sluzbeno otvoren. Cijena

posjete iznosi 220kn uz osiguran prijevoz iz centra grada. Planira se uvodenje novih linija.

Osim ove atrakcije 1 prirodnih ljepota koje park posjeduje, u planu povecanja dogadaja koji bi
privukli turiste je organiziranje biciklistickih planinskih utrka, skijaliSte s prate¢im sadrzajem,
zatvorena snjezna dvorana, natjecanje u skakanju padobranom (tezi slucaj zbog opasnosti
izazvane burom i naletom vjetrova, iako brojni turisti u Zelji za adrenalinom skacu
padobranom) te izgradnja ziCare koja bi bila pun pogodak u razvoju turizma spajanjem mora i

planine, sto bi pripomoglo i u izgradnji visinskih odmaralista.

Slika 7: Nebeska Setnica sa o¢aravaju¢im pogledom

Izvor: https://pp-biokovo.hr/hr/skywalk-biokovo
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Botanicki vrt Kotisina- smjesten na primorskom obronku podnoZja planine, zaseok povise
Makarske, na nadmorskoj visini od 500m. dio je Parka prirode Biokovo. Vrt je utemeljio Jure
R. sa svrthom znanstvenog istrazivanja i o€uvanja biljnog svijeta. Ne predstavlja klasican vrt
gdje se svaka biljka donosi izvanka, nego su u njemu isklju¢ivo dostupni samo oblici vegetacije

samorodne flore. Privlaci posjetitelje tijekom cijele godine zajedno sa PP.

4.3.2. Turizam Vrgorskog kraja

Grad Vrgorac autenti¢na je turisticka destinacija. Dobio je naziv zahvaljuju¢i svom uzvisenom
polozaju, ,,vrh gore®. Svojim zemljopisnim polozajem, klimatskim uvjetima, kulturnim
spomenicima 1 prirodnim ljepotama biser je Dalmatinske zagore. Smjestio se u podnozju
Matokita, okruzen poljima Bunina, Jezero i Rastok. Pripada mu 24 naselja, od kojih su
najslavniji Duge Njive, Kokori¢i, Zupa, Rai¢ane, Zavojane, Rav¢a, Mijaca i Prolog, uz

nenavedena preostala mjesta.

Vrgorski se kraj u turistickom pogledu javlja tek krajem 90-ih godina. Sve dok nisu bile uredene
prometnice, turizam nije bio u mogucnosti napretka, unato¢ brojnih prirodnim atraktivnim
elementima. TeSko prohodan brdoviti i planinski krajolik privlac¢i avanturiste i planinare svojim
pjesackim stazama preko Osoja 1 Kozice, prekrasnim podnebljem i ugodnim mirisom Suma.
Prije izgradnje ceste, putovalo se jahanjem na konjima i magarcima ili povlacenjem kocije na
primjerenim Sirim puteljcima. Vrgorac je bio mjesto dolaska hodocasnika, a primao je i ratne

izbjeglice.

Razvoj turizma u Makarskoj pogodovao je stanovnistvu Vrgorca iz dva razloga:

1. Prijeko je potrebna nova radna snaga na primorju zbog manjkavosti ljudskih resursa,
posebice tijekom zasi¢ene ljetne sezone. Vecina stanovniStva bi se po zavrSetku ljeta
vracalo u svoje domove, ali bilo je i onih koji su ostali i oZenili se.

2. Prodaja poljoprivrednih proizvoda turistima na trZnici, ugostiteljskim i hotelskim
poduzecima. Grade se kapaciteti za uzgoj i preradu voc¢a i povréa, nabavljaju hladnjace
kako bi produzili i ocuvali vijek trajanja namirnica tijekom prijevoza, sa svrhom

poboljsanja ekonomski polozaj poljoprivrednika Vrgorca.
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Poticaji razvoju turizma:

YV V V V

A\

ZavrSetak magistrale

Osnivanje turistiCkog drustva Biokovo (poveznica preko Stupice)

Asfaltiranje makadamskih puteljaka i cesta

Ukazanje Gospe u Medugorju (brojni turisti prolaze autobusima kroz Vrgorac gdje se
zaustavljaju na kratko vrijeme $to ide u korist gostionica, kafic¢a i restorana)

Grupna putovanja do tvornice Kristal

Zavrsetak autoceste (povezanost s cijelom Hrvatsko, a tako 1 Euroskim zemljama)

Turisti€¢ke zanimljivosti grada Vrgorca 1 obliznje okoline:

a)

b)

d)

Ocuvana priroda (Potencijalni resursi razvoja ruralnog oblika turizma)- planine, brda,
zimski snijeg, polja, reljef, livade, rijeke (Mrtva, Matica, Kruska, Studena,
Lukavac,Stinjevac) 1 jezera (Bac¢inska, Crveno i Modro kraj Imotskog koja su prava
poslastica usputnim prolaznicima). Organizirane su ture kajakom i ladama rijekom
Maticom, gdje se moze vidjeti poneka Zaba i razne vrste riba i ptica.
Rudnik Paklina- makadamsku cestu do rudnika koriste motoristi i pjeSaci
Vidikovci: Poljanice, Mihovil, Sibenik, Odasilja¢, Zveé, Matokit i Orah
Odmorista:.

% Rasc¢ane- pogled na planinu Biokovo i podolinu

% Brig-pogled na Vrgorac

% Put Banje- pogled na Rastok

% Rebine Glavice- pogled na Matokit
%+ Os0j- pogled na Zabiokovsku zavalu
% Turija

s Sv. llija

Perivoj Park- formiran 1898. zavrSetkom tvornice duhana. Znacajna je gradska
struktura koja nosi obiljezje kulturne slike. Nalazi se u srediStu grada, sa pristupacnim
dje¢jim igraliStem, puteljcima, suhozidima, biljkama, umjetnickim izlozbama i
organiziranim ljetnim priredbama uz koncerte ili svirku domac¢ih tamburasa popracenih

Klapskim pjevanjem.
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f)

9)

h)

)
K)

Gradevine:
¢ Tvrdava Gradina- osmanski ostatci, na brdu Matokit, dobila je status zasti¢enog
kulturnog dobra
% Kula Avala- fortifikacijski (obrambeni) objekt, gotovo neosvojiva zbog polozaja
% Tinova kula- dobro o¢uvana obrambena utvrda, sastavni dio srednjovjekovnih
zidina, kuca Tina Ujevica takoder nazvana i Kula Dizdarevi¢a / Kapetanovi¢a
% Fratarska kula- obnovljena, namjena muzeja
% Elezove kuce- nepokretno kulturno dobro
% Kokori¢i- etno selo, domaéi specijaliteti, povijesna oruda i oruzja,
dokumentarne slike i filmovi sa dostupnim suvenirima
Dan Vrgorca 29.6.- sportska natjecanja balota, malog nogometa, izlozbe, prezentacija
knjiga, likovne izloZbe, polaganje vijenca i vatromet kao vrhunac veceri
KKM (knjizevno kulturna manifestacija) ,,S Tinom u Vrgorcu®“- obiljezava rodendan
Ujevica, 5.srpnja, natjecanje likovnih 1 pjesnickih radova.
Bikijada- masovno okupljanje i uzivanje u pi¢u BIKLA (mjesavina crnog vina i kozjeg
mlijeka u omjeru 7:3). Primamljiv je dogadaj u turizmu koji okuplja brojne posjetitelje
U mjesecu rujnu.
Dani Jagoda- krajem svibnja, berba, degustacija proizvoda uz glazbeni program
Motorijada- odrzava se 12.8. , organizator je Motoristicki Klub ,,Dvi Kule®, popra¢en
je mnostvom motorista iz Sireg podrucja krajolika i susjednih drzava.
Open Air Festival ,,Mali Mrcko*- odrzava se polovinom kolovoza, besplatna je
glazbena poslastica, kojom se nastoji ozivjeti vrgoracki kraj i maknuti koncentraciju
zbivanja sa priobalnog dijela.
Poslastice- meso (svinjetina, janjetina, govedina, perad, teletina, zabe), variva (gulas,
le¢a, kupus, fazol, mahune, Spinat, kelj, grasak), domaca pica (bikla, rakija, lozovaca,
travarica, orahovica, vina, viSnjevaca, §ljivovica), deserti (savijace, palacinke, Strudel,
fritule, suhe smokve, bajami, §iSak i orasi)
Flora — plodna polja, vo¢njaci , vinogradi, hrast, bor, smreka, ¢esma, makija, sadnja
krumpira, luka, kupusa, Zitarica, jagoda, maslina, smokve, vinove loze, jabuka, §ljiva uz
organizirano branje s turistima.
Fauna- ovce, koze, krave, konji, magarci, svinje, mazge, zec, vepar, vuk lisica, poskok,
gusterica, orao, sokol, jastreb, jarebica, fazan, slavuj, kos, patka te ¢ovjecja ribica u

rijeci Betina i u polju Jezero.
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4.4. SWOT analiza i kvaliteta mreZnih stranica TZ

4.4.1. SWOT analiza

SWOT analiza, tj. ras¢lamba, sluzi kao preduvjet za ispravni odabir strategije pomocu analize

situacije. U prethodnim poglavljima prikazana su postojeca stanja i uvidi u razvoj turizma grada

Makarska i njene okolice temeljena na istrazivanjima iz sekundarne baze podataka. Na temelju

svih nalaza, zakljucuje se da Makarska ima potencijal za dodatan razvoj ve¢ postojeceg turizma.

U nastavku rada izradena je analiza koja prikazuje snage (eng. Strengths), slabosti (eng.

Weaknesses), prilike (eng. Opportunities) i prijetnje (eng. Threats).

Tablica 6: SWOT analiza turizma Makarske

SNAGE (S)

SLABOSTI (W)

e Povoljan geografski polozaj

e Prirodne ljepote, Cisto more

e Duljina obale s brojnim plazama

e Bioloska raznolikost

e Blizina zaleda 1 otoka

e Povoljna mediteranska klima

e Prometna povezanost (Split, Brac,
Hvar)

e DugogodiSnja turisticka tradicija

e Velik broj hotela i restorana

e Park prirode Biokovo

e Bogata kulturna bastina

e Mnogobrojne manifestacije

e (Cjelogodisnja sportska dogadanja

e Rast turistickih dolazaka

e Povratak stalnih gostiju

e Nedostatak sadrzaja izvan sezone 1
izrazita sezonalnost turizma

e Prevelike guzve na plazama

e Preopterecenost prometne
infrastrukture tijekom ljetne sezone

e Grad bez kino dvorane

e Obavljanje gradevinskih radova u
predsezoni i posezoni

e [oSa promocija dogadanja

¢ Nedovoljno obrazovanje zaposlenih
u turistickim objektima

e Nedovoljno parkirali$nih mjesta

e Neoznacenost staza pomocu

putokaza i smjernica

PRILIKE (O)

PRIJETNJE (T)

e Povlacenjem sredstava iz europskog

fonda ulaskom u EU

e Poboljsanje turisticke infrastrukture

e Stav da su valorizirani resursi mora,
lijepih plaza i suncanih sati dovoljni

za odrzivost turizma
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e Trendovi u turizmu o Konkurentske destinacije (Split,
e Izgradnja ZiCare Makarska- Biokovo otoci)
e Izgradnja novih parkirali$nih mjesta e Prekomjerna izgradnja stambenih
ili garaze povrsina koja unistava prirodnu
e Uvodenje novih autobusnih linija u ljepotu grada
korist bolje povezanosti destinacije e Nedovoljna zastita okolisa i
e Kulturno obrazovanje oneciS¢enje mora ispustima 1z
e Uredenje pjesackih i biciklisti¢kih brodova
staza e Opasnost od ucestalih poZara
e Klimatske promjene

Izvor: makarska-info.hr

Iz promatrane analize vidljivo je kako su snage Makarske povoljan geograski polozaj za rast i
razvoj. Isto tako, karakteristi¢na je po prirodnoj ljepoti, ¢istim morem, brojnim plazama, blizina
otoka i PP Biokovo te bogato ,,Makarsko kulturno ljeto* s brojnim manifestacijama. To su neke

od odrednica zbog kojih Makarska ima dugu turisticku tradiciju uz povratak stalnih gostiju.

Uz sve nabrojene snage, postoje i neke odredene slabosti samog grada i cjelokupnog podrucja
Makarske rivijere. Izrazita sezonalnost cjelokupne ponude, guzve na prometnicama i plaznim
objektima, nedostatak parkiraliSnih mjesta i loSa promocija dogadanja samo su neke od slabosti

na kojima treba dodatno poraditi.

Najznacajnija prilika koju je valjano ostvariti je svakako iskoriStavanje potencijala Biokova
izgradnjom Zi¢are, koja bi postala novom primamljivom atrakcijom za turiste i lokalno
stanovni$tvo. Takoder je potrebno urediti pjeSacke 1 biciklisticke staze uz postavljanje

navigacijskog sadrzaja i ploce s informacijama te se prilagoditi novim trendovima u turizmu.

Medu prijetnjama se svakako isticu konkurentske destinacije, prekomjerna izgradnja koja
narusava prirodu i znatno smanjuje atraktivnost mjesta kao i nedovoljna zastita okoliSa na kojoj

treba poraditi, posebno ucestalijim odvozom otpada koji danima stoji blizu kontejnera.

35



4.4.2. Kakvoc¢a mreznih straniza TZ
Svaka mrezna stranica osim primamljivog dizajna i korisnickog iskustva treba imati i
kvalitetan sadrzaj, a to svakako posjeduje mrezna stranica turisticke zajednice Makarska

(https://makarska-info.hr/), koja se istie svojom izrazitom kakvocom i jednostavnim

snalazenjem pretrazivanjem sadrzaja stranice, $to ide u korist svakom turistu koji ju posjeti.

4
AAA 3 : )
AN Otkrijte Makarsku Sto raditi Plan putovanja Biokovo Multimedia Info Makarska 360° Q

AN
M3Karska

-
P

' Dobrodosli u Makarsku,

srce Makarske Ri

Slika 8: Naslovna strana TZ Makarska
Izvor: https://makarska-info.hr/

Pri samom ulasku u link stranice, otvara se naslovna strana uredena prelijepim slikama grada,
a na lijevom vrhu se nalazi ikona stranice, koja sluzi za vracanje na naslovnu stranicu
jednostavnim ,.klikom mi$a‘“ na sliku ikone. Na dnu stranice nalazi se adresa ulice turisticke
zajednice, adresa elektronske poste (eng. e-mail) te broj telefona i postanskog broja. Takoder,
na dnu stranice nalazi se link za prijavu gosta u stranicu, azurirana temperatura u gradu, brzina
vjetra i tlak zraka, uz male ikone mreznih platformi (Facebook, YouTube i Instagram) koje

pripadaju TZ Makarska. Na vrhu naslovne strane nalazi se alatna traka sa brojnim opcijama:

1. Otkrijte Makarsku- moze se lako pronaci opis grada i njegove povijesti, kutlura rgada,
muzeji, galerije, spomenici, detaljan opis svake plaze i gradova na Makarskoj rivijeri

2. Sto raditi- prikazuje kalendar svih dogadanja u gradu, biciklisticke staze, popis
organiziranih izleta i postojecih barova i restorana

3. Plan putovanja- sadrzi navigaciju do samog grada, popis pojedinih vrsta smjestaja,
kretanja po gradu ( taksi, iznajmljivanje prijevoznih sredstava) i brojnih turisti¢kih
informacija ( agencije, mjenjacnice, veterinari, ljekarne, turisticki vodic)

4. Multimedia- sadrzi kartu, fotografije i brosuru grada

Biokovo- zasti¢ene vrste parka prirode i lokacija nebeske Setnice sa slikom
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5. ZAKLJUCAK

Turizam je jedna od glavnih gospodarskih djelatnosti Dalmacije i grada Makarske, posebno u
vremenu ljetne sezone. Skup je odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka
posijetitelja nekog mjesta van svog stalnog prebivalista. Turistom se smatraju osobe koje putuju
izvan svog domicila, a u posje¢enom prostoru se zadrzavaju najmanje jednu no¢. Razlikujemo
ulazni, izlazni, domaci i medunarodni, a neke od vrsta turizma su zdravstveni, religiozni,
nauticki, cikloturizam, sportski, kulturnu, ruralni, agroturizam, gastro turizam, kongresni,
poslovni, virtualni 1 brojne druge vrste. PoCetak aktivnog turizma obiljezava dogadaj 1841. kada
je Thomas Cook organizirao prvo putovanje vlakom. U atraktivne elemente turizma se ubrajaju
sve prirodne 1 druStvom stvorene atrakcije, a receptivne obuhvacaju razni ugostiteljski objekti.
Negativne posljedice konstantnog turizma su neredi, buka, galama, guzve, onestecenja gradskih
povrsina 1 prirodnih ljepota, nedostatak smjestajnog kapaciteta za domace studente 1 drugi
razlozi.Grad Makarska predstavlja turisticko srediSte na obalnom podrucju ispod planinskog
masiva Biokovo, €iji se turizam razvio po¢etkom 20. st. Uz prelijepi prirodni krajolik, krase je
brojne znamenitosti, spomenici, crkve, muzeji 1 Cesta godiSnja dogadanja (turniri,
manifestacije). Smjestena je u prirodno nastaloj luci izmedu dva poluotoka, sa utjecajem
mediteranske klime uz 2730 suncanih sati godiSnje. Makarsko primorje je dugo 50km i
obuhvaca grad Makarsku uz 5 op¢ina u kojima se nalaze 19 naselja. Dostupnost rivijeri
omogucava cestovni 1 morski prijevoz. Grad Makarska se po¢eo razvijati iz davnina, a 1502.
godine se prvi put spominje njeno ime, za vrijeme viladavine obitelji Kaci¢ po kojima je glavni
trg dobio ime u Cast zahvale. Pocetak turizma Makarske zapocinje 1906. dolaskom obitelji iz
Sarajeva i Mostara. Razvoj turizma u Makarskoj slijedimo kroz pet razdoblja koji se razlikuju
po opsegu prometa, tempu razvitka i oblicima turizma. Prate¢i razvoj turizma u gradu, vidljiv
je konstantan rast, kojeg su prekidali samo ratovi. Na Sirem podrucju grada (rivijera, Biokovo,
Vrgorac) sastavljeni su brojni planovi za razvoj turizma (uredenje Setnica i plaze, izgradnja
parkiraliSta, uvodenje lokalnih linija, izgradnja ZiCare itd) sa svrthom unapredenja 1 poboljSanja
turizma Makarske (izrgadnja ZiCare, oznacCavanje pjeSackih staza itd.) te njena promocija za

odrZivost postojeceg turizma.
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SAZETAK

U ovom radu prikazana je uloga, znacaj i razvoj turizma na podruc¢ju grada Makarska. Buduci
da je turizam jedna od glavnih gospodarskih grana, opisane su njegove osnovne definicije i
pojmovi, razvoj kroz povijest, kao i povijest grada Makarske te kako se turizam razvijao na tom
podrucju i uvid u trenutno stanje. Opisan je i potencijal planine Biokovo i grada Vrgorca.
Sukladno provedenoj analizi ,vidljiv je stalan rast dolazaka turista, osim u razdobljima ratova.
Istrazivanje je pokazalo da uz brojne kulturne 1 prirodne ljepote, sunce i more, grad Makarska

ima potencijal za daljnji razvoj i napredak turizma.
Klju¢ne rijeci: Makarska, turizam, razvoj

SUMMARY

This paper presents the role, significance and development of tourism in the area of Makarska.
Since tourism is one of the main economic branches, its basic definitions and terms,
development through history, as well as the history of the city of Makarska and how tourism
developed in that area and an insight into the current situation are described. The potential of
mount Biokovo and the town of Vrgorac are also described. According to the analysis, a
constant growth of tourist arrivals is visible, except in periods of war. The research showed that
in addition to numerous cultural and natural beauties, the sun and the sea, the city of Makarska

has the potential for further development and progress of tourism.

Key words: Makarska, tourism, development
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