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Title URL Authors Host item title
REDEFINIRANJE SVJETIONICARSKOG TURIZMA ZA TRZISNO REPOZICIONICANJE MARKE KAMENA SVJETLA Peji¢, Josipa
IDENTIFIKACIJA S ORGANIZACI)JOM KAO CIMBENIK ANGAZIRANOSTI | RADNOG UCINKA PRODAJNOG OSOBLJA Smajo, Jure

MARKETINSKO PLANIRANJE SPECIJALIZIRANIH SADRZAJA U FUNKCIJI UPRAVLJANJA TURISTICKIM RAZVOJEM

Coti¢, Petra
DESTINACIJE

UTJECAJ 37SIGNALS MODELA UPRAVLJANJEM RAZVOJA SOFTVERSKIH PROIZVODA NA KORISNIKOVU

Zupanovié, lvan
PERCEPCIJU KVALITETE P

PRODAJNA STRATEGIJA U FUNKCIJI KONKURENTNOGA POZICIONIRANJA LUKSUZNIH MARKI MODNIH Malte2, Marija

DODATAKA

UTJECAJ MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA GODISNJU POPUNJENOST HOTELA BASTINE Sigko, Branimir
UTJECAJ PREVLADAVAJUCIH BOJA U E- PROMOCIJI NA ODABIR SPECIJALIZIRANOG TURISTICKOG PROIZVODA Krizan, Mia
OSJETILNI MARKETING U FUNKCI)I JACANJA KONKURENTNOSTI INTEGRIRANOG HOTELSKOG PROIZVODA Juri¢, Petra
PROMETNA INFRASTRUKTURA U FUNKCIJI URBANE ODRZIVOSTI: POSLOVNI SLUCAJ ISTOCNA OBALA GRADA Kekez, Ivan
SPLITA

UPRAVLJANJE IMIDZOM PONUDE PRIVATNOG SMJESTAJA U UVJETIMA POSLJEDICA PANDEMIJE COVID - 19 Radmilo, Ana
UTJECAJ PSIHOLOSKIH CIMBENIKA NA HOTELSKE GOSTE: POSLOVNI SLUCAJ HOTEL "PARK" Jozi¢, Marijana
KREIRANJE MARKE DESTINACIJE: POSLOVNI SLUCAJ SLATINE KOD SPLITA Ani¢ Mati¢, Anja

AKTIVNOSTI UPRAVLJANJA MARKOM U UVJETIMA GLOBALNE GOSPODARSKE KRIZE - POSLOVNI SLUCA] PASKI

SIR Mandari¢, Juraj

Marketinsko upravljanje destinacijom Bol: potencijali razvoja elitne turisticke ponude Bago, Nora

NEUROMARKETING U ANALIZI PRIVLACNOSTI VIZUALNIH OBILJEZJA HOTELSKE PONUDE Muslim, Antonia
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ZNACAJ REBRANDINGA U UPRAVLJANJU HOTELOM Perkovi¢, Bruno

UTJECAJ PROMOCIJE PUTEM DRUSTVENIH MREZA NA E-VIDLJIVOST HOTELA Jali¢, lvana

ULOGA NEOPIPLJIVIH CIMBENIKA PERCIPIRANE VRIJEDNOSTI U FUNKCIJI JACANJA LOJALNOSTI FINANCIJSKO] . .
Rakusic¢ Cvrtak, Katja

INSTITUCI)I

MARKETINSKA STRATEGIJA POSLOVANJA U RECESIJI Lozina, Marko
ODRZIVO UPRAVLJANJE POTENCIJALNOM MARKOM GRADA KASTELA Begonja, RuZica
OSJETILNI MARKETING U UPRAVLJANJU SPORTSKOM MARKOM VidoSevi¢, Josip
UPRAVLJANJE MARKETINGOM NA PRIMJERU BOUTIQUE HOTELA Metli¢i¢, Dominik
DOPRINOS BLOGOVA PROMOCI)I TURISTICKE DESTINACIJE Begonja, Anamarija
PREDIKTORI | ISHODI UKLJUCENOSTI POTROSACA U BRAND ZAJEDNICU Boras, Zora

ULOGA PROMOCIJE PUTEM DRUSTVENIH MREZA NA PRIMJERU GRADA SOLINA Kliskini¢, Andrea
UPRAVLJANJE MARKETINSKOM PROMOCIJOM LUKSUZNIH VILA NA PLATFORMI E-MARKETINGA Macan, lvana
UTJECAJ LOGISTICKOG SUSTAVA ZRACNIH LUKA NA RAST PUTNICKOG PROMETA Lovri¢, Mirko
GERILSKI MARKETING U REPOZICIONIRANJU TURISTICKE MARKE MAKARSKE Alujevi¢, Andrea
MARKETINSKA STRATEGIJA UPRAVLJANJA PROIZVODOM NA PRIMJERU SEASPA HIDROMASAZNIH KADA Begonja, Leona
PRIMJENJIVOST ALATA OSJETILNOG MARKETINGA U STRATEGIJI TURISTICKOG RAZVOJA DESTINACIJE Sunji¢, Ela
UPRAVLJANJE MARKETINSKIM SPLETOM U FUNKCIJI JACANJA IMIDTA SPORTSKOG SUBJEKTA Mladini¢, Mislav Pasko

VINSKI TURIZAM KAO DESTINACIJ)SKA IKONA | PLATFORMA RAZVOJA SPECIJALIZIRANIH TURISTICKIH .
Andricevi¢, Jelena

PROIZVODA
ISKORISTIVI RESURSI MAKARSKE RIVIJERE ZA RAZVO)] SPECIJALIZIRANIH PROIZVODA ZDRAVSTVENOG )

Bauk, Josip
TURIZMA
PRODAJNA FUNKCIJA HOTELA KAO PLATFORMA RASTA GODISNJE POPUNJENOSTI Muslim, Antonia
UTJECA) PREFERENCIJA NJEMACKIH TURISTA NA ODABIR TURISTICKE DESTINACIJE Krsticevi¢, Jelena
MARKETINSKO UPRAVLJANJE INFORMACIJAMA U FUNKCIJI JACANJA PRIVLACNOSTI DESTINACIJE Batali¢, Mihaela
UPRAVLJANJE RAZVOJEM SPECIJALIZIRANE UGOSTITELJSKE USLUGE U FUNKCIJI| KONKURENTNOG Reio. Ante

J ’

POZICIONIRANJA




MARKETING U FUNKCIJI TRTISNE PRILAGODBE POSLOVANJA TURISTICKE AGENCIJE

Vico, Julia

UTJECAJ LOKALNE ZAJEDNICE NA IMIDZ MARKE DESTINACIJE NA PRIMJERU OTOKA KORCULE

Unkovi¢, Maja

REPERKUSIJE INDUSTRIJE KOCKANJA NA IMIDZ TURISTICKE DESTINACIJE

Matuli¢, Ana

MARKETINSKO UPRAVLJANJE DESTINACIJOM U FUNKCIjI RAZVOJA LOVNOG TURIZMA

Radi¢, Stjepan

UPRAVLJANJE E-PROMOCIJOM WEB SHOPA NA POSLOVNOM SLUCAJU

Kvinta, Ivan

Marketing u funkciji upravljanja imidzom banaka

Bosnjak, Romana

TRAVEL BLOGOVI U FUNKCIJI PRIVLACENJA NOVIH TURISTA U DESTINACIJU

Djak, Katarina

UPRAVLJANJE DRUSTVENIM MREZAMA LUKSUZNOG HOTELA U CILJU JACANJA LOJALNOSTI GOSTIJU

Tokié, lvana

UPRAVLJANJE SPORTSKIM PROIZVODOM U KREIRANJU SPORTSKE MARKE

Salov, Duje

WEB MARKETING U FUNKCIJI JACANJA IMIDZA SPORTSKOG KLUBA

Bogdan, Andrea Rafaela

ZNACA] UPRAVLJANJA PROIZVODOM NA PRIMJERU CRO-GO d.0.0

Gotovac, Tonka

IMPLEMENTACIJA DESTINACIJSKIH IKONA | RESURSA U KONCEPT RE-BRENDINGA RESORTA (BLUESUN - BOL)

Matuli¢, lvana

METRIKE MARKETINGA U PROCESU REPOZICIONIRANJA DRUSTVA ZA OSIGURANJE

Kvinta, Nina

Marketing u funkciji financiranja sportskih subjekata u post tranzicijskim zemljama

Rezi¢, Jurica

RESURSI ZA RAZVO] TAMNOG TURIZMA NA PROSTORU DALMACIJE

Filipovi¢, Matea

STRATESKI MARKETING PLAN TURIZMA U UPRAVLJANJU TURISTICKIM RAZVOJEM DESTINACIJE

Rogosi¢, Sonja

STRATESKO UPRAVLJANJE TURISTICKIM RAZVOJEM DESTINACIJE (NA POSLOVNOM SLUCAJU OPCINE
PODSTRANE)

Rodi¢, Anea

Autenti¢no Ciovo

Petricevi¢, Marija

IDENTITET | POTENCIJALNI RESURSI DESTINACIJE U FUNKCI)I JACANJA TURISTICKOG IMIDTA

Dotur, Viktorija

UCINKOVITOST MARKENTISKIH ALATA ZA DRUSTVENE MREZE U UPRAVLJANJU MANIFESTACIJOM NA
POSLOVNOM SLUCAJU

Jerkié, lvan

KULTURNI RESURSI U KREIRANJU SPECIJALIZIRANIH TURISTICKIH PROIZVODA GRADA KASTELA

Begonja, Ruzica

MARKETING U RAZVOJU FUNKCIJE PRODAJE HOTELA

Cizmi¢, Josipa

OSJETILNI MARKETING | PONASANJE POTROSACA

Cuk, Andrea

UTJECAJ INFORMATIVNOSTI WEB STRANICE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA NA POSJECENOST DESTINACIJE

Curi¢, Katarina




VISEDIMENZIONALNI PRISTUP U BRENDIRANJU TURISTICKE DESTINACIJE (STUDIJA SLUCAJA: SIBENIK -
TVRDAVE)

Topi¢, Martina

MARKETINSKO UPRAVLJANJE DESTINACIJOM ZA DEFINIRANJE STRATEGIJE BRENDIRANJA (POSLOVNI SLUCA):
GRAD SPLIT)

Balancin, Franko

INTERNET KAO LOGISTICKA PLATFORMA ZA MARKETINSKE AKTIVNOSTI NISKOTARIFNIH AVIO-KOMPANIJA

Markovi¢, Marija

Meduovisnost upravljanja markom i odrzivost razvoja prekograni¢ne turisticke destinacije

Vitner Markovi¢, Silvija

E-PROMOCIJA U FUNKCIJI POZICIONIRANJA TEKSTILNE ROBE NA TRZISTU

Butigan, Ivana

GERILSKI MARKETING U UPRAVLJANJU MARKOM SPECIJALIZIRANOG TURISTICKOG PROIZVODA

Zec, Suzana

IMPLEMENTACIJA SPECIJALIZIRANIH TURISTICKIH PROIZVODA TEMELJENIH NA KRAJOBRAZU U MARKETINSKI
SPLET HOTELA U BRELIMA

Kristi¢, Josip

MARKETING STRATEGIJA U FUNKCIJI DIFERENCIJACIJE USTANOVE ZA ZDRAVSTVENU NJEGU

Gojsali¢, lvica

MARKETINSKO UPRAVLJANJE PRODAJNIM POSLOVANJEM

Kuzmanié, Mario

PERCEPCIJA ZADOVOLJSTVA STUDENTSKE POPULACIJE PONUDOM INTERNET | MOBILNOG BANKARSTVA U RH

Kosti¢, Andela

RAZVO]J | UPRAVLJANJE ODBOJKASKIM MANIFESTACIJAMA U TURIZMU

Maretié, Valentina

UPRAVLJANJE INTEGRIRANOM MARKETINSKOM KOMUNIKACIJOM NA POSLOVNOM SLUCAJU

Buvelek, Filip

AKTIVNOSTI U UPRAVLJANJU RAZVOJEM NOVOG PROIZVODA

Landikusi¢, Dina

AKTUALNI TEORIJSKI PRISTUPI U UPRAVLJANJU RAZVOJEM NOVOG PROIZVODA

Odak, Petra

DESTINACIJSKE IKONE | RAZVO)] SPECIJALIZIRANIH TURISTICKIH PROIZVODA PELJESCA

Ivandi¢, Renata

MARKETING U FUNKCI)I JACANJA IMIDTA AMATERSKOG SPORTSKOG KLUBA

Bauk, Josip

MARKETING U TRGOVANJU UMJETNICKIM DJELIMA

Batali¢, Mihaela

MARKETINSKO UPRAVLJANJE PONUDOM RURALNOG TURIZMA DALMATINSKE ZAGORE U CILJU POVECANJA
TURISTICKE POSJETE

Gverié, Kristina

METRIKE MARKETINGA U UPRAVLJANJU CIJENAMA NA PRIMJERU PODUZECA GALIJA D.O.O.

Marijan, Linda

POZICIONIRANJE CARTER KOMPANIJE KROZ INTEGRIRANI NAUTICKI PROIZVOD

Babi¢, Anamarija

PRIMJENJIVOST STRATEGIJE GERILSKOG MARKETINGA U POZICIONIRANJU TURISTICKE DESTINACIJE

Simici¢, Jelena

STRATEGIJA GLOBALNOG POZICIONIRANJA MARKE DESTINACIJE - OTOK BRAC

Ceperni¢, Vojna




STRATEGIJE MARKETINGA U PODUZETNICKOM GRABEVINARSTVU NA PODRUCJU GRADA SPLITA

Jakovcevi¢, Maroje

UPRAVLJANJE KULTURNO POVIJESNIM RESURSIMA OTOCNE DESTINACIJE ZA GLOBALNO POZICIONIRANJE

Siris¢evi¢, Katica

UPRAVLJANJE MULTIMEDIJALNOM PROMOCIJOM DESTINACIJE ZA PRIVLACENJE NOVIH TURISTICKIH
SEGMENATA

Spar, Ane

USMENA PREDAJA U UPRAVLJANJU PROIZVODOM

Budimir Bekan, Tea

Centar za potpunu regeneraciju

Mikuli¢, Ana

KREIRANJE TURISTICKE MARKE ZAOBALNE DESTINACIJE ,,CETINSKA KRAJINA“

Kati¢-Kuredza, Mariela

PERCEPCIJA PROMOTIVNIH PORUKA PRI DONOSENJU KUPOVNE ODLUKE

Rezo, Danijela

UPRAVLJANJE MARKETINGOM U HOTELIJERSTVU

Kanaet, Merita

UPRAVLJANJE PROMOTIVNIM SPLETOM HOTELA ZA JACANJE IMIDZA

Jovanovié, Marija

MARKETINSKO UPRAVLJANJE MANIFESTACI)SKOM PONUDOM TURISTICKE DESTINACIJE - OMIS

Mimica, Andrija

Razvoj i komercijalizacija novog eko proizvoda

Pavici¢, Ana

SEGMENTACIJA | POTECIJALI TRZISTA NEKRETNINA U DALMACIJI

Ljepoti¢, Matea

UPRAVLJANJE MARKETINGOM U FUNKCIJI POZICIONIRANJA INTEGRIRANOG HOTELSKOG PROIZVODA

Alujevi¢, Andrea

UPRAVLJANJE MARKETINGOM U FUNKCIJI POZICIONIRANJA INTEGRIRANOG HOTELSKOG PROIZVODA

Alujevi¢, Andrea

Upravljanje marketingom u cilju turistickog razvoja destinacije na primjeru Tucepi

Sevelj, Bina

DRUSTVENE MREZE U FUNKCIJI JACANJA IMIDZA | KROVNE MARKE DESTINACI)SKE PONUDE

Banovac, Ada

STRATEGIJA UPRAVLJANJA MARKOM U SVRHU JACANJA IMIDZA SPORTSKOG SUBJEKTA

Saroti¢, Goran

Analiza resursa zaobalne destinacije Imotski u svrhu kreiranja turisticke marke

Ujevi¢, Anela




