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SUMMARY



1. UVOD:

1.1. Definicija problema

Grad Sinj, smjesten u Dalmatinskoj zagori nudi brojne manifestacije raznolikog karaktera.
Kroz povijest Sinj je bio suofen s raznim dogadajima, Koji su se uspjeli o¢uvati i odrzati
sjeanje na njih kroz brojne manifestacije koje se i danas odrzavaju. Rastu¢im trendom
manifestacijskog turizma javlja se potreba za analizom tih istih manifestacija i njihovih
ucinaka. Problematika rada se odnosi na potrebu za analizom postojecih manifestacija u gradu
Sinju, odredivanje razine njihove vaznosti i1 potencijala iz turisticke perspektive te davanje

preporuka za njihov buduéi razvo;j.

1.2. Cilj rada

Ovim radom Zzeli se izdvojiti odredeni proizvod koji bi diferencirao ponudu Sinja od ostalih
destinacija i tako uSao na posebnu trzi$nu niSu i privukao novi tip posjetitelja. Kako bi se taj
proizvod izdvojio potrebno je analizirati stanje postoje¢ih manifestacija. Analiza stanja
manifestacija koja ¢e se iznijeti u ovom radu Se odnosi na razdoblje u godini u kojem se

odrzavaju, tip posjetitelja koji privlace i njithovu veli¢inu.

1.3. Metode rada

Metode koje su koriStene pri pisanju ovog rada su metoda analize, indukcije, dedukcije,
deskripcije te analiza sekundarnih podataka. Prikupljanje i analiza sekundarnih podataka je
obradena iz relevantne strucne literature koja se bavi objaSnjavanjem teorije manifestacija.
Ostale metode su koristene u poglavljima gdje je bilo potrebno dodatno analizirati i objasniti
pojmove koji su koriSteni. Na kraju rada predstavljeno je misljenje o problematici koja se

obradivala u radu.



1.4. Struktura rada

Rad se sastoji od 6 dijelova. U prvom dijelu se obraduje problematika i ciljevi ovog zavr§nog
rada kao ujedno i metode koje su koristene pri pisanju. U drugom dijelu se pobliZze objasnjava
pojam manifestacija i sama definicija i sveobuhvatnost manifestacijskog turizma. Treéi dio
iznosi resurse koje grad Sinj sadrzi dok u cCetvrtom dijelu se analiziraju postojece
manifestacije tog grada. Peti dio predlaze moguénosti za daljnji razvoj manifestacija a

posljednji, Sesti dio donosi zakljucak cijelog rada i analize koja je provedena.



2. MANIFESTACIJSKI TURIZAM

2.1. Turizam i njegovi selektivni oblici

Termini turist 1 turizam su sveprisutni u danasnjem drustvu te se iz tog razloga javlja i potreba
da se poblize definiraju i pojasne. Postoji mnostvo definicija s raznih aspekata ljudi koje se
bave turizmom. Oni koji putuju turizam smatraju rekreacijom, dokolicom, godiSnjim
odmorom 1 slicno dok oni koji se bave turizmom definiraju ga kao profesiju, intenzivan rad,
zaradu, itd. Doprinos koji turizam ostvaruje ocituje u kulturnom i obrazovnom uzdizanju,
zblizavanju ljudi i miru, zdravlju, a ujedno i utjece na podizanje produktivnosti rada, platnu
bilancu, razvoj nedovoljno razvijenih krajeva itd. Teorije o porijeklu definicije i pojma
turizam sezu u davnu proslost, jo§ od samih pocetaka ¢ovjecanstva i putovanja, te one ukazuju

na razli¢itost gledanja na ovu pojavu’.

Na konferenciji statisti¢ara u Vancouveru 2001. potvrdena je finalna verzija definicije turizma
koja definira stranu potraznje te koja se od prethodnih razlikuje prije svega u tome §to umjesto

pojma "uobicajeno mjesto boravka" uvodi termin "uobicajeno okruzenje":

"Turizam obuhvacéa sve aktivnosti osoba koje putuju i borave u mjestima izvan svoga
uobicajenog okruzenja u vremenu do maksimalno godine dana u svrhu odmora, poslovnih

razloga te drugih razloga za koje nisu plaéeni u mjestu koje posjeéuju"?.

Turisti dolaze u destinaciju iz zelje da zadovolje svoje specificne interese, te je na temelju
toga doslo do razvoja specifi¢nih oblika turizma. Taj razvoj brojnih vrsta i specifi¢nih oblika
turizma postaje rezultat isprepletanja turistiCke potraznje, turistiCke ponude i turistickih
posrednika. Sukladno tome, tradicionalni kriteriji koju bili do sada prisutni medu turistima
nisu dovoljni za zadovoljavanje turisticke potraznje, nego se treba neprestano prilagodavati
novonastalim zahtjevima turista. Specificne oblike turizma moguce je razvrstati u dvije
osnovne skupine, a to su specifi¢ni oblici turizma €iji se razvoj temelji pretezno na prirodnim
resursima, te oblici turizma Ciji se razvoj temelji na posebno pripremljenim (drustvenim)

resursima®. Svakodnevno se susreéemo s tim da u praksi 1 teoriji postoje razli¢itosti tako da i

! Petri¢, L., Osnove turizma, Ekonomski fakultet, Split, 2003., str 18.
ZVanhove, N., The economics of tourist destinations, Elsevier, London, 2005., str 14.
3(vZavIek, N. et al.: Turizam — ekonomske osnove i organizacijski sustav, Skolska knjiga, Zagreb, 2011., str. 40.



van ove dvije skupine postoje razni drugi specifi¢ni oblici turizma koji zauzimaju svoje

trziSne nise.

2.1. Definiranje i obiljeZja manifestacija

Manifestacijski turizam jedan je od najatraktivnijih selektivnih oblika turizma i svake godine
raste broj ljudi koji sudjeluju u razli¢itim dogadanjima. Omogucuje turistima bogat izbor
kulturnih zbivanja, sport i rekreaciju, zabavu i obilaske u arhitektonski vrijednim i
zanimljivim urbanim cjelinama i jo§ mnostvo toga. Manifestacije sve vise doprinose, ne samo
ekonomskom, ve¢ i drustvenom i kulturnom blagostanju. No, tu su i drugi brojni ucinci na
prostor u kojem se manifestacije odvijaju. Termin manifestacije (dogadanja) se odnosi na
posebne rituale, prezentacije, predstave ili proslave koje se unaprijed planiraju i stvaraju da bi
se njima obiljezili posebni dogadaji ili postigli posebni drustveni, kulturni ili korporativni
ciljevi®. Manifestacije odnosno dogadanja se mogu se organizirati radi proslave: nacionalnih
praznika, znacajnih javnih dogadaja, jedinstvenih kulturnih ostvarenja, velikih sportskih
dogadaja/susreta, korporativnih proslava, trziSnih dogadaja (sajmovi), lansiranja novih
proizvoda itd.>. To ukazuje na $iroku ponudu te time i na problem u definiranju turizma.
Organiziranje manifestacija koje postaje osnovnim motivom putovanja obuhvaca veé
znacajan udio turista na turistiCkom trzistu, te je turizam manifestacija zabiljezio dinamican
razvoj. Manifestacijski turizam mozemo sagledati iz tri perspektive. Iz destinacijske
perspektive on je u sluzbi razvoja planiranih dogadaja kao turistickih atrakcija, katalizatora,
animatora, kreatora imidza i marketinga te destinacije. 1z perspektive individualnog dogadaja
ovaj oblik turizma predstavlja prihvacanje i primjenu marketinSke orijentacije koja za cilj ima
privlacenje turista. Tre¢a perspektiva sagledavanja manifestacijskog turizma jest s aspekta
turisticke potraznje. U tom slucaju manifestacijski turizam odnosi se na putovanje s ciljem
posjec¢ivanja dogadaja bilo to kao primarni razlog za putovanje ili kao usputna zanimacija na

putovanjima van svog mjesta boravka®.

*Piveevi¢, S. (2017), Upravljanje manifestacijama, interni nastavni materijali/skripta, Ekonomski fakultet
SveuciliSta u Splitu. str. 7

> Pivéevi¢, S. op. cit. str. 8

®pivéevi¢, S. (2017), op. cit. str 17.



2.2. Klasifikacija manifestacija

Kada je rije¢ o podjeli manifestacija vazno je spomenuti da se manifestacije mogu grupirati s
obzirom na dva najvaznija kriterija, a to su prema veli¢ini i prema formi ili sadrzaju
manifestacije. S obzirom na veli¢inu, naj¢eS¢a podjela je na: mega manifestacije, potpisne ili
znadajne/kljuéne manifestacije, velike manifestacije i lokalne manifestacije’. Mega
manifestacije su toliko velike da tijekom njihova odrzavanja ukljuce cijelu nacionalnu
ekonomiju i uzivaju veliku medijsku pracenost. Potpisne ili znacajne/kljucne manifestacije se
U potpunosti identificiraju sa duhom nekog mjesta, grada ili regije da poStuju njen nadaleko
prepoznatljiv simbol. Radi se o jednom ili viSe puta odrZzanim manifestacijama koje su
razvijene ponajprije kako bi se povecala svjesnost, privlacnost i profitabilnost turisticke
destinacije na kratki i/ili dugi rok. Takvi dogadaji oslanjaju se na status, jedinstvenost i
vaznost, s ciljem privlaéenja pozornosti. Velike manifestacije definiramo kao znacajne
manifestacije koje su u stanju, s obzirom na svoju veli¢inu i medijski interes, privuci velik
broj posjetitelja, medijsku pokrivenost i ostvariti znacajan ekonomski ucinak. Lokalne
manifestacije su najmanje manifestacije s obzirom na veli¢inu. Vecina zajednica kreira
festivale 1 dogadaje koji ciljaju pretezno na lokalno stanovnistvo, te se prireduju zbog njihove
drustvene 1 zabavne vrijednosti. Takve manifestacije mogu se nac¢i u gotovo svakom mjestu ili
gradu, te ¢esto proizvode brojne pozitivne efekte poput budenja osjecaja ponosa u zajednici i
jacanja osjecaja pripadnosti. Veli¢ina manifestacije ne moze se tek jednostavno definirati
koriste¢i apsolutne veli¢ine nego se treba sagledati u kontekstu dane destinacije 1 njenih
mogucénosti, $to posebice vrijedi za mega manifestacije. Tako neka manifestacija i manjeg
volumena moze biti mega za odredenu destinaciju jer u njoj generira natprosje¢ne dolaske
turista, ekonomske koristi 1 ometanje uobi¢ajenog drustvenog Zivota. S obzirom na sadrzaj
postoji mnogo podjela manifestacija. Najprikladnija podjela bi bila na poslovne manifestacije,
festivale i kulturne manifestacije, zabavne manifestacije i sportske manifestacije. Poslovne
manifestacije obuhvacaju sve vrste poslovnih okupljanja, koji okupljaju ljude prije svega radi
razmjene informacija. Festivali i kulturna dogadanja sadrze mnostvo manifestacija koje
predstavljaju vazan izraz ljudske aktivnosti 1 doprinose druStvenom i kulturnom Zivotu.
Zabavne manifestacije ukljucuju razlic¢ite koncerte i nastupe raznih izvodaca a Cesto su vrlo
vazan dio suvremenog drustva i neke od njih su klasificirane kao velika i znacajna dogadanja.

Vecina globalnih mega manifestacija spada u kategoriju sportskih manifestacija §to dovoljno

"Pivéevi¢, S. (2017), op. cit. Str 8.



govori o znacaju sporta u industriji manifestacija. Medutim, o ovoj kategoriji nisu samo mega
dogadanja nego i sportska dogadanja razli¢ite veli¢ine i razine (lokalne, regionalne,
nacionalne, medunarodne, globalne te profesionalne i amaterske)®. Osim ove podijele, postoji i
niz drugih podjela manifestacija, no ova se podjela pokazala najprikladnijom zbog svoje

sveobuhvatnosti.

2.3. Pozitivni i negativni ucinci razvoja manifestacija

Dogadaji se organiziraju iz potrebe kreiranja atrakcije koja ¢e biti samodostatna da motivira
posjetitelje na putovanje te da bude dovoljno upecatljiva da ostavi trag u svijesti posjetitelja i
kreira nezaboravnu uspomenu®. Zemlje i gradovi u kojima se odrzavaju velike manifestacije
predstavljaju ih kao rjeSenje brojnih problema, no nemaju svi dogadaji isklju¢ivo pozitivan
utjecaj na razvoj turizma. Bitno je nauciti iz negativnih primjera, sagledati sve razlike

prednosti i nedostataka organiziranja velikih manifestacija.

Neki od pozitivnih ucinaka razvoja manifestacija na turizam su jednostavno i ucinkovito
privladenje ciljne potraznje, budu¢i da se manifestacije usmjerene to¢no odredenoj ciljnoj
skupini. Ukoliko neke manifestacije budu uspjesne, a turisti zadovoljni na¢inom izvodenja,
spremni su produziti duljinu boravka u destinaciji, te time utjecati na povecanje prihoda
gradova domacina. Ukoliko turisti¢ki promet u gradova domacina poraste, da bi ugostitelji
zadrzali turiste morat ¢e dodatno zaposliti ljude, naro€ito domicilno stanovnistvo i tako
pogodovati lokalnoj zajednici i nacionalnoj ekonomiji. Manifestacije u svojoj osnovi
podrazumijevaju masovnost, a masovnost donosi moguénost izgradnje ili adaptacije objekata,
te utjeCe na preusmjeravanje turistickih tokova u razvijanje ostalih oblika turizma. Budu¢i da
uspjesnost manifestacija rezultira pove¢anjem prihoda drzave, te dodatnog zaposljavanja, time
se utjeCe i na unapredenje poslovanja subjekata turisticke ponude i javnog sektora, te time
dolazi do jacanja konkurentnosti i u konacnici do prosirenja turistickog trziSta. Naravno,
navedeni utjecaj se ne bi ostvario ukoliko manifestaciju ne bi popratila medunarodna
medijska izloZenost, te publicitet. Svi ovi pozitivni uéinci su pozeljni u turizmu jer vode ka

vec¢em zadovoljstvu turista, ali i gospodarskih subjekata.

Razvoj manifestacija takoder ima i mnoge negativne ucinke za destinaciju i turizam opéenito.

Ovi ucinci, kao 1 pozitivni, mogu biti drustvene i kulturne naravi, fizicki i ekoloski, politi¢ki

®piveevi¢, S. (2017), op. cit. str. 10-15.
’Mrnjavac E. (2010), LogistiZki menadZment u turizmu, Sveuilidte u Rijeci, str. 87



te turisticki i ekonomski'®. Neki od negativnih uc¢inaka su ti da velike manifestacije iziskuju
velike troSkove organizacije. Nakon zavrSetka manifestacija ostaju mnogi neiskoriSteni
smjestajni 1 drugi turisticki receptivni kapaciteti. Potrebno je spomenuti da Cesto destinacije
medusobno ne suraduju oko organizacije dogadaja, posebice u vrijeme sezone, te se
dogadanja odvijaju istovremeno u ¢ak dvije susjedne opcine. Takva podudarnost dogadaja
kod posjetitelja i lokalnog stanovniStva izaziva zbunjenost i dvojbu oko dolaska. Mnoge
manifestacije zagaduju okoli$, tu se najcesce radi o razliitim festivalima gdje najvise ima
mlade populacije koji otpad odlazu svugdje i prave buku. Budu¢i da je najveca posjecenost
manifestacija u sezoni, dolazi do manjka pojedinih usluga kao Sto su turisticki vodici, taksi
sluzbe 1 sli¢ni problemi koji nastaju zbog guzve. Gradovi domacdini da bi ostvarili §to veéi

: N . : o s . 11
prihod, podizu cijene proizvoda i usluga Sto Stetno utjee na domicilno stanovniStvo™.

Pri organiziranju manifestacije organizatori dogadaja moraju dobro razmisliti i uzeti u obzir
negativne strane manifestacije, te isto tako uzeti u obzir pozitivne strane i zadovoljstva

pojedinaca i cijele zajednice koje im pruza odrzavanje manifestacije.

2.4. Uloga manifestacija u kreiranju turisticke ponude destinacije

Manifestacije, odnosno planirani dogadaji zadiru gotovo u svaki aspekt zivota, bilo da je rije¢
o socijalnom, kulturnom, ekonomskom ili politickom aspektu. Kombinacijom socioloskih,
ekonomskih i kulturnih ucinaka manifestacijskog turizma utjeCe se na stvaranje imidza
destinacije. Manifestacije se ubrajaju medu osnovne elemente koje destinacija sadrzi i koji
privlace turiste da posjete tu odredenu destinaciju. Manifestacije osim atrakcije mogu biti
iskoriStene kao pokretaci ozivljavanja nekog mjesta i kreatori privlacne atmosfere. Oc¢ito je da
vecina manifestacija utjeCe na oblikovanje imidza destinacije ili zemlje, a samim time vode
do Zzeljene percepcije destinacije kao potencijalnog odrediSta putovanja. Nekolicina
manifestacija nisu ekonomski opravdane ili pak biljeze gubitke, no unato¢ tome odrzavaju se i
ponovno organiziraju zbog zadrzavanja Zeljenog imidza kojeg donose te manifestacije.
Manifestacije se smatraju pokretac¢ima regeneracije gradova bilo putem postizanja imidza ili
razvoja infrastrukture. Mnoge manifestacije privlace investitore u taj grad i poti¢u gradnju.
Najvise je to vidljivo u sektoru ugostiteljstva, stvaraju se i nova radna mjesta te poti¢u obnovu

I razvoj infrastrukture, a odredene vrste manifestacija dovode do gradnje i poboljsanja s njima

10 Pivcevi¢, S. (2017), op. cit. str. 48.

MKesar 0.: Specifi¢ni oblici turizma, nastavni tekst za predavanje na kolegiju Specifi¢ni oblici turizma na
Ekonomskom fakultetu u Zagrebu, 2012.

http://www.efzg.unizg.hr/UserDocsImages/TUR/Web Manifestacijski%20turizam.pdfpristupljeno (13.6. 2018)

9


http://www.efzg.unizg.hr/UserDocsImages/TUR/Web_Manifestacijski%20turizam.pdf

povezanih sadrZaja (npr. sportske manifestacije). Uloga manifestacija ogleda se i kroz
poticanje manifestacijskih turista da trose tijekom manifestacije i u destinaciji, ali i u izgradnji
novih odnosa'®. Destinacija moZe imati vrlo razvijenu turisticku ponudu, no ako njena
promocija nije dovoljno napredovala na medunarodnoj razini, onda ta destinacija nece
ispunjavati svoj potpuni potencijal i turisticki kapacitet. Promocija je jedan od klju¢nih
faktora razvoja turizma te je potrebno uloziti veéi broj izvora i nov€anih sredstava kako bi se

destinacija $to bolje promovirala javnosti.

12Getz, D. (2007): EventStudies: Theory, researchandpolicy for plannedevents, Elsevier, UK, str. 142.
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3. RASPOLOZIVOST TURISTICKIH RESURSA GRADA SINJA

Sinj je grad u srediSnjem dijelu Dalmatinske zagore, smjeSten uz zapadni rub prostrana
sinjskog polja na raskrizju vaznih prometnica koje iz priobalja vode u unutrasnjost. Sinj se
nalazi u srcu Dalmatinske zagore, na 320 metara nadmorske visine, 30 km udaljen od
Jadranskoga morate povrSinel94,27 km?. Okruzen je planinama KameSnicom, Svilajom i
Dinarom a dodatnu vrijednost tom kraju daje Cista rijeka Cetina za koju je u proslosti postojao
epitet bisera Dalmatinske Zagore. Danas ta ista rijeka iz godine u godinu postaje sve
znafajniji faktor turistiCke ponude te destinacije. Grad Sinj obuhvaca naselje Sinj te jo§ 13
dodatnih naselja koji gravitiraju gradu, a to su: Bajagi¢, Brnaze, Citluk, Glavice, Gljev,
Jasensko, Karakas$ica, Lucane, Obrovac Sinjski, Rados$i¢, Suha¢, Turjaci i Zelovo®®. Sinj ima
kontinentalnu klimu, zbog ¢ega su zime u toj destinaciji ostre i hladne, a ljeta su vruca i
vlazna. Smjesten je u kotlini i stoga je jedan od vruc¢ih gradova ljeti, a hladnijih zimi u
Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji**. Prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2011. godine Sinj s

uzom okolicom ima 24 826 stanovnika, dok u samom gradu Zivi 11 448 stanovnika™.

3.1. Povijest grada Sinja

Arheoloski pronalasci svjedofe o naseljenosti cetinskoga podru¢ja jo$ iz prapovijesnih
razdoblja. Brojni nalazi od kraja bakrenog do sredine bron¢anog doba pripisuju se tzv.
cetinskoj kulturi. Pogodan geografski polozaj, $pilje, uzvisine i plodna polja pogodovali su
razvoju poljodjelstva, a na planinskim obroncima i stocarstva. Ve¢ od same proSlosti, Sto zbog
plodnog tla zahvaljujuéi rijeci Cetini a Sto zbog Cinjenice da se nalazio na sjeciStu putova,
Grad Sinj je imao znacajnu ulogu za niz naselja u svojoj okolici. Sinj iako mali gradi¢ ima
znacajnu i bogatu povijest koja se veZe uz njegovo postojanje, u bron¢anom dobu se javljaju i
starosjedioci na ovim prostorima, pripadnici ilirskog plemena Delmata koji svoj razvoj
nastavljaju sve do dolaska Rimljana. Delmati su se dugo suprotstavljali rimskoj vlasti, no
mnogobrojni ustanci su uguseni u krvi. Nakon pada Rimskoga Carstva, ucestale su barbarske

provale. Pocetkom 7. stoljeca, iz Bijele Hrvatske, dolaze Hrvati i naseljavaju se na podrucje

B3 Turisti¢ka zajednica grada Sinja [Internet] dostupno na: http://www.visitsinj.com/hr/Sinj/15/osnovne-
informacije pristupljeno 15.9. 2018

“Turistika zajednica grada Sinja,[Internet] , dostupno na: http://www.visitsinj.com/en pristupljeno 17.6. 2018.
YDrzavni zavod za statistiku, dostupno na:
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/censustabsxls.htm pristupljeno 17.6.2018.
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Dalmacije. Formiraju se prve drzavne tvorevine, hrvatske knezevine, a kasnije i kraljevina,
kada je Sinj kao utvrdeni grad, bio sjediste Cetinske Zupanije. Godine 1715. odigrala se
najvaznija bitka, kada je 700 sinjskih branitelja odbilo napad viSe desetaka tisu¢a Turaka.
Uznemirena turska vojska, oslabljena gladu i pojavom srdobolje, napusta Cetinsku krajinu.
Upravo na temelju ove bitke Grad Sinj je izgradio jednu od najljepsih i najznacajnijih prica

koje prikazuju i Cuvaju identitet i povijest ovoga gradica.

3.2. Resursna i atrakcijska osnova

3.2.1. Prirodni resursi i kulturna bastina

Grad Sinj, smjesten u Dalmatinskoj zagori svojom pozicijom obiluje mnogim prirodnim
ljepotama a ujedno je 1 od velikog povijesnog znacaja za razvoj Dalmacije. Sinjsko podrucje
je naseljeno jo§ od doba neolitika, te se stalnim naseljavanjem, ratovima te promjenama
mletacke 1 turske vlasti u gradu Sinju i njegovoj blizoj okolici nasao veliki broj kulturno
povijesnih ostataka. Dalmatinska Zagora je izuzetno povoljna za razvijanje ruralnog turizma.
Atraktivni prirodni resursi na ovom podrucju omogucuju bavljenje aktivnostima kao Sto su
planinarenje, Setanje, penjanje, lov, ribolov, biciklizam te aktivnosti na rijekama i jezerima. U
Sinju 1 okolici postoji tek manji broj seoskih gospodarstava i obiteljskih izletiSta, poput
seoskog gospodarstva Panj, obiteljskog izletiSta Mustang i1 seosko domacinstvo Podastrana u
kojima se nude razlicite rekreacijske aktivnosti, uzivanje u autohtonoj domacoj kuhinji i
smjestaj u apartmanima’®. U suradnji sa udrugama nude se i razne sportsko rekreacijske
aktivnosti. Rijeka Cetina te planine koje okruzuju grad su pravi mali dragulj u kreiranju
turisticke ponude. Turbulentna proslost i viSestoljetna kultura Zivota na ovom podrucju
uzrokovala je to da se Sinj moZe di€iti svojim materijalnim i nematerijalnim kulturnim
dobrima koja se i danas njeguju. Na listi zaSti¢enih kulturnih dobara Republike Hrvatske
nalazimo i brojnu nematerijalnu kulturnu bastinu grada Sinja. Medu njima se nalaze:

o viteSka igra Sinjska alka,

¢ nijemo kolo Dalmatinske zagore,

e cetinska lada,

e sinjska rera,

e godisnji pokladni ophodi maskara podkamesnickih sela,

e tradicijsko loncarstvo ru¢noga kola u Potravlju,

' Turisti¢ka zajednica grada Sinja, [Internet], dostupno na http://www.visitsinj.com/hr pristupljeno 15.9.2018
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e pripremu sira iz mjesSine na podruc¢ju Zagore, Velebita i Like,

e priprema tradicijskog jela ,,Sinjski arambasi®,

e umijeée gradnje lade u Otoku kraj Sinja*’.
Vrijednost nijemoga kola Dalmatinske zagore prepoznao je i UNESCO te ga 2011. godine
uvrstio na Reprezentativnu listu nematerijalne kulturne bastine CovjeCanstva, kao ujedno i
vrijednost Sinjske alke koju 15. studenoga 2010. upisuje na popis nematerijalne svjetske

bastine u Europi®.

U promociji turistike destinacije kulturni resursi su vrijednosti koje se mogu istaknuti kao
vodeci proizvod destinacije. Ono $to jednu destinaciju ¢ini drugacijom od ostalih jest njezina
kulturna bastina. U samom centru grada Sinja posebno isti¢emo utvrdu Kamicak i tvrdavu
Stari Grad. One su odigrale veliku ulogu u obrani Sinja od najezde Turaka i danas na tom
dogadaju se kreira imidz grada. U tvrdavi Stari Grad nalazi se crkva sv. Mihovila u koju su
franjevci iz Rame polozili ¢udotvornu sliku Gospe od Milosti koja je prema narodnoj predaji
pomogla pri obrani grada 1715. godine. Da bi iskazali Cast i zahvalnost nebeskoj zastitnici na
tvrdavi je podignut broncani kip Gospe Sinjske, a sam put do tvrdave Cini 14 postaja Kriznog

puta. Cijela tvrdava je pod zastitom Ministarstva kulture Republike Hrvatske™.

Utvrda Kamicak smjeStena je na breZuljku pored Starog Grada a sluZila je kao promatra¢nica.
Njezin zvjezdolik izgled zaokruZzuje brezuljak te nakon obnove 2016. godine postaje omiljeno
mjesto za uzivanje u pogledu na grad, tijekom ljetnih mjeseci sluzi kao pozornica te je ujedno

pod zastitom Ministarstva kulture RH?.

Nadalje, Alkarski dvori (Kvartiri) koji su sagradeni 1760. godine kao utvrda u obliku
cetverokuta s dva sklopa zgrada. Kroz povijest su ih koristile sve vojske koje su boravile na

podrucju Sinja®.

Skulptura ,,Tri generacije smjeStena u Gradskom parku predstavlja trojicu Sinjana, obucenih

. . : . y 22
u narodnu nosnju, koji na podignutim rukama drze alku™.

YTuristi¢ka zajednica grada Sinja, [Internet], dostupno na http://www.visitsinj.com/hrpristupljeno 17.6.2018
¥ Turisticka zajednica grada Sinja op.cit.
PTuristicka zajednica grada Sinja op.cit.
*Turisticka zajednica grada Sinja op.cit.
*'Turisti¢ka zajednica grada Sinja op.cit.
*Turisti¢ka zajednica grada Sinja op.cit.
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Dokaz da se prvi nogomet zaigrao upravo u Cetinskoj krajini nalazi se upravo u Sinju.
Nadgrobni spomenik sedmogodisnjeg rimskog dje¢aka Gaja Liberija koji u ruci drzi kuglu
ukraSenu mrezasto povezanim Sesterokutima, simbol prave koznate lopte je ¢vrsti dokaz tome.
Pronaden je na lokalitetu Gardun, u blizini Sinja a datira jo$ iz 2. stolje¢a. Danas ga nalazimo

uzidanog u procelje kamene kuce u Vrlickoj ulici u centru Sinj a”,

Od ostalih znamenitosti vrijedno je spomenuti i: fontanu Petrovac, fontanu na Pijaci,

spomenik fra Pavlu Vuckoviéu, Alkarski most, te tri vile - Danek, Tripalo i Vjera.

Svi vrijedni povijesni nalasci ¢uvaju se u tri muzeja: Muzej Cetinjske krajine, Arheoloska

zbirka franjevackog samostana te Muzej Sinjske Alke.

Muzej Cetinske Krajine utemeljen 1956. godine, srediSnje je mjesto istrazivanja i
prezentiranja kulturno — povijesne bastine Cetinske krajine. Muzej obuhvaca arheolosku,
numizmaticku, kulturno — povijesnu, etnografsku 1 prirodoslovnu zbirku te zbirke oruzja,
fotografija i fotografskoga pribora, dokumenata, razglednica, plakata te umjetnicku zbirku u
kojoj su najzastupljeniji umjetnici iz Cetinske krajine. Arheoloski izloSci predstavljeni su
kronoloskim slijedom od prapovijesti preko antike do srednjega vijeka i popraceni su
preglednim tekstovima, legendama, kartama, crtezima i fotografijama. Nakon iskopavanja 1
obnove Alkarskih dvora pronadeni su pokretni arheoloski nalazi koji su dokumentirani i
obradeni te pohranjeni su u Muzeju Cetinske krajine. SmjeSten je u podnozju utvrde

Kamidak?,

U Arheoloskoj zbirci franjevackog samostana se ¢uvaju 1 izlazu arheoloska, numizmaticka i
etnografska zbirka te zbirka crkvenih predmeta. Sadasnji postav potjece iz 1982. g.
Arheoloska zbirka jedna je od najstarijih i najvrednijih u Hrvatskoj. Predmeti koje sadrzava
uglavnom su sluéajni nalazi iz okolice Sinja, posebno s lokaliteta Aequum, blizu sela Citluk,

koje su prikupili samostanski fratri. Najpoznatije djelo zbirke je Heraklova glava®.

Muzej Sinjske Alke Muzej je reprezentativni muzejski okvir koji svojim posjetiteljima, 365
dana u godini, predstavlja tradiciju 1 obicaj koji se njeguje ve¢ 3 stolje¢a. Svecano je otvoren
8. kolovoza 2015. godine u sam osvit proslave velike obljetnice. Muzej Sinjske alke svojim

stalnim postavom doseZe najviSe muzejske standarde, prezentacijske i tehnoloske, te tako

% Turisti¢ka zajednica grada Sinja op.cit.

2 Turisticki vodi¢ grada Sinja, [Internet] dostupno na:
https://issuu.com/tzgradsinj/docs/grad_sinj_vodic?backgroundColor=%2523222222 pristupljeno:15.9.2018
% Turisticki vodi grada Sinja, op. cit. pristupljeno: 15.9.2018
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staje uz bok ostalih vrhunskih muzeja u Republici Hrvatskoj pa i svijetu. Muzejski postav
ukljucuje mnostvo odora, opremu i oruzje sinjskih alkara te alkarske statute i pravilnike koje
donosi u suvremenoj digitalnoj formi. Posebnu atrakciju postava predstavlja prikaz alkarske
povorke nacinjen od drveta u prirodnoj veliCini. Posjetitelji prije ulaska u muzej mogu vidjeti
rekonstrukciju bitke pod Sinjem iz 1715. godine koja se prikazuje u multimedijskoj dvorani

muzeja®®.

Osim muzeja, u Sinju postoje dvije galerije, galerija Sikirica i galerija Galiotovi¢ u kojima se

povremeno organiziraju razne izlozbe® .

3.3. Receptivni elementi destinacije

3.3.1. Smjestaj

Grad Sinj pripada lokacijama koje privlace posjetitelje viSe odlikama svoga prirodnog
prostora i bogatstvom kulturno-povijesne bastine nego kvalitetom, raspolozivoséu i
raznovrsnoS¢u smjestaja 1 novostvorenih turistiCkih atrakcija. U svojoj ugostiteljskoj ponudi
grad Sinj nudi smjestaj u sredistu grada u hotelu Alkar (tri zvjezdice; 48 soba i 4 apartmana) i

u hotelu Matanovi dvori smjestenom nedaleko od Sinja (dvije zvjezdice; 12 soba)®.

Osim toga turistima se nudi smjestaj u privatnim sobama: Fantasia, Masle, Mustang, Marija
Jenji¢, Venezia, Vreba, Jankovi¢ 1 ViSnja Brki¢. Takoder, turisti imaju moguénost odsjedanja
1 u privatnim ku¢ama za odmor: Villi Tripalo s pet zvjezdica, ku¢i za odmor Moj mir s tri
zvjezdice, Vili Ivani s tri zvjezdice i Vili Catipovié s Cetiri zvjezdice. Ostale ugostiteljske
ponude ukljucuju niz konoba te ve¢ ranije nabrojana seoska gospodarstava i obiteljska

C el 2
izletista®®.

Najluksuznija kuc¢a za odmor je svakako Villa Tripalo (5*) gradena 20-ih godina 20.stoljeca
koja se prostire na parceli od preko Cetiri tisuce kvadrata, a nalazi se u mirnom kutku grada
Sinja. Osim bogato opremljene 3 smjestajne jedinice s ukupno 6 kreveta u kuéi se nalazi i

mnostvo popratnih sadrzaja kako bi boravak bio $to ugodnij i,

2 Dokumentacija Muzeja Sinjske alke
’ Turisti¢ki vodi& grada Sinja, op. cit.
28Strategija razvoja grada Sinja [Internet] dostupno na:
https://www.sinj.hr/Portals/12/Inicijalni%20nacrt%20Strategije%20razvoja%20grada%20Sinja-1.pdf str. 64
pristupljeno 22.6. 2018
2 Strategija razvoja grada Sinja, [Internet] op. cit. pristupljeno 22.6.2018
30 . evie .y .. .
Turisticki vodi¢ grada Sinja, op. cit.
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Vazno je napomenuti kako je trenutno u tijeku, u blizini ku¢e za odmor Ville Tripalo,
izgradnja hotela s 5*. Gradi se u palaci Tripalo §to ¢e nedvojbeno prosiriti smjestajnu ponudu
Sinja, te zadovoljiti potrebe gostiju koji traze luksuzniji smjestaj.

U iducoj tablici moze se vidjeti smjeStajna struktura grada Sinja za 2014. godinu kao i opéina

Dicmo i Hrvace.

Tablical: Vrsta i kapaciteti smjeStaja. 2014.9.

Grad Sinj Vrsta smjeStajnog objekta Broj lezaja
Hotelski smjestaj Hotel 3* 107
Kuéa za odmor 5* 6
Privatni smjestaj Privatni smjestaj 3* 42
Privatni smjestaj 2* 10

Dicmo/Hrvace

Kuca za odmor 3* i 4* 64
Privatni smjestaj Privatni smjestaj 3* 50
UKUPNO 279

Izvor: Vlastiti prikaz prema podacima iz Strategije razvoja grada Sinja

1z tablice je vidljivo da veliki udio odlazi na privatan smjestaj te da prevladava smjestaj sa 3*.
Za bududi razvoj, bez poveéanja broja lezaja i raznovrsnosti ponude u samom gradu Sinju,
gdje se broji 165 lezaja, pa ¢ak i ako se tome pribroje lezajevi u susjednim opcéinama,

turisticki razvoj bit ¢e vrlo ogranicen.

3.3.2. Ugostiteljstvo

Sinj i Cetinska krajina su poznati po vrlo ukusnim i jedinstvenim jelima. Gastronomska
ponuda se sastoji od autohtonih jela samog mjesta od kojih su neki ve¢ uvrSteni u listu
zasti¢enih nematerijalnih dobara republike Hrvatske kao §to je ranije ve¢ spomenuto. Jedan od
restorana se nalazi u sklopu hotela Alkar, a tu su restorani Dubrovnik, Zorica, Gam,
restoran/pizzeria Tendi, pizzerie Kvartiri, Malo misto, Fantasia, pizzeria i slasticarnica Pinjur,

konoba Ispod ure i konoba Potkova. U Hrvacama nalazimo restorane Jankovi¢, Vreba,
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Venezia i restoran/pizzeriu Hrv, a na RadoSi¢u je smjeSten restoran/pizzeria Villa Rustika

zajedno s vanjskim bazenom®.

3.4. Analiza turistiCke potraZnje

U narednoj tablici prikazan je broj dolazaka stranih i domacih turista u grad Sinj u

razdobljima sijecanj-listopad za svaku godinu posebno, od 2013. do 2017.godine.

Tablica 2: Dolasci turista

| DOMACI  STRANI _UKUPNO |
2013, 3255 5 780 9035
2014. 3873 6 449 10322
2015. 4140 5 889 10039
2016. 3696 5536 9232
2017. 3934 7192 11126

Izvor: Analiza turisti¢ke sezone 2013;2014;2015;2016:2017.god , TZ SDZ

Prema prikazanim podacima moze se zakljuciti da broj stranih turistiCkih dolazaka kroz
prikazani period od 5 godina (2013.-2017.), varira. U odnosu na 2013.godinu, broj stranih
dolazaka raste,osim u 2016.godini kada strani dolasci biljeze blagi pad. Broj domacih
dolazaka takoder raste tj. u odnosu na 2013.godinu svaka naredna godina biljezi veéi broj

domacih dolazaka.

U sljedecoj tablici prikazan je broj ostvarenih noc¢enja od domacih i stranih gostiju u gradu

Sinju u razdoblju od 2013. do 2017. godine.

Tablica 3: Noéenja turista

| DOMACI STRANI UKUPNO |
2013. 6388 7188 13576
2014. 9301 10 287 19 588
2015. 10 940 12 365 23 305
2016. 8 662 8623 17 285
2017. 10 581 10 701 21 282

Izvor: Analiza turisti¢ke sezone 2013;2014;2015;2016:2017.god , TZ SDZ

Broj ostvarenih turistickih nocenja u promatranom periodu varira. U usporedbi sa 2015.

godinom svaka od ostalih promatranih godina biljezi pad broja domacih i stranih nocenja.

*Turistitka zajednica grada Sinja, [Internet], dostupno na:
http://www.visitsinj.com/hr/SmijestajGastro/Restorani pristupljeno 20.6.2018
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Medutim, u usporedbi sa 2013.godinom, kao najudaljenijoj godini koja se promatra, u svakoj

narednoj godini ostvario se veéi broj turistidkih noéenja na podru¢ju Sinja®.

Trendu poveéanja dolazaka i noc¢enja gostiju pridonijela je zajednicka suradnja svih dionika u
turizmu koji, prate¢i trendove ponude i potraznje kao i navike gostiju koji sve viSe zele
istraziti destinaciju u koju dolaze, nude upravo autenti¢ni, jedinstven turisticki proizvod.
Turisticka zajednica grada Sinja iz godine u godinu radi na obogacivanju turistiCke ponude
organiziraju¢i veliki broj manifestacija u okviru kulturno-zabavne i sportske manifestacije
»Dani Alke 1 Velike Gospe* kako bi na $to kvalitetniji nac¢in udovoljila zahtjevima turisticke

potraznje.

32 Strategija razvoja grada Sinja, dostupno na:
https://www.sinj.hr/Portals/12/Inicijalni%20nacrt%20Strategije%20razvoja%20grada%20Sinja-1.pdf
pristupljeno 20.6.2018.
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4. ANALIZA MANIFESTACIJA U GRADU SINJU

4.1. Analiza manifestacija po sadrzaju i vrsti

U nastavku je prikazana podjela manifestacija prema Programu rada TuristiCke zajednice
grada Sinja za 2018. godinu u kojoj je vidljiva podjela manifestacija prema njihovom
karakteru i organizacijskoj strukturi koja je izlozena tako da su odvojene manifestacije koje

organizira TuristiCka zajednica grada Sinja te manifestacije u kojima je u ulozi suorganizatora
33

4.1.1. Manifestacije kulturno-zabavnog karaktera

Manifestacije kulturno zabavnog karaktera obuhvacéaju mnostvo manifestacija koje na razne
nacine doprinose drustvenom i kulturnom Zzivotu. One obogacuju duh mjesta i doprinose
osje¢aju ponosa lokalnom stanovniStvu. Pretezito su javne, tematske manifestacije, upravo
kako moZemo okarakterizirati i manifestacije ovog tipa koje se odrzavaju u Sinju a to su:

1. Glazbene veceri na utvrdi Kamicak

Sredstva: 30.000,00 kn

Nositelji: direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Turisticka zajednica splitsko-dalmatinske
Zupanije, Splitsko dalmatinska Zupanija, Ministarstvo kulture

2. Predstava Opsada Sinja 1715.

Sredstva: 50.000,00 kn

Nositelji: direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Upravni odjel za turizam splitsko-
dalmatinske zupanije, Turisticka zajednica splitsko-dalmatinske Zupanije; Hrvatska turisticka
zajednica, Ministarstvo kulture

3. Sinjski sajam sela

Sredstva: 30.000,00 kn

Nositelji: direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva i

obrta, Turisticka zajednica splitsko-dalmatinske zupanije , Splitsko dalmatinska Zzupanija

33Dokumentacija Turisticke zajednice grada Sinja
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4.1.2. Sportske manifestacije

Sto se ti¢e znacaja i veli¢ine sportskih manifestacija dovoljno je napomenuti kako veliki broj
globalnih megamanifestacija spada u kategoriju sportskih manifestacija. Tako i grad Sinj u
svojoj ponudi ima sportske manifestacije koje Turisticka zajednica grada Sinja zahvaljujuci
raznim donacijama i suorganizaciji s drugim subjektima organizira tijekom godine. Glavni
nositelji ovih organizacija su direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Turisti¢ka zajednica
splitsko-dalmatinske zupanije te Splitsko dalmatinska zupanija. Ukupna sredstva koja su
ulozena u organizaciju ovih manifestacija iznose 25.000,00 kn. Ta sredstva ulazu se u

organizaciju i promociju sljede¢ih manifestacija:

Rekreativna XCO utrka XI. kola rekreativne XC zimske lige
20. Sinjski polumaraton

8. pustolovna utrka Cetina adventure

Gradski izazov Cetina adventure

Biciklijada do izvora Cetine

Konjicka karavana

3. XCO utrka Vucja staza

27. alkarski padobranski kup

© 0o N o g bk~ w DN PE

Air show
10. Tradicionalne galopske trke

11. Trans Dinara.

4.1.3. Ekoloske manifestacije

Ekoloske manifestacije su manifestacije koje za cilj imaju o€uvanje prirodnih resursa i

drustvene prihvatljivosti. Neke od tih manifestacija koje su odrzane u Sinju su:
1. Svjetski dan voda — Eko akcija ¢iSéenja i uredenja izvora Gorucice
Sredstva: 1.000,00 kn

Nositelji: Turisticka zajednica grada Sinja, Hrvatska turisticka zajednica, Turisti¢ka zajednica

splitsko-dalmatinske zupanije, Udruga izvidaca Vitezovi Sinj

2. Dan planeta Zemlje
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Sredstva: 1.000,00 kn
Nositelji: direktor Turistickog ureda, Udruga izvidaca Vitezovi Sinj

4.1.4. Ostale manifestacije

1. Dan turisti¢kih vodica, edukativna akcija ,,Turist u svom gradu*
Sredstva: 3.000,00 kn
Nositelji: direktor Turistickog ureda

4.1.5. Suorganizacija s drugim subjektima te donacije drugima za manifestacije

Turisticka zajednica grada Sinja u suorganizaciji sa drugim gospodarskim subjektima
potpomaze i razne druge manifestacije koje su vezane za grad Sinj i njegovu okolicu. Medu

njima se nalaze:

Pokladni ophodi mackara potkamesnickih sela
Dani krnjevala

Nacionalni Sajam prsuta Sinj

Gljevstock

Utakmica Delmata i Rimljana

S.ARS.

Kasetarnica

Klape Gospi Sinjskoj

© o N o g bk~ w D PE

Brnaski dernek.

Sredstva koja TZ Sinj izdvaja za organizaciju ovih manifestacija iznose priblizno 25.000,00
kn a organizira ih skupa sa TuristicCkom zajednicom splitsko-dalmatinske zupanije i upravnim

odjelom Splitsko-dalmatinske zupanije.

Aktivan rad Turisticke zajednice vidimo i kroz organizaciju novih manifestacija koje su

zazivjele tek ove 2018. godine a to su:

1. Dorucak na otvorenom za uskrsni ponedjeljak

Sredstva: 9.000,00 kn
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Nositelji: Direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Turisticka zajednica splitsko-dalmatinske

Zupanije

2. Besplatne vodene gradske ture na engleskom jeziku za turiste i predstavnike
turistickih agencija

Sredstva: 3.000,00 kn

Nositelji: direktor Turistickog ureda, Grad Sinj, Turisticka zajednica splitsko-dalmatinske

Zupanije

3. Edukativna radionica tradicijskog loncarstva ru¢nog kola u Potravlju

Sredstva: 12.000,00 kn

Nositelji: direktor Turisti¢kog ureda, Ministarstvo kulture RH
4. Advent u Sinju
Sredstva: 25.000,00 kn

Nositelji: direktor Turistickog ureda, Hrvatska turistiCka zajednica, Turisticka zajednica

splitsko-dalmatinske Zupanije, Grad Sinj

Sve su to manifestacije, osim besplatnih vodenih gradskih tura na engleskom jeziku, koje
svrstavamo u kategoriju onih najmanjih, lokalnih manifestacija. Lokalne manifestacije su
usmjerene na privlacenje lokalnog stanovnistva i od lokalnog su znacaja. Za razliku od njih
ture na engleskom jeziku, s obzirom na Sirinu trZiSta koje privladi, su nacionalnog karaktera
ako ne 1 medunarodnog zbog Siroke upotrebe engleskog jezika u svijetu. Ostale manifestacije,
iako uglavnom privlace lokalno stanovnistvo, naporima turisticke zajednice zele se privuéi i
posjetitelji sa Sireg podruc¢ja. U posljednje vrijeme medijskim naporima turisticke zajednice 1
ostalih aktera, Sinj je prepoznat kao destinacija koja nudi razna dogadanja tijekom glavne

turisticke sezone ali 1 poneki dogadaj izvan nje.

4.2. Klasifikacija prema vremenu odrZavanja

U iducoj tablici prikazan je kalendar manifestacija koje se odrzavaju u Sinju.
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Tablica 5: Kalendar odrZavanja manifestacija u Sinju

Dan Pokladni Dani

turistickih ophodi krnjevala
Veljaéa | vodica, mackara

edukativna potkamesnicki

akcija h sela

L, lurist u

svom gradu‘

Sinjski Dan planeta Nacionaln Dorucak
polumaraton | Zemlje i sajam na
Travanj pI.‘§1.lta otvorenon_1
Sinj za uskrsni
ponedjelja
k
Pustolovna Gradski izazov | Biciklijad | Konji¢ka Besplatne
utrka Cetina | Cetina ado karavana vodene
adventure adventure izvora gradske ture
Cetine na
L engleskom
Lipan) jeziku za
turiste i
predstavnik
e turistickih
agencija

Predstava Sinjski Glazbene | Velika Festival | Alkarski

Opsada Sinja sajam sela | veCerina | Gospa klape | padobransk

1715. utvrdi Gospi | i kup
Kolovoz kamicak Sinjsko

l

Tradicionaln | Trans Dinara
Rujan e galopske
trke

Studeni- | Adventu
Prosina | Sinju

c
Izvor: Vlastiti prikaz prema Programu rada Turisticke zajednice grada Sinja
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U prethodnom prikazu vidljivo je kako se najveci broj manifestacija odrzava tijekom lipnja,
srpnja i kolovoza. Tijekom sije¢nja u Sinju nema manifestacija nego se pretezito odrzavaju
pripreme za nadolazece manifestacije. Neke od manifestacija se odrzavaju par mjeseci. Medu
njima su eko akcija ¢iS¢enja 1 uredenja izvora Gorucice koja svoj pocetak ima 22. ozujka, na
svjetski dan voda te traje sve do svibnja. Nadalje besplatne vodene gradske ture na engleskom

jeziku se odrzavaju od lipnja do rujna, a advent u Sinju traje tijekom studenog i prosinca.

4.3. Klasifikacija po veli€ini i utjecaju na turizam

U gradu Sinju prema veli¢ini manifestacije se mogu razvrstati na klju¢ne manifestacije, velike
manifestacije, manifestacije lokalnog karaktera i medunarodne manifestacije. Kao $to je veé
navedeno u kljuéne manifestacije spada Alka. Alka je nedvojbeno manifestacija oko koje se
stvara slika i brend Sinja, centralna je manifestacija i ima najveci utjecaj na ekonomiju i
turizam grada. Kao i svaka druga manifestacija, Alka ima svoje pozitivne i negativne strane
utjecaja na turizam. Pozitivne utjecaje na turizam vidimo kroz poveéan broj dolazaka gostiju
u tom periodu, revitalizaciju tradicije grada, povecano je sudjelovanje lokalne zajednice u
organizaciji, ostvaruju se znacajni prihodi te je olakSana promocija destinacije zbog veli¢ine i
znacaja ove manifestacije. Unaprjeduje se infrastruktura a najbolji primjer je obnova
Alkarskih dvora i izgradnja muzeja Sinjske alke. Dok s druge strane negativni ucinci su buka,
onecis¢enje otpadom koje posjetitelji ostavljaju za sobom i gubitak udobnosti za lokalnu

zajednicu.

Medu velike manifestacije spada Velika Gospa. Ova vjerska manifestacija ne ostvaruje veliki
ekonomski profit a posjetitelji su hodocasnici koji su u jednodnevnom posjetu Svetistu. U
velike manifestacije se svrstava zbog broja posjetitelja koje privlaée te zbog medijskog
interesa koji je ostvaren svake godine. U¢inak koji ona ima na turizam u Sinju je taj da
privlaci ljude iz raznih krajeva, kao §to je ve¢ spomenuto medijski je pokrivena manifestacija
tako Sto Hrvatska Radio Televizija prenosi proslavu Velike Gospe i samim tim donosi
promociju za cijeli grad®*. Negativni uinak je ekolosko one¢iséenje grada koje ostane nakon

tolike mase ljudi na jednom mjestu i prometna zagusSenja.

U lokalne manifestacije svrstavamo preostale manifestacije. To su najmanje manifestacije u

ovoj skupini i ciljaju pretezito na privlacenje lokalnog stanovnistva. Medu njima nalaze se

** Hrvatska Radio Televizija, Proslava Velike Gospe [Internet], dostupno na:
https://vijesti.hrt.hr/295295/blagdan-velike-gospe-3 pristupljeno 8.9.2018
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manifestacije kulturno — zabavnog, sportskog, ekoloskog karaktera koje izazivaju mnoge
ucinke na turizam. Primjerice ekoloSke manifestacije ¢ine veliku korist za lokalnu zajednicu i

turizam tako Sto odrzavaju grad ¢istim 1 ugodnim za zivot a i za posjet.

Manifestacija koja je namijenjena stranim posjetiteljima je upravo tura $to se odrzava na
engleskom jeziku. Medunarodnog je karaktera zbog Sirine trziSta koju privlaci te je
namijenjena posjetiteljima raznih nacionalnosti i govornog podrucja. Engleski jezik kao jedan

od najrasirenijih stranih jezika ¢ini je prihvatljivom velikom broju gostiju.

U nastavku se analiziraju dvije kljuéne manifestacije koje se odrzavaju u gradu Sinju —

Sinjska Alka i Velika Gospa.

4.3.1. Alka

Najvaznija i srediSnja kulturna manifestacija je Alka. Manifestacija Sinjska alka je zastitni
znak grada Sinja 1 kao takva ve¢ desetlje¢ima privlaci veliki broj posjetitelja. Na mjestu
odrzavanja natjecanja koje se naziva Alkarsko trkaliSte kroz tri dana bude prisutno ukupno
oko 30.000 posjetitelja. Broj posjetitelja u te dane u cijelom gradu Sinju viSestruko je
ve¢i®.Po svojoj tipologiji Alka je manifestacija koja se moze svrstati medu festivale i
kulturna dogadanja. Svrstavamo je u tu skupinu iz razloga sto je Alka tematska manifestacija
koja se simbolicki oslanja na pobjedu lokalnog stanovnistva 1715. kojom je grad Sinj, nakon
150 godina, kona¢no osloboden osmanlijske vlasti. To se danas slavi tako da natjecatelji,
jasu¢i na konjima, kopljem gadaju metu (alku) ovjeSenu iznad alkarskog trkalista®. Ova
manifestacija doprinosi kulturnom 1 socijalnom duhu grada te generira znacajne prihode za
lokalnu zajednicu. Odrzava se prve nedjelje mjeseca kolovoza te iz godine u godinu privlaci
sve veéi broj posjetitelja. Dva dana prije alke je Bara, a dan prije se odrzava Coja, koje se
odrzavaju po slicnom principu te sluze kao generalna proba za Alku. Na manifestacijskoj
razini, Alka od Bare i Coje se razlikuje ponajprije po ,,podrijetlu gledatelja gdje je tijekom
Bare i Coje rije¢ uglavnom vecoj zastupljenosti lokalnoga stanovnistva. Razliku takoder
vidimo i u razini formalnosti, odnosno protokolarnosti. Bara i Coja su manje formalne u
odnosu na svecano alkarsko natjecanje. Kroz $alu se zna reci ,,Alka nije za Sinjane, ona je za

goste, za Sinjane su Bara i Coja“ §to svjedoéi o vaznosti Alke i pozornosti koja se tog dana

35 .. . ..
Dokumentacija muzeja Sinjske alke
*Leksikon Sinjske alke, Vitesko alkarsko drustvo Sinj, 2015. Zagreb str. 28
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posveéuje gostima®’. Kada se razmatra veli¢ina manifestacije, Alku moZemo svrstati u kljuéne
(hallmark, engl.) manifestacije. Klju¢ne ili hallmark manifestacije su manifestacije koje se u
destinaciji povezuju s tradicijom, atraktivnosti, daju imidz i publicitet destinaciji, a mozda i
najbitnije od svega, stvaraju kompetitivhu prednost pred ostalima zbog svoje jedinstvenosti.
Takve se manifestacije identificiraju s duhom grada, manifestacija i destinacija postanu

38
|

nedjeljive te tako nadaleko postanu prepoznatljiv simbol™. Sinjska Alka se upravo uklapa u tu

Ona se prireduje zbog vrijednosti koju ima za lokalnu zajednicu, a to je da jaca duh
zajedni$tva i ponosa pripadanja upravo tom gradu. S obzirom na svoju veli¢inu i medijski
interes sposobna je iz godine u godinu privuci velik broj posjetitelja, medijsku pokrivenost i
ostvariti znac¢ajan ekonomski u¢inak. Kako bi sama manifestacija ozivila i odrzala se potrebno
je pronaci razna sponzorstva i izvore investiranja. Sinjska alka sponzorirana je od strane
raznih organizacija i1 druStava, a generalni sponzor cjelokupne manifestacije Sinjske Alke iz
godine u godinu je Hrvatska elektroprivreda. Potporu u odrzavanju Alke takoder pruza i
Hrvatska turisti¢ka zajednica®®. Sto se ti¢e organizatora, to je Vitesko alkarsko druitvo Sinj.
Osnovano je 1715. godine , a danas djeluje kao udruga gradana. Osnovna djelatnost DruStva
je odrzavanje viteSke igre Sinjske alke. Veci broj volontera skrbi o radu Drustva kojeg
organizacijski ¢ine skupstina, upravni odbor, nadzorni odbor i ¢asni sud. Suorganizatori
sinjske Alke su Splitsko — Dalmatinska Zupanija, Grad Zagreb te Grad Sinj*. Sredstva koja
Drustvo ulaze u organizaciju manifestacije potjecu iz raznih izvora no najveci dio se sastoji
od prihoda od donacija. Sama struktura ukupnih prihoda i rashoda koje DruStvo ostvaruje s

ciljem organizacije manifestacije Alke prikazano je u idu¢oj tablici*.

Tablica 4. Prihodi i rashodi organiziranja Alke

| Ukupno 2015. 2016 2017
Prihodi ' 12.537.482 ' 6.566.477 ' 6.120.894
Rashodi 11.310.216 5.429.623 5.767.641

Izvor: vlastiti prikaz prema financijskom izvjestaju Viteskog alkarskog drustva Sinj

*Vukusic¢ A., U sridu: sjecanje, pamdéenje i zivot Alke, 2013. Zagreb, str 19.

38 Pivcevi¢, S. (2017), op. cit. str 10.

*Alka, [Internet] https://www.alka.hr/eventpristupljeno 27.8.2018.

“Alka, [Internet] https://www.alka.hr/eventpristupljeno 27.8.2018.

*Alka, [Internet] https://www.alka.hr/alkarsko-drustvo/reviziiska-izviesca-c13pristupljeno 26.8.2018.
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Vidljivo je kako su najvec¢i prihodi 1 rashodi ostvareni u 2015-0j godini a razlog tome je $to se
te godine odrzavala 300-ta godiSnjica odrzavanja Alke te su znacajnija sredstva bila uloZzena u

promociju i samo odrzavanje manifestacije kako bi je ucinili §to svecanijom.

Ukorijenjenosti Alke u cetinsku svakodnevnicu svjedo¢e i natjecanja koja mahom, po
sinjskim kalama i selima, organiziraju djeca izradujuci, postavljajuci i igraju¢i Alku na
razlicite, sebi 1 uvjetima prilagodene nacine. Rije¢ je o spontanim te manje ili viSe kreativnim
dje¢jim aktivnostima kojima je krajnji cilj zabava. Ovakve djecje alke mozemo stoga odrediti
kao specificne nacine odrzavanja veze sa zajednickim vrijednostima, koje se u ovom slucaju,
vazno je naglasiti, mnogo viSe nego li na simbolicku, odnose na njihovu fizicku manifestaciju,
na Alku kao igru. Osobito mjesto medu dje¢jim alkama i tada je, Cini se, pripadalo igri koja se
izvodila u selu Brnaze, u zaseoku Vuckovié¢i. Alka iz tog zaseoka danas je pod nazivom
,»Vuckovica djecja alka“ gotovo jedina u §iroj javnosti prepoznatljiva, a moglo bi se reci i
,vrednovana“ djec¢ja alka. Ona je jedina djecja alka kojoj su pokrovitelji grad Sinj 1 Vitesko
alkarsko druStvo, a pripreme i izvjeStaji s te manifestacije redovito dobivaju dovoljno
medijskog prostora*?. No sva ta pozornost, medijska i drustvena ostaje u granicama lokalnog

drustva te mozda u buduénosti dobije malo viSe znacaja od onog koji trenutno ima.

4.3.1.1 Muzej Sinjske alke

Pri¢a koju muzej Sinjske alke prikazuje svojom arhivskom gradom sastavni je dio povijesti i
grada Sinja i Cetinske krajine i Republike Hrvatske, a osnovna misao vodilja je da se svakom
posjetitelju priblizi ova kulturna bastina koju je prepoznao i UNESCO. Misija Muzeja je
istrazivanje, o€uvanje, zaStita, predstavljanje i1 tumacenje lokalnog identiteta, povijesti,
kulture, umjetnosti i tradicionalne bastine Alke u korist javnosti 1 lokalnog stanovniStva.
Podizanje svijesti o vrijednosti identiteta lokalne zajednice jedan je od glavnih dijelova rada
Muzeja, posebno kroz ukljucivanje lokalnog stanovniStva u aktivnosti Muzeja, stvaranje
njihovog kulturnog identiteta, kao i obrazovanje i tumacenje Tradicije Alke®. Vrijednost
Muzeja je to Sto pruza potporu Alki. Uzevsi u obzir na to da se natjecanje odrzava jednom
godisnje, posjetitelji ovdje imaju priliku upoznati Alku tijekom cijele godine te vidjeti i

upoznati pobliZze ono §to prilikom odrZzavanja samog natjecanja ne mogu. U muzeju mogu

Vukugi¢ A, op. cit., str. 141
43Dokumentacija muzeja Sinjske Alke
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dobiti detaljnije informacije o elementima igre, o svim njenim osobitostima, pravilima i
povijesti. Postav je opremljen suvremenom opremom i interaktivnim sadrzajima koji
omogucuju prosirivanje znanja i prezentacije ove viteske igre. ZavrSetkom obnove 2015.
godine i stavljanjem u funkciju cijelog objekta Alkarski dvori unutar kojeg se nalazi i Muzej
Sinjske alke gradski centar je dobio novi izgled, a sami objekt postao je srediSnje mjesto u
kojem se posjetitelji rado okupljaju. Posje¢enost Muzeja Sinjske alke u dvije godine rada
iznosi oko 50 000 posjetitelja*’. Posjetitelji i sa manifestacije Sinjska alka, a i iz muzeja
odlaze sa pozitivnim dojmovima. Sinjska alka je i svojevrsni brend Republike Hrvatske i kao
dobnim uzrastima a ima poseban naglasak na djecu 1 mlade koji ¢e Cuvati tradiciju Sinjske

alke.

4.3.2. Velika Gospa

Blagdan Velike Gospe koji se odrzava 15. kolovoza je, uz Alku koja se i odrzava u Cast Gospi
Sinjskoj, centralna manifestacija grada Sinja. Ova vjerska manifestacija seZze u daleku 1715.
godinu kada su par stotina lokalnih stanovnika ¢udesno otjerali viSestruko nadmocéniju tursku
vojsku. Ta ¢udesna pobjeda prepisuje se Majci Bozjoj koja je vjeruje se u noci izmedu 14. i
15. kolovoza 1715. godine hodala zidinama utvrde Stari Grad u koju se puk povukao kako bi
se zastitio. Idu¢e 1716 godine, nakon §to je okrunjena zlatnom krunom i ostalim zlatnim i
bisernim nakitom koje je puk darivao u zahvalu, dobila naziv Cudotvorna Gospa Sinjska.*> Ta
se svetkovina od tada intenzivno slavi, a njezina proslava u Sinju uvijek je bila prigodom da
se osvjeze povijesna pamcenja. To je davalo snazno obiljezje samoj tradiciji hodocas¢a Gospi
Sinjskoj. Medutim, poboljsane komunikacijske veze omogucile su da sve veci broj Stovatelja
izvan Cetinske krajine dolazi i tijekom cijele godine. To se prvenstveno odnosi na Split i
njegovu okolicu. Svetiste Gospe Sinjske nema bas nikakve programe promidzbe hodocasca.
Sve se dogada sasvim spontano. To ipak ne znac¢i da odredena vrsta promidzbe ne bila od
pomodi i poticaj brojnim hodocasnicima. Na temelju evidencije u razdoblju od 2011. do 2016.
godine u Svetistu su prosjecno godisnje registrirane 263 skupine hodocasnika (prosjecno 50-
tak u jednoj skupini), viSe od 13.000 hodocasnika. MoZe se pretpostaviti da tom broju treba
pribrojiti visSe od 20% neregistriranih skupina. U knjizi izloZenoj za upis hodocasnika

pojedinaca prosjecno se godisnje upise 2.500 hodocasnika. Moze se pretpostaviti da je medu

44Dokumentacija muzeja Sinjske alke
Bsvetite i Zupa Gospe Sinjske [Internet], dostupno na: https://www.gospa-sinjska.hr/index.php/kroz-
proslost/51-povijest-stovanja-gospe-sinjskepristupljeno 21.6.2018
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njima velik broj obitelji, a u knjigu se upise samo jedan ¢lan. Osim toga, imajuci u vidu da je
praksa upisivanja uvedena tek 2011. godine i da su navike upisivanja inace vrlo slabe te da
velik broj hodoc¢asnika uopée ne primijeti knjigu za upis, moze se pretpostaviti da se u knjigu
ubiljezi manje od 10 % hodocasnika. Kad se sve to uzme u obzir, moZe se zakljuciti da je broj
pojedinacnih ili obiteljskih hodoc¢asc¢a tijekom godine viSestruko veci, mozda i deseterostruko.
O svetkovini Velike Gospe, $to znaci devet dana prije i tjedan dana poslije same Svetkovine,
prema slobodnim procjenama u Svetite dode oko 200.000 hodocasnika.**U onoj mjeri u
kojoj se gore navedene pretpostavke Cine ili pokazuju tocnima, potrebno je prilagodavati
hodocasni¢ku ponudu. Bez obzira hoce li hodo¢as¢a Gospi Sinjskoj zadrZati svoju periodi¢nu
masovnost i snagu tradicije, potrebno je razmisljati o hodoc¢asni¢koj ponudi i za one koji nisu
dio te mase i za one koji ¢e se zbog raznoraznih razloga izdvojiti iz nje. Kao i Alka ovo je
manifestacija koja simbolizira grad Sinj 1 ¢ini ga prepoznatljivim no cilja preteZito na lokalno
stanovnistvo i malo §iru okolicu. Sto se ti¢e samog karaktera manifestacije, svrstavamo je u

kulturna dogadanja, odnosno medu vjerske manifestacije.

Iz svetkovine Velike Gospe proizasao je Festival klape Gospi Sinjskoj. Festival klape Gospi
Sinjskoj odrzava se u Sinju od 2009. godine, pocetkom kolovoza u vrijeme Dana Alke i
Velike Gospe. Ovaj jedinstveni glazbeni dogadaj svojom je kvalitetom nadmaSio sva
ocekivanja i postao trenutkom radosnog okupljanja i slavljenja Majke BoZje te potvrdio Sinj
kao jedno od najvecih marijanskih svetiSta u Hrvatskoj. U programu Umjetnicki odbor
Festivala, osim natjeCaja za nove skladbe, poseze 1 za skladbama iz bogate basStine
marijanskih pjesama, sa Zeljom da se postojece skladbe prilagodavaju na klapsko pjevanje.
Sto se ti¢e medijske popradenosti i promocije, snimku Festivala prenosi Hrvatska
radiotelevizija na dan Velike Gospe, a radiopostaje izravno i u reprizi u domovini i u
inozemstvu putem satelita®’. Medijska popra¢enost naime ne obeéava ujedno i veliki znacaj
manifestacije za drusStvo, stoga Festival Klape Gospi Sinjskoj moze se okarakterizirati kao

manifestacija lokalnog znacaja.

®svetiste i Zupa Gospe Sinjske op. cit.
“Turisti¢ka zajednica grada Sinja, [Internet], dostupno na http://www.visitsinj.com/hrpristupljeno 20.6.2018.
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5. PRIJEDLOZI BUDUCEG RAZVOJA MANIFESTACIJA GRADA SINJA

lako u gradu Sinju ne nedostaje ponude kada su manifestacije u pitanju, prostora za
unaprjedenje i poboljSanja postoje¢ih manifestacija uvijek ima. U sklopu manifestacija Alke i
Velike Gospe, koje su postale simbol grada, potrebno je bolje kombinirati i povezati atrakcije
kako bi kreirali jacu trziSnu privlacnost i produljili boravak turista na ovom podruéju48. Alka,
dogadaj sam po sebi je jedinstveno vitesko natjecanje koje simbolizira cudesnu pobjedu puka
cetinskog kraja nad nadmoc¢nijim Turcima. Pripreme pred samu Alku izgledaju tako da
najmanje 15 dana prije Alke zapoginju, kako to Sinjani zovu, ,,prove*°. Svi alkari, svaki dan
osim nedjelje, tijekom tih 15 dana uvjezbavaju sve radnje koje se odvijaju i na dan Alke. Tako
se sprema 1 cijeli grad za nadolaze¢i dogadaj, podize se svjesnost lokalne zajednice i1 osjecaj
ponosa i nestrpljenja dok ne dode taj dan, dan odrzavanja Alke. Problem nastaje kada to
natjecanje zavrS$i. Pobjedom najboljeg alkara, njegovim trijumfalnim prolaskom kroz grad
razilazi se alkarska povorka, slavlje se nastavlja u domu pobjednika, a ostali posjetitelji se
vrac¢aju svojim domovima s uspomenom na samu trku 1 viteSko natjecanje. Ono Sto je gradu
potrebno 1 Sto bi potencijalno zainteresiralo posjetitelje da se duze zadrzavaju u gradu, a
ujedno i u samoj destinaciji su cjelodnevni programi i dogadanja u gradu. To se moZe ostvariti
tako da se kreira uli¢ni program u kojem bi ljudi (glumci) od jutra do vecernjih sati Setali
gradom u narodnim noSnjama cetinskog kraja, stupali u interakciju s posjetiteljima, pricali
pri¢e o nastanku grada, tradiciji zivota, Alki, Gospi Sinjskoj, itd. Kako bi taj projekt dobio
cjelokupnu sliku trebalo bi ukljuciti i lokalnu zajednicu i sve aktere koji su u sluzbi turizma da
se uklju¢e u ozivljavanje povijesnog duha grada. Primjerice, tijekom dana Alke i Velike
Gospe, ugostitelji i djelatnici u restoranima i kafi¢cima bi na sebi mogli nositi dio alkarske
uniforme ili narodne nosnje koja bi bila prepoznatljiva 1 upecatljiva, lokalni proizvodaci bi
mogli svakodnevno odrzavati radionice izradivanja autohtonih proizvoda te tako promovirati
svoje proizvode, a ujedno i poducavati posjetitelje o tradiciji zivota tog prostora. Pogodan
prostor za radionice je u samom centru grada, na trgu dr. Franje Tudmana gdje bi se postavili

izlagacko-prodajni prostori koji bi cijeli dan bili na raspolaganju posjetiteljima.

8 PivCevic, S. (2018), ALKA KAO TURISTICKI RESURS: STANJE, MOGUCNOSTI | DILEME, Zbornik Znanstvenog
skupa u povodu 300. obljetnice Sinjske Alke, u Sinju, u tisku, str 14.

9 Alkarske svecanosti, dostupno na: http://free-st.htnet.hr/Sinj/alkarskesvecanosti.html pristupljeno
15.9.2018.
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Ukljucivanje posjetitelja svih dobnih uzrasta je klju¢no u ovakvom tipu projekta. Kreiranje
interaktivnih programa za djecu, ali i za odrasle, pruzanje vise sadrzaja zabavno-kulturnog
karaktera i svakodnevna dogadanja u gradu potaknula bi posjetitelje na produzavanje svog
boravka u ovom mjestu. Sinj ima mnogo lokaliteta s bogatom povije$¢u koja bi se mogla
prepriavati tijekom tih svecCanosti. Angaziranje ljudi da se obuku u narodnu no$nju te
docekivanje ljude na utvrdama Kamicak i Starom Gradu, u Alkarskim dvorima i ostalim
znacajnim povijesnim lokalitetima i pricanje pri¢e o njihovom nastanku i dogadajima koji su
se odvijali u njima kroz proslost bi uvelike obogatilo ponudu te ozivjelo grad. Cijeli grad bio
bi pozornica, a kulturna baStina bila bi prezentirana na jedan interesantan i zajedno s

posjetiteljima interaktivan nacin.
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6. ZAKLJUCAK

Turizam je danas jedna od najznacajnijih gospodarskih grana svijeta, a ocekuje se i daljnji rast
njegovog obujma i vaznosti. Od prvih turista koji su bili zadovoljni samom ¢injenicom da
putuju i nisu trazili mnogo vise, razvili su se posjetitelji Zeljni novih iskustva, zabave, skloni
istrazivanju 1 eksperimentiranju. Ukoliko destinacije zele privuéi posjetitelje, moraju
prvenstveno osigurati da ih potencijalni turisti primijete u mnostvu destinacija koje im stoje
na raspolaganju. Kada je rije¢ o originalnosti i diferenciranju, tu veliku ulogu imaju
manifestacije. Upravo njih su mnoge destinacije iskoristile kao sredstvo diferenciranja i
privlacenja gostiju. Osim na imidz destinacije, manifestacije ostvaruju i brojne druge utjecaje
u destinaciji u kojoj se odvijaju. Jedan od najznacajnijih je mozda ekonomski utjecaj
manifestacija. Osim Sto privlace posjetitelje 1 povecavaju prihode destinaciji, manifestacije
poticu i1 zapoSljavanje, kako u samoj organizaciji manifestacije, tako 1 u svim onim
djelatnostima ¢ije proizvode manifestacija koristi. Manifestacije takoder ostvaruju i socijalne,
kulturne, ekoloSke 1 politicke ucinke u destinaciji. Osim §to pridonose prihode lokalnoj
zajednici, manifestacije utjeCu na pojedince na nacin da poticu druZenje, a pritom kod
pojedinca se poti¢e svijest o kulturnoj bastini i tradicije, te zahvaljuju¢i manifestacijom te

vrijednosti nece oti¢i u zaborav.

Za grad Sinj manifestacije su od velikog znacaja. Cjelokupna slika grada je kreirana oko
manifestacija Alke i Velike Gospe. Te dvije manifestacije su za ovaj grad ,hallmark
manifestacije” jer na temelju njih veéina ljudi prepoznaju i povezuju s gradom. Svi
marketins$ki napori se ulazu promociju ovih dogadaja i neosporno je da su ove dvije
manifestacije centralne manifestacije koje grad odrzavaju zivim. Uzevsi to u obzir cilj ovog
rada je bio sagledati karakter postojecih manifestacija te uvidjeti potencijal za daljnji razvoj 1
prosirenje turisticke ponude ali ujedno da se ne udalji od onoga §to Sinj zapravo jest a to je
viteski grad s bogatom tradicijom Zzivota. Sinj raspolaze brojnim resursima §to prirodnog a §to
drustvenog karaktera te su mogucnosti i za razvoj brojnih oblika turizma velike. Netaknuta
priroda, bogatstvo Zivotinjskog 1 biljnog Zivota na okolnim planinama, izvor prirodne vode
koju pruza rijeka Cetina su ono $to u kombinaciji sa manifestacijama osvaja svakog
posjetitelja. Sinj ima jedinstvene resurse i uz dobru promociju i strategiju moze dozivjeti

veliki procvat.
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Sve to navedeno ima svoje prepreke medu kojima kao glavna se isti¢e nedostatak receptivnog
dijela u destinaciji. Receptivna dimenzija odnosi se na smjeStajne i ugostiteljske kapacitete za
koje proizlazi zaklju¢ak da u Sinju postoji nedostatak svih oblika smjeStaja: hotela,
apartmana, soba, kampova i sli¢no, kao i ponuda restorana i drugih ugostiteljskih usluga.
Takoder bilo bi korisno povezati se sa ve¢im gradovima srednje Dalmacije (prije svega
Splitom, pa onda i Sibenikom i Zadrom) te npr. Medugorjem radi kreiranja zajednicke
turisticke ponude koja bi se koncentrirala na vjerski turizam. Takoder, navedene vece gradove
treba ciljati kao marketinski potencijal za komunikaciju prema turistima koji te gradove

posjecuju, a koje se moze privuci u Sinj kao dnevne posjetitelje.
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SAZETAK
Promjene u potraznji i potrebama turista posljednjih godina rezultirale su povecanjem

potraznje za manifestacijskim turizmom a posljedicno tome i razvoju manifestacija.
Manifestacije su postale neizostavan element svake destinacije. Cilj i svrha ovog rada je bilo
analizirati i sistematizirati te iste manifestacije u gradu Sinju kao turistickoj destinaciji. Stoga
se u radu ponajprije razlagao teorijski dio o manifestacijama, analizirali su se resursi grada
Sinja te navele manifestacije koje se odrzavaju tijekom cijele godine. Poblize se fokusiralo na
dvije centralne manifestacije Alku i Veliku Gospu te je nakon analize manifestacija ponuden

prijedlog za proSirenje manifestacijske ponude sukladno s postoje¢im resursima Grada.

Kljucne rijeci: manifestacije, ucinci manifestacija, grad Sinj

SUMMARY
In the recent years, changes of the demand and needs of tourists resulted in the increase of

demand for event tourism. Events have become an essential element of every tourism
destination offer. The purpose and main goal of this thesis was to analyze and systemize
events that are held in the town of Sinj. Therefore, the thesis firstly presents the theoretical
part about events, analyzes the resources of Sinj and enumerates the events that are held
throughout the year. The focus was on two main events, Alka and Great Madonna of Sinj.
After the analysis, proposals for the development of events that are in synchrony with the

existing town resources are given.

Keywords: events, effects of events, town of Sinj
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