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1. UvOD

Vaznost turizma kao generatora razvoja, kako gospodarskog tako i druStvenog, vec je
op¢e poznata, medutim brojke kao pokazatelji udjela turizma u BDP-u mnogih zemalja i dalje
impresioniraju iz godine u godinu. Putovanje i turizam prerasli su u danas najvecu svjetsku
industriju u kojoj mnoge zemlje vide mogucnosti rjeSenja rastuceg problema nezaposlenosti,
povecanja izvoza i stimuliranja investicija. Jo$ prije dvadesetak godina, prema podatcima
World Travel and Tourism Councila (WTTC), putovanja i turizam postali su vodeca
gospodarska aktivnost u svjetskoj medunarodnoj razmjeni ostvarivsi gotovo 12-postotni udio
u ukupnome svjetskom drustvenom bruto-proizvodu sudjelujué¢i s 11,4% ukupnim
investicijama.! Od tada pa do danas i dalje svojim doprinosom ostaje vode¢a gospodarska
aktivnost, pa je za 2016. godinu izravni doprinos putovanja i turizma BDP-u iznosio 3,2
milijarde USD-a, §to ¢ini 3,1% ukupnog BDP-a, a oéekuje se porast od 4,0% godisnje, te ¢e
izravni doprinos putovanja i turizma BDP-u u 2027. godine, iznositi 3,5 milijardi USD-a tj.
3,5% ukupnog BDP-a. Turisti¢ka ulaganja u 2016. godini iznosila su 806,5 milijardi dolara,
odnosno 4,4% ukupnih investicija. Investicije bi trebale porasti za 4,5% u sljedec¢ih deset

godina, te u 2027. iznositi 1,3 milijarda USD (5,0% od ukupnog iznosa).?

Doprinos turizma ekonomiji je vrlo znacajan i kada je Hrvatska u pitanju. Tako prema
podatcima WTTC-a, ukupni doprinos od putovanja i turizma u BDP-u (ukljucujuéi $iri uéinak
od ulaganja, opskrbnog lanca i u¢inaka induciranog dohotka) iznosio je 91.033,5 milijuna
kuna sto ¢ini 25,0 % BDP-a. Ocekuje se da ¢e do 2028. godine doprinos putovanja i turizma
porasti za 4,1 %. te ¢e Ciniti 31,7% BDP. Nadalje pozitivan u¢inak ovaj sektor turizma ima i
na zaposljavanje, pa je tako u 2017. godini izravno ostvareno 138.000 radnih mjesta, §to ¢ini

10,1% ukupne zaposlenosti.®

Sportski turizam podrazumijeva putovanje van uobicajenog mjesta boravka da bi sudjelovali u

sportskoj aktivnosti kroz natjecanje ili rekreaciju, sudjelovali kao gledatelji te da bi posjetili neku

! Bartoluci, M., Cavlek, N., (2007.): Turizam i sport - razvojni aspekti, Sveu¢iliste u Zagrebu, Skolska knjiga,
Zagreb, str. 1.

2WTTC 2017 . Travel & Tourism Economic Impact 2017 World, dostupno na https://www.wttc.org/-
/media/files/reports/economic-impact-research/regions-2017/world2017.pdff (23.05.2018.)

3 WTTC 2018. Travel & Tourism Economic Impact 2017 Croatia, dostupno na https://www.wttc.org/-
[media/files/reports/economic-impact-research/countries-2018/croatia2018.pdf (19.5.2018.)



https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/regions-2017/world2017.pdff
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/regions-2017/world2017.pdff
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/countries-2018/croatia2018.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/countries-2018/croatia2018.pdf

sportsku atrakciju.* Turizam u industrijskim drzavama stvara Getiri do $est posto BDP-a, dok
sportski turizam stvara Cak jedan do dva posto BDP-a. Procjenjuje se da ¢e doprinos
sportskog turizma BDP-u do 2020. godine porasti na ¢ak 4,3 %.°> Osim ekonomske funkcije
sporta, bitno je ukazati i na doprinos promociji zemlje koju sa sobom uvelike donose sportska
dogadanja. Danas su najve¢i marketinski promotori sportski klubovi 1 sportasi, §to samo
govori o tome koliko je sport pracen i da je zasigurno najveéi ambasador jedne drzave ili
grada. Kada pricamo o ekonomskom utjecaju, najveéi doprinos unutar sportskog turizma
proizlazi iz kategorije sportskih dogadaja. Dogadaji koji su dizajnirani da privuku veci broj
gledatelja mogu uprihoditi stotine tisu¢a pa ¢ak i milijune dolara lokalnoj ekonomiji, dok
manji dogadaji, s manjim brojem gledatelja, kao maratoni ili turniri, takoder imaju svoje

prednosti posebno za manje gradove ili regije. ©

Kao S$to je prethodno naznaceno, razvoj turizma generira brojne pozitivne ucinke,
medutim najveéi problem kojeg nosi sa sobom je sezonalnost, posebno za destinacije u
priobalnom podrucju, pa tako i za grad Split. Stoga se u ovom radu bavimo sportskim
turizmom kao selektivnim tipom turizma, a ¢ija bi implementacija s obzirom na karakteristike

grada, trebala biti lako primjenjiva.

Ocito je da su koncept turizma i sporta povezani, pa mozemo re¢i da se ¢ak i
preklapaju. Sport je vazna aktivnost unutar turizma, a turizam je temeljna karakteristika
sporta.” Takoder mozemo reéi da i faktori koji utjecu na razvitak turizma, utjecu i na razvitak
sporta i to ne samo u turizmu ve¢ 1 Sire. Mozemo razlikovati tri vrste faktora koji utjecu na
razvoj turizma 1 sporta 1 rekreacije, to su faktori potraznje, posredniCki faktori i1 faktori

ponude.

Faktori potraznje sportsko — rekreacijskih usluga gotovo su jednaki i kod turistickih
usluga. Na prvom myjestu istiCe se urbanizacija i industrijalizacija koje generiraju sportsko —
rekreacijske potrebe kao kompenzaciju suvremenog nacina zivota i rada, a zatim dohodak

stanovniStva iz kojeg se financiraju sekundarne ljudske potrebe i naravno slobodno vrijeme

4 Hudson, S. (2003.): Sport and adventure tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str.2.

5 Taleghani, G. R., Ghafary A., (2014.): The 3" INTERNATIONAL Geography Symposium, Providing a
management model for the development of sport toruism, University of Tehran, Iran, str. 290.

® Hudson, S. (2003.): Sport and adventure tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str. 9.

7 Hinch, T. D., Highman, J. E. S., 2001. International Journal of tourism research, Sport Tourism: a Framework
for research, Kanada, Novi Zeland, Vol. 3, No. 1, str. 48.



kao faktor potreban da bi zadovoljili ove potrebe. Neki od subjektivnih faktora koji utjeCu na

potraznje za turizmom i sportom su moda, prestiz, ljubav itd.

Slijede posrednicki faktori, u koje spadaju agencije, tako se pojavom sportskog
turizma javljaju i turisticko sportske agencije i sportske organizacije koje nude sportsko —

rekreacijske usluge.

Kod faktora ponude isti¢u se prirodni resursi kao primarni, kako za ponudu turizma
tako i sporta, te objekti u koje spadaju sportski sadrzaji, ali i smjeStajni ugostiteljsko-turisti¢ki

kapaciteti.®

Posebnu vezu ostvaruje i ekonomika sporta s ekonomikom turizma. Kako se
natjecateljski sport, kao i sportska rekreacija, odvija velikim dijelom izvan domicila, koristeci
pri tom razliite turistiCke usluge (prijevoza, smjeStaja, prehrane i dr.), uspostavlja se
neposredna veza izmedu obiju djelatnosti. U suvremenom je turizmu sport postao vazan
faktor njegovog razvitka, pa se tako uspostavlja neposredna veza izmedu ekonomike turizma i

ekonomike sporta.®

1.1. Problem istraZivanja

Poznato je kako sport i turizam ve¢ od vremena prvih Olimpijskih igara idu ruku pod
ruku, pa se nasljedno tome javlja selektivni oblik turizma - sportski turizam. Fenomen koji se
izrodio iz ove dvije vodece industrije svijeta koje generiraju milijarde dolara, zaokuplja sve
vecu paznju te postaje goruca tema u znanstvenim krugovima, kinezioloSkim, ekonomskim,
socioloskim itd. Sportski turizam definira se kao putovanje koje potiCe pojedinca da
privremeno napusti svoje svakidasnje mjesto boravka da bi aktivno sudjelovao u sportu,

postao gledatelj sportske aktivnosti ili nekoga dogadaja povezanog sa sportom.*°

Kako je ve¢ spomenuto, povijest sporta seze jo§ u doba stare Grcke, te sport nije nova
pojava u Covjecanstvu, ali je postao vrlo vazan fenomen. U Barceloni su 2001. godine, glavni

tajnik Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) zajedno sa predsjednikom Medunarodnog

& Bartoluci, M., (2003.): Ekonomika i menadZment sporta, Sveugiliste u Zagrebu, Zagreb, str.67.
Bartoluci, M., (2003.): Ekonomika i menadzment sporta, Sveuciliste u Zagrebu, Zagreb, str. 24.

10 valek Slak, N.; Jurak, G.; Bednarik, J., (2011.) Statisticke razlike izmedu slovenskih sportskih turista i
slovenskih turista ¢ija su putovanja motivirana drugim razlozima, Acta turistica, 23:1, str. 74



olimpijskog odbora, zajednicki potpisali priopéenje 0 priznavanju sporta i turizma kao "snage
za medusobno razumijevanje". Ova simboli¢na gesta odzvanjala je Sirom svijeta kao "startni
pistolj", oslobadaju¢i ono Sto je postalo jedno od najbrze rastuéeg sektora u turisti¢koj

industriji.

Takoder, smisao sporta puno je Siri od onog kojeg spominjemo u kontekstu
selektivnog oblika turizma. Sve se viSe promice 1 vaznost sporta za ¢ovjekovo zdravlje u
skladu s modernim ritmom zivota. Sportska putovanja dio su zapadnjackog trenda koji
pokrenut sve veéim interesom za zdravlje, sport i sudjelovanjem u sportu. Ovakav nacin
razmisljanja potaknuo je ljude na uzimanje ¢escih i krac¢ih odmora za vrijeme kojih se sve vise

bave rekreativno raznim sportovima.

Brojni su primjeri pozitivnog utjecaja sportskog turizma kako na ekonomiju tako i na
drustvo; stoga se postavlja pitanje je li razvoj sportskog turizma mogué¢ i u gradu Splitu.
Svakodnevno smo svjedoci doprinosa sportskog turizma regionalnim i nacionalnim
ekonomijama, zbog kojeg mnoge nacionalne vlade ili sami gradovi pokuSavaju postati
domacéinima sportskih dogadaja.'! Ali svakako, uz postojeée pozitivne ucinke koji generira
ovaj tip turizma, bitno je analizirati i sve moguce negativne posljedice koje se mogu odraziti
na sam okoli§, te drustveni i socijalni aspekt destinacije koja odabere razvoj sportskog turizma

kao sredstva diferenciranja ponude.

1.2. Predmet istraZivanja

Kroz ovaj rad dat je osvrt na vaznost sporta koji predstavlja potencijal za razvoj
sportskog turizma za grad Split kao selektivnog oblik turizma koji nudi moguénosti stvaranja

novog proizvoda i smanjenja sezonalnosti.

Pri tom je potrebno razlikovati pojedince koji se bave pasivno i aktivnho sportom,
odnosno one koji putuju u destinacije radi promatranja sportskih dogadaja 1 one koji su

aktivni bilo kao sportski amateri ili profesionalci na pripremama i natjecanjima. Mozemo ih

1 Highman, J. (2007): Sport tourism destionations — issues, opportunities and analysis, Routledge Taylor
&Francis group, London i New York



razlikovati po djelatnostima, demografskim skupinama, obiljezjima njihovog sporta i

njihovom izvedbom. Sportski turisti mogu, dakle biti sudionici ili gledatelji.'?

Da je turizam jedna od primarnih ,industrija“ u Hrvatskoj, govore brojke o 17,4
milijuna turista u 2017.9., koji su ostvarili 86,2 milijuna noc¢enja u turistickim smjestajnim
objektima u, od ¢ega je 19,0 % ostvareno u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, a Split je sa 2127
350 nodenja bio ,.3ampion turizma“ **. Te iste godine dobio je i nagradu u kategoriji

destinacija godine i to kao najuspjesnija city break 4destinacija.

Ove brojke dovoljno govore o vaznosti turizma za grad, medutim postoji jak utjecaj
sezonalnosti koji je prisutan od samih pocetaka turizma u Splitu. Ovaj problem u gradu je
prepoznat ve¢ duzi niz godina, iako je kulturni turizam bio ponuden kao moguée rjesenje

problema sezonalnosti. Ove godine se javlja takoder i veliki nedostatak sezonske radne snage.

U ovom radu, kao jedan od mogucih nacina proSirenja turisticke ponude grada i
rjeSavanja ve¢ spomenutog problem sezonalnosti, navodi se sportski turizam za koji Split ima
potencijal, kako u broju vrhunskih sportasa i klubova za pasivne ljubitelje sporta, tako i s

obzirom na brojne resurse i mogucnosti za aktivno bavljenje sportom.

S obzirom da je sportski turizam kao povezivanje sporta i turizma jo§ uvijek
nedovoljno primijenjen razvojni koncept, njegov uspjeh zahtijeva angazman lokalne vlasti,
turisticke organizacije i lokalne sportske organizacije. Ne postoji univerzalno primjenjiva
organizacijska struktura za upravljanje sportskim turizmom u destinaciji, ve¢ odluku treba

donijeti na temelju specifi¢nosti i posebnih okolnosti svake zajednice, a ¢iji je rezultat

omoguéiti svim skupinama da rade zajedno.’®

Da bi razvili kvalitetan sportski turizam potrebna je prvenstveno podrSka samih
strunih znalaca iz podrucja sporta, zatim njihova suradnja sa sektorom turizma i dakako
podrska grada kao investitora. Ovdje je ipak prvenstveno klju¢na uloga kvalitetnog i stru¢nog

kadra koji prije svega savrSeno dobro poznaje strukturu sporta kako bi uopée mogao ponuditi

2Tourism BC, (2007): Sport tourism, British Bolumbia, Canada, str. 6.

13 Drzavni zavod za statistiku RH 2018, Dolasci i noéenja turista u 2017.
http://www.mint.hr/UserDocslmages/AA_2018 c-dokumenti/180213 DZS_2017.pdf (preuzeto: 16.05.2018.)
14 City break — predstavlja kratak odmor u velikom gradu, obi¢no preko vikenda, kratka putovanja provedena
najcesce u neke od svjetski poznatih metropola.

15 Tourism BC, (2007): Sport tourism, str. 8. British Bolumbia, Canada



http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/180213_DZS_2017.pdf

kvalitetne sportske programe i koji ¢e voditi brigu o isplativosti investicija. ®

Da bi postigli maksimalnu korist od sportskog turizma, svi dionici ovog projekta moraju
razumjeti 1 cijeniti sinergiju turizma i sporta, npr. turisticki agenti ¢e morati usavrsiti svoje

znanje o sportskoj ponudi i nauéiti $to je vise moguée o kupcima ove usluge.'’

1.3. Istrazivacke hipoteze

Polazna hipoteza glasi:

H1: Postoje znacajne razlike s obzirom na socio- demografska obiljeZja ispitanika u
percepciji znacenja pojedinih elemenata ponude u oblikovanju slike Splita kao

sportsko - turisticke destinacije.

H 1.1. Postoje znacajne razlike u percepciji razliCitih skupina dionika o ulozi brojnosti

sportsko-rekreativnih sadrzaja u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

H 1.2. Postoje znaCajne razlike u percepciji razlicitih skupina dionika o ulozi kvalitete

sportskih sadrZaja u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

H 1.3. Postoje znacajne razlike u percepciji razli¢itih skupina dionika o ulozi prirodnih resursa

u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

H 1.4. Postoje znaCajne razlike u percepciji razli¢itih skupina dionika 0 ulozi ponude

amaterskih sportskih natjecanja u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

H1.5. Postoje znacajne razlike u percepciji razliitih skupina dionika o ulozi ponude

profesionalnih sportskih natjecanja u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije

H 1.6. Postoje znacajne razlike u percepciji razlicitih skupina dionika o ulozi smjestajnih

kapaciteta prilagodenih sportasima u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

H 1.7. Postoje znacajne razlike u percepciji razlicitih skupina dionika o ulozi cjelogodiSnje

prometne povezanosti u kreiranju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije.

16 Petrovié, M., Knezovi¢,D., Todorovi¢, M. (2017): Sportski turizam kao komponenta razvoja odrzivog
poduzetnistva, Visoka Skola za menadzment i dizajn Aspira, Split
17 Hudson, S. (2003.): Sport and adventure tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str. 20.



Istrazivanjem se dokazalo da je sportski turizam opcija za razvoj selektivnog oblika
turizma u Splitu, te kao takav moze gradu donijeti odredene ekonomske, drustvene koristi, i
promovirati grad kao sportsku ,,meku* za sve ljubitelje aktivnog odmora. Analizom resursne
osnove koju grad posjeduje, a gdje se ubrajaju ne samo prirodni resursi (more, Marjan,
okolica Splita), ve¢ i brojni sportski objekti, kao i visokokvalitetni ugostiteljski objekti i
prometna povezanost, a nadasve ljudi, bilo pojedinci ili sportski klubovi ¢iji sportski uspjesi
predstavljaju posebnu privlacnu snagu razvoja sportskog turizma u Splitu, pokazalo se da
Split raspolaze potrebnim resursima dovoljnim za razvoj cjelogodiSnjeg sportskog turizma. S
obzirom na to da su ispitanici predstavnici 3 interesne skupine, pokazalo se da postoje
znacajne razlike u stavovima njihovih predstavnika glede uloge pojedinih resursa u kreiranju

slike Splita kao sportsko turisticke destinacije.

Nadalje, istrazivanjem se dokazalo da je za razvoj sportskog turizma, osim resursa
koje grad ve¢ posjeduje, prijeko potrebna i suradnja izmedu sportskih i turistickih dionika te

podrska vlasti. Prema tome uvodimo i hipotezu Ha u istrazivanje koja glasi:

H2: Postoje znacajne razlike stavova ispitanika s obzirom na mjesto zaposlenja u

percepciji kvalitete suradnje dionika u razvoju sportskog turizma.
H 2.1. Dionici razvoja sportskog turizma ne suraduju u razvoju projektnih ideja.

H 2.2. Dionici razvoja sportskog turizma ne suraduju u gradnji projekata sportske

infrastrukture .

H 2.2. Dionici razvoja sportskog turizma ne suraduju u oblikovanju sportsko-turistickih

proizvoda.

H 2.3. Dionici razvoja sportskog turizam ne suraduju u promociji Splita kao sportskog grada.



1.4. Ciljevi istraZivanja

Osnovni cilj ovog rada je, istraziti potencijale koji nisu dovoljno iskoristeni za razvoj

sportskog turizma i dati prijedloge njihove cjelovitije valorizacije.
Pomo¢ni ciljevi:

- Istraziti rastuce trendove potraznje za proizvodima sportskog turizma

- Analizirati primjere uspjes$nih destinacija sportskog turizma

- Uoditi drustvenu i ekonomsku vaznost sporta i sportskih dogadaja kao elemenata
turisticke ponude

- lIstraziti pozitivne i negativne u¢inke sportskog turizma u destinaciji

- Analizirati potrebne smjestajne, sportske i nosive kapacitete potrebne za prihvat turista

- Predloziti nacine pobolj$anja razvoja sportskog turizma u Splitu.

1.5. Metode istraZivanja

U teorijskom dijelu rada, u kojem ¢emo definirati znacenje sporta te vezu izmedu

sporta 1 turizma, koristiti ¢emo sljede¢e znanstvene metode:

1. Induktivna metoda polazi od odredenih argumenata koji predstavljaju posebne,
pojedinacne istine ili spoznaje o pojedinim predmetima i pojavama u odnosu na tezu
koju treba dokazati. 8

2. Deduktivna metoda je sustavna i dosljedna primjena deduktivnog nacina zakljucivanja
u kojem se iz opcih stavova izvode posebni, pojedinacni, iz op¢ih postavki dolazi se
do konkretnih pojedinacnih zakljucaka, iz jedne ili viSe tvrdnji izvodi se neka nova
tvrdnja koja proizlazi iz prethodnih tvrdnji. Rezultati uvijek imaju karakter znacajnih

znanstvenih spoznaja.*®

18 Zelenika, R., (2000.): Metodologija i tehnologija izrade znanstvenog i struénog djela, Rijeka: Sveu¢iliste u
Rijeci, Rijeka, str. 335.
19 Ibid, str. 325.



3. Metoda analize je postupak znanstvenog istrazivanja i objasnjenja stvarnosti putem
raS¢lanjivanja slozenih misaonih tvorevina (pojmova, sudova i zaklju¢aka) na njihove
jednostavnije sastavne dijelove i elemente i izucavanje svakog dijela za sebe i u
odnosu na druge dijelove, odnosno cjeline. 2°

4. Metoda sinteze je postupak znanstvenog istrazivanja i objasnjavanja stvarnosti putem
spajanja, sastavljanja jednostavnih misaonih tvorevina u slozene i sloZenijih u jo$
slozenije, povezujuéi izdvojene elemente, pojave, procese i odnose u jedinstvenu
cjelinu u kojoj su njezini dijelovi uzajamno povezani.?*

5. Povijesna metoda je postupak kojim se na temelju raznovrsnih dokumenata i dokaznog
materijala moze egzaktno saznati ono §to se u proslosti dogodilo, i po moguénost,

kako i zasto se to dogodilo. %

U empirijskom dijelu rada ¢emo Koristit metodu anketiranja, kako bi uz pomoé
prikupljenih podataka iz upitnika, dosli do spoznaje o mogucénostima razvoja sporta i

potencijalnim preprekama za razvoj.

Metoda anketiranja je postupak kojim se na temelju anketnog upitnika istrazuju i
prikupljaju podatci, informacije, stavovi i misljenja o predmetu istrazivanja.?® Ciljana skupina
koja je anketirana su sportski znalci tj. profesionalci, turisticki djelatnici i djelatnici javne
uprave, a ankete su poslane na ispunjavanje odredenim sportskim klubovima i pojedincima u
Splitu. Za izradu ankete koristio se Word format za izradu anketa. Prikupljene su 62 ankete,

koje su odrazile misljenje ispitanika o sportskom turizmu u Splitu, sada i u buduénosti.

1.6. Doprinos istraZzivanja

Doprinos ovog istrazivanja ogledava se u ukazivanju na razvoj selektivhog oblika
turizma koji se udaljava od masovnog turizma te pociva na sve ve¢em interesu za zdravlje i

sport. Naglasak je na sportu kao ,,snazi za medusobno razumijevanje* koji u vezi s turizmom,

20 1pid, str. 327.
21 1pid, str. 329.
22 |bid, str. 358.
23 |bid, str. 366.



koji je primarna industrija u gradu Splitu, stvara specifican proizvod kada su u pitanju resursi
I sportska povijest pa i sadasnjost grada.

Nakon analize odgovora sportskih stru¢njaka, te turistickih i javnim dionika, dobiven
je uvid u dosadasnje stanje razvijenosti i povezanosti sporta i turizma, te konkretnih ideja za
stvaranje proizvoda sportskog turizma. Takoder, dan je uvid u moguce nedostatke i prostor za
napredovanje kod suradnje izmedu turisticke zajednice, sportskih organizacija te lokalne
vlasti.

Cilj ovog istrazivanja je zadovoljen, tj. hipotezom H1 je ustanovljeno postoji li razlika
s obzirom na socio-demografska obiljezja ispitanika u percepciji znafenja pojedinih
elemenata ponude u oblikovanju slike Splita kao sportsko-turisticke destinacije, te je
hipotezom H2 dokazano postoje li znacajne razlike stavova ispitanika s obzirom na mjesto
zaposlenja u percepciji kvalitete suradnje dionika u razvoju sportskog turizma. Ovo
istrazivanje moze uroditi plodom tek ako bude prepoznato od strane prethodno navedenih
stupova zajednice potrebnih za razvitak sportskog turizma u gradu Splitu — budu¢em gradu

sporta i turizam, gradu sportskog turizma.

1.7. Struktura rada

U uvodu ovog rada definiran je problem istraZivanja, te je ukratko objasnjen predmet
istrazivanja. IzvuCene su istrazivacke hipoteze koje su u emiprijskom djelu istrazivanja
prihvacene ili odbacene. Navedeni su ciljevi istrazivanja te metode kojima je provedeno, i na
kraj je iznijet doprinos ovog istrazivanja.

U drugom dijelu rada objasnjeni Su pojmovi turizma i sporta. Isti¢e se veza izmedu
turizma i sporta koju pratimo jo§ iz doba antike i prvih Olimpijski igara, te se pojaSnjava
vaznost tog dogadaja za narod u tom dobu, gdje moZemo povuéi paralelu u sadaSnjost i
zakljuciti da je zanimanje za sportske dogadaje 1 sada na vrhuncu interesa sveopce javnosti.

Tre¢i dio rada daje uvid u vrste i podvrste sportskog turizma, gdje ¢e detaljno biti
razradeni pasivni i aktivni sportski turizam. Sukladno tome, razmotren je tip posjetitelja ovog
oblika turizma tj. pojedinci koji sudjeluju u sportu kao gledatelji ili pasivno, te kao

profesionalni sportasi tj. aktivno u natjecanjima ili kao turisticki posjetitelji. Uspjesni
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primjeri iz svijeta te iz Hrvatske predocili su nacin razvoja sportskog turizma i njegove
utjecaje na destinaciju.

U cetvrtom dijelu rada analizirana je razvijenost samog turizma u Splitu, te aktualna
turisticka potraznja i ponuda. Takoder navesti ¢e se svi potencijali koje Split krije za razvoj
turizma, pa 1 oni koji ujedno sluze kao podloga razvoju sportskog turizma npr. prirodni
potencijali. S obzirom na to da sportska povijest grada Splita nije nimalo skromna, u ovom
dijelu rada se navode odredeni sportski klubovi i pojedinci te njihovi uspjesi i odrzana
sportska natjecanja koja su odjeknula diljem svijeta.

Peti dio rada odnosi se na empirijsko istrazivanje, te ¢e se iznijeti uzrok i metodologija
istrazivanja. Zatim su analizirani i interpretirani sakupljeni podatci nakon kojih su testirane
hipoteza.

Na kraju samog rada, u Sestom dijelu, na temelju svih prethodno skupljenih podataka
kako o Splitu i sadasnjem stanju sportskog turizma, tako i o nekim od uspjesnim sportskim
destinacijama, iznijete su preporuke buduceg djelovanja s ciljem razvoja Splita kao

destinacije sportskog turizma.
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2. TEORIJSKI OKVIR RAZUMIJEVANJA TURIZMA | SPORTA

Turizam i sport smatraju se najmasovnijim drustveno—ekonomskim pojavama u
suvremenom drustvu i kao takvi postaju fenomenima modernog doba. | turizam i sport
pokrecu tj. privlace mase, imaju jak utjecaj na drustveni zivot i svakim danom ostvaruju sve
ve¢u meduzavisnost. Turizam je vremenom izrastao u industriju koja u mnogim zemljama
ostvaruje velik udio u BDP-u i samim time igra vaznu ulogu u gospodarstvu tih zemalja, §to je
1 slucaj u Hrvatsko;j.

Sport od davnina zauzima vazno mjesto u drustvenom Zivotu pojedinca, a sukladno
trendovima danasnjice koji podrazumijevaju zdrav i aktivan zivot, potreba pojedinca za
sudjelovanjem u sportu postaje gotovo pa svakodnevica vecine. S obzirom da su ova dva
fenomena u mnogo¢emu zavisna tako je sport postao dijelom turizma i obrnuto. Sport je u
suvremenom turizmu postao ne samo sadrzaj boravka, nego je vrlo Cesto i glavni motiv za
putovanja u odredene turisticke destinacije. Interesi turisticke potraznje na vodeéim
turistickim trziStima svijeta okrecu se sve viSe prema novim oblicima odmora koji, osim
sunca, mora i pjeskovitih plaza, nude i nesto drugo.?

Sport i turizam su pojave koje svojim sadrzajima umnogo pomazu ¢ovjeku da podmiri
svoje potrebe za odmorom i rekreacijom. Oba fenomena su sluzbi ¢ovjeka, on ih mijenja,
prilagodava sebi 1 oc¢ekuje od njih da u $to vecoj mjeri udovolje njegovim sve brojnijim
zahtjevima. U turizmu potrosa¢-turist zadovoljava svoje potrebe koristenjem turistickog
proizvoda, koji predstavlja spoj razli¢itih proizvoda i usluga. S obzirom na to da je turizam
motiviran vrlo Sirokim i razli¢itim motivima kretanja turista, to je 1 proizvod koji oni troSe
izuzetno sloZen i raznolik. U sportu je moguce pronaci i zadovoljenje mnoStva ljudskih
potreba upraznjavajuci ga na dva osnovna nacina aktivnim sudjelovanjem u sportskoj igri

(rekreacijski ili kao natjecatelj) i promatrajuéi neku sportsku igru (kao gledatelj). 2°

248iri¢, V., Trukulja Petkovi¢, D., Konéarevié¢, M., (2008.): Sportsko rekreacijski sadrZaji na otvorenom u
funkciji unapredenja turisticke ponude OsjeCko—baranjske zupanije, 17. ljetna Skola kineziologa Republike
Hrvatske, Poreg, str.395, dostupno na https://www.hrks.hr/skole/17 ljetna_skola/395-400.pdf (preuzeto
19.09.2018)

25 Bartoluci, M., Cavlek, N., (1998.): Turizam i sport, Fakultet za fizicku kulturu Sveué¢ilista u Zgarebu, Zagreb,
str. 258.
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Prema Kurtzmanu i Zauheru (1997)%, da bi bolje razumjeli ponudu sportskog turizma,
potrebno je identificirati 5 velikih podrucja koje obuhvaca, a to su atrakcije, kompleksi
(resorti), krstarenja, ture i dogadaji (eventi). Pod sportske atrakcije spadaju destinacije Cija je
ponuda vezana za sport te atrakcije mogu biti prirodne (parkovi, planine i sl.) ili ljudskom
rukom stvorene (muzeji, stadioni, trgovine). Sljede¢i su sportsko-turisti¢ki resorti koji
predstavljaju dobro organiziran i integriran kompleks ¢iji je primarni fokus na ponudi vezanoj
za sport i zdravlje. Najcesce ukljuCuju spa centre, sportske terene ( golf, tenis), zimske resorte
1 resorte koji isklju¢ivo omogucuju sudjelovanje u vodenim sportovima. U ovo podrucje
takoder spadaju i1 sportski kampovi. Zatim zasebno podrucje u ponudi sportskog turizma ¢ine i
krstarenja koja integriraju sva putovanja vezana za brodove koji u svojoj ponudi imaju sport
ili sportske aktivnosti kao primarnu marketinsku strategiju. Takoder, danas se Cesto
organiziraju posebni transferi da bi pruzili gostima priliku da sudjeluju u sportovima kao §to
su golf, tenis, ronjenje, skijanje na vodi i sl. Sljede¢e podrucje su sportske ture koje vode
turiste na njihove omiljene sportske dogadaje, objekte ili destinacije diljem svijeta. Posljednje
podrucje Cine sportski dogadaji koji se odnose na sportske aktivnosti koje privlace prilicno
velik broj posjetitelja.

U nastavku ¢e se poblize objasnitit pojmovi turizma i sporta te njihova vaznost kroz

povijest.

2.1. Turizam — pojam i sadrZaj

Sam pojam turizma javlja se s prvim putovanjima u doba razvoja trgovine, dok je prvi
put sluzbeno upotrijebljen 1811. godine u Sporting Magazinu, da bi se njime oznacila guzva,
meskoljenje, kretanje gomile na sportskoj manifestaciji. 2’ Svima vrlo dobro poznatu
definiciju na studiju turizma, pojam turizma je stekao tek u 20. stoljecu, to¢nije 1942. godine
od strane dvojice Svicarski znanstvenika Hunzikera i Krapfa, a glasi: ,,Turizam je skup odnosa
I pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta ako s tim boravkom
ne zasniva stalno prebivaliSte i ako takvim boravkom nije povezana nikakva njihova

privredna djelatnost®.

26 preuzeto iz: Hudson, S. (2003.): Sport and adventure tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str.3.

27 Petri¢, L., (2003.): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str.14.
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Drugi osnovni pojam je turist, koji je €ak 1 nastao prije pojma turizam te datira joS iz
1800. god, a upotrijebio ga je Samuel Pegge u svojim ,,Anegdotama iz engleskog jezika“ gdje
navodi da ,,Putnika u danasnje vrijeme nazivamo turist“. Definiciju pojma turist dao je
komitet statistickih eksperata lige naroda 1937. god, a ona glasi: ,, Turist je svaka osoba koja
putuje u zemlju gdje nema svog prebivaliSta i to u trajanju od najmanje 24 sata. Prema toj
definiciji izletnici (ekskurzisti) tj. oni koji borave u zemlji krace od 24 sata te tranzitni putnici
se ne smatraju turistima. 28

Kako je navedeno ¢ovjek je subjekt turizma i kada se turizam gleda u cjelini, Covjek je
uvijek o sredi§tu procesa turistickih gibanja. Zelje i potrebe Covjeka kao turista osnovica su
niza aktivnosti i zato odvijanje turizma u svim njegovim fazama prati slozen ekonomski
proces. Subjekt turizma ne ¢ine samo oni koji aktivno sudjeluju u turistickom prometu nego i
oni koji ¢e se u tom procesu pridruziti kad i u njih nastupi potreba i oZive motiv za
privremenom promjenom boravista i kad steknu moguénosti za zadovoljenje te potrebe, s tim
da se na potrebe i motive moze utjecati i razli¢itim sredstvima. °

Objektivnim elementima turizma mogu se smatrati sva ona mjesta koja jesu ili mogu
biti cilj turisticke potraznje, kao i sva ona sredstva koja su potrebna za putovanje i boravak
turista. S vremenom broj objektivnih elemenata u turizmu tako se povecao da se gotovo i ne
mogu katalogizirati. Osnovni objektivni element turizma i cilj turistickih kretanja jesu
turisticki lokaliteti u svojoj originalnoj raznolikosti i u brojnim razvojnim oblicima.
Objektivni cilj turistickih kretanja mogu biti i postaju svi lokaliteti s nekom osobitom
privla¢nos$¢u. Sredstva §to ¢ine materijalne elemente turizma su veoma brojna i neprestano se
umnozavaju i usavrSavaju u skladu s brzim povecanjem turizma i mijenjanjem njegove
strukture. Neka od tih sredstva su primarna ili neposredna, a to su ona koja iskljuéivo sluze
turizmu, dok sekundarna sluze op¢im potrebama, li ih turizam ukljuéuje u svoju sluzbu. U
jednom i drugom slucaju rije¢ je o poduze¢ima, ustanovama i sluzbama, s time da njihovo

djelovanje moze biti vezano za turisticke lokalitete ili za turiste. *°

28 |bid.
29 Alfier, D., (1994.): Turizam — izbor radova, Institut za turizam, Zagreb, str. 37
30 Ibid.
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2.2. Sport i njegova vaznost kroz povijest

Sport je fenomen koji privla¢i mase, a svoje pocetke pronalazi jo§ u prvoj polovici 3.
stolje¢a pr.n.e. U Rimu u gladijatorskim igrama. Gladijatori (lat. gladiatores), su bili borci
u starom Rimu koji su, radi zabave gledatelja izvodili borbe s macevima, kopljima, koristeci
tadasnje vojne i1 borilacke vjeStine. Gladijatori su u vecini slucajeva robovi kupljeni i
pripremani isklju¢ivo za gladijatorske borbe. Postojali su i profesionalni gladijatori, koji su
bili slobodni ljudi i dobrovoljno su se javljali za sudjelovanje u gladijatorskim igrama.
Gladijatorske Skole su svoje u¢enike podvrgavale vrlo strogom rezimu stalnog vjezbanja i
probnih borbi. Za najbolje borce postojali su i posebni treneri, pa ¢ak i maseri da ih odrzavaju
u vrhunskoj kondiciji. 3 Poput danasnjih sportova, gladijatorskim borbama je vladao
financijski interes. Poduzetnici (lat. lanistae) koji su kupovali, prodavali i novacili nove
gladijatore bili su najvazniji faktor ovog sporta. Oni su gladijatore iznajmljivali za borbe, ali
prije toga su ih vodili u gladijatorske $kole, obucavali i dobro hranili.>? Gladijatorske borbe su
izniman povijesni primjer kojim se prikazuje kako je sport na jedan nacin posluzio vladarima
kako bi zadovoljili tj. umirili i kontrolirali mase ljudi $to najbolje opisuje popularna metafora
,kruha i igara®.

Sportsku povijest svakako su zapocele Olimpijske igre ¢ijim pocetcima govore brojne
legende pa tako jedna legenda govori da je Igre ustanovio sam Zeus kao proslavu svoje
pobjede, u bitci za vrhovniStvom, nad ocem Kronom. Medutim, prvi vjerodostojan zapis o
odrzavanju Igara u Olimpiji datira iz 776. godine pr.n.e., premda nije sigurno da su to bile i
prve Igre u staroj Grékoj. * Prve Olimpijske igre odrzane su 1896. godine u Ateni, u njihovoj
domovini Grckoj, gdje su 1 rodene, a odluka je donesena 1984. godine kada je osnovan i
Medunarodni olimpijski odbor. Odrzana su natjecanja u devet sportova (atletika, plivanje,
tenis, gimnastika, streljastvo, biciklizam, dizanje utega, macevanje i hrvanje), a prvo ime
Igara bio je grcki atleticar Spiridon Louis koji je osvojio zlatnu medalju u maratonu, ¢ime je

postao prvi olimpijski pobjednik u toj vrlo poznatoj disciplini.3

31 Wikipedija, Gladijatori https://hr.wikipedia.org/wiki/Gladijatori (preuzeto 31.08.2018.)

32 pPixelizam, http://pixelizam.com/5-zanimljivih-cinjenica-o-gladijatorima/ (preuzeto 31.08.2018.)

33 Wikpedija, Olimpijske igre, https://hr.wikipedia.org/wiki/Olimpijske_igre#Povijest (preuzeto 31.08.2018.)

% Dnevnik.hr, Povijest Olimpijskih igara https://dnevnik.hr/bin/simple.php?name=povijest (preuzeto
31.08.2018.)
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Sport, kao poseban oblik ljudske aktivnosti, je u toku svoga povijesnog razvoja ¢esto
oslikavao ekonomsku, socijalnu, pa i politicku dimenziju drustva. U suvremenom dobu sport
je zauzeo veoma znacajno mjesto kao globalni fenomen. Sport, kao specifi¢an oblik ljudske
aktivnosti ima veliki znacaj u Zivotu svakog pojedinca i kao takav svakako je jedan od
najrasprostranjenijin oblika tjelesne aktivnosti. 3 Vaznost sporta kroz povijest ponajvise se
ocituje kroz ulaganja u sport od strane samih drzava, poticanje sporta je gotovo jednako vazno
kao i poticanje drugih industrija. Sportski uspjesi nisu samo profesionalni uspjesi sportasa kao
pojedinca ve¢ drzavni uspjesi, jer sportas prvo svega predstavlja sebe pa onda i svoju drzavu.
Sportski uspjesi uvelike utjecu na imidz drzave i to na politickoj 1 gospodarskoj razini, a
koliko je vazan dovoljno govori ¢injenica o sudjelovanjima brojnih drzava kada su u pitanju
domacdinstva velikih sportskih dogadaja kao $to su Olimpijske igre, svjetska prvenstva u
razli¢itim sportovima itd. Jedan od primjera iz novije povijesti su svakako Olimpijske igre
odrzane u Pekingu 2008. godine, gdje mozemo prepoznati i politicku dimenziju sportskih
natjecanja, jer je upravo Olimpijada omogucila Kini da svijetu predstavi svoje gospodarstvo i
politicki sustav u sasvim drugacijem svjetlu. Cilj pekinske strategije bio je putem spektakla
predstaviti se svijetu u najboljem svijetlu 1 popraviti imidz Kine pozicionirajuéi je kao
modernu silu bogate tradicije. Tako je, primjerice, 2002. godine cilj Juzne Koreje bio
neutralizirati stereotipe i predstaviti se kao moderna i razvijena drzava, kao S§to je uspjelo
Japanu nakon Olimpijskih igara 1964. Strategija Sydneyja bila je usmjerena na podizanje
razine svijesti u svjetskoj javnosti o gradu i opcenito Australiji kao zivopisnoj turisti¢koj

destinaciji. %

Dobar primjer vaznosti sportskih dogadaja za Hrvatsku su Mediteranske igre (Split),
Univerzijada (Zagreb), Svjetski Taekwondo kup (Zagreb), Europsko taekwondo prvenstvo
(Zagreb). Kroz izuzetno dobru organizaciju navedenih dogadaja medunarodno su priznati

doprinosi hrvatskog sportskog pokreta i prateceg drustvenog interesa afirmaciji sporta. 3’

% Siljak, V., (2007.): Historija sporta, Fakultet za menadZment u sportu, Beograd, str. 11., dostupno na
https://www.scribd.com/document/41584282/Violeta-Siljak-1storija-Sporta (preuzeto 18.09.2018.)

3 Skoko, B., Vukasovi¢, 1., (2008.): Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i
ekonomski alat drzave, Zagreb, str. 213., dostupno na https://hrcak.srce.hr/53070 (preuzeto 08.09.2018.)

3 Bartoluci, M., Cavlek, N., (1998.): Turizam i sport, Fakultet za fizi¢ku kulturu Sveugiliita u Zgarebu, Zagreb
str. 253.
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2.3. Povijesni pregled povezanosti sporta i turizma

Srodnost i bliskost turizma i sporta proizlazi iz ¢injenice prema kojoj su nositelji ovih
pojava najcesce isti subjekti. Veza izmedu turizma i sporta ima dugu povijesnu tradiciju. Veé
je u starom Rimu i Gr¢koj sport bio pokreta¢ ljudi na putovanjima s ciljem sudjelovanja ili
posjete velikim sportskim priredbama. 3 Najstariji dokumentirani primjer sportskog turizma
su Olimpijske igre koje datiraju iz 776. godine prije Krista, medutim Olimpijske igre bile su
samo najprestiznije od stotine takvih dogadaja. Atletske igre bile su bitan dio grékog Zivota i
svaki vazniji grad je imao svoj stadion te su turneje sportasa bile vazan dio sporta. Sudionici
su bili profesionalni sportasi koji su obilazili ostale gradove kako bi sudjelovali u
natjecanjima. Osim sportasa i tisu¢e gledatelja je putovalo kako bi podrzali svoje sportase i
svoj grada, mozda na sli¢an nacin kao $to danas suvremeni nogometni navija¢i putuju kako bi
podrzali svoj tim. Igre na Olimpijadi su privukle ¢ak 40 000 ljudi iz svih dijelova Grcke i
vjerojatno nije bilo druge prilike u drevnom svijetu da se ovolika masa ljudi nade na istom
putu za isto odrediste u isto vrijeme. Posjetitelj su spavali u Satorima ili na otvorenom, a u
Cetvrtom stolje¢u se spominje prvi hostel u Olympiji. Turisticki aspekt igara dodatno je
naglasen njegovim $irim politickim ciljevima. Cesto se zalagalo da sport i turizam mogu
pomoc¢i priblizavanju razli¢itih naroda i kultura i klju¢ni cilj drevnih igara bio je donijeti
snazan osje¢aj kulturnog jedinstva na politicki podijeljenom teritoriju $to na neki predstavlja
prve ekonomske i drustvene veze proizasle iz sporta i turizma. Putovanje povezano sa
sportom se i dalje nastavilo kod Rimljana iako u razli¢itim oblicima. Atletska aktivnost
postala je viSe zdravstveno 1 socijalno orijentirana i prestala je biti natjecateljska Sto mozemo
povezati s danasnjim oblicima rekreativnog sporta. Gladijatorski borci i utrke bojnih kola su
zamijenili atletiku kao glavni dogadaj koji je privlacio gledatelje. Takoder jo$ jedna aktivnost
koja je ukljucivala putovanje je proizlazila iz rimske tradicije, to su bila kupanja u termama.
lako je kupanje bilo primarno lokalna aktivnost (Rim je imao gotovo 900 kupelji), lakoca
putovanja i Sirenje carstva omogucila su razvoj termi u brojnim stranim gradovima u Belgiji,
Njemackoj, Izraelu i Engleskoj koja su s vremenom postala moderna ljetovalista u koja su

putovali brojni rimski sluzbenici. *° Osim natjecateljskog sporta, vrlo rano se javlja oblika

38 bid, str.13.
39 Weed, M., Bull, C., (2004.): Sports Tourism Participants, policy and providers,Elsevier Science, Modern

Economy, 7:12, str. 3., dostupno na https://bib.irb.hr/datoteka/152285.SPORTS TOURISM.doc (preuzeto
31.08.2018.)
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bavljenja sporta koji danas svrstavamo u rekreaciju. Rekreacija se putem sporta i razli¢itih
oblika tjelesne aktivnosti koristi u slobodnom vremenu, izvan profesionalnog rada i
egzistencijalnih obveza. Iako naizgled suprotni, rad i slobodno vrijeme, medusobno su ¢vrsto
povezani. Nedovoljno jednog 1 previse drugog, naruSava zivotnu ravnotezu i urusava kvalitetu
zivota. Problem slobodnog vremena proucavali su filozofi u doba starogrcke civilizacije ¢iji je
osmisljen koncept o slobodnom vremenu znacajan i za danasnje suvremeno drustvo. Platon je
govoreci o spoju glazbe 1 gimnastike prepoznao utjecaj tih aktivnosti na sklad razuma i volje
sudionika u kojoj se prepoznaje dokolica kao dio slobodnog vremena. Osnove filozofske i
socioloske teorije o dokolici nalazimo i kod Aristotela, za kojeg su dokolica i razonoda
jednako vazni kao i rad. ,,Za rad je potrebna odvaznost i ustrajnost, za dokolicu filozofija. Igru
treba primijeniti kao prekid rada, jer ¢ovjeku koji radi treba odmor, a igra i postoji radi
odmora. Pri radu, medutim, ¢ovjek se trudi 1 napreze, pa stoga pri uvodenju igara treba paziti
da se primjene u pogodnom trenutku, jer one trebaju posluziti kao lijek.“ Igrom covjek
kompenzira brojne tjelesne, socijalne, mentalne i emocionalne potrebe. lako se ne moze
precizno definirati, uzitak je jedan od vaznih ciljeva brojnih ljudskih aktivnosti. Rad je
najceSce motiviran rezultatima, ali i odmorom od kojeg se ocekuje ili koji je pretpostavljen
uzitku.*® Ono $to sport i rekreacija poticu u ovjeku je moguénost da iskaze dio svoje
osobnosti te da se i jednim dijelom ostvari kroz razne vrste sportsko-rekreacijskog sadrzaja
Sto na kraju utjeCe na kvalitetu Zivota jer pozitivno djeluje na Covjekov drustveni zivot te sam

osjecaj samoostvarenja.

Unato¢ ovim ranijim primjerima, relativno je malo dokaza o sportskom turizmu koji se
dogada izmedu rimskog razdoblja i relativno novijeg doba. Tek u razdobljima prije 20.st.
mozemo govoriti o pojavi sportskog turizma, kada za razvoj sporta mozemo zahvaliti

putovanjima i turizmu, a okarakteriziran je sljede¢im trendovima: 4

e Sirenje demografskog profila sudionika u sportu

e povecano zanimanje za zdravlje i kondiciju u zapadnim drustvima od 1970-tih

e povecCana potraznja za aktivnim sudjelovanjem u rekreativnim aktivnostima na
odmoru od 1980-tih

40 Andrijasevi¢, M., Siri¢ V., (2016.): Sportska rekreacija u razvitku hrvatskog drustva, 25. ljetna kola
kineziologa Republike Hrvatske, Pore¢, str. 52. dostupno na https://www.hrks.hr/skole/25_ljetna_skola/51-
Andrijasevic.pdf (preuzeto 20.09.2018.)

41 Bartoluci, M., Skori¢, S., (2009.): Menadzment sporta u turizmu, Zagreb
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e povecano zanimanje za ulogu sporta i sportskih dogadanja u urbanoj obnovi, te

mogucnost za pretapanjem ucinaka dogadanja turizma
Glavni faktori koji dovode do ponovne pojave sportskih aktivnosti u turizmu su:

e povecanje sportsko-rekreacijskih potreba (kad ljudi postanu svjesni da sport pozitivno
utjece na njihovo zdravlje)
e povecanje fonda slobodnog vremena

e povecanje dohotka stanovnistva

Sport i turizam razvili su se u dva medusobno ovisna drustvena i ekonomska
fenomena modernog druStva. Oba su postala drustveno — ekonomske sile koje zahtijevaju
stalno obnavljanje i prilagodbu suvremenim potrebama turista. Turizam je promovirao neke
sportske aktivnosti, kao $to su i razne sportske aktivnosti promovirale turisticka putovanja i
sportske aktivnosti u slobodno vrijeme. Stoga se moze re¢i da sport i turizma pruzaju usluge
jedan drugome. %> Sportski pokret i turisticki pokret suvremenog civiliziranog svijeta
medusobno su povezani i uzajamno se poticu u razvoju. Njihov razvoj se prati ve¢ vise od
stotinu godina. Kroz svoje djelovanje sport i turizam doprinijeli su i nadalje doprinose

stvaranju prepoznatljivog stila Zivota suvremenog ¢ovjeka.*

%2 Bartoluci, M., Cavlek, N., (2007.): Turizam i sport - razvojni aspekti, Sveu¢iliste u Zagrebu, Skolska knjiga,
Zagreb, str.16.

43 Bartoluci, M., Cavlek, N., (1998.): Turizam i sport, Fakultet za fizicku kulturu Sveugilita u Zgarebu, Zagreb,
str. 253.
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3. SPORTSKI TURIZAM - RASTUCI GLOBALNI TREND

Da bi objasnili rastu¢i trend u sportskom turizmu mozda je najbolje da krenemo od
rastu¢eg interesa za sam sport te globalnog rasta sportskog trzista. Sport i sportsko
nadmetanje oduvijek su imali posebnu ulogu u zivotima ljudi, a posredstvom medija njihov
utjecaj na svakodnevicu kontinuirano raste posljednjih desetljeca. Sport viSe nije samo
tielovjezba, zabava ili razonoda, nego sve vise postaje komercijalni proizvod.
Komercijalizacija sporta pretvorila ga je u globalno trziste koje iz godine u godinu prihoduje
milijune dolara i pri tom svake godine ostvaruje rast u svim domenama, prihodima od
prodanih ulaznica za sportske dogadaje (gate revenues), prodanih medijskih prava,
sponzorstva i sportske trgovine. U tablici na slici 1. mozemo vidjeti prihode globalnog
sportskog trzista sve od 2006.- 2015. godine, a u posljednjem stupcu CAGR* koji se odnosi
na razdoblje od 2011.-2015 prikazuje godiSinje stope rasta prihoda. Najveéi prihodi na
sportskom trZiStu ostvaruju se putem sponzorstva, koji je posebno vazan izvor prihoda u
odredenim zemljopisnim podruéjima npr. u zemljama BRIC-a *gdje predstavlja najveéu
komponentu sportskog trzista, a u Kini ¢ine ¢ak oko 48 % ukupnih prihoda u sportu. 1z tablice
je vidljivo da u 2015. godini prihodi od sponzorstva iznose 45 mil $, §to je porast od 5,3 % u
odnosu na 2011. godinu. Sljedeca kategorija koja ostvaruje najvece prihode su prihodi od
ulaznica koje ¢ine 32,6% ukupnog sportskog trzista te su kljuéni izvori prihoda u sportskim
regijama gdje je gledanje sportskih dogadaja uzivo dio kulture te se prema tome ¢ak 82%
ukupnih prihoda od prodaje ulaznica ostvaruje se u Sjevernoj Americi, Europi, Srednjem
Istoku i Africi. U 2015. prihodi od prodaje ulaznica iznosili su 44 milijuna $ s porastom od
2,5% u odnosu na 2011. godinu. Prihodi od medijskih prava u 2015. iznosili su 35 milijuna s
porastom od 3,8% u odnosu na 2011. i kategorija koja je ostvarila najmanji udio u prihodima
je sportska prodaja s 20 milijuna $, ali kao i sve kategorije s porastom od 2,6% u odnosu na
2011. ¢

44 Compound Annual Growth Rate — stopa postotka rasta na godisnjoj razini

4 BRIC - engleska skra¢enica i ekonomski pojam koji se odnosi na rastuée ekonomije Brazila, Rusije, Indije i
Kine

46 Changing the game, https://www.pwc.com/gx/en/hospitality-leisure/pdf/changing-the-game-outlook-for-the-
global-sports-market-to-2015.pdf (preuzeto 20.09.2018.)
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Slika 1. Globalno sportsko trZiste po komponentama (u milijunima $)
Izvor : PricewaterhouseCoopers LLP, Wilkofsky Gruen Associates

Iz prethodne tablice, podatak o prihodima od prodanih ulaznica za sportske dogadaja govori o
rastu posjecenosti sportskih dogadaja i kretanju masa tj. putovanju s ciljem posjeta sportskog
dogadaja iz Cega proizlazi i rastu¢i globalni trend sportskog turizma. Sportski turizam je
gospodarska i1 druStvena aktivnost proizaSla iz interakcije sporta i turizam. Segment je
turistickog trziSta i njegovog doprinos gospodarstvu snazno je narastao tijekom posljednjih
desetljeca. Karakterizira ga veliki raspon ponude sa raznovrsnim uslugama. Ponuda sportskog
turizma se pojavljuje kao kombinacija usluga, kao i skup usluga predstavljenih ili prodanih na
razli¢ite nacine.*’ Iako je sportski turizam jo§ uvijek relativno nov pojam, njegov opseg
aktivnosti je daleko od novog fenomena. Zadnjih nekoliko godina, sportski i turisticki
strunjaci su poceli shvacati ogroman potencijal sportskog turizma. Za mnoge turisticke
entitete, putnicka industrija koja je kompletno fokusirana na sudjelovanje ili gledanje sporta,
predstavlja jedinstven i uzbuduju¢i koncept. Sportski turizam je rastu¢i segment industrije
putovanja te ukljucuje putovanja s ciljem sudjelovanja u sportu, gledanja sporta i sportskih
atrakcija. U sportskoj industriji, na sportski turizam se gleda kao na nacin kapitaliziranja rasta

1 interesa, u oba slucaja, natjecateljskom sportu i nenatjecateljskom (gledanje) pasivnom

47 Pigeassou, C., (2004): Contribution to the definition of sport tourism, Journal of Sport and Tourism, 9:3,287-
289, dostupno na https://doi.org/10.1080/1477508042000320205 (preuzeto 05.04.2018.)
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sudjelovanju u sportu, na nacin da se ujedine snage sporta, rekreacije, sportskih i turistickih

znalaca te organizacija u sportu i turizmu.*

Neosporiv je rastuci interes pojedinaca za sport, rekreaciju aktivni odmor, u ¢ijem je
sudjelovanju potrebno naravno slobodno vrijeme. Kako populacija stari, tako je i koli¢ina
slobodnog vremena sve veca. lako postoji negativna korealcija kada je u pitanju dob i sport,
istrazivanja su pokazala da postoji rastué¢i trend u fizickoj aktivnosti kod starije populacije.
Jos jedna populacija koja ima uzlazni trend kada je u pitanju sudjelovanje u sportu i rekreaciji,

a to su invalidi. *°

3.1. Vrste i podvrste sportskog turizma

Ovisno o autorima postoji vise podjela na razli¢ite vrste sportskog turizma, u nastavku
¢e biti navedene podjele autorice Gibson, dok ¢e se detaljnije obrazloziti podjele prema
Bartoluciju, koji je dao i odredene smjernice po vrstama sportskog turizma kada je u pitanju

konkretno razvoj ovog tipa turizma u Hrvatskoj.

Gibson J.H. isti¢e 3 vrste sportskog turizma, a to su:*°

e Gledanje sportskih dogadaja — ova kategorija gledanja sportskih dogadaja ili tzv.
sportsko manifestacijski turizam ukljucuje ,,hallmark® manifestacije kao $to je FIFA
nogometni kup, nogometna prvenstva i Olimpijske igre u kojima sportski turisti
sudjeluju kao gledatelji.

e Posjecivanje sportskih atrakcija - druga vrsta sportskog turizma, koju autorica naziva
Celebrity (eng. slavni) i ,,Nostalgija sportski turizam® ukljuCuje posjet poznatim
sportskim atrakcijama. Posjeti sportskim dvoranama kao Sto su koSarkaska dvorana
slavnih, sportskim muzejima, poput NASCAR muzeja u Charlotteu, te poznatim
sportskim objektima kao $to su olimpijski stadioni u Barceloni i Atlanti.

e Aktivno sudjelovanje - ili aktivni sportski turizam treca je kategorija sportskog

turizma, a ¢ine je pojedinci Koji putuju s ciljem sudjelovanja u sportu.

48 Hudson, S., (2008.): Sport and Adventure Tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str. 20.

49 |bid.

%0 Gibson, H., (2005): Sport Tourism: Concepts and Theories. An Introduction, Sport in Society, 8:2, 133-141,
dostupno na https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/17430430500101996 (preuzeto 11.04.2018.)
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e Razvoj sporta i sportske rekreacije u turizmu moguce je okarakterizirati kao sportski
turizam koji se moze razvijati kroz tri oblika:>*

o Natjecateljski sportski turizam - njegov razvitak prije svega ovisi 0 ukupnom razvitku
natjecateljskog sporta, poglavito najkvalitetnijih sportova u kojima hrvatski sport
sudjeluje u medunarodnim natjecanjima. Takvi oblici sportskog turizma najcesce se
ostvaruju u ve¢im gradovima

e Zimski sportsko-rekreacijski turizam - ovi oblici turizma uspjes$no se mogu razvijati u
planinama, ali i u toplicama, kao i na moru. U planinskim dijelovima Hrvatske postoje
prirodni i drugi uvjeti (potrebna infrastruktura i objekti) za planinarstvo, skijanje i
neke druge zimske sportove (sanjkanje, skijasko trcanje i sl.). Razvoju tzv. skijaskog
turizma osobito pogoduju vrhunska skijaska postignuéa Janice i Ivice Kosteli¢ koji su
svojim rezultatima proslavili Hrvatsku u svijetu i stvorili poseban skijaski imidz. Pored
domacih turista, moguce je razli¢itim sportskim manifestacijama privu¢i i inozemne
goste u zimske sportske centre.

e Ljetni sportsko-rekreacijski turizam — pruza najvece moguénosti za razvoj sportskog
turizma i to poglavito na moru, ali i na rijekama, jezerima i u planinama. To je zbog
¢injenice da Hrvatska najveci turisticki promet ostvaruje upravo u ljetnim mjesecima.
Novu sportsko-rekreacijsku ponudu trebalo bi usmjeriti prema planovima buduceg

razvoja hrvatskog turizma.

3.1.1. Sportsko — rekreacijski turizam

Posljednjih desetljeca brojni rezultati znanstvenih istrazivanja, ukljucujuci tehnologiju
koja je doprinijela povezivanju istraZivanja 1 donoSenju zajednickih zaklju€aka, doprinijeli su
prihvacanju sportske rekreacije u svakodnevnom zivotu na jedan nov nacin. Drustvo je
prepoznalo ulogu i znacenje ,,aktivnog odmora‘“, koji je postao sinonim i simbol istinskog
odmaranja suvremenog Covjeka. Aktivan odmor odnosi se na svakodnevicu i svakodnevnu
rekreaciju koja se povezuje s kvalitetom Zivota svakog pojedinca u drustvu. Aktivan odmor

podrazumijeva osobni izbor sadrzaja aktivnosti koji osiguravaju: revitalizaciju, psihofizicko

51 Bartoluci, M., (2003.): Unapredenje kvalitete sportsko-rekreacijskih sadrzaja u hrvatskom turizmu,
Kineziolo$ki fakultet, Zagreb, str. 274., dostupno na http://www.hrks.hr/skole/15 ljetna_skola/46.pdf (preuzeto
16.04.2018.)
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opustanje, otpustanje stresa, zabavu, druzenje 1 sl. Osjec¢aj emocionalnog zadovoljstva
ispunjenog kroz rekreacijski sadrzaj neophodan je dio u svrhu osiguravanja psihicke
ravnoteze. Turistickom centru bez sportskih sadrzaja nedostaje identitet i diversifikacija u
odnosu na druge turisticke centre. Sportsko-rekreacijski sadrzaj ulazi u kriterij oblikovanja
sadrzaja kvalitete ponude turisti¢kih centara u okviru turisti¢ke destinacije. > 1z toga proizlazi
da je upravo turizam taj kroz ¢iju ponudu pojedinac moze ostvariti odmor i potrebu za
aktivno$c¢u, psihickim i fizickim zdravljem. Od prvotnih jednostavnih oblika aktivnog
odmora i rekreacije u turistickim destinacijama, razvio se sportsko-rekreacijski turizam koji je
primarna ponuda odredenih destinacija i glavni motiv dolaska turista. Sport i rekreacija kao
motivi turistickih putovanja imaju viSestruku ulogu. Na putovanja putuju sportasi, suci,
menageri i publika radi sudjelovanja ili promatranja razli¢itih sportskih dogadaja. To su
obi¢no krac¢a putovanja s izuzetkom velikih sportskih priredbi (Olimpijske igre, svjetska,
europska natjecanja i dr.). Kod ovakvih vrsta putovanja motivi su jasno odredeni i oni tvore
posebnu vrstu turizma - sportski turizam. Osim ovakvih putovanja, u suvremenom turizmu
ljudi sve viSe putuju radi zadovoljavanja rekreacijskih potreba. Potrebe za rekreacijom mogu
se zadovoljiti putem razli¢itih aktivnosti, ali najéeS¢e su to sportske aktivnosti poput tréanja,
plivanja, sportova na vodi, vodi, tenisa, golfa, jahanja, sportskih igara, skijanja i dr. Svim
ovim aktivnostima zajedni¢ko je obiljezje sport, samo su razli¢iti nacini i sredstva putem
kojih se provode. Turizam kod kojeg su sport i rekreacija glavni motivi putovanja i boravka

turista moze se nazvati sportsko-rekreacijski turizam. %3

S obzirom na motiv sportski turista koji aktivno sudjeluju u sportsko-rekreacijskim
aktivnostima, mozemo izdvojiti temeljne ciljeve primjene programa sportske-rekreacije, koji

ée se dalje spominjati u detaljnijoj obradi vrsta sportsko-rekreacijskog turizma, a to su: >*

e Transformacijski oblici aktivnosti ¢iji je cilj optimalizacija ljudskih sposobnosti i

karakteristika.

52 Andrijagevi¢, M., Siri¢ V., (2016.): Sportska rekreacija u razvitku hrvatskog drustva, 25. ljetna $kola
kineziologa Republike Hrvatske, Pore¢, str. 54. dostupno na https://www.hrks.hr/skole/25_ljetna_skola/51-
Andrijasevic.pdf (preuzeto 20.09.2018.)

%3 Bartoluci, M., (1995): Razvitak sportsko-rekreacijskog turizma u Hrvatskoj, Acta Turistica, 7: 2, 137-156.,
str.143., dostupno na https://www:.jstor.org/stable/23235262 (preuzeto 16.04.2018.)

%4 Andrijagevi¢, M. (2004.): Vrednovanje rada u sportskoj rekreaciji, 13 ljeta $kola kineziologoga RH, Poreg, str.
3., dostupno na https://www.hrks.hr/skole/13_ljetna%20skola/4-Andrijasevic.pdf (preuzeto 30.08.2018.)
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e Korektivni programi sportske rekreacije Ciji je cilj korigiranje loSeg drzanja tijela;
unapredivanje nizeg statusa lokomotornog sustava; poboljSanje snizenih funkcionalnih
sposobnosti sr¢ano zilnog i respiratornog sustava, otklanjanje kroni¢nog umor i sl.

e Kompenzacijski oblici aktivnosti predstavljaju nadoknadu onih aktivnosti koje
nedostaju u svakodnevnom radu i zivotu, a misli se u prvom redu na tjelesnu aktivnost

zatim, svjezi zrak, prirodni ambijent, zabavu, druzenje i sl.

Kada su u pitanju vrste sportsko-rekreativnog sadrzaja mozemo razlikovati sportsko-
rekreacijske aktivnosti i sportsko-rekreacijske objekte. Kod sportsko-rekreacijskih aktivnosti
bitno je oblikovati proizvod koji crpi najvise od resursa same destinacije. Sukladno prirodnim
resursima kao §to su klima i prirodni resursi moguce je podijeliti sportsko-rekreacijske

aktivnosti na sljedece:

e ljetne i zimske sportsko rekreacijske aktivnosti sportsko rekreacijske

e aktivnosti koje se provode u prirodi, uz vodu i na vodi

e individualne ili skupne sportsko-rekreacijske aktivnosti

e sportsko-rekreacijske aktivnosti avanturistickog i «adrenalinskogy tipa
e sportsko-rekreacijske aktivnosti u starim sportovima

e radne sportsko-rekreacijske aktivnosti u okviru seoskog turizma

e programi obuke za napredne i podetnike.*®

Da bi motivi i ciljevi bili zadovoljeni, potrebne su dvije komponente ponude sportsko-
rekreativnog turizma, a to su sportsko-rekreacijski objekti te sportsko-rekreacijski sadrzaj,
odnosno organizirane sportsko-rekreacijske aktivnosti u destinaciji. Sportsko-rekreacijski
objekti predstavljaju gradevine namijenjene za tjelesno vjezbanje, treninge, natjecanja te
sportsku rekreaciju gradana. Osim izgradenih sportskih objekata (primjerice, dvorana,
stadiona, bazena i sl) u objekte ove vrste ubrajamo 1 druge prirodne i uredene povrsine poput
skijaliSta, igraliSta za golf 1 sl. U turizmu su ovi objekti namijenjeni za provodenje sportskih

aktivnosti i sportske rekreacije turista, ali se isto tako koriste i za sportsku rekreaciju

5 Siri¢, V., Trukulja Petkovi¢, D., Konéarevi¢, M., (2008.): Sportsko rekreacijski sadrzaji na otvorenom u
funkciji unapredenja turisticke ponude Osjecko—baranjske zupanije, 17. ljetna Skola kineziologa Republike
Hrvatske, Poreg, str. 398., dostupno na https://www.hrks.hr/skole/17 ljetna_skola/395-400.pdf (preuzeto
19.09.2018)
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%, Kada govorimo o potencijalima

domicilnog stanovniStva te natjecanja vrhunskih sportaSa
sportsko-rekreacijskih sadrzaja u privlacenju turista, bitno je prije svega naglasiti da osim na
privla¢nost destinacije djeluju i na gospodarstvo destinacije te generiraju odredene
ekonomske ucinke u turizmu koji se mogu klasificirati kao izravni i posredni ekonomski
u¢inci. Oni nastaju kao rezultat pruzanja razlicitih sportsko-rekreacijskih usluga poput
natjecanja, turnira sportskih igara, sportsko-rekreacijskih programa vjezbanja, aktivnosti na
vodi i sl. U suvremenom turizmu jedan od primarnih motiva dolaska u odredenu turisticku
destinaciju mogu biti sportsko-rekreacijski sadrzaji kojima destinacija privlaci turiste koji
mozda inace ne bi doSli u tu destinaciju (primjerice odlazak na skijanje, jedrenje, sportska
natjecanja i sl); ako pak u destinaciju nisu dosli isklju¢ivo iz sportskih razloga, prisutnost
sportsko-rekreacijske ponude utje¢e na raznolikost turisticke ponude te turisti mogu birati
izmedu niza ponudenih sadrzaja (sportskih, kulturnih, zabavnih itd). Tako se povecava i
kvaliteta ukupne turisticke ponude jer se ona sastoji od niza razli¢itih sadrzaja. Smatra se da je
motiv sporta i rekreacije zastupljeniji u vrijeme predsezone i posezone te stoga prisutnost ove
ponude u turistickoj destinaciji utjece na produzenje turisticke sezone i pomaze u ublazavanju
sezonskoga karaktera turizma. Sportsko-rekreacijske objekte i sadrzaje potrebno je ukljuciti u

planove razvoja turizma nekog podrucja, osobito zbog znatnog utjecaja ovog oblika ponude

na ublazavanje sezonskoga karaktera turizma, ali i unapredenja turisticke ponude.®’

3.1.1.1. Zimski sportsko-rekreacijski turizam

Zimski sportsko-rekreacijski turizam odvija se prvenstveno u planinskim zimskim
centrima koji pruzaju brojne moguénosti sporta i rekreacije: skijanja, skijaskog tr¢anja,
sklizanja, sportskih igara na snijegu i ledu i dr. Ne treba posebno isticati da mnoge receptivne

turisticke zemlje poput Austrije i Svicarske velik dio turistickog prometa ostvaruju upravo od

5% Bartoluci, M.; Skori¢, S., Sindilj, M., (2013.): Modeli organizacije i kvaliteta sportsko-rekreacijskog turizma
u Istri, Hrvatski kineziolo$ki savez, Zagreb, str. 89., dostupno na http://www.hrks.hr/skole/22_ljetna_skola/86-
92-Bartoluci.pdf (preuzeto 15.04.2018.)

57 Bartoluci, M.; Skori¢, S., Sindilj, M., (2013.): Modeli organizacije i kvaliteta sportsko-rekreacijskog turizma u
Istri, Hrvatski kinezioloSki savez, Zagreb, str. 86-92, dostupno na http://www.hrks.hr/skole/22_ljetna_skola/86-
92-Bartoluci.pdf (preuzeto 15.04.2018.)
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ove vrste turizma.>® Glavni element ponude kod zimskih destinacija su upravo prirodni resursi
destinacije koja nudi ovaj tip turizma. Mjesta povezana s rekreacijom na otvorenom uvijek su
ukljucivala Sume, obalu, jezera i rijeke, planine tj. uglavnom jedinstveni krajolik koji je danas
Cesto zaSti¢en kao nacionalni park, park prirode i sl. Rekreacijske aktivnosti kre¢u se od vrlo
pasivnog, kao Sto je sjedenje opustanje ili uzivanje u pogledu, na vrlo aktivne, kao §to su
skijanje, brdski biciklizam, planinarenje, lov, jahanje itd. >°

Industrija tzv. snjeznih sportova dozivjela je izuzetan rast u posljednjih pedeset
godina. Procjenjuje se da ovo rastuce trziSte od oko 120 milijuna skijasa diljem svijeta, ugosti
oko 2.000 skijaskih mjesta u 80 zemalja. Dok su najpopularnije destinacije u Sjevernoj
Americi, Zapadnoj Europi, Japanu, Novom Zelandu i Australiji trenutno u fazi zrelosti, nova
odmarali$ta u Aziji i isto¢noj Europi natjecu se za buducée generacije skijasa iz zemalja poput
Kine i Rusije. Sto se ti¢e broja sportskih turista koji aktivno sudjeluju u zimsko-rekreacijskom
turizmu, broj skijasa na padinama je pao, dok je broj snowboardera vise nego udvostrucen,
takoder viSe Zena sudjeluje u obje aktivnosti, a sudionici su uglavnom starije dobi nego prije
20 godina. Jo§ jedna brojka u padu je i broj sati u Skolama skijanja unutar sportsko-
rekreacijskih centara, §to zna¢i da je danas sve manji broj pocetnika koji nego unazad 20
godina. U Sjevernoj Americi, primjerice, u posljednja dva desetljeca smanjen je broj skijalista
od 516 do 478, a prema misljenjima stru¢njaka, revitalizacija brojnih skijaliSta mogucéa je
samo uz dovoljnu ugostiteljsku infrastrukturu, ponovno osnazivanje kulture zimskih sportova,
suradnju odmarali$ta i nastavak kapitalnih ulaganja u snjezne i druge infrastrukture.
Diversifikacija je jos jedan bitan element u prezivljavanju skijalista. Nedavno izvjesce otkrilo
je da jedan od pet ljudi koji odlaze na skijaski odmor zapravo ne Zeli skijati ili snowboard. Ti
su putnici u potrazi za alternativnim aktivnostima, za uzivanjem u gastronomiji,shoppingu te
drugim jedinstvenih iskustvima u planinama kao S$to je sanjkanje sa psima, zimskih zip-

lineovi, hodanje na snijegu, itd.%°

%8 Andrijagevi¢, M. (2004.): Vrednovanje rada u sportskoj rekreaciji, 13 ljeta $kola kineziologa RH, Pore¢, str.
144., dostupno na https://www.hrks.hr/skole/13 _ljetna%20skola/4-Andrijasevic.pdf (preuzeto 30.08.2018.)

% Bell, S., Tyrvainen, l., Sievanen, T., Probstl, U., Simpson, M., (2007.): Outdoor Recreation and Nature
Tourism: A European Perspective, Living Reviews in Landscape Research, Vol 1, No2, str. 2.,dostupno na
http://www.eau.ee/~bell/Recreation_course%202008-
9/0Outdoor%?20recreation%20and%20nature%20tourism.pdf (preuzeto 20.09.2018)

80 Global Ski Industry Trends https://www.andermatt-swissalps.ch/en/posts/global-ski-industry-trends-a-guest-
post-by-louise-and-simon-hudson/ (preuzeto 22.09.2018.)
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3.1.1.2. Ljetni sportsko-rekreacijski turizam

Koncepti turizma, rekreacije i zabave posebno su medusobno povezani. Na neki nacin,
posljednja dva ili tri desetljea turizam je pridonio transformaciji jednostavnih rekreacijskih
aktivnosti na otvorenom kao $to su tréanje u komercijalne i moderne proizvode. Takvi
trendovi posljedi¢no su rezultirali poboljSanjem postojec¢e i razvojem novih rekreacijskih
sadrzaja u vecini konkurentnih turistickih odredista. Rekreativni sadrzaji sastavni su dio
fizicke infrastrukture, $to je nezaobilazni stup cjelokupnog gospodarskog i turistickog razvoja
te zajedno s hotelima i drugim ugostiteljskim objektima, ¢ine sastavni dio turisti¢ke
infrastruktura. Svaki od tih elemenata potiCe razvoj turizma uglavnom podizanjem
atraktivnosti i konkurentnosti odredista. ®* Razvoj ljetnog sportsko-rekreacijskog turizma
potice i sjedilacki nacin zivota i sve veca fizicka neaktivnost u zivotu pojedinca koja postaje
boljka suvremenog doba iz koje proizlazi potreba za bavljenjem aktivnoSéu za vrijeme
odmora. Stoga se aktivnost opéenito i aktivan odmor javljaju kao savrSen oblik odmora za
suvremenog Covjeka i turista. Kako je paralelno s ovom pojavom, poticanje zdravog i
aktivnog nacina zivota, postala sve prihvacenija ideja javlja se sve veéa potraznja za sportsko
rekreacijskim sadrzajima. Upravo sportsko-rekreacijski sadrzaji u turizmu predstavljaju
snazniji faktor turisticke ponude i potraznje. Programi sportsko-rekreacijskih aktivnosti
omogucuju smisljen boravak turista ¢ime se planski ostvaruju njihove temeljne potrebe za
kvalitetnim odmorom u turizmu. Aktivnosti kojima se mijenjaju (pobolj$avaju) sposobnosti i
funkcije organizma nazivaju se transformacijski programi. Ljetni sportsko-rekreacijski
turizam je idealno mjesto za njihovu provedbu u prirodnom atraktivnom okruZenju (sve
cikli¢ke aktivnosti: hodanje, tr¢anje, tracking, planinarenje, voznja bicikla, veslanje, plivanje i
sl.) ¢ime se podiZu brojni povoljni utjecaji na organizam, posebice sr¢ano Zilni sustav. Dio
sportsko-rekreacijskih programa odnosi se na, sustav vjezbi za relaksaciju i opustanje Cija je
osnovna svrha otklanjanje i umanjivanje stresa, zatim na socijalizaciju kroz skupne sportove i
sportske igre (tenis, koSarka, odbojka i dr.), i jedan dio se odnosi na avanturisticke oblike

aktivnosti, primjerice: rafting, ronjenje, slobodno penjanje, speleologija i sl. %2 Iz ovoga

61 Mandi¢, A., Mrnjavac, Z., Kordi¢ , L. (2008.): Tourism Infrastructure, Recreational Facilities, Tourism and
Hospitality Management, 24:1, 41-46, str.42., dostupno na https://doi.org/10.20867/thm.24.1.12 (preuzeto
21.09.2018.)
2 Bartoluci, M., (2003.): Unapredenje kvalitete sportsko-rekreacijskih sadrzaja u hrvatskom turizmu,
Kineziolo$ki fakultet, Zagreb, str. 273. dostupno na http://www.hrks.hr/skole/15 ljetna_skola/46.pdf (preuzeto
16.04.2018.)
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proizlazi da ljetni sportsko-rekreacijski turizam ima jos Siru osnovu, u odnosu na zimski, jer
se odvija na moru, u planinama, na rijekama, jezerima i drugim prirodnim resursima, te
koriste razlicite sportske sadrZzaje postoji vise motiva za izbor odredenog turistickog mjesta,
medu kojima se posebno isti¢e motiv sporta i rekreacije. Osim ovih, postoje i druge selektivne
vrste i oblici turizma, koji imaju sportska obiljezja kao primjerice nauticki turizam, lovni,
ribolovni, te zdravstveno preventivni turizam. Ove vrste i oblici turizma imaju, osim sportskih
motiva i druga obiljezja pa ih nije moguce svrstati isklju¢ivo u podru¢je sportsko-
rekreacijskog turizma. Medutim, u koncipiranju njihove turistiCke ponude, potrebno je uzeti u
obzir i odgovarajuce sportsko-rekreacijske sadrzaje posebno kod nauti¢ckog i zdravstvenog

preventivnog oblika turizma.®

3.1.2. Natjecateljski sportski turizam

Natjecateljski sportski turizam obuhvaca sva putovanja radi sudjelovanja u odredenim
sportskim natjecanjima, od domacih do medunarodnih. Bez obzira na nazo¢nost i moguénosti
medija da izravno prezentiraju popularne sportske dogadaje Sirom svijeta, ipak velik broj ljudi
putuje na te sportske dogadaje koji izazivaju poseban osjecaj "biti prisutan”. Naravno, takvi
ljudi ukljuduju se u sve vidove turisti¢ke potrosnje, §to ih svrstava u turiste.®* Fokus ove vrste
sportskog turizma je na velikim i mega sportskim dogadajima. UkljuCuje same sportase,
trenere te ostale pratitelje vrhunskih sportasa (navijace), kao 1 predstavnike medija. Najveci
dio svojom brojkom zasigurno ¢ine pasivni sportski turisti, zbog kojih je potreban velik broj
infrastrukture koji ¢e zadovoljiti potrebe velikog broja gledatelja sportskih dogadaja. %
Najcesce velik broj gledatelja tj. navijata prati sportske dogadaje visokoprofesionalnog
sporta. Nacin organiziranja visokoprofesionalnog sporta osigurava masovnost sporta, u smislu

pasivnog uZzivanja Sirokih masa na sportskim utakmicama, a pogotovo onda kada se postizu

8 Bartoluci, M., (1995): Razvitak sportsko-rekreacijskog turizma u Hrvatskoj, Acta Turistica, 7: 2, 137-156.,
str.145., dostupno na https://www:.jstor.org/stable/23235262 (preuzeto 16.04.2018.)

8 Bartoluci, M., (1995): op. cit., str. 144.

8 Batroluci, M., Skori¢, S., (2010.): Znacaj struénjaka sportske rekreacije u turizmu, 19. Ljetna $kola
kineziologa RH, Pore¢, str. 3.,dostupno na https://www.hrks.hr/skole/19 ljetna_skola/89-Skoric.pdf (preuzeto
11.04.2018.)
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visoki rezultati na tim utakmicama. Sport, dakle, u suvremenom dobu postaje jedna od oblika
»industrije zabave*.®® Tome u prilog ide i to §to moderno doba odgaja sve vise zaljubljenika u
sportske manifestacije. Popularnost odredenih sportova i sportasa takoder daje obol porastu
pracenja sportskih dogadaja. Medutim, kada su u pitanju sportski dogadaji niSta nije
prepusteno slucaju, stoga nije cudno da se najunosnija sponzorstva kriju bas u sportu.
Promocija sportskih dogadaja, osim u privlacenju zaljubljenika sportskih manifestacija,
takoder donosi velike prednosti za zemlju domacina predstavljaju¢i grad kao destinaciju

zajedno sa njenim prirodnih i kulturnim atrakcijama.

Sportski gledatelji uglavnom sudjeluju u odredenim sportskim dogadajima vodeni
odredenim motivima. Provedeno je istrazivanje na primjeru 3 sporta, baseballa, hrvanja i
zenskog softballa, te su kao motivi sudjelovanja u sportskim dogadajima, izdvojeni su sljedeci

motivi:®’

e Zabava — jedan od glavnih razloga pracenja sporta je dobra zabava (opcenito vrijedi za
sve sportove)

e Socijalna interakcija — sudjelovanje na sportskim manifestacijama prilika je za
druzenje sa prijateljima

e Obitelj — ljubitelji sportskih manifestacija smatraju da je sudjelovanje u sportskim
dogadajima zapravo prilika za provodenje kvalitetnog vremena sa obitelji

e Zalaganje tima — ispitanici podupiru onaj tim i sportasa za kojeg smatraju da daju/e
100% od sebe za uspjeh i dobar rezultat te dolaze kako bi pratili njihove dobre igre

e Osjecaj pripadnosti timu — zaljubljenicima u sportske dogadaje vazan je osjecaj
povezanosti 1 pripadnosti timu, sudjelovanjem se osjecaju dijelom tima

e Uspjesi — uspjeh tima pruza osjecaj vlastitog uspjeha, te osjecaj ponosa

e Vjestine — najéeSc¢e kada su u pitanju borilacki sportovi, gledatelji su se izjasnili da su
tijekom meceva najvise uzivali u fiziCkim sposobnostima 1 vjeStinama sportasa

e Drama — takoder najc¢es¢i motiv kod odlazaka na borilacke sportove, uzivanje u
rezultatskim preokretima

e Bijeg od svakodnevice — bijeg od svakodnevnih aktivnosti, problema i obaveza,

drasti¢na promjena od onoga ¢ime se inace bave,

% Bozovi¢, R. R., (2009.); Amaterizam i profesionalizam u sportu, Filozofski fakultet Nikgi¢, Niksi¢, str. 38.
67 Jeffery, D. J., Ross, D. S., (2004): Comparing Sport Consumer Motivations Across Multiple Sports, Sport
Marketing Quarterly, 17-25
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e Empatija — vecina ispitanika je zalila zbog lo$ih utakmica svoga tima (sportasa) i

osjecali su se lose nakon utakmice, zele biti tu za svoj tim 1 su0sjec¢aju sa porazom

Pod natjecateljski turizam spadaju jos i pripreme profesionalnih sportaSa tj. sportski
kampovi, gdje su dionici isti kao i kod sudjelovanja na sportskim natjecanjima, osim $to je
ovdje broj gledatelja znatno manji, ali i dalje postoji. Uglavnom kod priprema, popularnih
sportaSa i nogometnih klubova, koje ¢esto znaju biti poprac¢ene i odredenim brojem gledatelja
i naravno medija. O sportskim priprema i kampovima, viSe ¢e biti rijeci kod primjera Antalye

kao uspjesnog primjera razvoja sportskog turizma.

3.2. Primjeri uspjeSnih turisti¢kih destinacija sportskog turizma

S popularnoséu sporta, raste i broj putovanja koje pojedinac poduzima s ciljem
aktivnog ili pasivnog sudjelovanja u nekom sportu, a samim time raste i ponuda tj. broj
destinacija koje nude sportski proizvod. U nastavku ¢emo navesti neke od uspje$nih
turistickih destinacija sportskog turizma koje su za razvojem ovog oblika turizma posegnule u
svrhu diverzifikacije turistickog proizvoda, privlacenju potraznje u izvansezonskom periodu
te kreiranja image destinacije.

Cinjenica je da sportski dogadaji kao turisti¢ke atrakcije nose odreden image, medutim
koncept imagea sportskog dogadaja na kraju se moze odnositi tj. vezivati i za destinaciju gdje
je natjecanje odrzano. U sportskoj marketinskoj i turisti¢koj literaturi, naglasak je stavljen
uglavnom na mega dogadanja koji generiraju svjetsku promociju destinacije i velike
infrastrukturne projekte u lokalnim zajednicama. Sportski dogadaji koje nazivamo mega
dogadajima, kao $to su Olimpijske igre, Super Bowl i Fifa Svjetski kup, kod sportskih turista,
mogu izazvati specificne slike povezane sa svakim od dogadaja. Stoga uspjeSne destinacije
koriste odredena sportska natjecanja kako bi prvo kroz sport ostvarile benefit promocije, a
onda izgradile i image destinacije.®® O uspjesnim destinacijama sportskog turizma govore i

stope rasta BDP-a, koje su u zemljama, koje su razdoblju od 1952. do 2000. godine,

% Hallmann, K., Kaplanidou, K., Breuer, C., (2010.): Event image perceptions among active and passive sports
tourists at marathon races, International Journal of Sports Marketing and Sponsorship,12:1, 32-47, dostupno na
https://www.researchgate.net/.../255711735 _Event Image Perce (preuzeto 29.08.2018.)

31


https://www.researchgate.net/.../255711735_Event_Image_Perce

organizirale olimpijske igre, bile vise za 1,5% ve¢ Cetiri godine prije odrZzavanja Igara i da su
se vracale u prosjecne okvire osam godina nakon odrzavanja. Gospodarstva gradova i zemalja
domacina vrhunac dozivljavaju upravo u razdoblju od cCetiri do dvije godine prije samog
natjecanja, kada su javni radovi u najveCem zamahu i1 kada se gradi sva potrebna

infrastruktura, od koje ée organizatori imati koristi dugo nakon zavrsetka samih natjecanja.®®

3.2.1. Olimpijske igre i Kanada — Zimske olimpijske igre

Ideja o uklju€ivanju zimskih sportova na Olimpijske igre datira iz 1900. godine, kada
su organizatori planirali ukljuéiti umjetni¢ko klizanje u Parizu. lako ideja nije realizirana na
tim Igrama, egzibicije umjetni¢kog klizanja odrzane su u listopadu 1908. na Olimpijskim
igrama u Londonu, a na kojima je pobijedio Svedski kliza¢ Ulrich Salchow.
Clanice Medunarodnog olimpijskog odbora (MOO) 1911. godine predlozile su uklju¢ivanje
zimskih sportova u Igre 1912. koje su se odrZavale u Stockholmu, ali ni tada nisu uspjele
uvjeriti Svedski organizacijski odbor koji je to vidio kao prijetnju vlastitim nordijskim igrama.
Nordijske igre potjecu jo$ iz 1901. godine i odrZzavane su u razli¢itim intervalima do 1926.
godine. Pierre de Coubertin, utemeljitelj suvremenih olimpijskih igra, takoder nije gledao sa
odobravanjem  na  ukljucivanje = zimskih  sportova na  Olimpijske  igre.
1921. godine, unato¢ rezervama Pierre de Coubertina, olimpijski kongres glasovao je za
organizaciju natjecanja u zimskim sportovima i to u suradnji MOO sa Olimpijskim igrama.
Godine 1924. u zimu je odrzan zaseban sportski dogadaj "Medunarodni sportski tjedan" u
Chamonixu, u Francuskoj. Natjecanja su postigla veliki uspjeh i retroaktivno su se nazvala
prve Olimpijske zimske igre.™

Zimske olimpijske igre 1988, sluZzbeno poznate kao XV Olimpijske zimske igre
odrzavale su se od 13. do 28. veljace 1988. u Calgaryiu, pokrajini Alberta, drzava Kanada i
bile su prve Zimske olimpijske igre koje su se odrzavale tijekom cijela dva tjedna. Za grad

domacin izabran je 1981., a ono §to je slijedilo u sedam godina nakon S$to je Calgary

8 Skoko, B., Vukasovi¢, 1., (2008.): Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i
ekonomski alat drzave, Zagreb, dostupno na https://hrcak.srce.hr/53070 (preuzeto 08.09.2018.)

0 The Canadian Encyclopedia, https://www.thecanadianencyclopedia.ca/en/article/winter-olympic-games
(preuzeto 11.09.2018)
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proglasen domacinom na XV. Zimskim igrama, bio je intenzivan edukativni program
olimpijskog diskursa kojeg je provodio organizaciji odbor, a odnosio se na medije, gradane,
volontere, grad Clagary i okolna podrucja. Olimpijske igre u Calgaryu 1988. godine bile su
iznimno popularne medu sportasima i gledateljima. Ove su se igre znatno proSirile u trenu
kada su alpskim dogadajima dodali ,,super gigantski slalom* (Super-G) i alpsku kombinaciju.
Nordijski kombinirani i skijaski skokovi dobili su vlastita timska natjecanja. Celnik MOO-a
Juan Antonio Samaranch izjavio je kako su to do tada najbolje organizirane Igre u povijesti
Zimskih olimpijskih igara.’* Igre u Calgaryu bile su u to vrijeme jedna od najskupljih
Olimpijada ikada odrzanih, no organizacijski odbor je kroz rekordnu televizijsku gledanost i
sponzorske prihode stvorio neto visak koji je koriSten za odrzavanje novoizgradenih objekata
I razvijanje regije Calgary u srcu Kanadskog elitnog centra zimskih sportova. Pet ciljano
izgradenih sportskih objekata za potrebe odrzavanja igara i dalje se koriste u svojim izvornim
funkcijama i pomogle su zemlji da se razvije u jednu od najboljih nacija na natjecanjima u
Zimskim olimpijskim igrama. Zbog ¢ega ove Olimpijske igre takoder spadaju u uspjesne jest
nasljede ovog sportskog dogadaja u obliku sportskih objekata je izazvalo navedene pozitivne
u¢inke za destinaciju. Naslijede koje je izgradeno u svrhu odrzavanja igara postalo je
znacajan dio urbanog krajolika 1 turistickih programa u Calgaryju. Mozemo re¢i da je to i
najpozitivniji u¢inak ovih Igara koje su na ovaj nacin poboljsali kvalitetu zivota u gradu kroz
sportsko nasljede ¢iji su kapaciteti iskoristeni za lokalni sport, rekreaciju i turizam’2. Kada su
u pitanju financije, troSkovi ovih Igara iznosili su 29 milijuna $, sto je tada bio najveci trosak
od svih prethodnih Igara, ljetnih i zimskih. Visoki tro§kovi su bili predvideni, budu¢i da su
organizatori bili svjesni da je potrebno izgraditi vec¢inu objekata, a financirana su prvenstveno
javnim novcem stoga su osmisljena tako da imaju trajnu uporabu izvan lgara, a danas su dom
nekolicine kanadskih nacionalnih zimskih sportskih timova. Studija, pripremljena za
organizacijski odbor Olimpijske igre u Vancouveru 2010. godine, iznosi podatak da je
Calgary od 1987. do 2007. bio domacin vise od 200 nacionalnih i medunarodnih sportskih
natjecanja zahvaljujuéi objektima koje je izgradio za Olimpijske igre. 3 Sto se ti¢e turisti¢kih
kretanja tijekom velikih sportskih dogadaja kao $to su OI, dostupni podaci iz 1988. godine

pokazuju da se preliminarna jaka koncentracija posjeta tijekom olimpijskog dogadaja odvija

"1 The Canadian Encyclopedia, https://www.thecanadianencyclopedia.ca/en/article/winter-olympic-games
(preuzeto 11.09.2018)

2 Wamsley, K. B., Heine, M. K., (2007):Tradition, Modernity, and the Construction of Civic Identity: The
Calgary Olympics, dostupno na

http://library.la84.org/SportsLibrary/Olympika/Olympika 1996/olympika0501e.pdf (preuzeto 18.09.2018.)
8 Wikipedia, 1988 Winter Olympics, https://en.wikipedia.org/wiki/1988 Winter Olympics (preuzeto
11.09.2018.)
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po istom obrascu kao i sezonska kretanja, tj. dolazi do premjes$tanja medu uobicajenim
turistima tijekom sezone $to se pokazalo slucajem i u olimpijskim regijama te uobicajeni
turisti izbjegavaju ovakva dogadanja i preferiraju odmor van sezone.’™

Sljedec¢e zimske olimpijske igre u Kanadi su odrzane 2010. godine, to su bile 21.
Zimske olimpijske igre, odrzane od 12. do 28. veljace 2010. u Vancouveru, u pokrajini British
Columbia, s pojedinim dogadajima odrzanim u okolnim predgradima Richmondu, West
Vancouveru i University Endowment Landsu te u obliznjem mjestu Whistleru. Oko 2.600
sportasa iz 82 zemlje sudjelovalo je u 86 dogadaja u 15 disciplina. Igre je organizirao
Organizacijski odbor Vancouvera (VANOC), na ¢elu s John Furlong. Zimske olimpijske igre
2010. bile su treca olimpijada koje je dobila Kanada.
Procijenjeno je da je operativni troSak Zimskih olimpijskih igra 2010. iznosio 1,84 milijarde
dolara koji je financiran iz nevladinih izvora, prvenstveno kroz sponzorstva i aukciju
nacionalnih prava emitiranja. Vancouver je bio najnaseljeniji grad koji je ikada imao zimske
igre $to je mozda i pridonijelo sveukupnoj atmosferi koja je vladala za vrijeme Igara. MOO-u
je istaknuo atmosferu i nacin na koji su Igre prihvacene u Vancuveru, gosti i strani delegati
bili su odusevljeni domacinima $to se pripisuje gradanima Vancouvera i Kanade te ove Igre
stavljaju medu sami vrh na popis najboljih Zimskih OI. Takoder ovo su bile do tada
najgledanije Zimske olimpijske igre jos od Olimpijskih igara 1994. godine u Lillehammeru.
Kada je u pitanju sportsko nasljede i tu je napravljen dobar posao, arene U kojoj su se
odrzavale igre ostale su otvorene za koriStenje javnosti, a Richmond Olympic Oval od tada je
pretvoren u atletski centar.”

Domacinstvo Igra u Vancouveru iskoristeno je kako bi Kanada stvorila svijest o drzavi
na medunarodnoj razini, a rezervacije i image Kanada kao turisticke destinacije pokazali su
snazan rast u 2010. godini: 7

e Broj britanski i australski posjetitelja bio je dvostruko veci u odnosu na 2009. godinu

e Samo britanski, australski 1 njemacki posjetitelji su ostvarili dodatni prihod od turizma

od 314 milijuna CAD

" Teigland, J., (2012.): Mega-events and impacts on tourism; the predictions and realities of the Lillehammer
Olympics, Impact Assessment and Project Appraisal, 17:4, 305-317, str. 313., dostupno na
https://doi.org/10.3152/147154699781767738 (preuzeto 04.09.2018.)

Wikipedija, 2010 Winter Olympics, https://en.wikipedia.org/wiki/2010 Winter Olympics#Financials
(preuzeto 17.09.2018.)

8International Olympic Committee (2011.): Vancouver facts and figures, str. 5., dostupno na
https://stillmed.olympic.org/media/Document%20L ibrary/OlympicOrg/Games/Winter-Games/Games-
Vancouver-2010-Winter-Olympic-Games/Facts-and-Figures/Facts-and-Figures-Vancouver-2010.pdf preuzeto
(18.09.2018.)
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e Suradnja, Kanadske turisticke zajednice (CTC - Canadian Tourism Commission) i
medija generirala je oko 1 milijardu CAD u 2010. godini samo od oglasavanja

e 12 milijardi puta je su kanadske turisticke poruke prikazane globalnoj publici putem
iznimne medijske pokrivenosti lgara

e Potencijalni posjetitelji regije toliko su bili zainteresirani za igre da je web stranica
HelloBC.com " imala vise od 2 milijuna posjeta, $to je 590% vise nego prethodne
godine.

e Pokrivenost zvizdata ne-emitiranim medijima povecao se deset puta kao rezultat
izlozenosti Igrama.

e Za 3600 turistickih tvrtki i 27 sportsko-rekreacijskih, program pod nazivom
,Accessible Tourism*, pomogao da analiziraju svoju dostupnost i poboljsaju je, tako
da mogu privuci i osobe s invaliditetom.

e FutureBrand rangirao je Kanadu na prvo mjesto u zemlji 2010, uvazavajuci pozitivne
ucinke Igara, te uocavajuci strategiju turizma CTC-a za Olimpijske igre i njegovu

snaznu turistiCku marku kao klju¢ni utjecaj.

3.2.2. Sydney — ljetne olimpijske igre

Novi milenij donio je Ljetnu olimpijadu 2000. godine u Australiju u Sydney koje je
predsjednik Medunarodnog olimpijskog odbora, Juan Antonio Samaranch, opisao kao
"najbolje olimpijske igre ikada". Igre su imale epsku kvalitetu, s 10.651 sportasa iz 199
zemalja koji su se natjecali u 300 dogadaja, pokrivenih od strane 16.033 medijskih
profesionalaca i s izuzetno spektakularnim ceremonijama otvaranja i zatvaranja.’® Zaista
jedne od Igara koje su postavile visok standard koji je teSko oboriv sve do danas. Ljetne
olimpijske igre 2000. godine, sluzbeno poznate kao Igre XXVII Olimpijade tj. Sydney 2000
ili Olimpijske igre tisuéljeca / Igre novog tisucljeca, bile su medunarodni multi-sportski
dogadaj odrzan izmedu 15. rujna 1 1. listopada 2000. u Sydneyu, Novi Juzni Wales,
Australija. To je bio drugi put da su Ljetne olimpijske igre odrzane u Australiji i na cijeloj

juznoj hemisferi, a prve su bile odrzane u Melbourneu, Victorii, 1956. godine. Rekordan broj

" HelloBC.com je web stranica kanadske pokrajine British Columbia
8 Billings, C.A., (2008.): Olympic Media:Inside the biggest show on television, University of brighton,
Brighton, str. 4.
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od 199 nacija je sudjelovao na Igrama, a jedina ¢lanica MOO-a koja nije sudjelovala bio
je Afganistan, Ciji nastup je zabranio tadasnji afganistanski talibanski rezim iz vjerskih
razloga. TroSak igre procjenjuje se na sveukupno oko 6,6 milijardi dolara. Igre su dobile
univerzalnu pohvalu, a organizacija, volonteri, sportasi i australska javnost su pohvaljeni u
medunarodnim medijima. U pripremi za Olimpijske igre u Londonu, Igre iz Sydneya uzete su
kao benchmarking, a londonski organizacijski odbor izjavio je da je pokusao na brojne nacine
oponasati ono §to je Sydney Organizacijski odbor u¢inio.” Ove Olimpijske igre su odlican
primjer kako grad ili u ovom slu¢aju drzava mogu maksimizirati izlaganje kroz sportski
dogadaj. Nakon Sto je priopéeno da je Sydney dobio domacinstvo, Australian Tourist
Commission (ATC) tj. Australska turisticka zajednica je pripremila turisticku strategiju
Olimpijskih igara u koju je implementirano preko vise od 1.000 pojedinaénih projekata,
pocevsi od 1994. godine, rezultiralo je velikim povratima za australski turizam, ATC 1
Australiju u cjelini. Neki od navedenih projekata i njihovih koristi su:®

e ATC medijski program je ugostio preko 5000 medunarodnih novinara i generirao 1,2
milijardi $ izmedu 1997. 1 2000. godine.

e Partnerstvo ATC-a sa velikim Olimpijskim sponzorima, kao $to su Visa, McDonalds,
Kodak i Coca Cola, generiralo je dodatnih 170 milijuna $ u javnosti za Australiji.

e Dodatnih 93 milijuna $ generirano je od strane ATC-ove kampanje "New Century
New World, Australia 2001", koja je zahvaljuju¢i domacinstvu Ljetnih igara odrzala
brojne sastanke, izlozbe i dogadaje (MICE). Kada je rije¢ o Australiji kao domacinu
ovakvih dogadaja, Australija je 1999. godine s 3,8 % trzisnog udjela, skocila na
cetvrto mjesto u 2000. godini s 5,3 % udjela, potisnuvsi Francusku 1 Italiju. U svega
samo tri mjeseca nakon lgara, Sydney je privukao jedanaest dogadaja, dvostruko vise
nego u istom razdoblju prosle godine te se dogodio i rast broja dogadaja za 10 % u
odnosu na proteklu godinu.

e Istrazivanja pokazuju da ¢e se, 88 % od 110.000 medunarodnih posjetitelja koji su
dosli u Australiju na Olimpijske igre, vjerojatno u buduénosti vratiti u Sydney kao
turisti, a istrazivanje u Sjedinjenim Americkim Drzavama nakon lgara otkriva da je
dogadaj pojacao vjerojatnost da ¢e Amerikanci provesti svoj sljede¢i odmor u
Australiji. Oko 50% ispitanin Amerikanaca izjavilo je da je medijska pokrivenost

tijekom Igara povecala njihov interes za provodenjem godisnjeg odomora u Australiji.

7 Wikipedia, 2000 Summer Olympics https://en.wikipedia.org/wiki/2000 Summer_ Olympics (preuzeto
11.09.2018.)
8 Hudson, S., (2008.): Sport and Adventure Tourism, The Hawort Hospitality Press, New York, str. 12.
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Tijekom igara porastao je i broj posjeta ATC-ovoj web stranici i to za 600%. U
prosincu 2000. godine, turizam je porastao za 23% u odnosu na 1999. Sa rekordnih

565 000 medunarodnih posjetitelja.

e Sveukupno gledajuéi procijenjeno je da su Igre stvorile 6,1 milijardu $ u australskom
gospodarstvu i da su privukle dodatnih 1,7 milijuna posjetitelja od 1997 do 2004 te s
pravom mozemo reé¢i kako su Olimpijske igre u Sydneyju bile prekretnica u
upravljanju Australijom kao vrhunskom destinacijom. Strategija Australia 2000 - fun
and games, koja se u osnovi vodila izrekom ‘Kruha i igara’ (lat. Panem et circenses),
imala je za cilj promovirati imidz Australije te ostvariti povecanje dugoro¢nih ulaganja
i drustvenih koristi, ali ne samo emitiranjem uobicajenih turisti¢kih prizora, nego i
promoviranjem australskog stila Zivota i Australije kao marke, a rezultat je bio

znacajan. &

3.2.3. Antalya (Turska) — uspjesna destinacija za pripremu sportskih profesionalaca

Turizam je u Turskoj druga najveca industrija u zemlji te samim time igra znacajnu
ulogu u gospodarstvu drzave. Rast turisticke industrije u Turskoj posljednjih nekoliko
desetljeca bio je izniman. Na primjer, izmedu 1973. 1 2003. broj turista koji su posjetili zemlju
povecao se vise od deset puta, a prihodi od turizma rastu viSe od pedeset puta u istom
razdoblju. Turska je 2004. godine zaradila 13 milijardi dolara od 17,5 milijuna turista koji su
posjetili zemlju, $to je povecanje od 25 % u odnosu na 2003. godinu, s obzirom na broj turista
i oko 35 % vise prihoda. Godine 2003. turska je bila 14. najvece turisticko trziSte u svijetu (s
udjelom od 1,82% na cijelom svjetskom trzistu) prema broju posjetitelja 1 12. u odnosu na
prihode od turizma. 8

Anatlya je uzeta kao primjer u ovom radu zbog sli¢nosti sa Splitom, kada je u pitanju
turisti¢ki proizvod koji nudi, a to je primarno sunce i more. Antalya je prepoznala potraznju

na turistickom trziStu 1 uvodi nove 1 razli¢ite turisticke proizvode kao §to je sportski turizam

81 Skoko, B., Vukasovi¢, L., (2008.): Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i
ekonomski alat drzave, Zagreb, str. 220., dostupno na https://hrcak.srce.hr/53070 (preuzeto 08.09.2018.)

8 Koc, E., (2006.): New product development in the Turkish tourism market: the case of football tourism,
Journal of Sport and Tourism, 10:3, 165-173, dostupno na https://doi.org/10.1080/14775080500422411
(preuzeto 11.04.2018.)
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koji je takoder od vitalnog znaCaja i za individualne turisticke djelatnosti, posebno za
smjestajne objekte i za gospodarstvo zemlje opcenito. Jo§ jedna poveznica sa hrvatskim
turizmom je vaznost turizma kao industrije za tursko gospodarstvo, za koje je turizam jedan
od najve¢ih multiplikatora vrijednosti i stoga Turska nastoji razviti §to veci broj turistickih
proizvoda koji ¢e utjecati na povecanje prihoda zemlje, ali i smanjiti ranjivost industrije i
povezanih rizika.®

Turisticki sektor je sa svojom ekonomskom i socijalnom profitabilno§¢u koju donosi,
postao veliki potencijal te se moze re¢i da je pocela nemilosrdna utrka medu destinacijama.
Najvazniji alat u ovoj utrci je razlika u turistickim proizvodima i razvijanje alternativnog
turizma koriStenjem raspolozivih resursa. U provedbi tih politika, osobito razvoj alternativnog
turizma postao je vrlo vazan. Ulazak na turisticko trziSte s velikim kapitalnim ulaganjima
1980-ih, Turska je dozivjela brz i neplaniran razvoj turizma koji se temelji na obalnom
turizmu, tj. moru, plazi i suncu. Kako vrijeme prolazi, promjena turistickih potreba, turisti¢ki
profili i turisti¢ki trendovi su uzrokovali usporavanje razvoja Turske na turistiCkom trzistu.
Kao rezultat obalnog turizma, doslo je do ogromnog razaranja obala i kapaciteti nosivosti
obalnog podrucja postigli su svoje granice. Kako bi se nosila s novim turistickim trendovima,
Turska je zapocela diversifikaciju proizvoda i razvijanje alternativnih vrsta turizma.

U Turskoj sportski turizam zapravo zahvaca manji dio cjelokupnog turistickog trzista.
Samo oko 1,2 % posjetitelja putuje u Tursku u svrhu sudjelovanja u sportskim aktivnostima,
dok ovih 1,2 % uglavnom ukljucuje ljude koji posjeuju Tursku kako bi sudjelovali u
avanturistickim sportovima kao $to su rafting, trekking, paragliding i ronjenje.

Kada je u pitanju Antalya, fokus je na razvoju nogometnog turizam iz perspektive
trening kampova koji se mogu smatrati dodatkom kategoriji sportskih objekata. Budu¢i da je
potraznja za smjestajnim kapacitetima u Antalyji niska uglavnom izmedu listopada i prosinca
te sijenja 1 ozujka tj. za vrijeme pred i postsezone, razdoblje kada nogometni timovi stizu ima
sve vec¢i znacaj. Prema provedenom istraZivanju iz 2005. godine broj nogometnih ekipa koji
su putovali u Antalyu povecali su se sa sedamdesetak timova (1995. god.) na 700 timova
(2003. god.), prosjecan broj nocenja je bio 1,9 medu turskim, a 4,13 medu stranim turistima.
Ipak, nogometni Klubovi koji putuju u Tursku na sportske pripreme, ostaju u prosjeku tri

tjedna, a razdoblje boravka moze se produziti za Cetiri do Sest tjedana za ekipe koji dolaze sa

8 |bid.

8 Erdogru, B. B., Tekeli Yazici, H. N.,(2013): Advantages of Football Tourism within the Framework of
Sustainable Tourism (Model Study, a Mediterranean City, Antalya), International Journal of Trade, Economics
and Finance, Vol. 4, No. 6, 372-375., dostupno na http://www.ijtef.org/papers/319-B00063.pdf (preuzeto
24.04.2018.)
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dalekog istoka. Dok prosjec¢ni turist trosi oko 700 $, nogometne ekipe trose oko 1000 $§ po
osobi tijekom desetodnevnog posjeta. S obzirom na ¢injenicu da timovi mogu ukljucivati 25
do 30 ljudi, te prosje¢nu duljinu boravka od 3 tjedna, lako je uoditi znaCajan ekonomsKi
potencijal na ovom trzistu. Medutim, Cinjenica da, iako nogometne momcadi stizu u razdoblju
od sijeénja do ozujka, a to razdoblje je i dalje razdoblje niske potraznje, ukazuje da
nogometne ekipe nisu dovoljne da sami smanje uéinke sezonske fluktuacije potraznje. Kako
bi se smanjili negativni ucinci sezonskih promjena potraznje, potrebno je razvijati turizam
temeljen na sportskom turizmu sa naglaskom na nogomet, te poticati §to vec¢i broj nogometnih
ekipa, narocCito stranih klubova, da posjete regiju. Takoder, kongresi i konferencije, golf i
druge vrste sporta, incentive ture, festivali i druge turisticke aktivnosti mogu biti korisni za

smanjenje negativnih u¢inaka sezonskih promjena potraznje.®®

3.2.4. London — domacin velikih sportskih dogadaja

Ova europska, kulturna, poslovna prijestolnica vremenom je postala i ,,sportska
meka®. Jedna od najprometnijih europskih zra¢nih luka, raspolozivi resursi u vidu prirodnih
resursa, smjeStajnih i sportskih kapaciteta ¢ine London savrSenim domacinom velikih
sportskih dogadaja, pogotovo kada uzmemo u obzir da su uglavnom veliki sportski dogadaji
organizirani u onim gradovima koji ve¢ privlace velik broj turista te su globalno
prepoznatljivi kao turisticka destinacija. Dobro je poznato da su velike sportske manifestacije
jedna vrsta financijske injekcije za one gradove koji imaju dovoljno sre¢e da ugoste odredene
sportske manifestacije ili pak razviju vlastitu. London stoga mozemo nazvati mekom
sportskih manifestacija tj. sportsko manifestacijskog turizma. Sportsko — manifestacijski
turizam je pruzio veliku veéinu istrazivanja 1 znanja unutar podrucja sportskog turizma.

Vecina istrazivanja u podrucju sportskog turizma ispituju sportsko manifestacijski turizam i

% Koc, E., (2006.): New product development in the Turkish tourism market: the case of foothall tourism,
Journal of Sport and Tourism, 10:3, 165-173, str. 168., dostupno na
https://doi.org/10.1080/14775080500422411 (preuzeto 11.04.2018.)
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unutar ove kategorije uglavnom mega i hallmark 8" manifestacije kao $to su Olimpijske igre
i drugi velik sportski turniri.®

Ako ne u svijetu onda sigurno u Splitu, prva asocijacija na London je Wimbledon,
najstariji teniski turnir koji je 2001. god. osvojio splitski tenisa¢ Goran IvaniSevi¢ kao tada
125. tenisa¢ svijeta tj. pobjednik sa najnizim renkingom, prvi Hrvat koji je osvojio
Wimbledom i prvi osvaja¢ koji je dosao sa pozivnicom. Ovaj najugledniji teniski turnir prvi
put je organiziran 1877. godine. Tenisacice su se natjecanju pridruzile 1884., a tek od 2007.
godine dobivaju istu novéanu nagradu kao muskarci. Po¢etkom 20. stoljeca raste popularnost
tenisa te dobiva medunarodni karakter, a Wimbledon se seli na sada$nju adresu, Church Road,
gdje je kralj George V. svecano otvorio novi stadion s 14 tisu¢a mjesta. Dvadesetih su godina
turnirom dominirali francuski tenisaci, a razdoblje od 1934. do 1937. zlatno je doba
britanskog tenisa. Stovise, zadnji Britanac koji je osvojio Wimbledon je Fred Perry, davne
1936. godine. Britanci se ne mogu pomiriti s tom loSom tradicijom, gotovo da nacionalnom
sramotom smatraju dugogodiS$nje nizanje neuspjeha u svom omiljenom sportu. I to jo$ na
svom terenu, u “hramu tenisa”.®

Zanimljiva je ¢injenica, ali ne i toliko iznenadujuca kada se radio o Londonu, da je
jedini grad koji je bio domacin Olimpijskih igra ¢ak 3 puta. Detaljnije ¢e se u nastavku rada
obraditi zadnje Olimpijskim igre koje su odrzane 2012.godine, dok su se prethodne dvije
odrzale 1908. i 1948. god. Na Igrama 2012. je sudjelovalo vise od 10 000 sportasa iz 204
nacionalna olimpijska odbora. London je za grad domacina Ljetnih olimpijskih igara
izabran 6.  srpnja 2005.za  vrijeme  117.  sjednice Medunarodnog  olimpijskog
odbora u Singapuru, pobijedivsi Moskvu, New York, Madrid i Pariz nakon Cetiri kruga
glasovanja. Priprema za Igre 2012. zahtijevala je prilicno veliku izgradnju novih sportskih

objekata. U centru pozornosti bio je veliki Olimpijski park izgraden na bivsoj industrijskoj

8 Mega manifestacije — toliko velike da nagaZiraju cijelu nacionalnu ekonomiju i odjekuju u globalnim
medijima, npr. Olimpijske igre, trebaju premasiti milijun posjeta i imati kapitalni trosak od $ 500 mil., i imati
reputaciju ,,must-see* dogadaja)

87 Hallmark manifestacije — dogadaji koji su postali sinonim za odredenu lokaciju te su nadaleko prepoznatljivi,
razvijene ponajprije da bi povecale privlanost destinacije, npr. Karneval u Rio de Janeiro

8 Ritchie, W. B., Adair, D., (2004): Sport tourism — interrelationships, impacts and issues, Cromwell Press,
Velika Britanija, str. 11

8 Velika Britanija.net, http://www.velikabritanija.net/2009/10/10/wimbledon-tennis-championships/ (preuzeto
01.09.2018.)
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zoni u Stratfordu u Istoénom Londonu, povrsine 200 hektara, a za igre su se jos koristila i

igralista koja su izgradena i prije kandidature za domacinstvo. %

Moze se reci da je uz tenis, najpopularniji sport u Londonu nogomet, pa tako ovaj grad
ima ¢ak 13 profesionalnih nogometnih klubova, od koji 5 igra vrhunski nogomet u Premier
ligi koja spada u tzv. lige petice. Popularnost ovog sporta na tribine nogometnih stadiona
donosi sve veci broj navijaca bez obzira na vrtoglave cijene ulaznica za pojedine klubove, pa
se tako u novijem vremenu javlja pojam ,,navijaca turista®“. Vecina stadiona ima muzeje u
kojima izlaze svoju bogatu povijest, te turisticke ture stadionom, a vrhunac upoznavanja
omiljenog kluba je gledanje utakmice, narocito u natjecanjima kao Sto je Liga prvaka ili
utakmice Premier lige. Svaki klub ima svoje vjerne navijace koji uobicajeno zauzimaju to¢no
odredenu tribinu, dok velike kapacitete nogometnih stadiona pune tzv. pasivni sportski turisti
koje tu dovodi zelja za sudjelovanjem u ne¢em velikom, a mozda i ¢ak povijesnom, s obzirom
na vaznost nogometa u svijetu. Kada se radi o posjetima londonskim stadionima, prvo je
potrebno naglasiti samu popularnost ovog sporta i gledanosti u cijeloj Velikoj Britaniji, pa je
tako prema podatcima u Uefinom istrazivanju iz ove godine, Premier liga u sezoni 2016./17.
na stadionima imala ukupno 13,607,420 ljudi. ®* Ova brojka prikazuje ogromnu mo¢

nogometa da privuce pasivne sportske turiste.

3.2.5. Iskustva Istre u razvoju sportskog turizma

Razvoj turizma u Istri logic¢an je slijed dogadaja s obzirom na njen geografski polozaj,
povoljnu klimu, prometnu povezanost sa ostatkom Hrvatske i Europom. lako je nositelj
razvoja obalni turizam, ni onaj u unutra$njosti nije zanemariv, pogotovo u novije doba kada je
potraznja sve veca za smjeStajem 1 sadrZajima ruralnih podru€ja u unutraSnjosti Istre.
Medutim, s obzirom na moguénosti koje Istra kao destinacija posjeduje sportsko —

rekreacijski turizam se prometnuo u aktera razvoja novog oblika turizma. Najve¢i promet u

% Wikipedia,

https://hr.wikipedia.org/wiki/XXX. Olimpijske igre London_ 2012 .#Pripreme_za Olimpijske_igre (preuzeto
01.09.2018.)

%1100 posto, https://100posto.hr/sport/veliko-uefino-istrazivanje-engleska-ima-cak-tri-lige-medu-deset-
najposjecenijih-u-europi-championship-gledaniji-od-primere (preuzeto 02.09.2018.)
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turizmu opcenito Hrvatske, pa tako i same Istre ostvaruje se na obalnom podrucju, stoga ne cudi
ogoroman potencijal za razvoj sportskog turizma u Istri.

Osim prirodnih resursa za razvoj sportskog turizma, kada su smjestajni kapaciteti u
pitanju Istarska zupanija ukupno broji 270 580 postelja, a prema brosuri ,,Istra - sport™ u 21
turisti¢koj zajednici Istre nalazi se oko 50 sportskih i sportsko - rekreacijskih centara i
sportskih dvorana te 10 teniskih centara i klubova. Pore¢ i Umag dva su grada koja se isticu
po ponudi sportsko-rekreacijskih objekata. U Istri se nalazi nekoliko wellness centara, a
ponuda obuhvaca saune, finske kupelji, turske kupelji, whirpoola, fitnesa i dr.

vvvvv

¢iji je motivi dolaska sport i rekreacija se nalaze na Cetvrtom mjestu i ¢ine 34% ukupnih
dolazaka. 2013. godine provedeno je istrazivanje zadovoljstva gostiju pojedinim segmentima
sportsko — rekreacijske ponude, a ispitanici su najzadovoljniji s raznovrsno$¢u sportsko-
rekreacijskih sadrzaja te je taj segment dobio prosjeénu ocjenu 4,03 odnosno ocjenu
,»zadovoljan®. Ostale su ocjene niZe od 4 1 krecu se izmedu 3,65 Sto je najniZa ocjena i odnosi
se na segment cijena sportsko-rekreacijskih usluga i 3,98 sto je ocjena za kvalitetu pruzenih
usluga sporta i rekreacije.®?

Dosadasnja iskustva u Hrvatskoj posebno u Istri kao 1 u drugim razvijenim
receptivnim turistickim zemljama pokazala su da ulaganje u razvoj sportskog turizma
pridonosi unapredenju ukupne kvalitete turizma. Osim toga, istrazivanja pokazuju da takve
investicije mogu biti profitabilne posebno kod nekih sportskih sadrZzaja 1 programa.
Ekonomska osnova sportsko-rekreacijskih programa moze biti nov izazov poduzetnicima za
razvoj sportskog turizma u Hrvatskoj. Zaposljavanje sportskih struénjaka za obavljanje
ovakve vrste djelatnosti od izuzetne je vaZnosti za sportsko - rekreacijsku, ali 1 turisticku
ponudu u cijelosti, jer su upravo oni obuc¢eni za kreiranje i provodenje sportsko-rekreacijskih
programa.®®

Kada govorimo o sportu u Istri neizbjezno je kao broj jedan izdvojiti tenis. Ono S§to je
nogomet za Split, mozemo re¢i da je tenis za Istru koja broji ¢ak 430 zemljanih teniskih
terena. Jedan od primjera dobre organizacije jednog sportskog dogadaja je Croatia Open
Umag. Turnir koji spada medu najatraktivnije svjetske profesionalne musSke turnire u klasi

International series organizacije ATP, a =zasluzan je za razvoj brojnih teniskih

92 Bartoluci, M.; Skori¢, S., Sindilj, M., (2013.): Modeli organizacije i kvaliteta sportsko-rekreacijskog turizma u
Istri, Hrvatski kineziolo$ki savez, Zagreb, str. 86-92, dostupno na http://www.hrks.hr/skole/22_ljetna_skola/86-

92-Bartoluci.pdf (preuzeto 15.04
% Ibid.
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Skola, kampova i teniskih turnira na podru¢ju Umaga, koji se danas moze pohvaliti s 60
modernih tenis terena te impresivnim ITC teniskim centrom Stella Maris. Ovaj turnir je
savrSen primjer implementacije elementa markentinskog miksa — pakiranje manifestacije.
Manifestacijski proizvod se pakira s ciljem postizanja §to vec¢e konkurentnosti i to na razlicite
naéin kroz povezivanje razli¢itih oblika zabave, pi¢a i prehrane i roba u jedan proizvod Kkoji
nazivamo servisni paket te kroz povezivanje proizvoda manifestacije sa smjeStajem,
prijevozom i drugim atrakcijama u okolici (putni¢ki paket).”* Da Umag nije samo tenis, veé
dobro upakiran manifestacijski proizvod potvrduje iz godine u godinu sve bogatiji i
gostiju. To su druzenja razli¢ita po sadrzaju i karakteru, od dnevnih sportskih aktivnosti i

druzenja s poznatim sportasima do ekskluzivnih partija, koncerata i cjelono¢ne zabave.

Sam se turnir ve¢ godinama odrzava pod pokroviteljstvom Predsjednika Republike
Hrvatske, a 0 dobroj organizaciji turnira svjedoCe i brojne nagrade: posebnu nagradu za
izvrsnost, Award of excellence ATP organizacija dodijelila je umaskom turniru ¢ak 5 puta.*®
svom 22. izdanju privukao rekordnih 80 tisuca posjetitelja te 300 akreditiranih novinara,
fotografa i snimatelja iz Hrvatske i cijelog svijeta. Mecevi su prikazani u ¢ak 132 zemlje
svijeta na Cetiri kontinenta te ih je moglo vidjeti potencijalno 90.050.000 gledatelja putem 15
internacionalnih TV postaja koje su ih emitirale. 24 internacionalne televizije, medu kojima
su i Eurosport 2, BBC World News, Al Jazzera Sports Global, France 24 i Russia Today
prenijelo je pak 613 reportaza 1 vijesti s turnira koje je moglo gledati vise od 700 milijuna
potencijalnih gledatelja diljem svijeta, a i online promocija biljezi zavidne rezultate. Tako je
sluzbena web-stranica turnira zabiljezila 150 tisu¢a posjetitelja, dok je Facebook stranica
imala 900 tisu¢a pregledanih objava. Ove brojke dovoljno govore o iznimnoj vaznosti koju
ova] dogadaj ima za razvoj tenisa u Hrvatskoj, ali 1 turistiCke ponude te promociju Umaga,

Istre i Hrvatske u svijetu.%

% Piveevié, S., (2016.): Upravljanje manifestacijama, nastavni materijali EFST, Split, str.190.

% Color of Istria, https://www.coloursofistria.com/hr/sport/tenis/atp-studena-croatia-open-umag (preuzeto
02.09.2018)
% Sportnet.hr, https://sportnet.rtl.hr/vijesti/426508/tenis-atp-tour/umag-nikad-posjeceniji/ (preuzeto 02.09.2018)
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3.3. Slika potraZnje u sportskom turizmu

Kurtzman (1995) je ponudio pet razloga za drasti¢no povecanje interesa za sport i
turizam tijekom posljednja dva desetljeca:

1. Popularnost medunarodnih i nacionalnih sportskih dogadaja, poput Olimpijskih igara,
Svjetskih kupova i Europskog prvenstva, znacajno se povecala.

2. Postoji Sire razumijevanje zdravstvenih benefita koje se mogu posti¢i aktivnim
sudjelovanjem u mnogim sportovima.

3. Vlade i drzavna tijela pocinju vidjeti vrijednost sporta s obzirom na gospodarstvo i
medunarodne odnose.

4. Postoji Sira ponuda pazljivo programiranih sportskih dogadaja.

5. Sportski istomi$ljenici nisu samo mobilniji, ve¢ takoder mogu ucinkovitije

komunicirati zbog poboljsanja tehnologije i1 globalne infrastrukture.

Potraznja se razlikuje ovisno o tipu sportskog turista, pa tako razlikujemo potraznju za
sportskim turizmom i zahtjeve za sadrzajima s obzirom da se radi o sljede¢im tipovima

sportskih turista:®’

Vrhunski sportasi - Efikasnost je glavni cilj u toku odmora. Za ove putnike prioritet su pristup
natjecanju te adekvatni uvjeti i objekti za trening. U zadovoljavanju potreba ove grupe
putnika turoperatori 1 menadZeri destinacije posebnu pozornost moraju dati specificnom
smjestaju te prehrani (primjerice, zahtjevi posebnog rezima prehrane), kao i raspoloZzivosti
lije¢nika, sadrzaja za rehabilitaciju te ostale usluge.

Masovni sport - Ocuvanje zdravlja i odrzavanje kondicije primarni je cilj ove grupe. Ciljani
rezultati su individualno odredeni. Klju¢ni zahtjevi ovog trziSnog segmenta su pristupacnost
regije za odmor te kvaliteta sportskih sadrzaja.

Povremeni sportasi - Kompenzacija i prestiz igraju ve¢u ulogu nego sportske ambicije kod

povremenih sportasa. Ovaj segment potraznje preferira manje zahtjevne sportove poput
rekreativnog skijanja i kuglanja. Sportske aktivnosti nemaju veci prioritet nego S§to to imaju

kulturne znamenitosti i ostali interesi unutar ove trziSne grupe.

97 Skori¢, S., Bartoluci, M., (2010): Znacaj stru¢njaka sportske rekreacije u sportskom turizmu, Hrvatski
kinezioloski savez, Zagreb, 569-574, str. 572., dostupno na https://www.hrks.hr/skole/19 ljetna_skola/89-
Skoric.pdf (preuzeto 11.09.2018.)
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Pasivni sportski turisti - Ne sudjeluje se u individualnim sportskim aktivnostima. Fokus ove

grupe je u mega sportskim dogadajima i razli¢itim sportskim mjestima. Ukljucuje trenere
te ostale pratitelje vrhunskih sportasa, kao i predstavnike medija. Zahtijeva velik broj

infrastrukture koji ¢e zadovoljiti potrebe velikog broja gledatelja sportskih dogadaja.

4. RAZVOJ SPORTSKOG TURIZMA U SPLITU

Sve pretpostavke razvoja ovog tipa turizma su ve¢ obrazlozene prethodnom tekstu,
isto kao i koristi razvoja ovog tipa turizma. Stoga je bitno prepoznati Split kao turisticki grad
sa ve¢ izgradenim imageom turisti¢ke destinacije, koji ujedno ima slavnu sportsku povijest, te
je potrebno ovaj spoj turizma i sporta iskoristiti i razviti selektivni oblik turizma koji je
prijeko potreban ovom gradu. lako ne postoji ponuda sportskog turizma, ova tema nije strana
i ve¢ je spominjana kao opcija, medutim nije konkretno osmisljen plan razvoja za koji je

potrebna suradnja dionika javne uprave, sportskih i turisti¢kih dionika.

Stoljetna tradicija sporta na prostoru Republike Hrvatske, kao i aktualni sportski imidz
koji kontinuirano odrzavaju 1 jacaju hrvatski olimpijci 1 ostali hrvatski sportasi, vazna su
sastavnica nacionalnog identiteta. Recentna globalna istrazivanja u turizmu dokazuju
ucinkovitost implementacije svega $to ima poveznice s nacionalnim identitetom u turisticku
ponudu u cilju produljenja turisticke sezone. Konkurentnosti i privlacnosti destinacije u
izvansezonskom periodu doprinose i sportski turisticki proizvodi temeljeni su na olimpijskim
sportovima 1 sportski turisticki proizvodi kreirani na tradicijskim aktivnostima i obi¢ajima. S
obzirom na resurse, potencijal i medunarodnu prepoznatljivost hrvatskih sportasa potrebno je
prepoznati sportski turizam kao strateSki najvaznijim oblikom turizma i1 zakonski regulirati,

prvenstveno kroz Zakon o sportu.®®

%8 hrturizam.hr, Turisti¢ki news portal (2016): Glasno razmisljanje: sportski turizam u Hrvatskoj — ima slike, ali nema tona,
dostupno na http://hrturizam.hr/glasno-razmisljanje-sportski-turizam-u-hrvatskoj-ima-slike-ali-nema-tona/
(preuzeto 17.09.2018.)
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4.1. Aktualno stanje razvijenosti turizma u Splitu

Ve¢ je vrlo dobro poznato da Split iz godine u godinu obara rekorde kada su u pitanju
noéenja i dolasci turista i samim time potvrduje titulu apsolutnog Sampiona turizma u
Hrvatskoj. Kada je u pitanju razvijenost turizma tada se moze kazati da se diversifikacijom
turistickog proizvoda pokusalo odmaci od masovnog sezonskog turizma i to kroz uglavnom
kroz kulturni, nauti¢ki i gastro turizam medutim stanje je jo$ uvijek daleko od idealnog te je
sezonalnost primaran problem splitskog turizma. Ipak 2017. godine Split je primio priznanje
za najuspjesniju destinaciju hrvatskog turizma i najuspjesniju city break destinacija godine
kao rezultat kvalitetne turisticke ponude te ulozenog truda i znanja od strane turisticke
zajednice i djelatnika kako u turizmu tako i u ugostiteljstvu.

Struka je prepoznala i kvalitetu poslovnog sektora pa tako u Split idu i nagrade Turisticki
cvijet — kvaliteta za Hrvatsku i to za: najbolju charter kompaniju - Croatia Yachting; najbolja
DMK putnic¢ka agencija - Calvados Club Luxury. Dok su finalisti za nagradu Turisticki cvijet
— kvaliteta za Hrvatsku, ACI Marina Split te splitski hoteli Hotel Park, Radisson Blu Resort
i Vestibul Palace. Splitski turisti¢ki vodi¢ Dino Ivanéi¢ dobitnik je nagrade Covjek - klju¢
uspjeha, za najboljeg turistickog vodi¢a, a nagradu “Anton Stifani¢” za osobu godine, dobio je
nedavno umirovljeni Ante Mrvica, ikona splitske Jadrolinije. Pohvalnica Ministarstva turizma
urudena je ucenicama i mentorima Turisti¢ko-ugostiteljske $kole Split i Skole likovnih
umjetnosti Split, za doprinos u izradi projekta The Art of Chocolate u programu Promocija i

jacanje kompetencija strukovnih zanimanja za turizam u 2017. godini. *°

Na kraju svake sezone zbrajaju se nocenja, dolasci, prihodi i sl., dok ovu sezonu
mediji uglavnom piSu o guzvama i nezadovoljstvu turista koji se ne planiraju vratiti u Split.
Nosivi kapaciteti grada trenutno ne mogu podnijeti priljeve gostiju koji se dogadaju ljeti, a
svakako mozemo reé¢i i da je lokalno stanovniStvo ve¢ doseglo razinu iritacije $to se tice

percepcija turista, barem kada je u pitanju stanje u samom centru grada.

9 Turisti¢ka zajednica grada Splita (2018.): Split — najuspjesnija destinacija Hrvatske,
http://hotspots.net.hr/2017/10/split-apsolutni-sampion-turizma-hrvatskoj/ (preuzeto 22.09.2018)
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4.1.1. Analiza turisticke potraznje i prometa

U 2016. godini Split je imao ukupno 720.325 dolazaka, od ¢ega je stranih gostiju bilo
660.534, a domacih 59.791, te je ostvareno ukupno 2.127.350 nocenja, od ¢ega su 2.005.490
ostvarili strani gosti, a domac¢i 121.860.1%° S obzirom na brojke radi se o porastu s obzirom na
prethodnu godinu, a na grafu (slika 2.) vidimo da je rije¢ o konstantnom porastu dolazaka od

2004. sve do 2016. godine kako u noc¢enjima tako i u dolascima.
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Slika 2. Dolasci i no¢enja u gradu Splitu 2004-2016.

Izvor: Strateski markentiski plan destinacije Split 2017-2022

1z sljedeceg grafa (slika 3.) vrlo jasno je vidljiv problem sezonalnosti, Split biljezi rast
dolazaka i nocenje tijekom cijele godine, medutim najvise je ostvareno nocenja i dolazaka u
ljetnim mjesecima, dok krajem i pocetkom godine taj broj drasticno opada $to je
karakteristika perioda van sezone. Najvisu stopu porast broja noc¢enja biljeZi srpanj (148,71%)
1 kolovoz (146,88%), a najnizu veljaca (59,59%)

190 Drzavni zavod za statistiku RH, Statisti¢ki ljetpois Republike Hrvatske 2017,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2017/s1jh2017.pdf (preuzeto 22.09.2018)
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Slika 3. Dolasci (lijevo) i no¢enja (desno) po mjesecima 2011-2016

Izvor: Strateski markentiski plan destinacije Split 2017-2022

Kada je rije¢ o strukturi gostiju prema zemlji podrijetla, kod analize noc¢enja, Split
biljezi odredene promjene s obzirom na 2010. godinu. Iz grafa (slika 4) moze se vidjeti da su
najveci broj nocenja ostvarili gosti iz Njemacke, dok su prema podatcima iz 2016. pali na
drugo mjesto, a na prvom mjestu su se nasli gosti iz Velike Britanije na koje su se popeli sa
Cetvrtog mjesta iz 2010.godine. Znacajan porast nocenja ostvarili su gosti iz svih zemalja
osim gosti iz Ceske. Iza Velike Britanije i Njemacke, slijede gosti iz SAD, Francuske,
Poljske, Australije, Nizozemske, Italije te Spanjolske. Ovih 10 zemalja ¢&ine klju¢na

inozemna trziSta u posljednjih nekolika godina.
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Slika 4. Noéenja u gradu Splitu po zemljama podrijetla turista za 10 klju¢nih trzista,
2010. i 2016.

Izvor: Strateski markentiski plan destinacije Split 2017-2022

Evidentno je da Split svake godine biljezi poraste u no¢enjima i dolascima, medutim
potrebno je istaknuti i neka ograni¢enja kada je u pitanju buducnost turizma.
Kljuéne snage, potencijali, slabosti i ograni¢enja:1%!

e Konturirani rast potraznje i turistickog prometa

e Povecanje duljine boravka u destinaciji

e Rastuca sezonalnost, ali ukupno niza nego na nacionalnoj i Zupanijskoj razini

e Rast broja posjetitelja s kruzera (uz smanjenje sezonalnosti), te dolasci i no¢enja
nauticara

e Rast broja poslovnih skupova i njihovih sudionika

e Slaba pozicija na ICCA globalnom rangiranju po broju poslovnih skupova

e Manja ovisnost o kljucnim trziStima u odnosu na nacionalnu i Zupanijsku razinu

e Rast potraznje s klju€nih, ali i novih geografskih trZista

Prema podacima sustava eVisitor, u lipnju je ostvareno 87.313 dolazaka i 251.003
nocenja §to je povecanje od 25% 1 u dolascima i u no¢enjima u odnosu na isto razdoblje

prosle godine, §to potvrduje nastavak trenda rasta turistickog prometa. Ipak rezultati su u

0T yristicka zajednica grada Splita, StrateSki marketingki plan destinacije Split 2017 -2022., str. 59., dostupno
na https://visitsplit.com/clients/1/documents/5b5urjg9rdpu9p9.pdf (preuzeto 22.09.2018.)
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skladu s oc€ekivanjima 1 izvrsni za lipanj u kojem je nerealno ocekivali 100% popunjenost u

smjestajnim kapacitetima.'%?

4.1.2. Analiza opce turisticke ponude

Turisticku ponudu Splita ¢ine smjestajni kapaciteti, ¢ija struktura ¢e biti razradena u
nastavku. Grad trenutno najveci broj postelja ima u domacinstvima, koji se iz godine u godinu
povecavaju 1 s vremenom dolazi u pitanje kvaliteta ovog tipa smjestaja, te se ove godine u
sezoni dogodilo da je dio kapaciteta ostao prazan za razliku od prethodnih godina/sezona.
2017.godine u lipnju od ukupno 26,266 registriranih kreveta u Turistickoj zajednici, od kojih
se c¢ak 18.201 nalazi u domacinstvima, ¢ak dvije tre¢ine je bilo prazno, prema podatcima

Turisticke zajednice Grada Splita.1%

Sljede¢i su ugostiteljski objekti za hranu i1 pice ¢ije je broj u gradu znacajan 1 dalje
raste. Broj i kvaliteta ugostiteljskih objekta vazan je faktor turistiCke ponude i kao takav Split
se moze pohvaliti brojnim restoranima i konobama koji predstavljaju tradicionalnu kuhinju,
centar grada vrvi tradicionalno uredenim konobama ¢ija unutrasnjost mami prolaznike, a Trip
Advisor je najbolji svjedok zadovoljstva gostiju. Mjesta za napredak dakako ima, pogotovo
osvrnemo li se na Cinjenicu da nijedan restoran u Splitu nije uvrSten u znacajnije gastro
vodiCe. Ugostiteljski objekti su nositelji gastro ponude 1 potrebno je i¢i korak dalje kada je u
pitanju kvaliteta, raznolikost i vrhunska usluga. Ove godine u ovom sektoru veliki problem je
bila i radna snaga, koje nedostaje te je potrebno i na tom pitanju poraditi jer je za razvoj gastro

ponude grada svakako klju¢an stru¢ni kadar.

Zatim u ostalu turistiC¢ku suprastrukturu spadaju turisticke agencije, vodi€i, servisi 1
ostala turisti¢ka suprastruktura. U gradu djeluju dvije udruge turisti¢kih vodic¢a koje broje oko
170 ¢lanova. Vodi¢i pokrivaju sve znacajne svjetske jezike (njih 15), a jedan je licenciran za
kineski jezik. Trenutni broj vodica pokriva potrebe destinacije (broj vodic¢a se kontinuirano
povecava kao 1 potraznja za destinacijom) te nema znacajnih deficita vodica za pojedine
jezike. Ipak, s obzirom na rastu¢i znacaj dalekoisto¢nih trzista, izgledno je ocekivati pojacanu

potraznju za vodi¢ima na jezicima tih trzista.

102 Dalmacija danas, https://www.dalmacijadanas.hr/split-na-pragu-srca-sezone-velik-dio-smjestajnih-
kapacitetazjapi-prazan (preuzeto 18.09.2018.)

103 Dalmacija danas, https://www.dalmacijadanas.hr/split-na-pragu-srca-sezone-velik-dio-smjestajnih-kapaciteta-
zjapi-prazan (preuzeto 18.09.2018.)
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Na podru¢ju TZGS djeluju 4 turisti¢ko- informativna centra (TIC-a), koji pruzaju
usluge informiranja turista/posjetitelja u destinaciji. Dva se nalaze u samom centru Splita
(TIC Riva i TIC Peristil) te dva izvan grada - TIC Slatine, TIC Stobre¢ i welcome desk u

Zra¢noj luci Split. Primarna funkcija TIC-a jest informiranje turista u destinaciji.*®*

4.1.2.1. Smjestajni kapaciteti Splita

Jedan od osnovnih 1 klju¢nih elemenata turistiCke suprastrukture tj. ponude su
smjestajni kapaciteti destinacije. Oni su se u periodu 2010.-2016. na podruéju grada Splita
povecali 2,68 puta. Time je znacajno povecan i indeks turisti¢ke funkcionalnosti destinacije
koji pokazuje broj raspolozivih kreveta na 100 stanovnika. Navedeni je indeks 19 u 2015.
iznosio 10,22, a u 2016. 13,11. Pri tom, indeks tj. optereenje nije isto u svim dijelovima
grada ve¢ je u centru tj. povijesnoj jezgri znacajno visi. Tako je 2014. na razini grada iznosio
7,8, a na podrucju uze gradske jezgre (Zona A) 94,35, Sto je bio rapidan rast u odnosu na
60,85 koliko je iznosio u 2012. Drugim rije¢ima, u 2014. su na 100 stanovnika bila
raspoloziva 94 turisticka kreveta. Obzirom na kontinuirano rastué¢i trend smjestajnih
kapaciteta kao i opadanja broja stanovnika u povijesnoj jezgri, realno je pretpostaviti kako je
pokazatelj na tom podrucju rastao te presao prag od 100 kojim se iz skupine pretezne ulazi u
skupinu znacajne turisticke djelatnosti. Analiza razvoja strukture smjeStajnih kapaciteta po
vrstama pokazuje dominantan udio i1 brz rast smjestaja u domacinstvima, ¢iji se kapacitet u
razdoblju 2010.-2016. povecao 3,5 puta. Nesto vedi rast (3,82 puta) zabiljezen je u kategoriji

hostelskog i drugog smjestaja, posebice u 2016. godini. 1%

Grafovi na slikama 5. i 6. prikazuju udio pojedenih vrsta smjestaja, pa tako prvo
mozemo uvidjeti da se radi o povecanju smjeStajnih kapaciteti po svim vrstama iz godine u
godinu, osim za kampove ¢iji je broj kreveta smanjen za 6,59%. Najvec¢i porast broja
kapaciteta u odnosu na 2010. godinu ostvaren je u domacinstvima s porastom od 3,5 puta i na
domacinstva otpada najvec¢i broj kreveta tocnije 68% od ukupnog broja. Zatim sljedeci
najveci porast u broju kreveta ostvaren je u hotelima, gdje je sa 12% u 2010. godini doslo do

porasta od 3,82 puta, te u 2016. zauzima 24% od ukupnog broja kreveta.

104 Turisti¢ka zajednica grada Splita, Strateski marketin3ki plan destinacije Split 2017 -2022., str. 47., dostupno
na https://visitsplit.com/clients/1/documents/Sb5urjg9rdpu9p9.pdf (preuzeto 22.09.2018.)
105 1pidl.
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Slika 5. Broj kreveta po vrstama smjeSajnih kapaciteta (2010.-2016.)

Izvor: Strateski markentiski plan destinacije Split 2017.-2022.
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Slika 6.Struktura smjesStajnih kapaciteta 2010. (unutarnji krug) i 2016. (vanjski krug)

Izvor: Izvor: Strateski markentiski plan destinacije Split 2017.-2022.

Ono §to je dodatno potrebno istraziti osim samog broja i vrste smjestajnih objekata je
broj i vrstu sportsko-rekreacijskih sadrzaja koje nude, a u razmatranje ¢e se uzeti hoteli vise
kategorije tj. hoteli sa 4 i 5 zvjezdica u Splitu i Siroj okolici. U Splitu postoje samo 2 hotela sa

5 zvjezdica, a to: su hoteli Park i Atrium, medutim napominjemo da u neposrednoj okolici
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grada imamo jo$ 2 hotela sa 5 zvjezdica koji nude znacajnije sportsko-rekreacijske sadrzaje, a

to su hotel President u Solinu i Le Meridien Lav u Podstrani.

Hotel Park - se nalazi neposredno u blizini najpoznatije gradske plaze Bacvice, a od
sportsko- rekreacijskih sadrzaja ima vanjski bazen, wellness i fitness centar, bicikle za
najam, te nude rekreacijske biciklisticke ture na Marjana, zatim biciklisticke ture u
Blidinje (BiH), kanjoning ture u Trogiru, kajaking u Splitu, paintball u Trogiru, rafting
na Cetini i jedrenje na Solti.

Hotel Atrium — nalazi se u samom centru grada, a od sportsko-rekreacijskih sadrzaja
ima unutarnji bazen, wellness & spa zonu, sale za fitness, bicikle za najam, a od izleta
nude pustolovne ture u Omisu (rafting, kanjoning, planinarenje, ronjenje)

Hotel President — nalazi se 6 km od centra Splita, od sadrzaja nudi wellness centar koji
zauzima 1600 m? sa 5 luksuznih soba za tretmane, saunama, slanom sobom i Relax
zonom, zatim unutarnji grijani bazen i vanjski olimpijski bazen za koji jednodnevne
ulaze vrlo rado placa i lokalno stanovnistvo, te time bazeni hotela President spadaju u
njihove najpopularnije sadrzaje. Od rekreacijskih izleta nude raftinig i kanjoning na
Cetini te jedrenje duz obale.

Hotel Le Meridien Lav — nalazi se 8 km juzno od Splita, ovaj hotel posjeduje privatnu
800 m dugu plazu, spa i wellness-centar RE:CUPERA koji ima unutarnji bazen, saune,
parne kupke, hidromasazne kade, studio za manikuru i pedikuru, sobu za opustanje i
brojne druge sadrzaje, fitness centar, vanjski bazen, najmodernije teniske terene te
privatni centar za sportove na vodi s ponudom ronjenja s bocama, skijanja na vodi,
jedrenja i drugih aktivnosti. Od sportsko-rekreacijskih aktivnosti nude planinarenje,

jahanje, kuglanje, biciklizam (mogu¢ najam bicikla u hotelu) itd.

Od hotela sa 4 zvjezdice izdvojiti ¢emo samo 3, jer vecina ostalih od sadrzaja ima

uglavnom samo wellness 1 fitness centre, iznajmljuju bicikle, te u suradnji sa turistickim

agencijama organiziraju avanturisticke izlete, dok rijetko koji posjeduje nesto viSe kao npr.

koncesioniranu plazu, vanjske bazene, teniski teren i sl.

Radisson Blu Resort Split — sadrzaji: wellness centar sa finskim saunama,
hidromasazni bazen, japanski Onsen Pool, jacuzzi, fitness centar, vanjski bazen,
privatna plaza; aktivnosti: paketi za vjezbanje u hotelskom fitness centru koji

ukljucuju privatnog trenera i sportske masaze, rekreacijske aktivnosti pod nazivom
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,,BluRoutes# pod kojim nude pjesacke, trkacke i biciklisti¢Cke staze duge 5 km koje
pocinju i zavrSavaju u hotelu.

e Cornaro — sadrzaji: wellness & spa,jacuzzi (u sklopu wellnessa i na krovu), fitness,
najam bicikla; aktivnosti: isticu samo usluge za bicikliste i motocikliste — organiziraju
ture, osiguravaju garazna mjesta, pranje i odrzavanje bicikla i motocikla itd.

e Marvie Hotel & Health — sadrzaji: wellness & spa zona, fitness centar, teniski tereni,
vanjski i unutarnji bazen, klinika fizikalne medicine; aktivnosti: ronjenje, jedrenje,

planinarenje, zip line (Omis), photo safari (Dalmatinska zagora).

4.1.2.2. Promet i infrastruktura

Osnovu cestovnog prometnog sustava splitske konurbacije ¢ini autocesta Al s
¢voristima Prgomet, Vucevica i Dugopolje, postojeca drzavna cesta D8 Trogir — Solin — Split
— Omis$, te mreza glavnih gradskih prometnica. Autocesta Zagreb — Split — Dubrovnik dio je
cestovnog prometnog pravca izmedu kontinentalnog sjeverozapadnog dijela Hrvatske i
dalmatinske regije. Ova autocesta Cini vezu izmedu dva vitalna europska pravca: E-59
Maribor — Zagreb — Split i E-65 Rijeka — Split — Dubrovnik. Predstavlja stratesku
pretpostavku za razvoj gospodarstva u najSirem smislu, a naro€ito turizma te prihvata i
provodenja tranzitnog prometa. Drzavna cesta D8, tzv.Jadranska magistrala (Jadranska
turisticka cesta) je jedna od glavnih hrvatskih drZzavnih cesta koja povezuje sjeverni i juzni
Jadran. Pruza se duz sjeverne obale Jadranskog mora pa je zbog toga i nazvana Jadranska
magistrala. Izgradena je 50-tih i 60-tih godina 20. stoljec¢a. U novije vrijeme je poznata i pod
imenom Jadranska turisticka cesta, a duzina kojom prolazi kroz Hrvatsku joj je 643.8
kilometara. Prva cesta povezuje sve vaznije primorsko gradske cente od Rijeke,
preko Zadra, Sibenika, Splita, Makarske, Plo¢a i Dubrovnika, pa sve do grani¢nog
prijelaza Karasovié¢i izmedu Hrvatske i Crne Gore , a zavrSava na krajnjem jugu Crne Gore.

Cesta prolazi kroz tri drzave, Hrvatsku, Bosnu i Hercegovinui Crnu Goru, te kroz Sest
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hrvatskih Zupanija: Primorsko-goransku, Li¢ko-senjsku, Zadarsku, Sibensko-kninsku,
Splitsko-dalmatinsku i Dubrovac¢ko-neretvansku.%®

Zracna luka Split jedna je od devet medunarodnih zra¢nih luka u Hrvatskoj. Nalazi se
na predjelu Resnik zapadno od Kastel Stafili¢a, udaljena 6 km od Trogira i 25 km od Splita.
Nakon Zraéne luke ,,Franjo Tudman”, druga je najprometnija zra¢na luka u drzavi. Najveci
broj putnika ostvaren je 2017. godine kada je u zra¢nu luku Split pristiglo ¢ak 2.818.176
putnika.. 17 Veliki dio putnika prevoze upravo niskotarifni prijevoznici, a to
su Easylet, Vueling, Germanwings i Norwegian. lako je veéina poveznica sezonska, dio linija
prometuje i zimi. Dobra je povezanost i sa europskim glavnim gradovima, a neke od ¢es$¢ih
veza koje prometuju i zimi su prema Frankfurtu, Rimu i Munchenu. Ove veze tijekom godine
najcesce odrzava Croatia Airlines koja je hrvatska nacionalna zrakoplovna tvrtka.

Gradska luka Split je glavna putnicka i turisticka luka za dalmatinska odredista na
otocima i duz obale, a odrzava i svakodnevne trajektne veze s Italijom. Najveci dio prometa
putnika i vozila u povezivanju kopna i otoka obavlja hrvatska brodarska tvrtka Jadrolinija,
koja Split pri tome povezuje i s Trogirom i Dubrovnikom, a od medunarodnih luka s
Anconom. Pored Jadrolinije, od znacajnijih treba spomenuti privatnog brodara Kapetan Luka,
koji odrzava brzobrodske linije izmedu Splita, srednjodalmatinskih otoka i Dubrovnika, te
talijansku tvrtku SNAV koja plovi na medunarodnoj liniji Split- Ancona - Split. Red
plovljenja mijenja se ovisno o sezoni. Vaznost Gradske luke ogleda se prije svega, u prijevozu
lokalnog stanovnistva povezivanju srednjodalmatinskih otoka s kopnom te u opsluzivanju
velikog broja turista, bilo da se radi o njihovom tranzitu ili o krajnjem odredistu u putni¢kom
prometu dominira domaci promet s oko 90 % udjela , od ¢ega se preko 40 % ostvaruje ljeti 1%
Zbog velikog priljeva turista u sezoni javlja se veliko optereéenje na gradsku luku koja je
jedna od najopterecenijih na Jadranu pa ¢ak i Mediteranu uslijed Cega se javljaju velike

prometne guzve i cepovi u samom centru grada.

Splitska gradska Zeljeznica sustav je prigradskog prijevoza putnika u gradu Splitu.
Otvorena je dana 10. prosinca 2006. g