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1. UVOD

1.1. TEMA RADA

Nauticki turizam je grana turizma koja se kroz posljednje desetlje¢e najviSe razvija. U
Hrvatskoj nije potpuno nerazvijen, ali postoje¢i stupanj razvoja nije dostatan. S obzirom na
¢injenicu da je turizam bazna grana hrvatskog gospodarstva, nautickom turizmu je potrebno
posvetiti vise paznje i unaprjedivati ga. Analiza postojeCeg stanja pokazuje rast ponude
ovakvog tipa turizma, odnosno rast broja vezova na moru i na kopnu. lako Istra sluzbeno i
nesluzbeno slovi kao vodece turisti¢ko podrucje u Hrvatskoj, nedostaju konkretnije spoznaje
o0 stanju istarskog turizma, posebice u segmentu nautickog turizma. Upravo zbog toga, tema

ovog rada je nauticki turizam s osvrtom na podrucje Istre.

1.2. CILJEVI RADA

U radu se ostvaruju dvije vrste ciljeva, op¢i 1 posebni. Op¢i ciljevi su pojmovno definiranje 1
osnovne karakteristike nautickog turizma, te opceniti prikaz zemljopisnog polozaja Istre i
¢imbenika koji utjeCu na razvoj nautickog tipa turizma. U posebne ciljeve rada ubrajamo
prikaz stanja ponude 1 potraznje nautickog turizmu Istri te usporedba istih s opcenitim stanjem

nautickog turizma u Hrvatskoj 1 inozemstvu.

1.3. METODE RADA

Za potrebe istraZivanja koriStene su opcée 1 posebne znanstvene metode. U opée metode
spadaju metode analize, metoda sinteze, metoda deskripcije i metoda kompilacije. Ove
metode koristene su prilikom izrade teorijskog djela rada. Od posebnih znanstvenih metoda
koriStena je metoda analize prikupljenih sekundarnih podataka. Za uspjeSnu izradu zavr$nog
rada posluzila je domaca i strana literatura te Casopisi i1 Clanci potrebni za dublji uvid u

problematiku rada, kao i Internet.



1.4. STRUKTURA RADA

Rad je oblikovan i prikazan kroz pet cjelina, uz zakljucak.

U prvom djelu, objasnjeni su predmet, ciljevi i metode rada, te je predstavljen kratak pregled
sadrzaja po dijelovima rada.

U drugom dijelu je pojmovno definiran pojam nauti¢kog turizma, te prikazane njegove
osnovne karakteristike, opisani Cinitelji i oblici te prikazan glavni znacaj nautickog turizma.

U tre¢em dijelu prikazani su op¢i podaci o Istri: polozaj, gospodarstvo i prometna povezanost.
Cetvrti dio prikazuje usporedbu nauti¢kog turizma Istre, Hrvatske i inozemnih konkurenata.

U petom ujedno i posljednjem dijelu ovoga rada pod naslovom Budu¢nost nautickog turizma
prikazano je sadasnje stanje nautickog turizma u Hrvatskoj, problemi, ali takoder i novi pravci
razvoja i nove mogucnosti razvoja hrvatskog nautickog turizma.

Na kraju, zakljucak spaja sve Cinjenice, zakljucke 1 zapazanja koja su tijekom obrade teme
prikupljena te je donesena opca sinteza o cjelokupnom istrazivanju, odnosno sazetak koji

ujedinjuje cijeli rad.



2. POJMOVNO DEFINIRANJE I OSNOVE NAUTICKOG TURIZMA

Turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih djelatnosti u sadasnjosti, ali ponajvise u
buduénosti hrvatskoga gospodarstva. Prema razvojnim moguénostima u posljednjih 10 - ak
godina posebno se istaknuo nauticki turizam. Kao jedna od vrsta turizma, nauticki je turizam
slozen turisticko pomorski pojam, a iz razloga njegove intenzivne povezanosti s morem i

plovidbom, i njegovo je definiranje slozeno.

Medunarodna udruga znanstvenih turistickih eksperata kaze da je turizam skup odnosa i
pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta ako se tim boravkom ne
zasniva stalno prebivaliste i ako s tim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska
djelatnost.* Tako se dolazi do pojma nauti¢kog turizma koji predstavlja novi i poseban oblik

pojavnog oblika turizma.

Nauticki turizam predstavlja kretanje turista u plovilima po moru ukljucujuéi njihovo
pristajanje u marinama i obuhvacéa svu infrastrukturu u marinama potrebnu za njihov prihvat.?
Ono omogucava prisniji kontakt s prirodom, bijeg od buke i1 zaguSenih plaZza. Suvremeni turist
ne traga vise za pasivnim odmorom i dokoli¢arenjem ve¢ za aktivnim provodenjem slobodnog
vremena. Upravo zadovoljenje takvih potreba pruza nauticki turizam, koji sjedinjuje sportsko
— rekreativne aktivnosti i turizam u jednu cjelinu. Iako nauticki turizam u hrvatskom turizmu
postaje sve vazniji, ekonomski prognosticari razvoja turizma slaZzu se da se nauticki turizam

nalazi u po¢etnom razvojnom razdoblju i da se visoki rezultati tek ocekivaju.

Pojmovi ,,nautika* 1 ,,nauti¢ki®, u Sirem smislu oznacavaju pomorstvo i to je upravo razlog
zbog kojeg se u medunarodnoj komunikaciji sve viSe koristi engleskim pojmom yachting
tourism, a sve manje nautical tourism ili maritime tourism.® Jahta predstavlja simbol
luksuznog turistickog odmora na moru, te viSe vezuje nautiCki turizam uz turisticku

djelatnost, a manje uz pomorstvo.

Hrvatska je u nautiCkom turizmu izrazito receptivna zemlja — razvojem ponude sustava luka
nauti¢kog turizma, sve bolje opremljenosti 1 organizacije luka za prihvat cruisera, sve vece

charter flote, specifi¢ne flote old timera u hrvatskom cruisingu, a sve prilagodeno nasim

! Lukovi¢, T.; Grzeti¢ Z.; Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog djela Mediterana;
HHI Split; Split 2007., str.691

2 Dulgié, A., Nauti¢ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.8

¥ Lukovié, T.; Grzeti¢ Z.; Nauticko turisti¢ko trZidte u teoriji i praksi Hrvatske i europskog djela Mediterana;
HHI Split; Split 2007., str.691



opéim prilikama.* Niz provedenih anketa TOMAS® pokazale su kako je Hrvatska dosta

prepoznatljiva na europskom trzistu potraznje.

Nauticki turizam pridonosi opéem razvoju gospodarstva zemlje i to na dva osnovna nadina.’
Prvi nacin vezan je za razvoj nautickog turizma iznad stope opceg rasta gospodarstva, $to
posredno utjece i na stopu opcenitog gospodarskog rasta zemlje. U tom slucaju nauticki
turizam povlaci gospodarski razvoj , odnosno tezi njegovom brzem rastu. Drugi nacin razvoja
nautickog turizma je razvoj ve¢ postojeCih djelatnosti zemlje, nekog mjesta, razvoj novih
djelatnosti koje su s njim povezane horizontalno i vertikalno dakle od izletnickog turizma,
malih gospodarstava, industrije i sli¢no. Uz pomo¢ toga zaposljava se veliki broj stanovnika
koji se bave raznim djelatnostima, koje posredno i neposredno djeluju na zadovoljenje
potreba nautickih turista. Osim ova dva modela nauticki turizam je pokretac niza drustvenih i

ekonomskih promjena.

Gospodarski stupanj razvoja danas sve viSe ovisi o nacinu samog komuniciranja, posebno kod
IT — komunikacijske mreZe, utjecaju selektivnih oblika turizma, globalizaciji, a nauticki
turizam ujedno u svemu tome ima posebno mjesto. Jedan od vecih utjecaja gospodarstva na
nauti¢ki turizam je kapital privatnih gospodarstvenika koji upravo potenciraju razvoj
nauti¢kog turizma u Hrvatskoj, ali i na Mediteranu. Marine su najpoznatiji primjeri privatnih
gospodarstava jer su najceS¢e organizirane kao dionicka drustva, ili druStva s ograni¢enom
0dgovorn0§éu.7 Na Mediteranu je poznato kako su korporacije u suradnji s drzavom razvile
nauticki turizam 1 ukupnu turisticku ponudu. Velike multinacionalne korporacije najvise
razvoj usmjeravaju na razvoj infrastrukture i suprastrukture (obrazovanje, sport, kultura,
bankarstvo i dr.), kako bi iz svega toga stvorili temeljne uvjete za razvoj nautickog turizma

kao i drugih selektivnih oblika turizma.

*T. Lukovié, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
Hrvatski hidrografski institut (HHI) Split, Split, 2007., str. 269.

® Najpoznatija tri$na istraZivanja pod imenom TOMAS koja se provode jo3 od 1987. godine od strane hrvatskog
Instituta za turizam

® T. Lukovi¢, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trZiste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 111,

" Dulgi¢, A., Nauti¢ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.22



2.1. POJAM NAUTICKOG TURIZMA

Nauticki turizam je spoj dvaju pojmova — nauticki i turizam, pa kako bi smo definirali taj
pojam potrebno je najprije objasniti sam turizam. ,,Turizam je skup odnosa i pojava koje
proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se s tim boravkom ne zasniva
stalno prebivaliSte 1 ako sa takvim boravkom nije povezana nikakva njihova privredna
djelatnost. ® Svjetska turisti¢ka organizacija (WTO) definira turizam kao: .,...skup aktivnosti
osoba tijekom njihova putovanja i boravka u mjestu izvan svog uobicajenog boravista, i to
bez prekida i ne duze od jedne godine, a radi odmora, odnosno zbog poslovnih i drugih

razloga.“9

Nautika je rije¢ koja se povezuje s pojmovima brod i Vodenje ili upravijanje brodom. Potjece
od grc¢ke rije¢i haus, a u suvremenom znacenju pojam nautike oznacava skup svih prakti¢nih i
teorijskih znanja koja su potrebna mornaru, voditelju broda ili navigatoru. On tim znanjima i

vjeStinama prevozi brod preko mora od polazista do odredista.

Nauticki turizam pokusalo je definirati viSe autora koji se bave ovim oblikom turisticke
rekreacije, te je obraden 1 u enciklopedijama. Uvijek je prisutno definiranje s rekreativnih 1
gospodarskih funkcija. Enciklopedijski se nauticki turizam definira kao: ,,specijalizirani oblik
masovnog turizma koji obuhvaca raznolike drustvene, gospodarske i prostorne aspekte koji

nastaju povodom zadovoljavanja rekreacijskih potreba, odnosno nauticke dokolice.“*

Hrvatski zakon o turistickoj djelatnosti definira nauticki turizam na slijede¢i nacin. Nauticki
turizam je plovidba i boravak turista-nauticara na plovnim objektima (jahta, brodica, i brod,
za osobne potrebe ili gospodarsku djelatnosti, i sl.), kao i boravak u lukama nauti¢kog turizma
radi odmora i rekreacije.” Ovakva definicija ima svrhu reguliranja i definiranja nautickog
turizma kao dijela sustava gospodarskih djelatnosti. Po danasnjem shvacanju, to je posebna
vrsta turizma koji se temelji na rekreativnim sadrzajima vezanim uz plovidbu na morima,
jezerima i rijekama. Dakle, rekreacija i razonoda na plovnom objektu i vodi, kao motiv za
turisticko putovanje, klju¢ni je kriterij za razlikovanje nauti¢kog turizma od ostalih vrsta
turizma. Nauti¢ki turizam ima kompleksnu strukturu i heterogenu prirodu. Sadrzi, osim

vlastitih specifi¢nih obiljeZja jos 1 elemente zdravstvenog, sportskog, izletnickog, kulturnog 1

8 Dulgi¢, A., Nauti&ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.3

% Dulgié, A., Nauti&ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.3

19 Prema podacima u publikaciji: Nautika Tomas 2001.; Stavovi i potro§nja nauti¢ara u Hrvatskoj, Institut za
turizam Zagreb, Zagreb 2002.

11 7akon o pruzanju usluga u turizmu (NN, br 68/07., &l. 44.)



drugih, sli¢nih vrsta turizma. Bitna razlika izmedu nauti¢kog turizma i ostalih oblika turizma
je plovidba odnosno velika pokretljivost turista - nauti¢ara, koja podrazumijeva Cestu, a

nerijetko i svakodnevnu promjenu mjesta boravka. *?

U domacoj i stranoj literaturi jo$ susre¢emo pojmove koji oznacavaju nauticki turizam kao

Sto su: ,,brodarenje“, ,, plovni turizam“, ,,zabavna navigacija “, ,, nautizam*, ,,jahting “.

Definicija pojavnih oblika nautickog turizam treba objasniti Sto jest, a S$to nije nautiCki

turizam. Potrebno je obuhvatiti cjelinu elemenata sustava nauti¢kog turizma, a to su:*™

e Nauticki turisticki ,,proizvodi® — skup razli¢itih usluga i proizvoda koje mogu zadovoljiti
potrebe nauti¢ara, odnosno nauticku potraznju.

e Nauticka turistiCka ponuda — sposobnost i spremnost ekonomskih subjekata da ponude
odredenu uslugu.

e Potrosaci — mogu se jako razlikovati od ostalih turistickih potrosaca, te treba ukljuciti

njihovu potrosacku snagu i brojnost.

2.2. CINITELJI NAUTICKOG TURIZMA

2.2.1. Podjela ¢initelja nautickog turizma

Definicija Cinitelja nautickog turizma jako je bitna jer se bez njih nauticki turizam kao pojam
dovodi u pitanje. Spoznaja Cinitelja je preduvjet odrzivog razvoja nautickog turizma. Prema

osnovnoj podjeli Cinitelje mozemo podijeliti na:**

- Prirodne ili zateCene Cinitelje (prirodne ljepote, povijesno zalede)

- Ljudske, ili ¢initelje nadogradnje

12 Samanovi¢, J.: Nautigki turizam i management marina, Visoka pomorska kola, Split, 2002., str. 43

B Dulgi¢, A., Nauticki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.7

¥ Lukovié, T.; Grzeti¢ Z.; Nauticko turisti¢ko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog djela Mediterana;
HHI Split; Split 2007., str.189



Ovakva podjela je sveobuhvatna, pa se podjela Cinitelja nautickog turizma prikazuje sukladno

podjeli Cinitelja turizma, pa razlikujemo slijedece klasifikacije Cinitelja:
Prema izvoru djelovanja:

- Vanjske Cinitelje

- Unutarnje Cinitelje
Prema razini poslovne politike:

- Akcelirajuce

- Retardirajuce
Prema klasicnoj podjeli:

- Pokretacke ¢initelje (Cinitelji potraznje)

- Posrednicke Cinitelje

WTO razlikuje dvije grupe &initelja koji odreduju turisticku ponudu i potraznju:*™

Vanjske c¢initelje: gospodarski i financijski razvitak, demografske i socijalne promjene,
tehnoloSke inovacije i poboljSanja, investicije u infrastrukturu, opremu i uredaje. Nadalje,
politi¢ki, zakonodavni i pravni Cinitelji. Planiranje i utjecaj na okoli§, razvitak trgovine,
sigurnost putovanja.

Trzisne snage: znanje potroSa¢a o mogucnostima turizma i turistickim zahtjevima, razvoj
proizvoda destinacije i razvitak proizvoda usluga kod privatnog sektora, trendovi u strukturi

putovanja, ponuda stru¢nog i iskusnog ljudskog potencijala.
Institut za turizam u Zgrebu razvrstao je &initelje turizma na™;

e Opce cinitelje: klima, ljepota krajolika, ekoloSka o¢uvanost obale, Cisto¢a mora, Cistoca
mjesta.

e Socijalne ¢initelje: imidz zemlje, osjecaj sigurnosti u zemlji, gostoljubivost.

e Cinitelje nauti¢ke i ukupne turisticke ponude: ugostiteljska ponuda, kapacitet marina,

opremljenost marina, prostorni raspored marina, ,,vrijednost za novac* nauticke ponude.

15 www.100megsfree.com (15.01.2016.)
18 Favro, S., Kova¢i¢, M.(2010.): Nauticki turizam i luke nauti¢kog turizma, prostorna obiljezja hrvatskog
jadrana i izbor lokacije luke nautickog turizma, str.37



http://www.100megsfree.com/

2.2.2. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani potraZnje

TrziSte potraznje nautickog turizma temelji se na osnovnim karakteristikama turisticke
potraznje, a to su: potrebe, platezne moguénosti, spremnost da se kupuje i1 slobodno vrijeme
nositelja potreba.’’ Potrebe za nauti¢kim turizmom usmjeravaju proizvode na trziste potraZnje
te se tim putem sueljavaju sa potrebama. P. Kotler'® dobro uogava karakteristike usluga,
turistickih usluga takoder i navodi njihove cCetiri glavne osobine: neopipljivost, nedjeljivost,

promjenjivost i prolaznost.

Jedan od vaznih ¢initelja trzi$ta potraznje je platezna moguénost, vazna je kategorija trzista i
poveznica izmedu ponude i potraznje. Nauticki turizam je i jedna vrsta elitnog turizma §to ne
umanjuje znacaj platezne mogucnosti turista, kao potrosaca. Jedna od karakteristika
nautickog trziSta potraznje je i elasticnost. Elasti¢nost nautickog turistiCkog trzista u
zavisnosti je od niza ekonomskih i izvanekonomskih ¢initelja, a dijelimo je na primarnu i

sekundarnu.®

Primarna elasti¢nost dolazi iz ekonomskih ¢initelja i prikazuje situaciju izmedu dohotka i
cijene, a sekundarna elasti¢nost je reakcija na promjene u ponudi. Primarna elasti¢nost je
suma neekonomskih faktora te je Sire podijeljena te zavisi 1 o vrsti faktora. Kada se u obzir
uzme npr. nekakav prirodni faktor tada elasticnost prikazuje ljepotu prirode, karakteristike,
kao i sve njene druge motive koji su privlaéni turistima, a ujedno su i potrebe turista.
Sekundarna elasti¢nost je neekonomska elasti¢nost i odnosi se na koriStenje i oblikovanje

prirodnih faktora s ciljem kreiranja samog turisti¢kog proizvoda.

Nauticko — turisticka potraznja je i1 heterogena, zbog svih nositelja kao 1 njihovih moguénosti
jer ukazuju na zadovoljenje potreba. Posebnost nautickog turizma je u mobilnosti nauticko —

turisti¢ke potraznje §to dovodi i do njene dinamic¢nosti.

Kada se gleda opéenito sa stajaliSta masovnog turizma, on je ujedno pojava koja stvara temelj
razvoja nautickog turizma. Nauti¢ki turizam proizlazi iz nauticko — turisticke potraznje
upravo zbog masovnih kretanja koje se poimaju kao nekakav poseban oblik zadovoljenja

turistickih potreba putem brodarenja u svrhu odmora, razonode, rekreacije i zabave.

YT, Lukovi¢, Z. Grzetié, Nauticko turisticko triste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 155.

¥p Kotler, ,, Upravljanje marketingom “, Mate d.0.0., Zagreb, 2001., str. 468.

Y7 Lukovié, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 158.
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Nauticko — turisticka potraznja veze se i za razne komunikacijsko — informacijske tehnologije,
kulturu, tradiciju, nain plovidbe, jakost promocije i propagande u ovom vidu turizma.
Turisticka potraznja nautickog turizma je koli¢ina proizvoda i usluga na globalnom trzistu

koja je trazena na trzistu.

Ovdje navodimo tri osnovne grupe &initelja.”

1. Cinitelje proizasle iz odredene razine razvoja gospodarstva
Odredeni nivo razvoja gospodarstva promatran kroz industrijalizaciju, urbanizaciju,
zagadenost zivotne sredine, povecanje standarda, rekonstruiranje obiteljskog budzeta i

slobodno vrijeme su segmenti gospodarskog utjecaja na nauticki turizam.

2. Cinitelji proizasli iz odredene razine razvoja turizma
Potraznja se pod utjecajem mijenjanja motiva i interesa, mijenja. U nekim skupinama
dolazi do zasi¢enja neke vrste potraZnje 1 potreba za novim doZivljajima. Odredeni dio
potraznje ostaje vjeran odredenoj vrsti turizma, dok druga grupa potraznje se ostvaruje

kroz nove turisti¢ke vrste.

3. Cinitelji proizasli iz odredene razine razvoja drustva u Sirem smislu
Razvoj druStva u sebi nosi nevidljivu komponentu razvoja turizma 1 nautickog
turizma. To znaci da se javlja nova potraznja koju moZzemo promatrati kao razvoj
ljudskih potreba, ¢ovjeka i turista kao pojedinca. S jedne strane, potreba za novim

dozivljajima, a s druge nova kvaliteta dozivljaja u nekoj potraznji.

? Lukovié, T.; Grzeti¢ Z.; Nauticko turisti¢ko trZite u teoriji i praksi Hrvatske i europskog djela Mediterana;
HHI Split; Split 2007., str.194
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2.2.3. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani ponude

Cinitelji potraznje plasiraju svoju potrebu koja inicira odredene aktivnosti na trziste ponude.
Ponuda nautickog turizma reagira na potraznju koja je njoj usmjerena, kroz oblikovanje
nauticke turistiCke ponude.21 Sustav komuniciranja izmedu tih trziSta vrlo je razvijen, a joS$
bolje napredovanje omogucuje tehnoloska revolucija, pri ¢emu je Internet najjaci
informacijski i komunikacijski mediji. Odgovor i reakciju turisticke ponude na potraznju
predstavlja nautic¢ki turisticki proizvod. Da bi taj proizvod u svakom svom segmentu
zadovoljio potraznju, potrebno je spoznati i istrazivati ¢initelje ponude nautickog turizma.

Nauticka turistiCka ponuda moZze se razvrstati u tri osnovne grupe, koje predstavljaju tri

v . 22
osnovne vrste nauti¢kog turizma:

o Na ponudu luka nauti¢kog turizma
. Ponudu chartera
o Ponudu cruisinga.

Ponuda luka nauti¢kog turizma ¢ini: ponuda sidrista, privezista, suhih marina, ponuda marina.
Ponuda chartera u ponudi nudi plovila za najam, usluga skipera, Skola jedrenja i navigacije,
prodaja nauti¢ke opreme, $kolovanje i edukacije, charter menadzment i mnoge druge usluge
nauti¢arima. Ponuda cruisinga je vazan dio ponude nauti¢kog turizma. Cine ga ponuda

plovila, cruisera od ponuda luka za prihvat cruisera.

2.2.4. Prirodni Cinitelji razvoja nautickog turizma

Prirodni su uvjeti vrlo bitni u razvoju nauti¢kog turizma, oni ¢ine osnovnu i polaznu
pretpostavku u razvoju nautickog turizma. Ovi uvjeti podrazumijevaju sve ono $to je priroda
dala za razvoj nautickog turizma, ukljucuju¢i obale, vodeni prostor, konfiguraciju zemljista,
zemljopisni poloZzaj, ljepote pejzaza, podneblje, temperaturu zraka, vidljivost na moru i sli¢no.
Prirodne cinitelje kao uvjet za razvoj nautiCkog turizma treba promatrati s prostorno

ambijentnog aspekta.

2L T. Lukovi¢, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 166.
22T, Lukovié, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 167.
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Osnove karakteristike prirodnih ¢initelja su: ¢isto i prozirno more, slikovita obala, zanimljivo
podmorje, ribe i druge morske zivotinje, uvjeti za jedrenje, dostupni usputni sadrzaji na

morskoj obali.
Prostorno ambijentalne &initelje moZemo grupirati i na slijedeée &initelje:?

- Povezane uz boravak u lukama nautickog turizma
- Povezane uz boravak na pucini

- Povezane uz obilazak (nautiCara) trecih mjesta
Skup prirodnih uvjeta moze se podijeliti u tri elementa:?*

- Hidrografski elementi (flora,fauna te prirodne odlike mora)
- Klimatske prilike (podneblje)

- Reljef (zemljopisne karakteristike podrucja)

Najvec¢i dio obalnog mora Republike Hrvatske jo§ uvijek nije zagaden, a oneciS¢enja se za
sada povremeno javljaju jedino u nekim dijelovima priobalja blizu velikih gradova s
nerijeSenim sustavom obrade i odvodnje otpadnih voda komunalnog i industrijskog porijekla.
Neizostavno je istaknuti more i vode, kao osnovni dio ukupne infrastrukture nautickog
turizma. Bez mora i voda nema ni nautickog turizma.?® Osnovni pojmovi koji se vezu za
nauti¢ki turizam i hidrografske elemente su: klima i temperatura mora, fizicka svojstva,
morski valovi, morski vjetrovi, morske struje, parametri stanja mora (uobicajena izvjesca),
plovidba i plovidbena infrastruktura i legislativa 1 Zivot u moru. U Hrvatskoj funkciju
poslova hidroloske i1 meteoroloSke djelatnosti obavlja DrZavni hidrometeoroloski zavod

(DHMZ).

Hrvatska je zbog umjerenog klimatskog pojasa koji se nalazi na sjevernoj polutki Zemlje
stekla prilike koje su povoljne i umjerene bez ikakvih temperaturnih promjena. Pravilno se
1izmjenjuju Cetiri godiSnja doba, a glavni faktori koji utjecu na klimu Hrvatske su: Atlantski
ocean, zapadni vjetrovi, zracne mase, ciklone i anticiklone. Neke od ovih komponenti

potrebno je dublje promatrati pa tako klimatske uvjete, koji su za istrazivanje nautickog

2 T. Lukovi¢, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 34.

T Lukovi¢, Z. Grzetié, Nauticko turisticko triste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op. cit., str. 35.

2T, Lukovié, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op. cit., str. 35.
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turizma posebno bitni mozemo podijeliti na: vrste i jacine vjetrova, vidljivost, temperature

zraka i mora, morske struje, valove, jacinu plime i oseke.

Sastav i gradu reljefa Hrvatske odredeni su dugom geoloskom proslosti. Reljef Hrvatske
sastoji se od tri osnovne skupine stijena: talozne ili sedimentne (95%), preobrazne i
metamorfne (2 — 4%) i magmatske stijene (oko 1% ). Sama obala Jadranskog mora nastala je
izdizanjem (transgresijom) morske razine za gotovo 100 metara. Tako su udubljenja postala
morski kanali, a uzvienja otoci.?® Karakteristi¢nost Jadranske obale je jedinstvenost oblika
nastale obalne crte zbog koje su oto¢ne reljefne strukture paralelne s obalom i poznate pod

nazivom dalmatinski tip obale.

2.2.5. Humani i kreativni resursi

Humani i kreativni resursi kao ¢initelji razvoja nauti¢kog turizma jo§ su ne dovoljno istrazeni.
Susre¢emo ih u literaturi pod raznim nazivima, kao duhovna turisticka dobra, psihicke
karakteristike 1 sli¢cno. Ovaj pojam predstavlja cjelokupan ljudski odnos i utjecaj pojedinca,
grupe i Sire druStvene zajednice na turizam. Poznato je da se nautiCar vraca na neku
destinaciju upravo iz razloga djelovanja tog &imbenika.’’. Tu se radi ponajvise o etici
ponasanja prema gostu, odnosno zadovoljavanja nauti¢ara kroz sloZen sustav mentalnih sila,
karakteristika 1 kvaliteta. Ovu komponentu nije jednostavno prikazati, jer je potpuno
subjektivna. IzraZena je odgovorima poput ,.ne, nisam zadovoljan uslugom® ili ,,jako sam
zadovoljan, uslugom®. Nije sve objasnjivo psiholoSkom analizom pojave i odnosa. U
nautickom turizmu ovaj utjecaj je vaZan 1 presudan u sloZzenom procesu percipiranja u sferi

»zadovoljan“ 1 ,,nezadovoljan®.

% T. Lukovi¢, Z. Grzeti¢, Nauticko turisticko trzidte u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 35.
2I'T. Lukovié, Z. Grzeti¢, Nauticko turisti¢ko trZiste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op.cit. str. 40.
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2.3. OBLICI NAUTICKOG TURIZMA

Oblici turizma koji se obuhvacéaju nazivom nauticki turizam su brojni, te se stalno pojavljuju
novi. To su svi oblici rekreacije, Sporta, razonode i dozivljaja vezanih uz vodu pa njihova

sistematizacija nema znanstveni ili zakonski oblik.

Uobigajeno je da se oblicima turizma smatraju slijedeée aktivnosti vezane za vodu:*®

- Boravak i plovidba malim plovilima, brodicama i jahtama, na morskim i unutarnjim
vodama.

- Kistarenje (eng. crusing) morem ili unutraSnjim vodama, putovima prema odredenom
itinereru, u svrhu razonode, $porta, pregledavanja odredenih podrucja ili obuke. Obuhvaca
sve vrste brodova, a osobito turisticke brodove, tzv. plovece hotele, jahte, jedrilice
krstasice 1 motorne brodove. U ovu skupinu se mogu ukljuciti 1 $kolska krstarenja.

- Sportovi na vodi i ispod vode gdje ubrajamo kajakastvo, rafting, veslanje i jedrenje u
brojnim klasama, Sportski ribolov i Sportovi pod vodom poput podvodnog ribolova,
podvodne fotografije i natjecanja u ronjenju.

- Biologija mora i podmorja te unutrasnjih voda, podrucje znanstvenog i znanstveno
popularnog programa mnogih institucija na obali i velikih akvarija koje posjecuju turisti,

ali 1 op¢eg interesa mnogih koje privlaci oda kao izvor zivota.

Nauticki turisti¢ki promet moze se podijeliti na®;

- Pomorski promet
- Jezerski pomet

- Rije¢ni promet.

S obzirom na upotrebu plovila, nauti¢ki turisticki promet mozemo podijeliti na: %0

- Turiste koji koriste veca i velika plovna sredstva za grupna kruZna putovanja

- Turiste koji koriste manje plovne jedinice za osobna, obiteljska krstarenja koja po svom
tehnickom komforu omogucuje duze boravke u njima

- Turiste koji koriste mala plovna sredstva za osobne ili obiteljske potrebe, a po svom

tehnickom komforu nisu pogodna za visednevne izlete 1 boravke.

%8 Dulgi¢, A., Nauti¢ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.189
? Duléi¢, A., Nautiki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.191
% Duléi¢, A., Nauti¢ki turizam i upravljanje lukom nauti¢kog turizma, EKOKON Split, 2002, str.192
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Nauticki turizam se moze podijeliti 1 prema statistickim kriterijima koje koriste lucke

kapetanije i njihove ispostave te luke za nauticki turizam.

Podjela se vrsi prema vrsti broda, zatim na domace i strane brodove, a strani brodovi se dalje

dijele na zemlje porijekla odnosno prema zastavi broda.

Nauticki turizam namece svekoliku potrebu korektnog i ekoloski svjesnog ponasanja Covjeka
prema prirodi i kulturnom bogatstvu, $to je osnovni uvjet da se nauti¢ki turizam kao oblik
razonode ili aktivnog odmaranja odrzi kao vid turizma. S druge strane, nauticki turizam znaci
odnos ucesnika koji stvaraju i zadovoljavaju vlastite potrebe, a koji nastaju Kretanjem ljudi
plovnim objektom po moru, rijekama ili jezerima, u turistiCke svrhe. Turisticke svrhe su
izuzetno Sirok pojam, tako da obuhvacaju ribolov, sportske aktivnosti, razonodu, rekreaciju te

zdravstvene i kulturne potrebe.

2. 4. DJELATNOSTI NAUTICKOG TURIZMA

Na Slici 1. graficki se prikazuje model razvrstavanja osnovnih vrsta djelatnosti nautickog
turizma.

NAUTICKI TURIZAM
(DJELATNOSTI)

k.

LUKE NAUTICKOG CHARTER CRUISING
TURIZMA
/ ¥
] LUKE ZA PRIHVAT CRUISERI (PLOVILA
~SORETA CRUISERA 7A KRSTARENJE)
- PRIVEZISTA
- SUHE MARINE !
- MARINE VELIKI SVJETSKI DOMACA FLOTA
CRUISERI OLD TIMERA:
_ JEDNODNEVNA
KRSTARENJA
-VISEDMEVMNA
KRSTARENJA

Slika 1. Osnovne djelatnosti nautickog turizma

Izvor: T. Lukovié¢, Nauticki turizam — definicije i dileme, Nase more, 2007., 54 (1-2), str. 29., preuzeto sa:
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=20164 (18.01.2016.)
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Razvrstan u tri osnovne vrste: luke nautickog turizma, charter i cruising,®* nauti¢ki turizam

postaje primjer turisti¢ke industrije ¢iji je razvoj, kako gospodarski tako 1 multifunkcionalan i

istrazivacki multidisciplinaran.

Razvijajuci se u uvjetima novih relacija medu kompetentnim subjektima i na novim modelima
razvoja u kojima prostorni Cinitelj dominira vise nego ikada prije, nauticki turizam ima ulogu
lidera gospodarskog razvoja lokaliteta na kojem se pojavi. Pretezni dio cjelokupnog
turistickog prometa u svijetu usmjeren je prema obalama mora. U Hrvatskoj se oko 80%

turistickog prometa ostvaruje na obalama kopnenog i oto¢nog podrugja Jadrana.*

Nauticki turizam u odnosu na druge vrste turizma, razlikuje se po specificnim uslugama koje
se turistima - nautiCarima pruzaju u lukama nauti¢kog turizma i plovnim objektima. Sa
svthom pojasnjenja djelatnosti nautickog turizma, prema Zakonu o turisti¢koj djelatnosti,

-v - 33
usluge u nautickom turizmu su:

1. iznajmljivanje veza u lukama nautickog turizma za smjestaj plovnih objekata i turista-
nauti¢ara koji borave na njima

2. 1iznajmljivanje plovnih objekata s posadom ili bez posade, s pruzanjem ili bez pruzanja
usluge smjestaja, radi odmora, rekreacije i krstarenja turista nauticara (charter, crusing i
sl.)

3. usluge upravljanja plovnim objektom turista nauticara

4. prihvat, cuvanje i odrzavanje plovnih objekata na vezu u moru i suhom vezu

5. usluge opskrbe turista nauti¢ara (vodom, gorivom, namirnicama, rezervnim dijelovima,
opremom i sl.)

6. uredenje i pripremanje plovnih objekata

7. davanje razli¢itih informacija turistima nauti¢arima (vremenska prognoza, nauticki vodici

1 sl.) druge usluge za potrebe nauti¢kog turizma.

LT, Lukovi¢, Z. Grzetié, Nauticko turisticko triste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana,
op. cit., str. 102.

%2 A. Dul&ié, Nauticki turizam i upravijanje lukom nautickog turizma, Ekokon d.0.0., Split, 2002., str. 8.
%% Zakon o pruzanju usluga u turizmu (NN, br 68/07., ¢l 45.)
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2.4.1. Definiranje pojma i razvrstavanje luka nautickog turizma

Od 1999. godine luke nautickog turizma u Republici Hrvatskoj definitivno su razvrstane i
Klasificirane Pravilnikom o razvrstavanju i kategorizaciji luka nautickog turizma (NN,
142/99.). Tu se luka nautickog turizma definira kao turisticki objekt koji u poslovnom,
prostornom, gradevinskom i funkcionalnom pogledu ¢ini cjelinu ili u okviru Sire prostorne

cjeline ima izdvojen dio 1 potrebne uvjete za nauticki turizam 1 turiste nauticare.

Luke i plovni objekti nautiCkog turizma razvrstavaju se u vrste, a pojedine vrste se
kategoriziraju.®* Svaka pojedina vrsta luka nauti¢kog turizma ovisno o vrsti usluga koje pruza,
mora ispunjavati minim