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1. UVOD

Iako je ruralno podrucje Cesto u povijesti privlacilo ljude u svrhu provodenja dokolice, danas
ono ulazi u uzi krug interesa rastu¢em broju turista. Ruralna podrucja privlace sve veci broj
urbanog stanovnistva. Sira zajednica, te sve relevantne strukture uvidaju sve veci znacaj

ruralnog turizma te se pocinju aktivno baviti razvojem u unapredenjem istog.’

Ruralni turizam definira se kao Sirok pojam koji obuhvaca sve aktivnosti na ruralnom podrucju,
a ne samo aktivnosti koje bi se mogle odrediti kao agroturizam ili primjerice farmerski turizam.
O mogu¢nostima ruralnog turizma Republike Hrvatske primjenom OECD kriterija dolazi se do

zakljucka:?

e 80% ukupnog kopnenog podru¢ja Republike Hrvatske klasificira se kao pretezito
ruralno podrucje
e 19,8% kao mjesovito ruralno podrucje

e 56,7% ukupnog stanovniStva zivi u ruralnim podru¢jima

Isto tako, vrlo vazna je informacija da ¢e se za provedbu ,,Programa ruralnog razvoja 2014.-
2020. godine* na razini programa ruralno podrucje definirati na cijelom podrucju Republike
Hrvatske osim administrativnim centrima, tj. 4 najveca grada Zagreb, Split, Rijeka i Osijek i

da ¢e sukladno tome ruralno podrucje Hrvatske jo$ vise prosiriti.

Iz svega gore navedenog moze se zakljuciti da Republika Hrvatska pociva na neiskoriStenom
blagu i da ima velike mogucénosti razviti taj oblik turizma koji bi raznim poticajima drzave i
posredstvom Europske Unije mozda i uspjesno rijeSio guruée probleme hrvatskog ruralnog
podrucja. A ti problemi o€ituju se u sve vecem preseljenju stanovnistva, pogotovo mlade dobi
iz ruralnih podrucja u gradove. A za daljnji razvoj i napredak ruralnog podruc¢ja neophodan je
snazni ljudski faktor. Preseljenje iz ruralnih podrucja u urbana podruc¢ja u moderno doba
najéeSée su uvjetovana ekonomskim i socijalnim faktorima. Upravo zbog tih faktora
stanovniStvo Cesto odlazi u velika urbana podruc¢ja u potrazi za poslom, boljim Zivotom.
Medutim pravilnim ulaganjem u ruralni turizam, to¢nije ulaganjem u novu ili nadogradnja ve¢
postojece infrastrukture iseljavanje stanovni$tva moze se sprijeciti. Takvim ulaganjem

povecava se zaposlenost, a samim time 1 dohodak stanovniStva raste. Republika Hrvatska ima

1 Ruzi¢, E.: Ruralni turizam, Ustanova za cjeloZivotno uéenje Magistra, Pula, str. 1
2 Ministarstvo poljoprivrede: Program ruralnog razvoja 2014.-2020. godine
(http://www.mps.hr/ipard/default.aspx?id=129)
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velike potencijale da se ukljuc¢i u druStvo turisti€ki najrazvijenijih zemlja u svijetu ali za
ostvarenje toga cilja potrebna je jasna turisticka politika. Takoder, treba se odmaknuti od starog
3S (sun, sea, sand) principa u kojem hrvatski turizam ovisi isklju¢ivo o suncu i predivnoj obali.
A taj odmak moze se uciniti ulaganjem u nove oblike turizma medu kojima se nalazi i ruralni

turizam.

Dolina Neretve ima potencijala za razvoj ruralnog turizma. Podrucje dolineNeretva ima znatne
pogodnosti za dinamiziranje turistiCkog razvoja. Rije¢ je ponajvise o kvaliteti resursno-
atrakcijske osnove, pri cemu posebno valja izdvojiti vodotok/deltu Neretve, relativno dugu i
turisticki iskoristivu morsku obalu, Bacinska jezera, povoljnu klimu, ihtioloski/ornitoloski
interesantna te prikladno zaSti¢ena mocvarna i druga podrucja, brojne $pilje 1 krske fenomene,
vjekovnu tradiciju kulture Zivota i rada, zanimljivu povijest, te osebujnu materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu.®> Odrzivi razvoj doline Neretve, tj. ulaganje u ruralni turizam
predstavlja odgovoran odnos prema prirodnim resursima te je prilika za opstojnost buducih
generacija koje ¢e ocCuvati naslijedene prirodne ljepote i tradicijske vrijednosti koje ih ¢ine
jedinstvenima, a istodobno pridonijeti gospodarskom razvoju ¢itavog podrucja doline Neretve.
Valorizacijom resursa s podru¢ja doline Neretve doslo bi do poboljsanja kvalitete Zivota i

prestanak iseljavanja u urbana podruéju u bliskom krugu doline Neretve.

Iako je donesSen plan za razvitak turizma u dolini Neretve u periodu 2015.-2025. konkretnih
ulaganja u trziSno repozicioniranje ili razvitak nove ili unaprjedenje stare infrastrukture i
suprastrukture jo§ nema. Bez tih ulaganja bogati resursi koje doline Neretve ima nisu pravilno

prezentirani na doma¢em i medunarodnom trzistu. Te zbog svega navedenog potrebno je:

e bitno unaprijediti postojecu turisti¢ku ponudu i razviti nove turisticke proizvode,

e modernizirati i/ili trzi$no repozicionirati smjestajnu i drugu turisticku ponudu u skladu
s aktualnim 1 oCekivanim razvojem trzista,

e identificirati i inicirati odreden broj kvalitetnih oglednih turisti¢kih razvojnih projekata

u javnom i privatnom sektoru,

e uspostaviti Kkreativni sustav partnerstva javnog i privatnog sektora kako u sferi
operativnog upravljanja prostorom cijelog Klastera kao jedinstvene turistic¢ke destinacije,

tako i u sferi realizacije pojedina¢nih razvojnih projekata.*

3 Kresi¢, D., Kunst I, TeliSman Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 6.
4 Kresié, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 7.



Prilikom istrazivanja, koristiti ¢e se metode istrazivanja za stolom i metode ras¢lambe,
sinteze, usporedbe i opisa. A ove metode ¢e se koristiti da se dobije bolji uvid u
problematiku te da se sukladno tome pruze adekvatna rjeSenja za razvoj ruralnog turizma u

dolini Neretve.

Cilj rada je upoznati se sa stanjem i mogucnostima razvoja ruralnog turizma u dolini
Neretve u surjeju ,,Plana razvoja turizma klastera Neretva 2015.-2025.“ kako bi se u
buduénosti moglo bolje promovirati i unaprijediti gospodarski rast 1 kvalitetu zivota doline

Neretve.



2. TEORIJSKE ZASADE RURALNOG TURIZMA

2.1. Pojam i definicija turizma

Turizam je danas jedna od rastuc¢ih gospodarskih grana u svijetu te postoji sve veci broj ljudi
kojim se otvara moguénost da putuju i istrazuju druge krajeve svijeta, a sve to zahvaljuci
povecanju dohotka i kvaliteti Zivljenja u razvijenim i srednje razvijenim zemljama svijeta.
Medutim, unato¢ svemu tome postoji mnogo definicija o tome §to je turizam i koje sve elemente

ukljucuje.

Danas je u vecini zemalja prihvacena opéa koncepcijska definicija turizma Svjetske turisticke
organizacije (UNWTO, 1999) prema kojoj turizam ukljucuje sve aktivnosti proizasle iz
putovanja i boravaka osoba izvan njihove uobicajene sredine ne dulje od jedne godine radi
odmora, poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz aktivnosti za koje bi primili ikakvu

naknadu u mjestu koje posjecuju.’
Nadalje, dva najvaznija dijela samog turizma su turisticka potraznja i ponuda.

Turisti¢ka potraznja se mjeri i prati zbog svojih ekonomskih u¢inaka koje generira ili zbog
prikupljanja podataka koji su vrlo vaZni za kreiranje marketinske politike.

Sama potraznja moze se definirat sa razliitih stajalista, i to najéesée:®

e Sa stajalista ekonomije (potraznja se definira kao ukupna kolicina roba i usluga koje su
kupci spremni kupiti na trziStu u odredenom vremenu 1 po odredenoj cijeni)

e Sa stajaliSta psihologije (potraZznja se promatra kroz potrebe, motivaciju 1 ponasanje
kupaca)

e Sa stajaliSta geografije (potraZznja se promatra kroz ukupan broj osoba koje putuju ili

Zele putovati radi koriStenja turistickih sadrzaja i usluga)

5 Enciklopedija.hr (http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763)
6 Petri¢ L. (2013/2014): Uvod u turizam, str. 75.
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Turisticka ponuda predstavlja koli¢inu roba i usluga koje se nudi turistima na odredenom
turistiCkom trzistu, u odredeno vrijeme i po odredenoj cijeni. Turisti¢ka ponuda ima odredene
karakteristike poput dislociranosti od potraznje, heterogenosti ponude, sezonskog karaktera,

staticnosti ponude i neelasti¢nosti.
Elementi turisti¢ke ponude su:’

e Atraktivni elementi (prirodni i druStveni elementi)

o Komunikativni ili komunikacijski elementi (prometna infrastruktura i vrste prijevoznih
sredstava u destinaciji)

e Receptivni elementi (restauraterstvo i hotelijerstvo)

e Posrednicki elementi (putnike agencije i turoperatori)

U literaturi se pronalaze mnogobrojni kriteriji prema kojima se moze poblize odrediti,
analizirati i ras¢laniti pojedine vrste turizma, odnosno turisti¢kih kretanja. Tako se vrste turizma

razlikuju prema: trajanju boravaka turista, stupnju mobilnosti, dobnoj strukturi, i sli¢no.

Ipak, i u teoriji i praksi turizam se Cesto jednostavno dijeli na masovni turizam (velik broj
turista, organizirano putovanje, paket-aranzmani agencija i turoperatora, niske cijene)
i alternativni ili odrzivi turizam (alternativa sadrzajima i ponaSanju turista, motivi turista u

fokusu, ponuda u ravnoteZi s okruzenjem).®

Tako razlikujemo specificne oblike turizma zasnovane na prirodnim resursima (zdravstveni
turizam, sportski turizam, nauti¢ki turizam, ruralni, lovni i ribolovni turizam, naturizam,
robinzonski turizam i dr.) i specificne oblike turizma zasnovane na druStvenim
resursima (kongresni turizam, kulturni turizam, gastronomski i enofilski turizam, turizam

dogadanja, vjerski turizam, turizam na umjetno stvorenim atrakcijama, casino-turizam i dr.).

U ovom radu naglasak ¢e biti na razvoju ruralnog oblika turizma u dolini Neretve.

7 Petri¢ L. (2013/2014): Uvod u turizam, str. 159.
8 Enciklopedija.hr (http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763)
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2.2.

1. Ture

Definiranje i odredivanje pojma ruralnog turizma

Ruralni turizam je prema definiciji Vije¢a Europe (1986. godine) oblik turizma koji
obuhvaca sve aktivnosti na ruralnom podrucju, a ne samo aktivnosti koje bi se mogle

odrediti kao agroturizam ili farmerski turizam.

Danas je ruralni turizam u snaznom porastu. Ruralna su podrugja izrazito pogodna za
razvoj turizma i omogucuju odvijanje razli€itih turistickih aktivnosti. Prema popisu

koji je napravljen pri Vijeéu Europe te aktivnosti se sljedece:®

pjesacenje (pjeSacke staze, prirodni parkovi, fitness staze)
jahanje (konji, magarci)

ture u kamp-kucici

motorizirane ture (sva terenska kola, motocikli)

voznje biciklom

trcanje na skijama

2. Aktivnosti na vodi

ribolov

plivanje

boravak na rijekama (kuéice na vodi, ¢amci, teglenice)
kanu i rafting

windsurfing

utrkivanje brzim ¢amcima

jedrenje

3.Aktivnosti u zraku pomoc¢u

malih zrakoplova
jedrilica, hang-gliding-a

balona na topli zrak

® Ruzi¢, E.: Ruralni turizam, Ustanova za cjeloZivotno uéenje Magistra, Pula, str. 3-4.



4. Sportske aktivnosti

tenis
golf

spustanje 1 penjanje po stijenama

5. Aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa

lokalna proizvodnja, poljoprivredna poduzeca

6. Kulturne aktivnosti

arheologija

podrudja pod restauracijom
teCajevi rucnog rada
umjetnicke radionice
folklorne grupe

kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla

7. Aktivnosti zdravstvenog karaktera

fitness trening

zdravstvene pogodnosti

Nadalje, Vije¢e Europe kao najznacajnije karakteristike ruralnog turizma navodi:

mirnu sredinu
odsustvo buke
ocCuvani okolis
komunikacija s domacinima
domacu hranu

upoznavanje seljackih poslova

Takoder, svemu ovome se moze dodati i cijeli niz oblika turisticke ponude, odnosno usluga

koje se mogu pruziti na ruralnom podru¢ju. Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

prikazani su u tablici 1.

Bez obzira na definicije seoski turizam, agroturizam i ruralni turizam specifi¢niji Su i

originalniji od ostalih vidova turizma. U prvom redu tu postoji interakcija domacin-gost. Gost

8



Turisticke usluge su personalizirane, gost se tretira kao prijatelj. Gostu je u agroturizmu na

raspolaganju cjelokupni prostor domacinstva kojeg dijeli samo s domac¢inom. Postoji i kontakt

s lokalnim stanovni$tvom, obicajima, kulturom, na¢inom zivota, lokalnom gastronomijom,

aktivnostima u okruzenju (outdoor i posebni programi) §to omogucuje originalno iskustvo i

potpuni dozivljaj. Smjestaj je obi¢no organiziran u ambijentalnim, tradicionalnim ku¢ama. No,

ruralni se turizam ostvaruje u razli¢itim oblicima u okviru kojih valja istaknuti seljacki turizam

(agroturizam) na seljackim gospodarstvima i ostali oblici koji se ostvaruju na ruralnom prostoru

izvan seljacki gospodarstva.t®

Ruralno podru¢je (ili ruralna sredina) moglo bi se definirati kao sredina s malom

koncentracijom stanovnika,kojemu je osnovno zanimanje poljoprivreda, a koje karakteriziraju

posebni obicaji i seoski identitet.

Ruralna podrucja s mnogobrojnim karakteristicnim razli¢itostima poput: planina, kanala,

rezervata, obala, poljoprivrednih zemljista, rijeka, jezera i sl. pogodna su za razvoj turizma.

Tablica 1: Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

KRITERIJ

OBJASNJENJE

Polozaj domacinstva u prirodnom okruZenju,

selu ili malom grad

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili u vrlo

tipi¢énim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruZenje, s izraZzenim karakteristikama

tradicionalnog  poljodjelstva ili izuzetnim

prirodnim vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park
prirode ili slicno.“Tradicionalno poljodjelstvo”
iskljucujeprevladavajucu industrijsku

poljoprivredu  (vizure  kojima  dominiraju

staklenici,ogromni proizvodni objekti 1 sli¢no)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca aktivnost

ili izvor prihoda u bliZoj okolini

Odnos broja turistickih kreveta i broja stanovnika

u ruralnim podruc¢jima ne smije prec¢i 1:1

Dobra zastita Zivotne sredine, miran i tih poloZaj,

bez buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristi¢ni za

tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

10 Ruzi¢, E.: Ruralni turizam, Ustanova za cjelozivotno udenje Magistra, Pula, str. 6.




Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubivost - osobna briga domacina o gostu

/

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta ako nije

zakonski odreden ili propisan internom

standardizacijom ¢lanice

Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda Federacije u

ocjeni kvalitete

Drustvena i socijalna odrzivost u kontekstu

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam kada

multifunkcionalnih  aktivnosti na ruralnom | budu izradeni
podrucju
Povezanost s lokalnom zajednicom i | Minimum je integracija aktivnosti u okvire

tradicionalnom kulturom

zajednice iz okruzenja,gosti imaju moguénost da
ostvare kontakt s lokalnom realnos¢éu ukoliko to

zele

Lokalni proizvodi i gastronomija

Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obicaji,

nasljede...)

Dostupni u okruzenju

Iskljucujuéi kriteriji su: - Gradski i industrijski
lokaliteti i njihova okolina

/

-Podru¢ja masovnog ili izrazito razvijenog

turizma

- Buka, rizici/opasnosti, vidljiva ili druga

zagadenje

Tipicni ruralni utjecaji su prihvatljivi

Izvor: Ruzi¢, E.: Ruralni turizam, Ustanova za cjelozivotno ucenje Magistra, Pula, str. 4.

10




2.3. Oblici ruralnog turizma

Ruralni turizam ima mnogo razlicitih oblika. Najucestaliji oblik je agroturizam (na seljackom
gospodarstvu), ali takoder postoje 1 drugi oblici koji se ostavaruju na ruralnom prostoru izvan
seljackih gospodarstava.

2.3.1. Agroturisti¢ki vidovi ruralnog turizma®!

Agroturizam moze se definirati kao odmor na seljackom gospodarstvu (registriranom
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, poljoprivrednom obrtu, poljoprivrednom
trgovackom drustvu d.o.o. ili d.d.) s koristenjem usluge smjestaja, prehrane, pica, zabave,

rekreacije i dr. u obiteljskim zgradama ili drugim smjestajnim objektima (kamp, pansion, hotel).

S obzirom na usluge moZe se govoriti o sljede¢im oblicima agroturizma:

e oni u kojim se pruzaju samo usluge prehrane (objekti-restorani uredeni i
opremljeni u skladu s tradicionalnom arhitekturom),

e oni u kojima se pruzaju samo usluge smjestaja (ruralna kuca tradicionalne
arhitekture, obiteljski ruralni hotel, ruralne sobe i apartmani tradicionalne
arhitekture, ruralne sobe i apartmani nove arhitekture)

e oni u kojima se pruzaju usluge smjestaja i prehrane

Prema objektima moZe se govoriti o oblicima kao $to su:

e odmor u ruralnoj ku¢i tradicionalne arhitekture,

e odmor u obiteljskom ruralnom hotelu,

e odmor u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture,
e odmor u ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture,

e odmor na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom.

11 Ruzié, E.: Ruralni turizam, Ustanova za cjelozivotno udenje Magistra, Pula, str. 6-7.
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2.3.2. Ostali oblici turizma na ruralnom podrucju

Termin ruralni turizam Koristi u situaciji kad je ruralna kultura glavni sadrzaj ponude. U
ovisnosti o primarnoj komponenti proizvoda, koriste se izrazi, zeleni turizam, gastronomski
turizam, socijalni, nauticki turizam, lovni, avanturisticki, povijesni/kulturni turizam itd.
Turisticke aktivnosti koje se odvijaju u velikim turistickim naseljima, velikim hotelima, golf
igraliStima 1 skijaliStima tesko je integrirati u koncept ruralnog turizma. Naime, turizam u
ruralnim podruéjima je specifi¢an upravo zbog nastojanja da se posjetiteljima omoguci osobni
kontakt te da im se, koliko je to moguce, dopusti ukljucivanje u aktivnosti i svakodnevni nacin

zivota lokalnog stanovnistva.'?

Stoga, primjeri ovakvih oblika turizma su:*®

1) Rezidencijalni turizam

Ovaj oblik turizma ukljucuje stanovanje gradskih stanovnika u dane vikenda, blagdana,
godisnjih odmora u vlastitim objektima, vikendicama. Ti objekti se obi¢no nalaze u ruralnim
prostorima u blizini gradova ili drugih prirodnih privlia¢nosti. U tim objektima obi¢no borave

sami vlasnici, ali se mogu iznajmljivati i drugima te predstavljaju znacajan turisticki potencijal.
2) Zavicajni (nostalgi¢ni) turizam

Ovaj vid turizma temelji se na osobnoj vezi pojedinca i odredenog podrucja. Kod ovog oblika
turizma najc¢eSce se radi o stanovnicima koji su preselili iz svojih zavicaja u neka druga veca
mjesta. 1z toga slijedi da navedena populacija ¢esto odlazi u zavicaj gdje spavaju i hrane se kod
rodbine ili u lokalnim ugostiteljskim objektima. Zavi€ajni (nostalgi¢ni) turizam cesto prelazi u

rezidencijalni turizam.

12 Petri¢,L.: Izazovi razvoja ruralnog turizma: Dosadasnja praksa u Europi i reprekusije na Hrvatsku, str. 7.
13 Ruzi¢,P. (2005): Ruralni turizam
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3) Sportsko-rekreacijski turizam

Sportsko-rekreacijski turizam je oblik koji se temlji na sportsko zabavnim aktivnostima u
prirodi kao S§to su: Setanje, voznja biciklom, skijanje, skijaSko tr¢anje, jahanje, klizanje,

plivanje, veslanje, badminton, igre loptom, strelicarstvo, tenis, rukomet i drugo.

4) Avanturisti¢ki turizam

Ovo je oblik rekreacijskog turizma koji zahtjeva veliku fizicku i psihi¢ku pripremljenost od
sudionika zbog mnogo rizika i uzbudenja. U ovaj oblik turizma najéesce se ubrajaju alpinisti¢ko

penjanje, treking, voznja brdskim biciklom, akrobatsko skijanje, rafting, letenje zmajem i sl.

5) Zdravstveni turizam

Zdravstveni turizam se veze uz termo-mineralna vrela, ljekovita blata te planinske predjele. U

posebnim objektima- ljecilistima pruzaju se usluge smjestaja i prehrane te medicinski nadzor.

6) Kulturni i vjerski turizam

Na ruralnim podru¢jima kulturni i vjerski turizam predstavljaju brojni spomenici, galerije,
muzeji, kulturne manifestacije, posjet brojnim svetistima i vjerskim manifestacijama. U ponudu
ovog oblika turizma u ruralnim podrucjima spadaju sljedeci elementi: dvorci, burgovi, utvrde,
sakralni spomenici, spomenicki kompleksi, muzeji, galerije, etno lokaliteti, arheoloska
nalazista.

7) Lovni i ribolovni turizam
Lovni turizam je tipi¢an za ruralnu sredinu jer se provodi na zemljistima i vodenim povr§inama
kojih ima u izobilju na ruralnom podrucju. Ribolovni turizam se ostvaruje na vodenim

povrSinama ruralnog prostora,a ribolovci traze Ciste vode bogate ribom. Za ovu vrstu
posjetitelja ribolov predstavlja hobi, sport i rekreaciju.
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8) Gastronomski i vinski turizam

U ruralnom prostoru znacajna je gastronomska ponuda, a uz to se veze i vinska ponuda. Za
gastronomsku ponudu bitno je da bude raznovrsna i uo€ljiva. Da bi kuhinja i njena jela dobila
cjelovit sadrzaj trebaju se pripremati s domac¢im namirnicama i u tradicionalom posudu. Vinski
turizam promatra se u uskoj vezi s gastronomskim jer je vino zakonskim odredbama zemalja
Europe i1 Hrvatske uvrsteno u hranu.

9) Prirodi bliski i ekoturizam

Prirodi bliski 1 ekoturizam su vrlo popularni oblici turisticke ponude jer se turisti sve vise
zanimaju za prirodu, a posebice onu ekoloski Cistu. Pritom, turistima su najvise interesantnu
zasticeni dijelovi prirode kao Sto su nacionalni parkovi, parkovi prirode, zastiCene biljne i
tivotinjske vrste i sl. Ekoturizam predstavlja vrstu putovanja kojemu je cilj zastita svijeta
prirode i podrzavanje dobrobiti kulture koja taj svijet nastanjuje. To je pokret koji ima zna¢ajan
1 pozitivan u¢inak na zajednicki razvoj i buduénost okolisa i turizma.

10) Edukacijski turizam

Edukacijski turizam karakterizira upoznavanja polaznika sa obiljezjima ruralnog prostora,
stjecanju zivotnog iskustva za vrijeme boravka u prirodi te drugih spoznaja u vezi s ruralnim
prostorom. Polaznici u edukacijskom turizmu mogu biti daci koji su na izletni¢kim putovanjima
te ostali turisti.

11) Tranzitni turizam

Tranzitni turizam predstavlja vid turizma u kojem turisti iz razli¢itih razloga putuju kroz ruralni
prostor. Takoder, turisti se zaustavljaju u ruralnom prostoru te koriste usluge smjestaja i
prehrane u razli¢itim smjeStajnim objektima i restoranima koji se nalaze uz prometnice.

12) Turizam kampova

Turizam kampova ili kamping turizam predstavlja vid seoskog turizma u kojem su turisti
odabrali kampiranje umjesto klasi¢nog smjestaja. Kampiranje se u ruralnoj sredini ostavaruje u
kampovima koji su smjeSteni u okviru druge ugostiteljske ponude ili seljackog gospodarstva,
ali u blizini prirodnih ljepota, kulturnih i drugih znamenitosti. Jo$ jedan oblik kamping turizma
su oni kampovi koji su smjesteni na atraktivnim lokacijama u ruralnom prostoru. Ovakav oblik
kamping turizma koriste svi oni koji ne preferiraju boravak na moru.

13) Nauticki turizam
Nauticki turizam u ruralnim sredinama razvija se na jezerima, rijekama i kanalima. Nauticki

turizam je dio maritimnog turizma, ali se u odredenim uvjetima moze razvijati i u ruralnim
dijelovima.
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14) MjeSoviti i ostali oblici ruralnog turizma

U ovu kategoriju ulaze foto-safari, promatranje ptica i drugih Zivotinja, pracenje zivotinja po
tragovima i trazenje njihovih stanista, traZzenje gnijezda, promatranje rojenja pcela i sl.

2.4, U¢inci ruralnog turizma

Turizam na ruralnim prostorima ostvaruje proizvodne, financijske i druge uc¢inke koji su vidljivi
u povecanju primarne poljoprivredne proizvodnje, razvoju preradbene poljoprivredne
proizvodnje, razvoju nepoljoprivrednih djelatnosti, ocuvanju sela i objekata od propadanja,
oc¢uvanju okoline od svih vrsta oneciS¢enja, zaposljavanju novih djelatnika i zadrzavanju
mladih na selu, osiguravanju mogucénosti ostvarivanja dodatnih prihoda, ozivljavanju
poljoprivrede i njezinom povezivanju s turizmom, poticanju razvoja domace kvalitetne
organski-bioloski proizvedene hrane i one tradicionalne, razvoju gospodarstva ruralnog
podrugja, razvoju dopunskih djelatnosti na seljackim obiteljskim gospodarstvima, koriStenju
viska prostora u postoje¢im zgradama na seljackim gospodarstvima, o¢uvanju povijesnih i

kulturnih vrijednosti sela te razvoju poduzetni¢kog duha.'*

Uc¢inci ruralnog turiza o€ituju se kroz ekonomske i neekonomske ucinke.

Neekonomski udinci turizma mogu se ocitovati kroz ocuvanje identiteta sela, to jest kroz
ocuvanje tradicijskih vrijednosti 1 obiCaja sela. ZaStita tradicionalne proizvodnje i proizvoda
takoder igra veliku ulogu u o€uvanju seoskih 1 tradicionalnih vrijednosti. Nadalje, vrlo vazni
neekonomski uc¢inci su o¢uvanje i suZivot sa samom prirodom, sve se temelji na odrzivom
razvoju, nema zagadenja i1 uniStavanja prirodnih ljepota jer se ruralni turizam ne moze razvijati
na podrucju unistene prirode. Stari seoski putovi, ceste 1 gradevine se obnavljaju i postaju vazan
¢imbenik za turizam. Isto tako, dolazi do zastite kulture i povijesne bastine, povijesni ostaci i
kultura Zivljenja na ruralnom podrucju glavni su mamac za turiste i na taj nain drzava ili
odredena podrucja uciniti ¢e sve da zastiti svoju kulturu i1 povijest kako bi je kasnije mogla

valorizirati.

Ekonomski ucinci ruralnog turizma ogledaju se u povecanju prihoda u proizvodnje na ruralnom
podrucju. Ovo je vrlo vazan ¢imbenik cijeloga ruralnog turizma jer se na ovaj nacin sprjeava
odlazak stanovnistva sa ruralnih u veca urbana podrucja. Povecanje proizvodnje 1 prihoda

generira potraznjom za novim radnim mjestima i na taj nacin dolazi do pada stope nezaposlenih

14 Demonja D. Ruzi¢ P.(2010) Ruralni turizam-s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim iskustvima,
Meridijani, Zagreb, str.194
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samim tim ¢inom stanovniSto postaje zadovoljnije 1 ostaje na ruralnom podrucju. Ruralni
turizam je glavni pokretac razvoja cijelog ruralnog podrucja jer omogucuje ostvarivanje
dodatnih prihoda i stvaranje novih radnih mjesta na tom podrucju. Isto tako, vrlo vazni
neturisti¢ki ¢cimbenici mogu bit razne gradevinske i ostale tvrtke koje dolaze na ruralna podrucja
obavaljati razne poslove obnavljanja raznih gradevina, cesta i na taj nacin isto generiraju

povecanje prihoda i otvaraju nova radna mjesta za lokalno stanovnistvo.
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2.5. Trendovi u ruralnom turizmu

Prema istrazivanju Eurobarometra'® i CBIl.eu-a'®povecéana je potraznja za putovanjima koji
ukljucuju elemente lokalne kulture u njihova putovanja. Oko 27% turista iz Europe je izjavilo
da je kulturni dozivljaj glavni destinacije bio glavni razlog za odlazak na njihov odmor. Oni
traze iskustvo, tj. dozivljaj samom ruralnog podrucja prije nego samo razgledavanje. Tijekom
njihovog dozivljaja oni Zele biti u dodiru sa lokalnim stanovniStvom. Mnoge zemlje u razvoju
medu kojima se nalazi i Hrvatska imaju zanimljiva ruralna podrucja sa zasebnom kulturom i

tradicijom. To sve omogucuje im jaki razvoj ruralnog turizma.

Turisti sve viSe Zele posjetiti lokalne zajednice ili mjesta sa bogatom kulturnom i povijesnom
bastinom. Takoder, postoje i oni §to se Zele Sto dublje upoznati lokalnu tradiciju i obi¢aje, tako
oni na primjer zele dozivjeti i sudjelovati u stvaranjima tradicionalnih proizvoda ili sudjelovati

u zetvi i pomagati lokalnom stanovnistvu pri njihovom radu na zemlji.

Takoder, veliku popularnost medu turistima uziva agroturizam i/ili dozivljaj zivota na farmi.
Ovo je odli¢an oblik ruralnog turizma na kojem turisti mogu doziviti i sudjelovati u lokalnoj
kulturi. Na ovaj nacin turisti kombiniraju iskustvo zivljenja na farmi sa volontiranjem, .
pomaganjem lokalnom stanovni$tvu u njihovim svakodnevnim poslovima. Medutim, vaZan
podatak za ovaj oblik ruralnog turizma je da u svom marketinSkom oglaSavanju ponudivaci
trebaju korisiti termine ,,agritourism‘ 1 ,,farm stay* $to se odnosi na agroturizam 1 Zivot na farmi
jer turisti kad pretrazuju koriste te kljucne rijeci za pretragu viSe nego koriste rijeci ruralni
turizam.
U ova moderna doba Siroko je raSireno koriStenje interneta u pretrazi za Zeljenim destinacijama
1 podru¢jima koji se zele posjetiti. Za prikupljanje informacija i podjelu svojih iskustva na
putovanjima turisti se sluze sa:

e (Odredenim stranicama na kojima se nalaze iskustva drugih ljudi, stranicama poput

Tripadvisora i Holiday Uncovered
e Putni¢kim formumima poput Responsible Travel

e DruStvenim mreZama poput Instagrama, Facebooka, Twittera 1 Youtubea

15 preferences of Europeans towards tourism (2015.)

(http://ec.europa.eu/public_opinion/flash/fl_414 en.pdf)

16 CBl.eu, What are  the opportunities  for Rural Tourism from Europe?
(https://www.cbi.eu/node/2545/pdf/)
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Iz ovoga je vidljivo da danas ako ponudivaci Zele ostatati kokurentni na turistickom trzistu
trebaju osmisliti dobru online marketinsku strategiju kako bi bili drugaciji od konkurencije i na
taj nacin privukli veci broj turista od svojih konkurenata. Upravo ruralni turizam nudi to nesto
drugacije, nesto novo, nudi turistima ono §to drugi ne mogu, nudi im dozivljaj iz prve ruke.

Isto tako, danas zbog interneta svaki turist je u poziciji da moze birati iz Sirokog spektra
ponudaca. I tako ako mu se ponudi nesto §to je loSije kvalitete od onoga $to je reklamirano te
ako ga se pokusa prevariti ili nesto tako slicno, on to zbog interneta vrlo brzo moze podijeliti
na stranicama poput Tripadvisora i na taj nacin obeshrabriti druge da dodu kod odredenoga
ponudaca. Na ovaj nacin ponudace se sili na sve bolju kvalitetu i osmisljanje novih oblika da

zadovolje turiste.

Medutim unato¢ svemu tome i dalje najsnazniji utjecaj na turista kod biranja mjesta za svoj

odmor imaju preporuke njihove obitelji i prijatelja.

Nadalje, turisti sve viSe Zele aktivno sudjelovati u kreiranju svog putovanja. Kao rezultat toga
standardizirani paket aranzamani sve se viSe zamjenjuju paket aranzamanima napravljenih po

zeljama turista, tj. njthovim aktivnim sudjelovanjem u kreiranju svoga putovanja.

Turisti sve viSe Zele specijalizirane odmore. Zbog toga turistiCke agencije 1 turoperatori
specijaliziraju se samo za jedan segment turizma i njega nastoje dovesti do savrSenstva u svom
radu. Tako turisti na ruralnom podruc¢ju najviSe traze:

e Avanturisti¢ki turizam

e Agroturizam

e Vjerski i kulturni turizam

e Prirodni turizam i

e Gastronomski turizam

Vrlo vazna informacija za agencije i turoperatore iz zemlja u razvoju je da je po istraZivanjima
njima najbolja dobna grupa koja dolazi u zemlje u razvoju su zrela dobna skupina, zatim slijede:
¢ individualni putnici
e samohranih roditelji,

e turisti s posebnim potrebama,
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e (gay populacija,
e mladi (15-29 godina),
e obitelji sa starijom djecom (12-18 godina)

e obitelj sa viSe generacija

Takoder, sve viSe raste potraznja za odrzivim turizmom. Tako oni ponudivaci koji imaju

ekoloski certifikat imaju vece Sanse na trzistu nego oni koji takve certifikate nemaju.

2.6. Pregled ruralnog turizma u Hrvatskoj

Da bismo razumjeli proces razvoja ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj, moramo imati na
umu iznimnu diverzificiranost njenog teritorija, i to s aspekta gustoce stanovnistva, topografije,
klimatskih, socio-kulturnih i ostalih obiljezja. Prema raspolozivim statistickim podacima
(Statisticki ljetopis, 2005) u Hrvatskoj su registrirana 123 grada i 6,759 ostalih naselja. Od toga
broja, ¢ak njih 105 uopcée nema stanovnika. Sluzbena statistika u RH ne Koristi iskljucivo broj
stanovnika u svrhu razlikovanja urbanih i ruralnih sredina nego i neke druge, primarno
politi¢ke kriterije. Ukoliko se primjenjuje kriterij OECD-a, prema kojemu su sve zajednice s
manje od 10,000 stanovnika preteZito ruralne, Hrvatska se mozZe smatrati dominantno ruralnom
zemljom. S druge strane, svega 5,5% od ukupnog broja hrvatskog stanovniStva moze se smatrati

ruralnim s obzirom na djelatnost.!’

Gornja razmatranja bacaju vise svjetla na ¢injenicu da Hrvatska nikada nije razvila jedinstvenu
politiku razvoja ruralnog turizma buduci se razli¢ita ruralna podrucja/zajednice naprosto ne
mogu svesti pod zajednicki nazivnik. Pa ipak, 1 pored razli¢itosti izmedu hrvatskih ruralnih
podrudja/zajednica, jedno im je zajednicko, a to je da su sva iskusila iste probleme, a to su
depopulacija, pad ekonomske aktivnosti i sl., §to je direktna posljedica politike deagrarizacije
koju je vodio bivsi komunisticki reZim nakon drugog svjetskog rata. Ovaj je proces brojna

hrvatska ruralna podruéja suocio s problemom njihova ekonomskog opstanka.'®

Ruralni turizam se operativno i organizirano poceo razvijati 1996. godine, kada je ministar

turizma, temeljem tada vaze¢eg Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti, donio Pravilnik o pruzanju

17 Petri¢ L.: Izazovi razvoja ruralnog turizma: Dosadasnja praksa u Europi i reprekusije na Hrvatsku, str. 25.
18 Petri¢ L.: Izazovi razvoja ruralnog turizma: Dosadasnja praksa u Europi i reprekusije na Hrvatsku, str. 25.
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ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu i tada je stvoren pravni okvir reguliranja ove
vrste turizma.®

Osnovica za razvoj ruralnog turizma su turisticka seljacka obiteljska gospodarstva.

U posljednjem desetljecu raste sve veci interes drzave, lokalne samouprave te odredeni
privatnih poduzetnika za ulaganje u nove oblike turizma i na taj nacin sticu se preduvjeti za
razvitak i brendiranje ruralnih destinacija.

Medutim, i dalje ponuda ruralnog turizma u Hrvatskoj na niskim je granama i neravnomjerno
je rasporedena. Najveca koncentracija ruralnog turizma u Hrvatskoj nalazi se na podrucju Istre.
Istra prednjaci u ruralnom turizmu jer su lokalna samouprava i pojedini privatni investitori
shvatili na vrijeme da se treba odmaknuti od koncepta 3S (sun,sea,sand) i turistima ponudit
alternativu i na taj nacini obogatili su svoju ponudu te prednjace svojim idejama opéenito u
hrvatskom turizmu. U ostatku Hrvatske ruralni turizam usmjerio na zaustavljanje negativnih
trendova u ruralnim podru¢jima (depopulacija, deindustrijalizacija, pad gospodarske
aktivnosti), a sve u funkciji ostvarivanja dodatnih prihoda za lokalno stanovnistvo.

Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske 2014. - 2020. je odobren 26. svibnja 2015.
godine i prema njegovim klasifikacijama, ¢itava Hrvatska je ruralno podruéje, osim podrucja
gradova Zagreba, Rijeke, Osijeka i Splita. Prema istrazivanjima koja su provedena u svrhu
sastavljanja navedenog programa, ruralni turizam u Hrvatskoj je nerazvijen, ponajvise
zahvaljujuci orijentaciji na primorski turizam te nedovoljnoj afirmaciji domace gastronomije 1

vinarstva.

Potencijala nesumnjivo ima. Od osam nacionalnih parkova, pet ih je u zaledu, od jedanaest
parkova prirode, Sest ih je na kontinentu, a tu je i itav niz fortifikacija u unutrasnjosti od kojih
je vecina izuzetno dobro oCuvana te tradicionalni zanati i kulturne vrijednosti koji su se otrgli

zaboravu 1 ¢ija je vrijednost prepoznata kao kapital domaceg turizma.

19 Obajdin I: Ruralni turizam (http://www.slunj.hr/dokumenti/Dan%20EU-
Slunj_ruralni%?20turizam_9 5 2014.pdf)
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3. OPCENITO O DOLINI NERETVE

3.1. Op¢e zemljopisne znacajke doline Neretve

3.1.1. Povrsina i granice podrucja

Podrucje doline Neretve u cijelosti priprada Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji, a ¢ine ga:

e Gradovi: - Ploce,
- Opuzeni
- Metkovi¢
e Te opéine: - Slivno,
- Kula Norinska,
- Zazablje i
- Pojezerje

Vedi dio doline Neretve nalazi se u unutrasnjosti kopna, a samo manji dio gradova Ploca 1

Opuzena te op¢ine Slivno su primorski.

Podrugje doline Neretva ima povrsinu od 412.56 km? ili 23,15% povrsine Zupanije. Sastoji

se od 7 jedinica lokalne samouprave odnosno 4 op¢ine i 3 grada (Tablica 2.). Na podru¢ju doline
Neretve zivi 35.799 stanovnika ili gotovo 30% ukupnog stanovnistva Dubrovacko-neretvanske
Zupanije.

Najnaseljenija podru¢ja doline Neretva su gradovi Metkovi¢, Plo¢e 1 Opuzen, a najslabije

naseljena mjesta opéine Slivno, Kula Norinska, Pojezerje i Zazablje.?

20 |_okalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva
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Tablica 2: Povrsina i broj naselja po opéinama unutar podrué¢ja LAG-a Neretva

JLS

Grad Metkovié

Grad Opuzen

Grad Ploce

Op¢ina Kula
Norinska

Op¢ina Pojezerje

Op¢ina Slivno

Op¢ina ZaZablje

LAG NERETVA

Povrsina (km?)

50,88

24,06

129,57

60,82

33,53

52,77

60,93

412,56

Izvor: Lokalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva

Naselja

Dubravica, Glusci, Metkovi¢, Prud,
Vid
Buk Vlaka, Opuzen, Przinovac

Bac¢ina, Banja, Komin, Peracko
Blato, Plina Jezero, PlocCe,
Rogotin, Stasevica, Sari¢ Struga

Borovci, Desne, Krvavac, Krvavac
11, Kula Norinska,
Matijevi¢i, Momiéi, Nova Sela,

Podrujnica

Breci¢i, Dubrave, Kobilja¢a, Mali
Prolog, Otri¢-Seoci,
Pozla Gora

Blace, Duba, Duboka, Kilek,
Komarna, Kremena, Lovorje,
Lucina, Mihalj, Otok, Podgradina,
Pizinovac,

Raba, Slivno Ravno, Trn, TuStevac,
Vlaka (Lijeva obala

Male Neretve), Zavala

Badzula, Bijeli Vir, Dobranje,
Mislina, Mlini$te, Vidonje
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3.1.2. Prirodna bastina

Dolina Neretve glavno je poljoprivredno podrucje cijele Dubrovacko-neretvanske Zupanije,
medutim ujedno je vrlo osjetljivo podru¢je zbog ihtiolosko-ornitoloskog rezervata u
jugoisto¢nom dijelu delte. Postoje inicijative da se to podrucje proglasi parkom prirode.

Donja Neretva i njena delta u krajobraznom su smislu jedinstvene. Nizinski mo¢varni predjeli,
zaSti¢eni ramsarskom konvencijom, te kultivirani dijelovi okruzeni brdovitim kr§em i spojeni s
morskom obalom i morem, krajobrazna su posebnost u nacionalnim okvirima koja jo$ uvijek
nije dovoljno iskoriStena, osobito u kontekstu (dugoro¢no odrzivog) turistickog privredivanja.
Dok vecina jadranskih rijeka (Zrmanja, Krka i Cetina) imaju potopljena rije¢na uscéa, Neretva
je nanosila znatno viSe materijala te se usprkos postglacijalnom uzdizanju morske razine ovdje
razvilo naplavno podrucje. 1z naplavljene ravnice mjestimice poput otoka izni¢u vapnenacke
glavice — vrhovi negdasnjih brda, $to ukupnu krajobraznu sliku ¢ini izuzetnom. Ovome prostoru
glavni pecat daje obilje vode: Neretva i njezini rukavci, jezera, ,,oka“, potopljene krske
depresije - Bacdinska jezera, niz izvora uz rub okolnih brda i prostrana delta s lagunama i
pli¢inama. Karakteristicna je i slika poljoprivrednih povrSina nastalih ,,jendecenjem®—
tradicionalnim na¢inom stvaranja plodnog tla u vodi, $to se svodi na kopanje kanala i nasipanje

izvadenog mulja na tako novonastalu parcelu.?!

Na podrucju klastera Neretva nalazi se veci broj zasti¢enih dijelova prirodne bastine (Tablica
3.), pri ¢emu posebno valja istaknuti posebni rezervat jugoisto¢ni dio delte rijeke Neretve (usce
Neretve) te tri ornitolosko/ihtioloska rezervata (moc¢varno podruéje ,,Pod Gredom* kod
Metkovica, podrucje Orepak te mocvarno podrucje Prud kod Metkovic¢a). Osim prirodnih
rezervata, U zasticena podrucja ubrajaju se 1 dva znacajna krajobraza i to: Modro oko 1 jezero
Desne, odnosno dva podruc¢ja od iznimne krajobrazne vrijednosti: Bacinska jezera i jezero
Vlaska. Svemu valja dodati i dva jo§ uvijek oCuvana ali nevalorizirana mo¢varna podrucja:

Privlaka-Lukavac (izmedu Opuzena i Mlinita) i Seget-Roksiéi (izmedu Momica i Vida).??

21 Kresi¢, D., Kunst L., Teli¥man Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 15.
22 Kresié, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 16.
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Tablica 3: Zasti¢ene prirodne vrijednosti na podru¢ju LAG-a Neretva

Kategorija

Posebni rezervat —
ornitoloski

Posebni rezervat —
ornitoloski

Posebni rezervat —
ornitoloski

Posebni rezervat —
ornitoloski

Znacajan krajobraz

Park Suma

Spomenik parkovne
arhitekture

UKUPNO: 7 zasti¢enih prirodnih vrijednosti

Naziv

Mocvarno podrucje
“Pod gredom*
kod Metkovica

Mocvarno podrucje
“Orepak* kod
Metkovica

Mocvarno podrucje
“Prud* kod
Metkovica

Jugoisto¢ni dio delte
rijeke Neretve

Modro oko i jezero
uz naselje Desne

(Grad Ploce)
Predolac — Sibanica
kod Metkovica
Cempres u
Metkovic¢u

Povrsina (ha)

587

100

250

250

370

67

Izvor: Lokalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva

Godina zaStite

1974.

1974.

1965.

1970.

1974.

1968.

1965.
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3.1.3. Kulturna i povijesna bastina

Dolina Neretve bogato je kulturno-povijesno podruc¢je u Republici Hrvatskoj. Svoje kulturno-
povijesno bogatsvo moze zahvaliti isprepletanjem razlicitih kulturnih utjecaja tijekom povijest.
Tako su kroz dolinu Neretve prolazili i ostavljali svoj trag od starih Grka, Rimljana, Ilira pa sve

do Venecije, Dubrovacke Republike, raznih crkvenih redova i dr.

Mnogi spomenici svjedoCe bogatoj i burnoj proslosti neretvanske doline. Tako najpoznatiji
spomenik iz predantickog perioda su sigurno brojne grobne gomile 1 gradine te
najpoznatijinalaz ukrasne figure jelena iz zeljeznog doba. Na prisustvo starih Grka u dolini
Neretve podsjecaju dva fragmenta mramornog reljefa s prikazima plesacica iz II. stoljeca prije
Krista. Medutim, najbrojniji spomenici i najdublji trag na tlu doline Neretve ostavili su
Rimljani. Tome u prilog govori Narona, rimsko naselje kod Metkovic¢a. Narona je bila rimska
kolonija s punim rimskim gradanskim pravom, trgovinsko i upravno podrucje cijelog juzno
dijela rimskih provnicija. Na tom bogatom lokalitetu nadene su brojne skulpture i gradevine te
je na samom mjestu pronalaska, iznad hrama cara Augusta podignut velebni Arheoloski muze;j
Narona. Muzej je dobio mnoge nagrade od kojih se posebno istice ,,Plavi cvijet Hrvatske

turisticke zajednice za poseban doprinos obogacenju turisticke ponude Hrvatske.

Nematerijalnu kulturnu bastinu predstavljaju brojne manifestacije medu kojim se posebno istice
Maraton lada. Maraton lada je amatersko sportsko natjecanje u utrci lada, tradicijskih
autohtonih plovila u dolini Neretve s duzinom rute od 22,5 km. Odrzava se druge subote u
kolovozu, pod pokroviteljstvom predsjednika Republike. Po broju izravnih sudionika
natjecanja jedno je od najmasovnijih natjecanja u Hrvatskoj. U prosjeku sudjeluje 35 posada s
po 18 ¢lanova, Sto daje brojku od preko 600 natjecatelja svake godine. Po gledanosti, jedan je
od najvecih dogadaja Hrvatskoj, a ujedno 1 turisticki spektakl 1 atrakcija. Ra¢una se da ga uzivo
gleda nekoliko desetaka tisuca gledatelja duz cijele rute, Sto uz obalu Neretve, $to u turistickim
I privatnim brodovima, kao i iz (za tu prigodu) posebno organiziranog viaka.

Nadalje, od ostalih poznatih manifestacija u dolini Neretve valja istaknuti smotru folklora ,,Na
Neretvu misecina pala“ te festival zabavne glazbe Opuzen ,,Melodije Hrvatskog juga“, kojima

se tezi ocuvati tradicijske vrijednosti podrucja.
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Na podrucju doline Neretve nalaze se mnogi registrirani i evidentirani spomenici kulture s

posebnim naglaskom na vrlo vrijedne urbane cjeline (Tablica 4.)

Tablica 4: Ukupan broj zasti¢enih spomenika kulture u LAG-u Neretva

Grad/op¢ina

6.
7.

P W M

Metkovié
Opuzen
Ploce
Kula
Norinska
Pojezerje
Slivno

Zazablje

Ukupno

Izvor: Kresi¢, D., Kunst 1., TeliSman KoSuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025.

Registrirani

preventivno

zasSti¢eni
16
70
2
44

32
13
9
186

i Evidentirani

9
78
25
27

13
5
46
203

Ukupno

25
148
27
71

45
18
55
389
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3.2. Gospodarske znacajke doline Neretve

3.2.1. Glavne gospodarske djelatnosti

Podru¢je LAG-a Neretva, uostalom kao i ¢itava Dubrovacko neretvanska zupanija ima
nepovoljnu sektorsku strukturu gospodarstva. lzrazito nizak udjel preradivacke industrije
inedovoljno razvijen tercijarni sektor (osim trgovine i lu¢kog poslovanja) oteZavaju tehnolosku
modernizaciju i znacajnije povecanje produktivnosti ukupne proizvodnje. S druge strane je
visoki udjel primarnog sektora koji uposljava veliki broj osoba i u kojem se uglavnom stvaraju
proizvodi niske dodane vrijednosti te s niskom razinom produktivnosti u odnosu na europske
standarde.
Prema gospodarskoj strulturi najvaznije djelatnosti u dolini Neretve su ove usluzne djelatnosti:

e Trgovina,

e Prijevoz i skladiStenje,

e Poljoprivreda,

e Preradivacka industrija i

e (Qradevinarstvo

U dolini Neretve nema velikih gospodarskih subjekata kao nositelja gospodarskog razvoja ve¢
vecéinu gospodarstva iznose mala i srednja poduzeca. Prisutan je manjak poduzetni¢kog duha,
tj. spremnost na ulaganje u nesto novo, u nove projekte koji bi mozda i donijeli blagostanje i
pad stope nezaposlenosti.

Sto se obrta ti¢e njihov broj sve se vise smanjuje, najvise obrta je u gospodarski najjac¢im
djelovima doline Neretve u Metkovi¢u i Plo¢ama.

Najvaznija djelatnost u dolini Neretve je poljoprivreda. Prema karakteru poljoprivredne
proizvodnje ovo podrucje je povrtlarsko-vocarsko-vinogradarsko podrucje. Klju¢ svega je
vocarstvo. Dolina Neretve veliki je izvoznik mandarina, te prema nekim procjenama u dolini
Neretve nalazi se 2 milijuna stabala manadrina.

Turizam doline Neretve je joS na slabim granama ali zadnjih godina biljeZi se sve veci rast §to

je obecavajuce za ovo podrucje iznimnih turisti¢kih potencijala.

23 |_okalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva, Opuzen 2013., str.12.

27



3.2.2. Stanje gospodarstva

Gospodarstvo klastera Neretva karakterizira relativno nepovoljna sektorska struktura u kojoj

dominira primarni sektor (osobito poljoprivreda) ¢iji proizvodi sadrzavaju nizak udio dodane
vrijednosti. Istodobno gospodarstvo ovoga podrucja karakterizira nizak udjel preradivacke
industrije i slabo razvijen tercijarni sektor. Izuzetak od ovoga su trgovina i lu¢ko poslovanje.
Najvazniji gospodarski subjekt na projektnom podrucju je luka Ploce, dok su najvaznija
trgovacka poduzeéa Agrofructus d.o.o. i Poljopromet. Osim trgovine i poslova povezanih
slukom Ploce, znacajnu ulogu u gospodarstvu projektnog podruc¢ja ima i gradevinarstvo. Kad
je rije¢ o turizmu i ugostiteljstvu, prema dostupnim podacima FINA-e, u djelatnostima pruzanja
usluga smjestaja (NKD 55) te pripremanja hrane i pica (NKD 56) tijekom 2012.godine bila su
registrirana samo 34 poduzetnika (6,7% od ukupnog broja poduzetnika projektnog podrucja)
koji su, s ukupnim prihodom od 25,2 milijunakunasudijelovali tek s 1,8% u ukupnom prihodu

ostvarenom na podruéju Klastera.?*

Stagnaciju i pad gospodarske aktivnosti, uz loSe financijsko stanje poduzetnika prati i
smanjivanje  ionako niske razine ulaganja u modernizaciju i povecanje
konkurentnosti.Takoder,nema novih ulaganja, u nove djelatnosti te u inoviranje proizvoda i
usluga, osim u parpojedinac¢nih slucajeva u poljoprivredi, vinogradarstvu, vinarstvu te
voéarstvu i maslinarstvu.® Medutim u zadnjih nekoliko godina mijenja se poslovna klima u
dolini Neretve, dolazi do rasta investicija i opéenito gospodarstva, a tome najvise moze zahvaliti

dvama gradovima Metkovicu 1 Plo¢ama.

24 Kresié, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 15.
25 |okalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva, Opuzen 2013., str.23.
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3.3. Turisticki potencijal doline Neretve

lako turizam za Republiku Hrvatsku predstavlja izuzetno vaznu gospodarsku djelatnost i jedan
od neupitnih razvojnih prioriteta kako cijele Dubrovacko-neretvanske Zupanije, tako i Sireg
podrucja uz deltu rijeke Neretve kao njenog sastavnog dijela, turisticka aktivnost u ovom
Zupanije jo$ uvijek nije razvijena sukladno potencijalu raspolozive resursno-atrakcijske osnove.
Klju¢ne razloge nedovoljno dinami¢nog razvojaturizma na podruc¢ju klasteru Neretva, osim
relativne prometne izoliranosti cijele Dubrovacko-neretvanske zZupanije, dobrim dijelom valja
traziti 1 u nedovoljno razvijenoj turistickoj infra i suprastrukturi ovog dijela zupanije. Osim
nedostatka kvalitetne smjestajne ponude, razloge relativnog zaostajanja klastera Neretva za
drugim, turisticki razvijenijim dijelovima Dubrovacko-neretvanske Zupanije takoder valja
traziti 1 u nepostojanju dobro osmiSljenog destinacijskog turistickog proizvoda(sustav
turistickih dozivljaja) kao temeljnog preduvjeta za dolazak i eventualni visednevni turisticki
boravak na ovom podru¢ju.?®

Dolina Neretve ima znatne pogodnosti za turisticki razvoj zahvaljujuci kvaliteti resursno-

atrakcijske osnove, medu kojima se izdvajaju:

e Delta rijeke Neretve

e Prelijepa jadranska obala i more
e Bacinska jezera

e Povoljna klima

e [htiolosko-ornitoloska podrucja
e Brojne Spilje, krSki fenomeni

e Bogata i burna povijest

e Kulturna bastina

e ZaStiCena mocvara

Unato¢ svim tim prednostima 1 ljepotama koje ima lokalna vlast jo§ nije dovoljno poduzela
odredene korake kako bi valorizirala dane joj resurse. U dolini Neretve joS prevladava zastarjela
I nedostatna turisticka infra i suprastruktura, kao i nedovoljno prepoznavanje turistickog

potencijala raspoloZive resursno-atrakcijske osnove od strane nositelja turistickog razvoja.

% Kresi¢, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 5.
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Podrucje rijeke Neretva obiljezeno je vlaznim mocvarnim podru¢jima kao osnovnom
turistickom atrakcijom koja odreduje glavne znacajke ruralnog turizma i dugih selektivnih
oblika. Neretva ima potencijal za razli¢ite oblike eko-turizma i ruralnog turizma s naglaskom
na edukativnoj komponenti i tradicionalnom naéinu gospodarenja.?’

Dolina Neretve bogato je podru¢je materijalnom i nematerijalnom kulturno-povijesnom
bastinom. Kao veliki potencijal za valorizaciju su anticka Narona, zatim slijede utvrdeni
gradovi Vratar, Brstanik 1 Klek.

Svijest o izuzetnosti krajolika i postojanju neko¢ mocnih anti¢kih i srednjovjekovnih gradova
stvorila je podlogu za specifi¢ne neretvanske predaje o potonulim gradovima, zlatnim crkvama,
¢udovisnom kralju od Norina i 1.2

Iza svega navedenog stoji ogroman potencijal za razvoj turizma zasnovan na kulturno-
povijesnoj bastini i narodnoj predaji isto tako u svrhu turizma obnovile bi se tradicionalne
neretvanske djelatnosti i zanati.

Isto tako, veliku ulogu u razvoju turizma igra i polozaj doline Neretve. Dolina Neretve nalazi
se izmedu dva turisticki jaka podrucja, Dubrovnika i Medugorja koji svaki ima oko 1,5 milijuna
turista godisnje. I upravo ode nalazi se jos jedna prilika za razvoj ruralnog turizma. Dubrovnik
i Medugorje pocivaju na vjerskom ili klasi¢cnom 3S konceptu, kad bi se primjerice turistima
koji dolaze na ta podrucja ponudila neka alternativa u vidu ruralnog turizma u dolini Neretve i
na taj nacin svi bi bili u moguénosti za profitiranjem. Turisti bi mogli upotpuniti svoj boravak,
tako $to bi se odmaknuli od guzve i gradske buke te bi mogli istrazivati ljepote doline Neretve,
a poslodavcima 1 turistickim agentima to bi stvorilo moguénost za dodatnu zaradu i obogacenje
svojih itinerera.

Nadalje, trenutno medu turistima najvece atrakcije doline Neretve su safari izleti, tj. voZnja
ladama po rukavcima i jezerima Neretve te posjet ornitoloskoj zbirci Prirodoslovnog muzaja u
Metkovicu i iskopima Narone kao i sudjelovanje u berbi mandarina i drugih proizvoda. Ovo
sve govori u da u dolini Neretve postoji potencijal za daljni razvoj ruralnog turizma. Kostur,
odnosno zacetak ruralnog turizma ve¢ je odavno napravljen safari izletima, boravcima turista
na seoskim imanjima, medutim potreban je daljnji razvoj ovih oblika turizma jer daljnja
stagnacija ne moze nikome pomo¢i, moze samo do¢i do opadanja veé postojece klijentele |
nemogucnost da se privuce nova klijentela.

Takoder, dolina Neretve ve¢ ima nekoliko turistickih manifestacija koji privlate kako domace

tako 1 strane turiste. Tako samo Maraton lada privlaci na desetke tisuca gledatelja diljem cijele

27 okalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva, Opuzen 2013., str.19.
28 |_okalna razvojna strategija lokalne akcijske grupe Neretva, Opuzen 2013., str.19.
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rute utrke, zatim poznati folklorni spektakl ,,Na Neretvu mise¢ina pala“, na koji dolaze brojene
folklorne skupine iz cijele Lijepe nase i susjednih zemalja isto kao njihove pratec¢e skupine
obitelj, prijatelji te ljudi koji su ljubitelji folklora. Na ovome se moze graditi buduénost ruralnog
turizma doline Neretve, jer privlacenje ljudi oc€ito nije toliki problem koliki je problem u
infastrukturi i nepovezanosti lokalnih zajednica kako bi $to bolje iskoristili ono §to im se na
dlanu pruza.

Vrlo vazna prednost doline Neretve nad drugim ruralnim podrucjima je i to §to je dolina jednim
dijelom primorska (Ploce, Opuzen, op¢ina Slivno) i na taj naCin turistima moze pruziti silnu
paletu dodatnih uluga. Od klasi¢nog kupali$nog turizma kao dio Sireg ruralnog turizma pa do
mira i tiSine te odmaka od gradske guzve i buke u mirnoj plovidibi rijekom Neretvom i

boravkom na seoskim domacinstvima.

A sve to mozZe se posti¢i ako se lokalna samouprava bude drzala ,,Plana razvoja turizma klastera
Neretva, 2015-2025% koji donosi plan razvoja ruralnog turizma, nacine kako ¢e se povecati
ulaganje u turisticku infra 1 suprastrukturu, nacine zajednickog marketinga za Citavo podrucje
doline Neretve. Ako se lokalna samouprava bude imala razumijevanja za ovaj plan i ako ga

bude dosljedno provodila, smijesi se bolja buduénost.
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3.4. SWOT analiza

Slijedom svega navedenog u poglavlju ,,3.3. Turisticki potencijal doline Neretve* SWOT

analiza pokazati ¢e sve snage, slabosti te prilike i prijetnje za razvoj ruralnog turizma u dolini

Neretve.

SNAGE

SLABOSTI

Krajobrazna raznolikost

Blaga klima i visoka insolacija
Bogata kulturno-povijesna bastina
Bogata prirodna bastina

Dobar geoprometni polozaj

Dobra cestovna povezanost sa
emitivnim trzi§tima
Kontinuirani  rast  turistickog
prometa u dolini Neretve

Rastu¢a potraznja za ruralnim

turizmom u svijetu

Veliki broj manifestacija

Nedovoljno razvijeni mehanizmi
zastite okolisa

LosSe stanje lokalnih cesta

Manjkav javni prijevoz

Nedostatak ,,jakih® igraca u
turistiCkom sektoru

Neujednacena kvaliteta smjeStaja
Nedostatak financijskih poticaja za
male i srednje tvrtke

Obucenost lokalnog stanovnistva
Nedostatak kvalificiranih osoba

Neprovedba plana za razvoj turizma

Neretve

Izgradnja Peljeskog mosta
Unaprjedenje cestovne mreze
Povecanje ekoloSke svijesti turista
Pojacan fokus na selektivne oblike

turizma

PRILIKE PRIJETNJE
e Velicina i rast globalne turisticke Propadanje  vrijednih  objekata
potraznje kulture i povijesti
e Mogucnost koristenja EU fondova Klimatske promjene
za financiranje projekata Nedovoljna ulaganja u
usmjerenih  zastiti  prirodnih i infrastrukturu
kulturnih dobara i subvencija Nepostojanje tradicije bavljenja
e Proglasenje Parka prirode delta turizmom

Nepovoljna demografska kretanja
Nerazvijena javna svijest o potrebi
zaStite prirode

Razvoj i jacanje konkurenata iz
neposredne blizine

Nedovoljno razumijevanje vlasti
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4. PREGLED PONUDE I POTRAZNJE ZA RURALNIM TURIZMOM

U DOLINI NERETVE

4.1. Turisticka potraznja

4.1.1. Pregled broja nocenja

Prema podacima Turistitke zajednice DNZ, na podrudju svih sedam jedinica lokalne

samouprave klastera Neretva ostvareno je tijekom 2014. godine oko 25,9 tisu¢a dolazaka te oko

185 tisu¢a nocenja turista, od Cega je oko 66,7 tisuéa nocenja ostvareno u vlastitim

vikendicama. S obzirom, medutim, na ¢injenicu da broj no¢enja u vikendicama nije sadrzan u

sluzbenim podacima DZS-a, broj ostvarenih noc¢enja na podrucju klastera Neretva prema DZS

znacajno odstupa od podataka TZ-a Klastera. Naime, prema podacima DZS, na podrucju

Klastera tijekom 2014. godine ostvareno je 117,9 tisuéa noéenja.?
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Slika 1. Broj no¢enja na podruc¢ju Klastera i trend, 2005. — 2014.

Izvor: Kresi¢, D., Kunst L., TeliSman Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025.

2 Kresié, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025., str. 24.
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Kao §to je vidljivo iz slike 1. dolina Neretve biljezi kontantni rast broja nocenja u zadnjih
nekoliko godina, a taj rast iznosi 9,4% godisnje, $to je gotovo trostruko veci rast nego na cijelom
prostoru Dubrovacko-neretvanske zupanije.*

Medutim, postoje velike razlike izmedu gradova i1 op¢ina. Tako najvec¢i broj no¢enja i dolazaka
biljezi op¢ina Slivno (0ko 85%). Ovu premo¢ nad ostalim gradovima i opéinama, op¢ina Slivno
najviSe moze zahvaliti na tome $to je to primorska opcina i biljezi veliki dolazak turista zbog
kupali$nog i agroturizma, slijede gradovi Ploce (9,7%), Metkovi¢ (4,6%) i Opuzen (0,3%).
(slika 2.)

9,7

0,3

46
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m Opéina Slivno  ® Grad Metkovi¢  ® Grad Opuzen Grad Ploce

Slika 2. Struktura nocenja u klasteru

Izvor: Kresi¢, D., Kunst 1., TeliSman Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025

30 Kresi¢, D., Kunst I., Telisman KoSuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025, str. 24.
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4.1.2. Struktura potraznje prema emitivnim trzistima

Tablica 5: Struktura nocenja turista Klastera prema emitivnim trziStima

Emitivno trZiste Broj nocenja Broj dolazaka Noéenja (u %) Dolasci (u %)
Hrvatska 21753 6876 18,9 30,0
Poljska 20464 2707 17,8 11,8
Ceska 15162 2065 13,2 9,0
BiH 9281 1903 8,1 8,3
Njemacka 8841 1230 7,7 5,4
Slovacka 6122 726 5,3 3,2
Ostale zemlje 33593 7421 29,2 32,4
Ukupno 115216 22928 100,0 100,0

Izvor: Kresi¢, D., Kunst L., TeliSman Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025.

Kao S§to je vidljivo iz tablice 5. domac¢i turisti su i dalje najbrojniji, oni dominiraju sa 18,9%
nocenja i 30% dolazaka. Iza njih ve¢ tradicionalno na ovim prostorima slijede Poljaci, Cesi,
susjedi iz BiH-a, Nijemci te Slovaci.

Medutim, prema podacima o prosjecnoj duljini boravka najdulje borave Slovaci, u prosjeku 8,4
dana, u stopu ih slijede Poljaci (7,6 dana) i Cesi (7,3 dana). A najmanje borave domaci gosti, u
prosjeku samo oko 3,2 dana.

Isto tako, vrlo vazan je podatak da turisti najviSe biraju privatni smjestaj, cak 74,5%, $to je vrlo

vazno za ruralni turizam jer okosnicu ruralnog turizma ¢ini privatni smjesta;.
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4.2 Turisticka ponuda
4.2.1. Struktura i koristenje smjeStajnih kapaciteta

o ostalo
hoteli i sli¢ni 50

"ok f////%///
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turisticka
naselja
13% . /
/ : privatni smjestaj
_ //// , 63%
apartmani /
4% /

Slika 3. Struktura smjeStajnih Kkapaciteta Klastera prema vrsti smjeStaja

Izvor: Kresi¢, D., Kunst 1., TeliSman Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025.

Prema strukturi smjeStajnih kapaciteta dolina Neretve zaostaje za prosjekom Dubrovacko-
neretvanske Zupanije. Kao $to je vidljivo iz slike 3. ve¢ina smjeStaja nalazi se u kapacitetima
obiteljskog, tj. privatnog smjestaja, u prosjeku oko 63%. Opet naglasak na vaznosti privatnih
obiteljski smjeStaja za razvoj ruralnog turizma. Turisti koji dolaze i koji ¢e dolaziti u dolinu
Neretve zbog ruralnog turizma po najnovijim trendovima traze domacu atmosferu i kontak sa
lokalnim stanovniStvom, tj. traZze smjestaj na obiteljskim privatnim posjedima.

Nakon privatnog smjestaja slijede kolektivni smjestaj koji ukupno daje 37% smjestajnih
kapaciteta. Medu njima najzastupljeniji su hoteli 1 sli¢ni smjestaji sa 15%, a zaim idu popularna
turisticka naselja, kampovi sa 13%. Medutim, vrlo vazna je informacija da postojeci kapaciteti
nisu dovoljno veliki i kvalitetni za zadovoljiti turisti¢ko trziSte i zato su potrebna veca ulaganja

u daljni razvoj infrastrukture.
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Prosjecna godiSnja bruto stopa iskoriStenosti svih vrsta smjestajnih kapaciteta na podrucju
klastera Neretva iznosi oko 16,6%, pri ¢emu je najbolje stanje u kolovozu (80% popunjenosti).
Promatrano prema vrstama smjestajnih objekata, najveca stopa iskoriStenosti karakterizira
obiteljski smjestaj (19,6%). Godisnja stopa iskoriStenosti hotelskog smjestaja izrazito je niska
te dostize svega oko 10,0%, a situacija je i gora u turistickim naseljima koje se na godis$njoj
razini koriste svega 2,3%. Ovakva, za hrvatske uvjete neuobicajena situacija, gdje privatni
smjestaj ima znatno vecu stopu iskori$tenosti u odnosu na hotele, posljedica je kako relativno
niske kvalitete i ,,umora" postojeéih hotelskih objekata, tako i njihove lokacije.3!

Uslijed sve vece potraznje za ruralnim turizmom u dolini Neretve i sve vecoj stopi rasta
dolazaka potreban je ve¢i angazman kako privatnih tako i lokalnih vlasti, a sve u cilju

dugoroc¢no odrzive turisti¢ke aktivnosti na cijelom podrucju doline.

4.2.2. Trenutna ponuda turistickih usluga u dolini Neretve

,Osjeti razliku i uplovi u jedinu hrvatsku deltu*?

- tim sloganom neretvanski turisticki
djelatnici privlace posjetitelje u dolinu Neretve.

Budu¢i da dolina Neretve ima malo primorske obale i da kupali$ni turizam stoga ne moze
donositi veliki profit, turisticki agenti i ponudaci usluga vrlo brzo su se odmaknuli od 3S

koncepta i poceli razvijati alternativne oblike turizma u vidu svih vrsta ruralnog turizma.

U zadnje vrijeme sve vecu popularnost ima seoski turizam. Turisti sve viSe Zele boraviti na
seoskim domacinstvima, stoga im se organiziraju boravci na obiteljskim imanjima sa posebno
popularnom berbom mandarina gdje se turistima iz prve ruke pruza prilika da dozive iskustvo
branja i ku$anja mandarina. Najpotencijalnija trziSta za ovaj vid ruralnog turizma su strani
drzavljani.

Sto se eko-turizma ti¢e on je u Neretvi na najvi§i granama. Dolina Neretve sama po sebi odie
izuzenom bioraznolikosti i ekoloskom osjetljivosti. U korist eko-turizma u dolini govori da ¢e
se podrucje doline Neretve ubrzo proglasiti parkom prirode, a trenutno se u njoj nalaze 4
ornitoloska rezervata (mocvarno podruéje ,,Pod gredom®, Orepak, Prud te jugoisto¢ni dio delte
Neretve). Najpopularniji dio eko-turizma je zasigurno foto-safari. Turisti se tako neretvanskim

mocvarama voze tradicionalnim ladama koje su za ove prilike prilagodene za izletnicke svrhe

31 Kresi¢, D., Kunst L., Teli¥man Kosuta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025, str. 28.

32 Slobodna Dalmacija (2015): Safari izleti dolinom Neretve kao prvorazredna turisticka atrakcija
(http://www.slobodnadalmacija.hr/stil/gastro/clanak/id/289931/safari-izlet-dolinom-neretve-kao-prvorazredna-
turisticka-atrakcija)
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uzivajuéi u prekrasnoj nedirnutoj prirodi. Ono §to turisti najviSe vole osim netaknute prirode
je da mogu uzivati u miru i tiSini daleko od buke i vreve svakodnevnice.

Buduc¢i da je dolina Neretve poznato ihtioloSko-ornitoloskog podru¢je mnogi turisti dolaze zbog
promatranja ptica. Pti¢jih vrsta u Neretvi ima oko 310, stoga se u gradu Metkovicu nalazi
Prirodoslovni muzej u kojem se nalazi impozantna ornitoloska zbirka, druga najveca u Europi.
Stoga, godisnje zbirku ptica posjeti na desetke tisuca uglavnom inozemnih posjetitelja na safari
izletima dolinom Neretvom.

Takoder, vazna je kombinacija lovno-ribolovno-gastronomskog turizma. Podrucje doline
Neretve bogato je raznim zivotinjskim vrstama medu kojima se posebno istiCu razne riblje i
pti¢je vrste. Dolina Neretve ima ono S§to rijetki imaju blizinu rijeke i mora tako da su im
dostupne i morske 1 rijeCne vrste ribe. I nakon svih posjeta turistima se u restoranima nudi
tradicionalni neretvanski rucak, poznati brudet od jegulja i zaba koji je postao simbol doline
Neretve i turisti zahtijevaju da probaju taj specijalitet neretvanske kuhinje.

Mnogi turisti takoder dolaze zbog same bastine doline Neretve. Tako nezaobilazni dio turisticke
ponude je posjet Arheoloskom muzeju u Naroni koji se nalazi to¢no na lokaciji rimskog naselja
Narone. Ukupno je izloZeno oko 900 nalaza te glavnu atrakciju ¢ini prostor hrama u kojem su
izlozeni kipovi careva i ¢lanova njihovih obitelji onako kako su stali za vrijeme anticke Narone.
Isto tako, medu turistima vrlo je popularna i nematerijalna bastina. Tako Maraton lada posjeti
na desetke tisuca gledatelja.

Medu sportasima 1 onima koji su Zeljni avanture popularan je kitesurfing. Us¢e Neretve zbog
Cestog puhanja vjetra idealna je lokacija za surfere te se ova lokacija smatra jednom od najboljih
u Hrvatskoj i Europi i iz tog razloga mnogi svijetski poznati kitesurferi dolaze na us¢e Neretve

kako bi se pripremali za natjecanja.
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4.2.3. Strategija daljnjeg razvoja turisticke ponude ruralnog turizma doline Neretve

Iako je iz svega navedenog u poglavlju ,,4.2.2. Trenutna ponuda turistickih uluga u dolini
Neretve* jasno vidljivo da je ruralni turizam glavi oblik turizma doline Neretve, ovaj vid
posebnog oblika turizma i dalje je nedovoljno iskoristen i razvijen.

Kako bi se ostvario daljni razvoj ruralnog turizma prvo treba krenuti od poboljSanja postojece
i ulaganje u novu infrastrukturu. Bez novih smjestajnih objekata nista neée biti moguce i sad je
ve¢ malo smjestajnih objekata s obzirom na postojecu potraznju, a s obzirom da se u buduénosti
najavljuje jos veca potraznja za ruralnim turizmom medu turistima prijeko je potrebno ulaganje
u infrastrukturu. A to se moze uciniti koristenjem EU fondova za financiranje projekata
usmjerenih zastiti prirodnih i kulturnih dobara te ranim drzavnim subvencijama, iSto tako
potrebna je veca aktivacija privatnih poduzetnika u turizam. Takoder, vazno je i podizanje
hotelske kvalitete jer neretvanski hoteli u velikoj veéini imaju samo 3 zvijezdice $§to ne
zadovoljava odredenu klijentelu koja bi dosla na ovo podrucje. Isto je vazna izgradnja tematski
diversificirane smjesStajne ponude, potrebni su manji obiteljski hoteli, pansioni te Bed &
Breakfast objekti. Potrebna su i daljnja ulaganja u mala obiteljska domacinstva koja su vrlo
vazna za seoski turizam.

Nadalje, potrebno je povecati broj zaposlenih u turizmu s posebnim naglaskom na mlade dobne
skupine. Naglasak je na mlade dobne skupine jer je njih lakSe obuciti ili prekvalificirati za rad
u turizmu.

Isto tako, potreban je rast turisticke potro$nje i no¢enja i u drugim manje razvijenim dijelovima
doline Neretve. Samo opc¢ina Slivno ima 80% nocenja, Sto predstavlja veliku neravnomjernost
u razvijenosti. Stoga je potrebno potaknuti turiste da dodu 1 u druge dijelove doline Neretve. To
se moZze uciniti dobrim marketingom, tj. ve¢im reklamiranjem loSije razvijenih podrucja,
davanjem odredenih popusta kod kupnje proizvoda. Moze se takoder, turiste iz bolje razvijenih
dijelova doline dovoditi na jednodnevne izlete u loSije razvijene dijelove i na taj na¢in potaknuti
potro$nju u tim dijelovima.

Vrlo vazno je i jaanje medunarodne prepoznatljivosti kroz cijeli niz dobro osmisljenih
promotivnih aktivnosti usmjerenih za razlicite potrosacke skupine tijekom razlicitih dijelova

godine.®

3 Kresié¢, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025, str. 74.
39



Eko-turizam najjaci je vid ruralnog turizma u dolini Neretve, ali ni on nije razvijen i iskoristen
na pravi nacin. EKo-turizam je vid ruralnog turizma koji se moze odvijati tijekom cijele godine.
Nisu mu potrebni more i sunce, iako je u dolini Neretve visoka insolacija tijekom cijele godine
pa to daje joS jedan razlog zasto se ovakav vid turizma treba odvijati kroz cijelu godinu.
Potrebni su marketinski potezi pomocu kojih se lokalno stanovniStvo i odredenje tvrtke treba
ekoloski dodatno osvijestiti i potaknuti ih na daljnje ocuvanje krajolika. Isto tako, potrebna je i
daljnja edukacija i ospobljavanje stru¢nih vodi¢a za ovaj vid turizma. Vazna je i gradnja
interpretativnog centra koji ¢e dati posjetiteljima osnovne informacije o prostoru te znacajkama
njegovog eko-sustava (flora i fauna). Vrlo je vazno zalaganje lokalne samouprave da se dolina
Neretve konacno proglasi parkom prirode.

Kao $to je ve¢ utvdeno veliki broj turista dolazi u dolinu Neretve zbog promatranja ptica.
Medutim taj vid turizma nije iskoriSten, vec turisti na svoj osobni angazman ve¢inom idu gledati
ptice ili ih traze tijekom foto-safarija. Stoga je potrebno smisliti paket aranzmana za pasionirane
promatrace ptica i Zivotinjskog svijeta. Isto tako, potrebna je infrastruktura za promatranje
ptica, tiskani vodici s popisima ptica koje je moguce vidjeti te osposobljavanje stru¢nih vodica
koji mogu tumaciti zivotinjski svijet na vise jezika.

Turizam bastine isto treba podiéi na viSu razinu nego je trenutno. lako na manifetacije doline
Neretve dolazi na tisuée ljudi, te ljude treba privoljeti da ostanu duze ili da za vrijeme
manifetacija posjete odredene znamenitosti te odu na foto-safari. Potrebno je povezivanje
tematskih kulturnih ruta s komercijalnim turistickim sadrzajima kako bi se posjetiteljima
osigurao konfor, a turistickom sektoru ekonomski probitak. Treba i1 viSe suvenirnica i
ugostiteljskih sadrzaja po destinacijama. Dobro bi bilo da se Maraton lada kona¢no reklamira
kao centralni dogadaj doline Neretve te da se pokusa produziti dogadaj na viSe dana. A to se
moze lako posti¢i uvodenjem autenti¢nih dogadaja povezanih sa Maratonom lada kao §to su
mogu biti primjerice uvodenje dana kneza Domagoja, prikazivanje autenti¢nih borbi
neretvanskih gusara sa Turcima i Mlecima u Cast ¢ijih se pobjeda i sam Maraton lada odrzava.
Neretvanska vina 1 vinarije postizu odli¢ne rezultate na raznim sajmovima diljem Hrvatske 1
Europe, a njihovih vina i vinarija nema nigdje u turistickoj ponudi. Ako bi se to uvrstilo u
ponudu i dalo turistima moguénost da istraZivaju vinograde i vinske podrume odredenih

vinarija povecala bi se potroSnja i obogatila jo$ viSe ponuda doline Neretve.
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5. ZAKLJUCAK

U posljednjem desetlje¢u raste sve veci interes drzave, lokalne samouprave te odredeni
privatnih poduzetnika za ulaganje u nove oblike turizma i na taj nacin sti¢u se preduvjeti za
razvitak i brendiranje ruralnih destinacija. Ruralni turizam postaje znacajni ¢initelj u pokretanju
1 razvoju ruralnog prostora. Iako je ruralni turizam u Hrvatskoj tek u zacecima vrlo brzo je
prepoznat kao kvalitetan nacin da se zaustavi iseljavanje i nezaposlenost ruralnih krajeva u
Hrvatskoj. A kad se zna podatak da se 98,9% (79,1% preteZito ruralno podrucje i 19,8% kao
mjeSovito ruralno podrucje) ukupnog podrucja Republike Hrvatske klasificira se kao ruralno
podrucje i da na tom podrucju zivi 56,7% ukupnog stanovnista Hrvatske moze se zakljuditi

kolika je vaznost daljnjeg razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj.

Podrucje doline Neretve slabo je turisticki razvijeno najviSe zbog nepostojanja plana kako se
hrvatski turizam treba razvija i tako se nastavlja uporno guranje i ulaganje samo u zastarjeli 3S
(sun, sea, sand) koncept i na taj na¢in ne ostavlja se puno manevarskog prostora za razvoj drugih
oblika turizma. Medutim, unato¢ svemu tome dolina Neretve pocela je razvijati samostalno iz
potrebe, bez nekog konkretnog plana i pomo¢i drzave te lokalne samouprave ruralni turizam.

Ipak, ruralni turizam tek je u zacecima i nije jo§ dovoljno razvijen unatoc¢ vidljivom potencijalu.

Te se turizam doline Neretve sad nalazi se na svojevrsnoj prekretnici. Ako nastavi sa
dosadasnjim razvojnim trendovima postoji velika opasnost da se ustopi u dosadasnje sivilo ili
¢e se pak osmisljenom valorizacijom vlastite resursno-atrakcijske osnove,osmisljavanjem
prikladnog 1 medusobno komplementarnog sustava turistickih dozivljaja te njihovim
pakiranjem u proizvode namijenjene to¢no specificiranim trziSnim ni$ama, kao i ciljanim
razvojem odabranih turistickih (mikro)lokaliteta napraviti kvalitativni iskorak u trziSnom

pozicioniranju.®*

Stoga, iz svega navedenog u ovom radu zakljucak je da dolina Neretve ima veliki potencijal za
daljnjim razvojem ruralnog turizma. Postoje sve predispozicije za daljnji razvoj, od prelijepe i
ocuvane priode, kulturno-povijesne bastine pa sve do tradicije zivljenja u Neretvi, maloj sredini
sa mno$tvom seoskih domacinstava. lako postoje i odredeni potencijalno ograni¢avajuci
Cinitelji razvoja u vidu zakonski okvira, kao Sto je velika 1 spora birokracija, slabe investicijske
klime, zastarjele infrastrukture i znanja lokalnog stanovniStva o turizmu. Medutim, ako se

lokalna vlast i poduzetnici u dolini Neretve budu pridrzavali smjernica ,,Plana za razvoj turizma

34 Kresié¢, D., Kunst L., Teli¥man Koguta N.(2016): Plan razvoja turizma klastera Neretva, 2015-2025, str. 97.
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klastera Neretva, 2015-2025.%, dolini Neretve se mozda smijesi svjetlija buduc¢nost u kojoj se
moze na prate¢i dane smjernice iz plana sprijeciti odlazak mladih u urbane sredine u potrazi za
boljoj buduénosti te najvaznije moze do¢i do ukupnog pada stope nezaposlenosti i odredenog
blagostanja za lokalno stanovnistvo.

Kao Sto se iz rada da zakljuciti, postoje uvjeti za razvoj ruralnog turizma u dolini Neretve te
razumnim planiranjem, organizacijom i upravljanjem ruralni turizam moze postati glavni

pokretac razvoja cijele doline Neretve.
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