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1. UvOD

1.1. Definiranje problema

Nauticki turizam u Hrvatskoj je u posljednjih 20 godina dozivio veliki napredak u razvoju.
Ovaj oblik turizma predstavlja kretanje turista-nauticara u plovilima razli¢itih vrsta te
pristajanje u marine i ostale luke nautickog turizma. Zahvaljuju¢i izuzetnim prirodnim
ljepotama i poloZaju naspram europskih emitivnih trzistima, moguénosti njegovog razvoja U
Hrvatskoj su mnogobrojne. Razvoj je iskljufivo povezan s izgradnjom novih i obnovom
postojecih, zastarjelih luka nautickog turizma. Povecana potraznja za vezovima ukazuje na

potrebu za boljim i kvalitetnijim uslugama koje one pruZaju na svojim prostorima.

Sibensko-kninska Zupanija predstavlja dio nauti¢ke ponude Republike Hrvatske sa svojom
visokom kvalitetom nautickih usluga. Krasi je jedna od najrazvedenijih obala na Jadranu, a
nauticarska tradicija na tim prostorima postoji ve¢ dugi niz godina. Unato¢ odredenim
vidljivim razvojnim pomacima u nautickom turizmu, moguénosti daljnjeg razvoja ove vrste
turizma i dalje su ve¢im dijelom neistrazene. Postavlja se pitanje kako posti¢i potencijal
Zupanije u smislu nauti€¢kog turizma 1 stvoriti od nje vrhunsko nauticko odrediSte kakvo

zasluZuje biti.

1.2. Cilj rada

Cilj rada polazi od utvrdivanja i prikaza trenutnog stanja ponude 1 kapaciteta razli¢itih oblika
nauti¢kog turizma na prostoru Sibensko-kninske Zupanije. Osim toga, prikazat ée se
konkurentske prednosti 1 turisticki resursi Zupanije te okolnosti u kojima nauticki turizam

moze ostvariti daljnje razvojne moguénosti.

1.3. Metoda rada

Osnova ovog zavrsnog rada je prikupljanje sekundarnih podataka iz stru¢ne literature
nautickog turizma, internet Clanaka i drugih sluzbenih, drzavnih i Zupanijskih izvora.
Prikupljeni podaci su prikazani i objasnjeni metodom analize i opisnom metodom. Metoda

analize je postupak rasclanjivanja slozenih pojmova, sudova 1 zaklju¢aka na njihove



jednostavnije sastavne dijelove i elemente. Opisna metoda je postupak jednostavnog

opisivanja ili oCitavanja ¢injenica, procesa i predmeta u prirodi i drustvu.
1.4. Sastav rada

Rad je podijeljen u pet cjelina, ukljucujuéi uvod i zakljucak. U uvodnom dijelu definirat ¢e se
problem kojeg rad istrazuje, ciljevi rada te koriStene metode istrazivanja. Drugi dio ¢e se
usredotoCiti na strukovno i zakonsko odredenje turizma, nauti¢ki turizam kao jednog od
njegovih pojavnih oblika te na glavne pojmove i subjekte u nautickom turizmu. Treca cjelina
ée predstaviti osnovna obiljezja Sibensko-kninske Zupanije, a to su prostorna obiljeZja,

klimatski uvjeti, prometna povezanost i prirodna i kulturna bastina.

Cetvrti i najopsirniji dio ¢e se usredotoditi na nauti¢ki turizam same Zupanije. Prvo ée se
prikazati kratka povijest razvoja nautickog turizma Republike Hrvatske, osnovna obiljezja
hrvatskog Jadrana i utjecaj nautickog turizma na gospodarstvo. Potom slijedi pregled
kapaciteta i pokazatelja poslovanja nautickih luka u Zupaniji te prikaz ponude usluga
odabranih Sest marina. Posljednja poglavlja ove cjeline obuhvacaju buduénost nautickih luka
u Zupaniji, turizam kruznih putovanja u Sibeniku i djelovanje ¢arter tvrtki. U posljednjoj

cjelini izlozit ¢e se zakljucci 1 spoznaje vezani uz problem rada.



2. POJMOVNO ODREDPENJE NAUTICKOG TURIZMA

2.1. Struc¢no i zakonsko odredenje

U znanstvenim istrazivanjima postoje razliita pojmovna odredenja 1 znaCenja turizma.
Medunarodno udruzenje znanstvenih turistickih struénjaka (AIEST) prihvacéa definiciju koju
su 1942. godine predstavili W. Hunziker i K. Krapf: ,, Turizam je skup odnosa i pojava koje
proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta ako se tim boravkom ne zasniva
stalno prebivaliSte 1 ako s takvim boravkom nije povezana njihova privredna djelatnost.*

Subjekt turistickih kretanja i pojava je turist — 0soba koja kroz povremenu promjenu mjesta
boravka zadovoljava svoje turisticke potrebe (Odmor, zabava, upoznavanje novog i dr.). Za
podmirivanje tih potreba, odnosno turisticke potroSnje, sluzi turisti¢ko trziste. To je dio opceg
trzista robe i usluga koje se razlikuje od ostalih dijelova po nekim osobinama. Sastoji se od

nositelja turisti¢ke potraznje i ponude te objekata razmjene (turisti¢ki proizvod i cijena).

Osnovu potraznje €ine potreba, platezne moguénosti 1 spremnost kupnje, a u turizmu postoji
jos jedan objektivni ¢imbenik slobodnog vremena turista. Turisticka potraznja je elasti¢na i
njezina veli¢ina ovisi o dostatnom dohotku, promjeni cijena turistickih usluga i drugim
¢imbenicima. Turisticka ponuda pocdiva na trima skupinama Cinitelja: atraktivnim,
komunikativnim i receptivnim.! U atraktivne ubrajamo klimu, reljef, hidrografske objekte,
kulturno-povijesne spomenike i ustanove, festivale, priredbe i sl. Komunikativni €initelji su
sva prometna infrastruktura koja sluzi boljem povezivanju turistickog odrediSta s moguéim
trziStima (cestovni, zra¢ni, brodski i Zeljezni¢ki promet). U receptivne ili prihvatne Cinitelje
ubrajamo sve objekte koji sluze za prihvat i prehranu gostiju te koji njihovom boravku
pruzaju odredeni rekreacijski sadrzaj. U Sirem smislu obuhvaéaju sve objekte koji posredno
sluze turistima, a u uZem sve ugostiteljske objekte za pruzanje usluga smjestaja te za pruzanje
usluga prehrane 1 to¢enja pic¢a. Za razliku od turisticke potraznje, njezina glavna osobina je
neelasti¢nost. To je posljedica nepromjenjivosti atraktivnih Cinitelja, njihove povezanosti s
odredenim podru¢jem 1 visokih fiksnih troSkova. Zbog toga ponuda se ne mozZe brzo
prilagoditi povecanju potraznje, a zbog poklapanja odvijanja potro$nje i proizvodnje usluga
nije ju moguce skladistiti. TuristiCka ponuda je prostorno odvojena od turisti¢ke potraznje pa

se Cesto prodaja obavlja unaprijed i potraznja dolazi k ponudi.

! Lukovi¢, T. i koautori (2002.): Nauti¢ki turizam europskog dijela Mediterana, PEU — Pan Europska Unija, Split
5)



Zahvaljujuci razli¢itim turistiCkim potrebama i dugogodiSnjem razvoju turizma, uoblicile su
se i izdvojile razliciti oblici turizma s obzirom na razli¢ite motive i ciljeve putovanja kao §to
su kongresni, izletnicki, seoski, zdravstveni i sl. Masovni turizam je i dalje prevladavajuca
vrsta suvremenog turizma. Ukljucuje prostorno i vremensko usmjeravanje i dostupan je
gotovo svim turistima. Zahvaljuju¢i prirodnim bogatstvima zemlje, povijest hrvatskog turizma
obiljezena je ovim oblikom pod krilaticom ,turizam sunca i mora“. Negativni ucinci
neplanskog razvoja masovnog turizma su doveli do veceg poklanjanja paznje posebnim
oblicima turizma koji su podrzavali nacela odrzivog razvoja i stavljali ve¢i naglasak na

pojedinacne potrebe turista.

Nauticki turizam obuhvaca svako zabavno, razonodno, znanstveno, sportsko, ribolovno i
osvjezavajuce kretanje vodenim morskim povrSinama u turisticke svrhe najraznovrsnijim
¢amcima, jedrilicama, motornim brodicama i sl.? Ve¢ina stranih i domaéih autora ga smatraju
vrstom turizma. Neki ga smatraju posebnim oblikom, a neki ga ubrajaju u tzv. selektivne
oblike turizma. Cesto se svrstava i u masovni turizam, odnosno u njegovu dinami¢ku podvrstu
zajedno s alpinizmom, tranzitnim turizmom, avioturizmom i sl. Moze se re¢i da je nauticki
turizam posebni oblik turizma koji postaje sve masovnija pojava, posto je sve manje ovisan o
ljetnoj sezoni i sve vise se usmjerava na odredeni prostor. Stoga se zakljucuje da je nauticki
turizam masovan (u njemu sudjeluje mnogo osoba), aglomeracijski (usmjeren na odredena
mjesta), pokretan (temelji se na plovidbi) i u odredenoj mjeri ekskluzivan (s obzirom na

visoku ukupnu potro$nju nauti¢ara).

Hrvatski Zakon o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17) odreduje nautic¢ki turizam kao
plovidbu i boravak turista (nauticar ili putnik) na plovnim objektima (jahta, brodica ili brod)
za osobne potrebe ili gospodarsku djelatnost, kao i boravak u lukama nauti¢kog turizma i

nautickom dijelu luka otvorenim za javni promet, radi odmora, rekreacije 1 krstarenja.

2 Favro, S. i Kovaci¢, M. (2010.): Nauti¢ki turizam i luke nauti¢kog turizma: prostorna obiljeZja hrvatskog
jadrana i izbor lokacije luke nautickog turizma



2.2. Djelatnosti i podjela nauti¢kog turizma

Nauticki turizam je veoma dinamican turisticki oblik, §to znaci da se moze ocekivati pojava
njegovih novih podvrsta. Postoje dva nacina izuCavanja njegovog razvrstavanja. Prvi, tzv.
humanistic¢ka $kola izu¢avanja, se razvio po¢etkom sedamdesetih godina 20. stolje¢a u Zadru
pri Pedagoskoj akademiji. U srediSte pozornosti stavlja turista-nauti¢ara sa svojim potrebama
i potroSackim motivima te time istrazuje druStvene aspekte nautickog turizma. Prema
motivima razlikujemo pokretni, plovidbeni, kupali$ni, boravisni, Sportski, zimovali$ni,
izletnicki, ribolovni, kulturni, zdravstveni i ambijentalni nauti¢ki turizam. Ovo izuCavanje
iznjedrilo je mno$tvo podjela s obzirom na odredene ¢imbenike 1 stajaliSta. S obzirom na

veli¢inu i vrstu plovila nauticki turizam dijelimo na®:

e brodski ili “veliki” (putni¢ki, putni¢ko-turisti¢ki brodovi, putni¢ko-teretni brodovi,
trajekti, ferry boat i hidrokrilni brodovi, brodovi — plovecée kuce ili ploveéi hoteli i sl.),

e yachting turizam (jahte raznih vrsta i veli¢ina za krstarenje i izlete),

e moto-nauticki turizam (jedrilice, ¢amci S motorom i bez njega, gliseri, razna plovila za

sport i rekreaciju, posebna plovila za podvodnu aktivnost itd.).
Sa stajalista udjela, opsega i podrucja plovidbe on se dijeli na:

e “veliki” nauti¢ki turizam (plovidba u veé¢im plovnim objektima — oceanska krstarenja,
krstarenja u zatvorenim morima, cruising, duzi izleti, charteri),
e “mali” nauti¢ki turizam ili zabavna navigacija (suvremeno malo brodarstvo, jahte,

jedrilice, sportski ¢amci, gliseri, razni plovni objekti za zabavu i dokolicu i sl.).

S obzirom na organizaciju plovidbe razlikujemo individualni, grupni te nauti¢ki turizam u
konvojima, a prema planu plovidbe (itinerer) postoji nautic¢ki turizam u zatvorenim morima,

rijekama i jezerima, prekomorski i oceanski, drzavni te medunarodni.
V/rste prema svrsi plovidbe su:

o izletnicki,
e Kkrstarenje, jedrenje,
e plovidba radi sporta i razonode,

e podvodna plovidba,

3 Lukovi¢, T. (2007.): Nauti¢ki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled br. 58 (11),
https://hrcak.srce.hr/18087



https://hrcak.srce.hr/18087

mjesoviti 1 brzi turisticki prijevoz.

Ovakav nacin istrazivanja je zanimljiv sa stajaliSta nauticke potroSnje i istrazivanja trzista

koje se zasniva na motivu koji oblikuje potraznju.

Drugi nacin istrazivanja vrsta nauti¢kog turizma je znanstveno-prakti¢na Skola, a zasniva se

na gospodarskom i ekonomsko-pravnom izucavanju. U strunom i pojmovnom smislu

nauticki turizam ima svoja tri osnovna pojavna oblika:

1.
2.
3.

luke nauti¢kog turizma,
Carter,

krstarenje.

Ovakvo grupiranje poslovanja je odredeno prate¢im zakonskim okvirom i statistikom.

Sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17), turisticke usluge u nautickom

turizmu su:

1. usluge koristenja veza, prihvat i smjestaj plovnih objekata s turistima — nauti¢arima ili
bez turista — nauti¢ara koji borave na njima

2. usluge cartera — usluge koriStenja plovnih objekata s posadom ili bez posade, s
pruzanjem ili bez pruzanja usluge smjestaja i/ili prehrane, radi odmora, rekreacije i
krstarenja nautiCara

3. organiziranje putovanja u paket-aranzmanu ili izleta na plovnim objektima nautickog
turizma

4. prihvat, Cuvanje i odrZavanje plovnih objekata na vezu u moru i na suhom vezu

5. uredenje 1 pripremanje plovnih objekata

6. druge usluge za potrebe turista.

Ovo zakonsko odredenje zadovoljava svrhu definiranja, ali ga je radi metodoloSke

sveobuhvatnosti potrebno dodatno prosiriti. Dakle, luka nautickog turizma je turisticki objekt

koji u poslovnome, prostornome, gradevinskome i funkcionalnom smislu ¢ini cjelinu ili u

sklopu Sire prostorne cjeline ima izdvojeni dio 1 potrebne uvjete za potrebe nauti¢kog turizma

1 turista nauticara. Kategorizacija luka nautickog turizma u Republici Hrvatskoj provodi se na

Zakona o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17) i Pravilnika o razvrstavanju i kategorizaciji
luka nauti¢kog turizma (NN 72/08.).

Razvrstavaju se u sljedece vrste:



1. Sidriste - dio vodnog prostora opremljen opremom za privez plovnih objekata u uvali
zaSti¢enoj od nevremena.

2. Priveziste - dio vodnog prostora i dio obale ureden za pristajanje plovnih objekata.
Opremljeno je priveznim sustavom. Ako moguénosti vodnog prostora privezista
dopustaju, u dijelu vodnog prostora privezista moze se oznaciti i mjesto na kojem je
dopusteno sidrenje plovnih objekata.

3. Suha marina - dio kopna ograden i ureden za pruzanje usluga ostave i cuvanja plovnih
objekata na suhom te pruzanje usluga transporta plovnog objekta u vodni prostor ili iz
vodnog prostora do suhe marine.

4. Marina - dio vodnog prostora i obale posebno sagraden i ureden za pruzanje usluga
veza i cuvanja plovnih objekata te smjestaja turista u plovnim objektima, odnosno u
smjeStajnim objektima marine. U marinama se pruzaju i druge uobicajene usluge
turistima nauti¢arima. Mogu se pruziti i usluge servisiranja i odrzavanja plovnih

objekata.

Marine se kategoriziraju u tri kategorije: prva kategorija oznacuje marinu najviseg, druga
srednjeg i treca najnizeg standarda. Prema novom pravilniku (NN, br. 72/08.) vrsta marine

oznaduje se sidrima (dva, tri, Cetiri i pet sidara). 4

PruZanje turistickih usluga u nautickom turizmu se moZe odvijati 1 na plovnim objektima
nautickog turizma: brod, brodica ili jahta uredeni i opremljeni za pruzanje turistickih usluga u
nautickom turizmu. Prema vrsti usluge razvrstavaju se na plovne objekta za izlete, za
krstarenje, za iznajmljivanje bez usluge smjeStaja (dnevni Carter) te za iznajmljivanje s

uslugom smjestaja (Carter).

Krstarenje ili cruising (eng.) podrazumijeva viSednevni boravak turista na velikim putnickim
brodovima za kruzna putovanja radi odmora, razonode, i sl. Takva putovanja su najcesce
povezana s pristajanjem brodova u jednu ili viSe luka u kojima putnici i1 posada silaze na
kopno radi posjeta turistickom odredistu. Plovni objekt za krstarenje namijenjen je za
turisticke usluge prijevoza turista U trajanju preko 24 sata, a na njima se pruzaju usluge

prehrane, pica i napitaka, smjeStaja, zabave, razonode 1 sl.

Carter ili charter (eng.) je poslovanje s plovnim objektima u smislu njihovog iznajmljivanja
nauticarima na odredeno vrijeme. Takav plovni objekt namijenjen je za osobne potrebe turista

radi odmora i rekreacije u trajanju do ili preko 24 sata te opremljen je za visSednevni boravak

4 Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji luka nauti€kog turizma (NN 72/08): https://narodne-novine.nn.hr


https://narodne-novine.nn.hr/

turista (ako se iznajmljuje s uslugom smjestaja). MoZe se iznajmiti s posadom ili bez posade.®

Ovaj oblik turisticke djelatnosti je reguliran Pravilnikom o uvjetima za obavljanje djelatnosti
iznajmljivanja plovila s ili bez posade i pruzanje usluge smjestaja gostiju na plovilu (NN
99/13).

Unutar osnovnih tri vrsta odvijaju se razlicite nauti¢ko-turisti¢ko djelatnosti koje su shematski

prikazane u slici 1.

NAUTICKI
TURIZAM

Luke
nauti¢ckog
turizma

Sidriste Motorne Jahte Cruiseri Luke za prihvat
Jjahte na jedra cruisera
Priveziste Veliki Luke za prihvat
svjetski velikih cruisera
cruiseri
l a) specializirane
suh ] luke (Clanice
una «Cruise Europe»)
H ski old-
marina Heiish gl mer. b) nespecijalizirane
a) Za jednodnevna luke
I krstarenja 1
Marina. b) Za viSednevna i
Kategorija | krstarenja Luke za prihvat
Kategorija Il nacionainih old
Kategorija Il timera

Slika 1: Podjela nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj

Izvor: Lukovié, T. (2007.): Nauti¢ki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled br. 58 (11),
https://hrcak.srce.hr/18087

Osim osnovnih navedenih vrsta, postoje i druge pridruzene vrste koje se intenzivno razvijaju i
po svojim aktivnostima pripadaju nautiCkom turizmu, a to Su ronilacki turizam, Sportski
ribolov, jedrenje na dasci i dr. Kako bi se pravodobno uocile nove podvrste nauti¢kog turizma

i objasnile promjene na trzi$tu potrebno ga je sustavno izucavati.

5 Pravilnik o vrstama i kategorijama plovnih objekata nauti¢kog turizma (NN 69/08): https://narodne-
novine.nn.hr
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2.3. Marketing splet nautickog turizma

Marketing je znanstveno utemeljen pristup Cija je svrha bolje zadovoljavanje potreba,

zahtjeva, zelja te prijedloga kupaca i potrosaca. Osnovna kvaliteta teorije marketinga jest §to

je uocila meduovisnost zadovoljenja potreba potrosaca i1 dohotka, odnosno njihovu

medusobnu uvjetovanost i iskljuéivost u uvjetima razvijenog trzista.> Marketing se Kkoristi

razli¢itim metodama i alatima istrazivanja kojima moze odrediti pojedina¢ne potrebe kupaca

te ga ne treba promatrati kao ideju poslovne politike, ve¢ kao sustav. Glavni alat kojim se

menadzeri u nautickom turizmu koriste je tzv. marketing splet. Njegovu ideju stvorio je E.

Jerome McCarthy (1960.) te se sastoji od Cetiri glavna dijela (4P):

Proizvod (Product) — mora zadovoljiti potrebu potrosaca i biti vjerodostojan njihovim
oc¢ekivanjima.

Prodaja i distribucija (Place) — na¢in na koji proizvod dolazi do krajnjih potroSaca.
Trebao bi im biti lako dostupan koriste¢i razne vrste kanala distribucije.

Promidzba (Promotion) — obuhvaéa razli¢ite naine komuniciranja s trziStem i
moguéim kupcima. Pojavljuje se u raznim oblicima: oglasavanje, reklame, plakati,
posebne pogodnosti i sl.

Cijena (Price) — cijena bi trebala biti odraz dobre vrijednosti za ulozeni novac kupca.

Izravno doprinosi ostvarenju prihoda.

Krajem sedamdesetih i pocetkom osamdesetih godina stru¢njaci za marketing su uocili

potrebu za prosirivanjem spleta. Booms i Bitner su 1981. dodali nova tri elementa:

Ljudi (People) — zaposlenici koji su u izravhom doticaju s potrosac¢ima. Usluga se
¢esto procjenjuje prema ponaSanju zaposlenika.

Postupci (Process) — redoslijed pruzanja usluge ili proizvoda te metode njihovog
odvijanja i ostvarivanja.

Fizicko okruzenje (Physical evidence) — dijelovi fizickog okruzenja kojim se nastoji
nadoknaditi neopipljivost turisticke usluge (unutra$njost i uredenje prostora,

osvjetljenje, ozvucenje, odjeca djelatnika i sl.)

Primjena spleta je klju¢no za poslovanje luka nautickog turizma kao dijela turisti¢ke ponude,

a pogotovo marina zbog Sire palete usluga.

® Lukovi¢, T. i koautori (2002.): Nauticki turizam europskog dijela Mediterana, PEU — Pan Europska Unija, Split
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3. OBILJEZJA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

3.1. Prostorna obiljezja

Zupanija se nalazi u sredi$njem dijelu sjeverne Dalmacije, jednom od povijesno i zemljopisno
najvrjednijih dijelova obale Jadrana. Administrativno grani¢i sa Zadarskom i Splitsko-
dalmatinskom Zupanijom na sjeveru i jugu te Bosnom i Hercegovinom na istoku. Obuhvaca
ukupnu povrsinu od 5 670 km?, od ¢ega kopnena iznosi 2 994 km? (5,3% kopnene povriine
Hrvatske). Prostor morskog podrucja je veli¢ine 2 676 km? (8,6% teritorija hrvatskog mora).

Slika 2: Sibensko-kninska Zupanija u Republici Hrvatskoj

Izvor: Google Karte

Zupanija je podijeljena na 20 jedinica lokalne samouprave, od toga pet gradova (Sibenik,
Knin, Vodice, Drni§ i Skradin) i 15 op¢ina (Bilice, Biskupija, Civljane, Ervenik, Kijevo,
Kistanje, Murter-Kornati, Pirovac, Primosten, Promina, Rogoznica, Ruzi¢, Tisno, Tribunj i
Unesi¢). Zupanija broji 109 375 stanovnika, a administrativno srediste je grad Sibenik s 51
553 (Popis stanovnistva 2011.)
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Slika 3: Administrativna podjela Zupanije

lzvor: http://proleksis.lzmk.hr

Prema prostornim obiljezjima, podrucje zupanije mozemo podijeliti na dva dijela: primorski S
otocima i kontinentalni. Primorski dio ¢ine uski obalni pojas, neposredno zaobalno podruéje i
otoci. Zra¢na duljina obale iznosi 56,2 km, a stvarna 805,9 km. Kontinentalni dio teritorija
zupanije Cine krSka zaravan i1 zagora, unutar koje se razlikuju kninska i1 drniSka zagora.

Najvisi vrh Hrvatske, Dinara, se nalazi na sjeveru Zupanije i visok je 1831 m.

Obala je vrlo razvedena s brojnim uvalama i lu¢icama, §to je vrlo privlatno nauti¢arima.
Sibenski arhipelag broji 285 otoka, oto¢iéa i nadmorskih grebena. Brojem i slikovitoiéu
najvise se istice kornatska skupina otoka. Sedam otoka je stalno naseljeno: Kaprije, Krapanj,
Kornat, Murter, Prvié, Zlarin i Zirje. Najveéi i najnaseljeniji je Murter s 2 044 stalnih
stanovnika (2011.). Tijekom ljetne sezone, na vecini otoka se odvija privremeno naseljavanje

te broj stanovnika bude viSestruko ve¢i nego u zimskim mjesecima.
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3.2. Klima

Na podru¢ju Zupanije pronalazimo obiljezja nekoliko razli¢itih tipova klime. Oto¢ni i
priobalni dijelovi su pod utjecajem mediteranske klime s vru¢im i1 suhim ljetima te blagim i
vlaznim zimama. Utjecaj mora dopire i do podrucja zagore, gdje zbog dodatnog utjecaja
kopna prevladava submediteranska klima. Ljeta u tim podru¢jima nisu toliko suha kao u
obalnim. Planinska klima prevladava u podru¢jima Dinare, a izmedu nje i1 zagore
kontinentalna. Najmanje oborina ima na otocima i u obalnom pojasu te se koli¢ina povecava

prema unutra$njosti. Najvisa je u zimskim mjesecima.

Lako je zakljuciti da su najvazniji klimatski pokazatelji za nauticki turizam insolacija (broj
sati sijanja sunca tijekom dana, mjeseca ili godine) i vjetar. Podruéje Zupanije jedno je od
najosuncanijih na Jadranu. Srednje ukupno godiSnje trajanje sijanja Sunca najvece je nha
otocima i u mjestima uz obalu te se smanjuje prema unutrasnjosti (najmanje je u sjevernom
dijelu Dinare). Prema podacima DHMZ-a u Sibeniku je u 2017. godini zabiljezeno 2710

suncanih sati. Najosuncaniji mjeseci su bili srpanj i kolovoz.

Kumulativno trajanje sijanja Sunca (h) Trajanje sijanja Sunca (h)
' 400
2500=
2000— 300—
1500— 200—
1000~ |
100
500—
B Y T T T T Y T 0 ] T T T T T T T
1 2 3 45 6 T "8 9 1 11 12 1 w2 ABr ML 5§ 8 G B 8 M 41 12
mjeseci, 2017. mjesaci, 2017.
[:I kumulativno trajanje, 2017 :] mjesacno trajanje, 2017
e srednje kumulativno trajanje u razdoblju 1961-1990. — srednje mjesecno trajanje u razdoblju 1961-1990

Slika 4: Suné¢ani sati u Sibeniku u 2017. godini (Kumulativno i mjese¢no)

Izvor: DHMZ, http://meteo.hr/klima.php?section=klima_pracenje

Na podruéju Sibenika i obalnom dijelu najéeséi vjetrovi su bura (NE) i tramontana (N), a &ine
vise od 30% vjetrova tijekom godine. Bura je najjaci vjetar na Jadranu te Cesto puse na
mahove i promjenjiva je smjera. Tramontana je vjetar sli¢an buri, ali stabilniji. Naj¢esce puse

tijekom vedrog vremena i nagovjeStava njegovo proljepsanje. U proljetnom i ljetnom
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razdoblju nesto su izrazeniji juzni i jugozapadni vjetrovi koji puSu puno manjim brzinama
nego sjeverni. Jugo uglavnom donosi kiSu i loSe vremenske prilike, a moze dosegnuti i
orkansku jacinu. Tijekom ljetnih mjeseci karakteristican je sredozemni vjetar maestral (SW)
koji donosi prijeko potrebno osvjeZenje te je vrlo pogodan za jedrenje zbog svoje jaine (3-5

bofora).

3.3. Prometna povezanost

Osnovu prometne povezanosti zupanije Cine cestovni, prometni i zeljezni¢ki promet.
Cestovna mreza je najvaznija jer 85% turista u Hrvatsku dolazi cestovnim prijevoznim
sredstvima’. Uzduzni pravci koji prolaze Zupanijom su:

e Autocesta Al Zagreb - Split (od ¢vora Pirovac do ¢vora Vrpolje)

e Drzavna cesta D8 (Pirovac — Vodice — Sibenik — Primosten — Rogoznica)

e Drzavna cesta D1 (Knin — Kijevo)

e Drzavna cesta D56 (Skradin — Drnis)

e Drzavna cesta D58 (Sibenik — Vrpolje)

e Drzavna cesta D27 (Grabovci - Sibenski most)

Ovi pravci povezuju zupaniju sa susjednom Splitsko-dalmatinskom i Zadarskom, odnosno s
juznim primorjem i sredisnjom Hrvatskom. Popre¢ni prometni pravci koji povezuju njen
pomorski i kontinentalni dio su:

e Drzavna cesta D33 (Sibenik — Drni§ — Knin — BiH)

e Drzavna cesta D59 (Knin — Kistanje — Kapela)

Jadranska magistrala (D8), dio europskog pravca E65, je iznimno vazna za razvoj turizma jer
duzobalno povezuje sve razvijene turisticke destinacije te je najceSce koriStena tijekom
boravka u destinaciji. Tijekom turisticke sezone javljaju se problemi preoptereéenja §to
dovodi do ograniCene protocnosti prometa na obali i loSeg utjecaja na turisticki dozivljaj
posjetitelja. Veéina turistickih mjesta Sibensko-kninske Zupanije dostupna je drzavnim
cestama §to je svakako prednost u prometnom 1 turistickom smislu, dok je nedostatak slabija

povezanost zaobalja s obalom.

"TOMAS Ljeto 2017. : http://www.iztzg.hr/UserFiles/file/novosti/2018/TOMAS-L jeto-prezentacija-2017-
06_02_2018-FIN.pdf
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Stanje zeljeznickog prometa u Zupaniji ukazuje na =zastarjelost infrastrukture, loSu
opremljenost, male kapacitete i dugotrajnost putovanja. Zbog nedovoljnog razvoja turisti nece
pokazivati interes u koriStenju ovog oblika prometa. Cjelokupna Zeljezni¢ka mreza u Zupaniji

je jednokolosijecna 1 nije elektrificirana. Glavno ¢voriste je grad Knin.

Na podrucju Zupanije ne postoji zra¢na luka pa se promet odvija preko medunarodnih zra¢nih
luka Split (45 km) i Zadar (50 km). Vaznost zranog prijevoza je sve veca u turistickim
kretanjima, a to je vidljivo kroz povecan broj dolazaka zrakoplovom u Hrvatsku (2014. —
11%; 2017. — 14,5%). Blizina dviju zra¢nih luka pruza Zupaniji relativno povoljnu povezanost
s emitivnim trziStima. Za izgradnju luke predvidena je lokacija Pokrovnik u blizini DrniSa, ali

njeno ostvarenje je tesko ocekivati.

Pomorska luka Sibenik je otvorena za javni promet i jedna je od Sest luka osobitog
(medunarodnog) gospodarskog znacaja za Republiku Hrvatsku. Jedna je od najstarijih
hrvatskih luka te, zahvaljujuéi polozaju u potopljenom us¢u rijeke Krke, jedna od najbolje
zaStic¢enih luka na Jadranu. Prvenstveno je putnicka luka srednje veli€ine, ali ima i kapacitete
za istovar 1 utovar teretne robe. Prima medunarodne putnike s brodova na kruznim
putovanjima te domace trajektne putnike i vozila na svojem nedavno izgradenom putnickom
gatu Vrulje. Daljnji razvoj luke je prvenstveno usmjeren na putnicki prijevoz i to na vrstu

brodova kruznih putovanja manjih kapaciteta te velike jahte.®

3.4. Prirodna i kulturna bastina

Sibensko-kninsku Zupaniju obiljezava znatna krajobrazna raznolikost te obiluje brojnim
prirodnim dobrima. Na njenom prostoru nalazi se trinaest zaSti¢enih podrucja: Dva
Nacionalna parka (Krka i Kornati), dva Parka prirode (Vransko jezero i Velebit), sedam
znacajnih krajobraza i dva spomenika prirode. Nacionalni park Krka je u cijelosti smjeSten u
zupaniji i obuhvaca rijeku Krku koja izvire sjeveroistocno od Knina. Tece kroz 75 km dug
kanjon i tvori slapove Krci¢, Risnjak, Miljacku, Roski slap i znameniti Skradinski buk koji je

najveca sedrena barijera u Europi. Nacionalni park Kornati obuhvaca skupinu od 125 otoka,

8 Strategija prometnog razvoja Republike Hrvatske (2017. - 2030.):
http://www.mppi.hr/UserDocsImages/MMP1%20Strategija%20prometnog%20razvoja%20RH%202017.-2030.-

final.pdf
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otoCi¢a i nadmorskih grebena, a zajednicko ime dobili su po otoku Kornatu. Brojne uvale i

divlji kameniti krajolik stvaraju jedinstven dozivljaj za nauticare.

Slika 5: Slapovi Nacionalnog parka Krka

lzvor: http://www.npkrka.hr

Zasti¢ena podrucja predstavljaju velik i vazan izvor turisticke ponude te izazivaju veliki
interes kod nauticara u vidu jednodnevnih izleta. Ovaj dio ponude upotpunjuju i obliznji
nacionalni parkovi iz susjednih zupanija zbog relativno kratke udaljenosti. Gotovo cijela
obala Zupanije predstavlja izuzetno privlac¢an prostor za nauticare i to zahvaljujuci iznimnoj
kakvoci, ¢isto¢i i prozirnosti mora te velikom broju otoka, uvala, rtova i ostalih kopnenih i
podmorskih objekata. Jedan od najatraktivnijih prirodnih oblika su obalni stijenski strmci koji

se razgledavaju s mora. NajviSe se istiCu kornatske ,,krune‘ te strmci Zutsko-sitskih otoka.

Posebnost Zupanije je i vrijedna kulturna bastina. Povijest naseljavanja na ovim prostorima je
duga te zbog toga zupanija u tom smislu posjeduje veliku raznolikost. Kulturni turizam sluzi
kao nadopuna nautickom turizmu i tradicionalnom turizmu sunca i mora. Osnova kulturno-
priredbenih dobara ukljucuje kulturno-povijesnu bastinu (arheoloSka, etnoloSka i sakralna
bastina te kulturno-povijesne cjeline), kulturne ustanove (muzeji i zbirke, umjetnicke galerije,
glazbene dvorane i dr.) te priredbe i dogadaje (glazbeni, kulturni, gastronomski, sportski,
zabavni, religijski i dr.). U zupaniji je zasticeno 312 nepokretnih opipljivih kulturnih dobara.

Kulturno-povijesne cjeline predstavljaju jedinstvenu skupinu gradskih i/ili seoskih gradevina
koje imaju iznimnu vaznost 1 pruzaju posjetiteljima dozivljaj izvornog dalmatinskog
ambijenta. Zupanija ih broji devetnaest od kojih se isti¢u Sibenik, Rogoznica, Vodice,

Primosten, Drnis, Knin, Murter, Skradin i dr. Od ostalih opipljivih dobara isti¢u se brojni
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arheoloski i sakralni objekti: Sibenske tvrdave, kninska tvrdava, franjevacki samostan na
otoku Visovcu, manastir Krka, crkva sv. Spasa na vrelu Cetine i mnogi drugi. Najvrjedniji
sakralni objekt se nalazi u Sibeniku - katedrala sv. Jakova koja je svrstana na popis UNESCO-
ove svjetske kulturne bastine 2000. godine. ZasSticenu neopipljivu bastinu Zupanije Cine
umijece gradnje betinske gajete, umijece izrade Cipke na podru¢ju Primostena i Rogoznice te

Umijece izrade Sibenske kape.

Slika 6: Katedrala Sv. Jakova u Sibeniku

Izvor: https://www.sibenik.in

Ostale moguce atrakcije Zupanije ne mogu se svrstati u prirodna i kulturno-priredbena dobra,
no mogu privuéi interes turista, pogotovo nauticara. Takve atrakcije uklju¢uju vodene parkove
wellness i spa objekte, golf igralista, kockarnice, trgovacke centre i sl. Ponudu vodenih

parkova 1 wellness objekata nalazimo u Sibeniku, Vodicama, PrimoStenu i Rogoznici.
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4. NAUTICKI TURIZAM U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANIJI

4.1. Nauticki turizam Republike Hrvatske

4.1.1. Razvoj nautickog turizma Republike Hrvatske

Razvoj nautickog turizma Hrvatske moguée je pratiti ve¢ od 1870. godine kada su
organizirani prvi izleti turista u hrvatskim primorskim mjestima. U 20. stoljecu javljaju se prvi
jahta$i, a nakon drugog svjetskog rata intenzivnije se razvija domaca flota namijenjena
medunarodnom krstarenju. Pravi razvoj poCinje sredinom Sezdesetih godina 20. stolje¢a kada
su na hrvatskoj obali izgradene Cetiri marine sa 150 vezova. Prva hrvatska marina je Marina
Punat, osnovana 1965. godine. Uskoro je tijekom sedamdesetih godina izgradeno niz marina
duz obale (Pula, Mali LoSini, Zadar, Murter, PrimoSten, Split, Dubrovnik i dr.). U Istri je
izgradnja pocela nesto kasnije, krajem sedamdesetih i po¢etkom osamdesetih, te su izgradene
marina Parentium, Cervar-Porat, Veruda i Novigrad. Do 1980. godine Hrvatska je imala
neznatnu nauti¢ku ponudu koja nije bila dovoljna ni u koli¢inskom ni u sadrzajnom smislu.
Unato¢ tome, turizam je iz godine u godinu biljeZio uspjeSne rezultate. StrateSki pravci

razvoja nisu postojali, a ako i jesu, nisu sadrzajno i sveobuhvatno uvazavali probleme razvoja.

Drugi razvojni prag oznacen je osnivanjem ACY-a (Adriatic Club Yugoslavia, danaSnji
Adriatic Club International - ACI) 1982. godine. U razdoblju od 1983. do 1984. izgradeno je
16 marina (Umag, Rovinj, Pula, Pomer, Rab, Supetarska draga, Zut, Piskera, Vodice, Skradin,
Jezera, Trogir, Split, Milna, Vrboska i Palmizana), a kasnije je izgradeno joS§ pet marina
(Koréula, Opatija, Dubrovnik, Simuni i Cres). Time je nauti¢ka ponuda Hrvatske dobila jedno

potpuno novo sadrzajno i koli¢insko obiljezje.

Domovinski rat je znafajno usporio snazan razvoj nautickog turizma. Nakon rata vrlo
intenzivno se povecavaju kapaciteti, grade nove marine te obnavljaju i privatiziraju postojece.
Najveci lanac ACI ostao je neprivatiziran $to onemogucava razvoj. Nove marine dostizu
visoku kvalitetu ponude koja je usporediva s ostatkom Mediterana. Potraznja nauticara
potvrduje potrebu za izgradnjom 1 proSirenjem kapaciteta. Osim luka nautiCkog turizma,
nauticari imaju na raspolaganju vise od 300 luka, luc¢ica 1 uvala ravnomjerno rasporedenih duz

obale 1 otoka. U turistickom prometu Hrvatske nauticki turizam ¢ini tek oko 8% ukupnih
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dolazaka i 2% ukupnih nocenja.® Ipak, zbog povoljnog polozaja Hrvatske i konkurentskih
prednosti, on ima dinamicnije stope rasta u odnosu na tradicionalni odmori$ni turizam. Daljnji
razvoj ogleda se u donosenju vazni strateSskih dokumenata koji ukljucuju nauticki turizam kao
klju¢ni dio turisticke ponude: Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine;
Strategija razvoja nautickog turizma Republike Hrvatske za razdoblje 2009.-2019.; Akcijski

plan razvoja nauti¢kog turizma; prostorni planovi Zupanija i dr.

4.1.2. Obiljezja hrvatskog Jadrana

Osnovna prirodna i prostorna obiljeZja Jadrana stvaraju njegovu prepoznatljivu sliku, a
upravo ona ima bitan utjecaj na nauticare pri njihovoj ocjeni privlacnosti i odabiru odredista.
Neki od ¢imbenika koje uzimaju u obzir su razvedenost obale, klima i vegetacija, prirodna i

kulturna dobra, prometna povezanost i dostupnost te drustveni sadrzaji.

Jadransko more je duboko uvuceni zaljev Sredozemnog mora koji se pruza u smjeru
sjeverozapad-jugoistok. Isto¢na, hrvatska obala jedna je od najljepSih i najrazvedenijih na
Sredozemlju i broji 1 246 otoka, otocica, hridi i grebena. Duljina obalne crte iznosi 6 278 km,
od ¢ega 1 880 km otpada na obalu kopna, a 4 398 km na obalu otoka. Koeficijent razvedenosti
hrvatske obale iznosi 11,10 Sto ga stavlja na drugo mjesto na Sredozemlju, iza Grcke. S
obzirom na druStvena i klimatska obiljeZja prostor hrvatskog Jadrana se moZe podijeliti na
dva dijela: Istru i Kvarner te Dalmaciju (sjeverna, srednja i juzna). Prema Koppenovoj
klasifikaciji klime cijelo podrucje Jadrana, osim njegovog krajnjeg sjevernog 1
sjeverozapadnog dijela, ima sredozemnu klimu sa suhim i vrué¢im ljetima te vlaznim i blagim

zimama. Prevladavajuéi vjetrovi su bura, jugo te zapadni vjetrovi.

Dubine Jadranskog mora je postepeno povecavaju od sjevera prema jugu. Najplice je u
Trs¢anskom zaljevu, a najdublje u Juznojadranskoj kotlini (1 233 m). Morske mijene su
mjeSovitog tipa s izrazitom nejednakoS¢u u visini no njihov utjecaj nema veée znafenje za
sigurnost plovidbe. Temperatura mora u ljetnim mjesecima iznosi od 22 do 25 °C, a otvoreno
more je toplije od priobalja. Morske struje takoder nemaju znacajan utjecaj na sigurnost
plovidbe te se mijenjaju u pojedinim podru¢jima i vremenskim razdobljima. Najucestalije

vrste valova su vjetrovni. Glavni ¢imbenici koji odreduju njihovu veli¢inu su reljef obale i

® Lukovi¢. T. i Grzeti¢, Z. (2007.): Nauti¢ko trZiSte u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana
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razmjestaj oto¢ja. Najces¢e povrSinske valove uzrokuju bura i jugo te maestral u ljetnim
mjesecima. Prozirnost mora je veéa u juznom dijelu te iznosi 30-40 m. Slanost Jadranskog
mora je u prosjeku 38,30 %o te je niza od isto¢nog, a visa od zapadnog Sredozemlja.

4.1.3. Utjecaj nautickog turizma na gospodarstvo Hrvatske

Kao turizam opcenito, nauticki turizam takoder svojim viSestrukim ucincima pridonosi
gospodarskom razvoju na drzavnoj i zupanijskoj razini. Izuzetni ekonomski ucinci i visoka
profitabilnost nautickog turizma govore u prilog sve ve¢em interesu za tu turisticku djelatnost.
Velike razvojne moguénosti, koje su posebno zanimljive investitorima, mogu se vidjeti kroz
razne pokazatelje. Jedan od najvaznijih je visoka turistiCka potros$nja koja je u prosjeku dva
puta veca od potrosnje ostalih turista.”

Izuzetno znacenje nautickog turizma u poticanju razvoja gospodarstva ogleda se u sljede¢im

pogodnostima:

1. Nauticki turizam ima najvisi i najjaci viSestruki ucinak, pri ¢emu bi se mogao razviti u
glavni konkurentni proizvod Hrvatske;

2. Povrat uloZenog kapitala je i do dva puta brzi nego u ostalim granama turizma;
Nauticki turizam privlaci nov€ano sposobniju klijentelu s veCom potrosnjom;

4. Konkurentske prednosti Hrvatske u odnosu na ostala odrediSta na Mediteranu

presudne su za daljnji razvoj nauti¢kog turizma;

Dva osnovna nacina na kojima ovaj oblik turizma pridonosi opéem razvoju gospodarstva su
utjecaj na stopu opéeg gospodarskog rasta zemlje (kada je stopa razvoja nautickog turizma
iznad te stope) 1 utjecaj na brzi razvoj postojecih ili novih djelatnosti koje su s njim izravno ili
neizravno povezane. Za Hrvatsku, nauticari predstavljaju vazan izvor deviznog priljeva, $to je
poseban oblik izvoza (tzv. nevidljivi izvoz). Devizni priljev od turizma izuzetno je vazan za

zemlje u razvoju i mala gospodarstva kao sto je Hrvatska zbog uravnotezivanja platne bilance.

U¢inci nautickog turizma na gospodarstvo u cjelini i na razvoj podrucja na kojima su
smjestene luke nauti¢kog turizma su itekako vidljivi i mjerljivi. Ipak, ovom obliku turizma
nije predano odgovaraju¢e znafenje u oblikovanju turisticke ponude, a glavna odrednica

turistickog razvoja bilo je ulaganje u tradicionalne smjeStajne kapacitete i usmjeravanje na

0 Lukovi¢. T. i Grzeti¢, Z. (2007.): Nauticko trziste u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana
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odmoris$ni turizam. S obzirom na prirodno-zemljopisne i maritimne uvjete hrvatske obale,
potrebno je razvijati nauti¢ki turizam kao jednog najperspektivnijih turistickih proizvoda
zemlje.

4.2. Kapaciteti i pokazatelji nauti¢kog turizma u Sibensko-kninskoj Zupaniji

Prihvatni kapaciteti za plovila nauti¢kog turizma su smjesteni u lukama nauti¢kog turizma i
nautickim vezovima u lukama otvorenim za javni promet. Vezovi mogu biti cjelogodisnji,
sezonski i tranzitni dok prihvatni kapaciteti samo cjelogodisnji i sezonski. Usluge prihvata

plovila su iznajmljivanje stalnog i tranzitnog veza. !*

U istrazivanju Drzavnog zavoda za statistiku o kapacitetima i poslovanjima luka nautickog
turizma u 2017. godini obuhvaéeno je 21 luka nautikog turizma u Sibensko-kninskoj
zupaniji. Na njenom podrucju poslovalo je trinaest marina, sedam sidri$ta i jedna suha marina.
Zbog vecih kapaciteta i usluga koje pruzaju, marine ostvaruju najvise prihode. Osim usluga
veza, nude dodatne usluge koje ¢ine sadrzaj nauticke ponude: ugostiteljske, sportske,

smjestajne, usluge popravka i odrzavanja, prijevozne i sl.

Graf 1: Prihod luka n.t. Sibensko-kninske Zupanije od 2012. do 2017. (tis.kuna)

2017. | —— 237,790
2016. | — 202,218

2015. | — 194,979

2014. | —— 194,229

2013. | 191,807

2012. | 163,603

Godina

0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000

Izvor: DZS, Kapaciteti i poslovanje luka nautickog turizma

Luke nautickog turizma Republike Hrvatske su u 2017. ostvarile prihod od 855 milijuna kuna.

Sibensko-kninska Zupanija u razdoblju od 14 godina dosljedno ostvaruje najvise prihode u

1 Strategija razvoja nauti¢kog turizma RH za radzoblje 2009.-2019.:
http://www.mppi.hr/UserDocslmages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.pdf
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odnosu na ostale Zupanije. U 2017. godini Zupanijske luke su ostvarile prihod od 237,8
milijuna kuna (27,81% prihoda na razini drzave), a graf 1 prikazuje njegovo pozitivno

kretanje u posljednjih pet godina.

Poslovni rezultati i stabilan rast potraznje (graf 2) ukazuju na to da se radi o velikom razvoju
nautiCkog trzista, stoga je ubuducée realno ocekivati povecanje kapaciteta luka. Prema broju
stranth zastava na plovilima, najvaznija trzZiSta su Austrija, Italija, Njemacka, Slovenija,

Francuska i Ujedinjeno Kraljevstvo.

Graf 2: Potraznja (broj plovila) u lukama n.t. . Sibensko-kninske Zupanije

Na stalnom vezu U tranzitu
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Godina Godina

Izvor: DZS, Kapaciteti i poslovanje luka nautickog turizma

PovrsSina akvatorija (povr§ina mora luke nautickog turizma s pripadajuéim gatovima bez
kopnenog dijela) Zupanije u 2017. je iznosila 760 070 m? §to je povecanje od 23,45% u
odnosu na 2012. godinu (615 662). Graf 3 nam prikazuje stabilan trend rasta kapaciteta luka

nauti¢kog turizma u Zupaniji.
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Graf 3: Kapaciteti luka nauti¢kog turizma Sibensko-kninske Zupanije
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Izvor: DZS, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma

Znacajnu podrSku izgradnji kapaciteta na hrvatskoj obali trebala bi dati i nadlezna tijela
drzave, koja sve vise poprimaju ulogu partnera u razvoju gospodarstva.'> Naime, nije uvijek
lako osigurati prostor za proSirenje marina i drugih luka. Zbog toga je kretanje rasta broja
vezova svuda u svijetu sporija nego kretanje izgradnje plovila. Upravo to objaSnjava

povremene padove u broju vezova u zupaniji.

Takoder mozemo primijetiti promjenu strukture izvora prihoda u Zupanijskim lukama. Za
razliku od americkih i drugih svjetskih marina koje vec¢inu svojih prihoda ostvaruju od
dodatnih usluga (popravci, prodaja dijelova i opreme, prodaja goriva, iznajmljivanje plovila,
prodaja prehrambenih proizvoda i sl.), marine u Hrvatskoj uglavnom ostvaruju prihod od
pruzanja usluga veza. To donekle predstavlja propustenu priliku za proSirenjem nauticke
ponude 1 poboljSanje poslovanja. Ipak, vidljivo je da nauticke luke, tj. marine, sve viSe
iskoriStavaju tu mogucnost i interes nauti¢ara za dodatnim uslugama. Graf 4 nam prikazuje

usporedbu strukture prihoda iz 2012. i 2017. godine.

12 Lukovi¢. T. i Grzeti¢, Z. (2007.): Nautic¢ko trziSte u teoriji i praksi Hrvatske i europskog dijela Mediterana
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Graf 4: Izvori prihoda u lukama n.t. Sibensko-kninske Zupanije
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Izvor: DZS, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma

4.3. Marine Sibensko-kninske Zupanije

Uloga marina u razvoju nautickog turizma je presudna. One imaju visestruku drustveno-
ekonomsku funkciju te su bitan poticajni ¢imbenik razvoja. Njihova prednost u odnosu na
druge oblike sidrenja je prihvacanje veceg broja plovila na istom prostoru. Uz to ostvaruju

znatno vece prihode zbog dodatnih usluga koje pruzaju nauti¢arima.

Prva marina na prostoru zupanije je Marina Betina, smjestena u istoimenom mjestu na otoku
Murteru. Osnivanjem ACY-a izgradile su se jo§ Cetiri marine i time znatno poboljsale
nauticku ponudu. Danas u Zupaniji posluje 13 marina, a prikazane su u tablici 1 i na slici 6.
Dvije su marine prve (najvise), tri marine druge i pet marina trece kategorije. Preostale tri su
kategorizirane i ozna¢ene sidrima. Zupanija prednjaéi po broju Plavih zastava za &istoéu mora
i marina (Skradin, Vodice, Mandalina, Jezera, Tribunj i Frapa) Sto je izravan dokaz visoke

kvalitete marina i visokog stupnja brige za okolis.

Tablica 1: Marine u Sibensko-kninskoj Zupaniji

# Marina Lokacija Kategorija
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1 Frapa Rogoznica l.
2 Tribunj Tribunj l.
3 Kremik Primosten Il.
4 Betina Otok Murter .
5 ACI Jezera Otok Murter Il.
6 Solaris Sibenik 1.
7 ACI Zut Otok Zut 1.
ACI Piskera Otok Piskera 1.
9 ACI Skradin Skradin 1.
10 Hramina Otok Murter .
11 Mandalina Sibenik Kategorizirana i oznac¢ena sidrima
12 Pirovac Pirovac Kategorizirana i ozna¢ena sidrima
13 ACI Vodice Vodice Kategorizirana i oznac¢ena sidrima

v Ministarstvo turizma, https://mint.gov.hr/pristup-informacijama/kategorizacija-11512/arhiva-11516/11516;
DZS, https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04 01 2017.htm

Slika 7: Lokacija marina u Sibensko-kninskoj Zupaniji
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Izvor: Google Karte, vlastiti prikaz
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4.3.1. Marina Frapa

Jedna od najljepsih marina prve kategorije na Jadranu se nalazi u Rogoznici, sredi$njem dijelu
Dalmacije izmedu Sibenika i Splita. Zasticena je sa svih strana, a njezino sredite &ini
izgradeni otok na kojem se smjeSten jedan dio sadrzaja. Cjelokupni kompleks marine se
prostire na vise od 136 tisuéa m?. Akvatorij karakterizira velika dubina §to omoguéuje

pristanak velikih brodova, jedrilica i mega jahti.

Slika 8: Marina Frapa

Izvor: Sluzbena stranica, http://www.marinafrapa.hr/

Vode¢i veliku brigu o zastiti okoliSa marina Frapa je ve¢ godinama nagradivana Plavom
zastavom, koja je danas najpriznatiji model ekoloskog obrazovanja te obavjeStavanja javnosti
kada je u pitanju briga za more i obalni pojas. Otvorena je tijekom cijele godine, a gostima

pruza profesionalnu i visoko kvalitetnu uslugu.

Marina sadrzi deset gatova i jedan tranzitni s ukupno 462 morskih i 150 suhih opremljenih
vezova. Svi vezovi su opremljeni prikljuccima za struju i vodu te je praznjenje fekalnih
tankova osigurano na za to predvidenim mjestima. Nadzor nad plovilima je osiguran 24 sata,
a kontrola ulaza se vrsi video nadzorom. Moze primiti plovila duzine do 55 i gaza dubine do
12 metara. Gostima na raspologanju stoji i ronilac te mornar koji je zaduzen za odvozenju

otpada, davanje uputa za punjenje tanka za vodu i ostalih korisnih informacija

U okviru svoga proizvoda, marina nudi i usluge popravka: hitni popravci na plovilima,

redoviti popravci pogonskih strojeva i opreme, popravci brodova, tegljenje te ostali poslovi
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ospobljavanja plovidbe. Za radove procijenjene vrijednosti iznad 1 000 EUR obvezna je

uplata akontacije od 50% prije izvodenja radova.

Za smjeStaj gostiju tu su hoteli Otok i Kopno. Nalaze se u neposrednoj blizini upravne zgrade
i ugostiteljskih objekata, a svaka smjesStajna jedinica ima prostrani balkon s pogledom na
marinu i more. Kao i drugim korisnicima marine, osigurano je i parking mjesto. Ugostiteljsku
ponudu cine restorani Konoba (tradicionalna jela, specijaliteti sa Zara, jela ispod peke, plodovi
mora), Ancora (jedinstvena jela, spoj modernog i tradicionalnog), Sushi bar te vinoteka s

bogatom ponudom vina.

Marina je poznata kao odrediSte odrzavanja poslovnih sastanaka, seminara, poslovnih regata,
team building-a, prezentacija i sl. Stru¢ni menadzment i zaposlenici stoje na raspolaganju
kada je u pitanju organiziranje takvih dogadanja, a veci dio ove ponude se ostvaruje u sklopu

kongresnog centra marine. Mogucéa je i priredba vjencanja u svecanoj Sali.

4.3.2. D-Marin Mandalina

Smjestena je u Sibeniku u prirodno zasti¢enoj uvali te nosi oznaku najvise kategorije marina u
Hrvatskoj. Zbog polozaja grada, u neposrednoj je blizini Nacionalnih parkova Krka, Kornati,
Paklenica i Plitvicka jezera. Udaljenost izmedu Mandaline i gradova Split i Zadar iznosi
svega 40 minuta voZnje, a automobil je moguce unajmiti kod jednog od iznajmljivaca u

marini.

Vlasnik je turska tvrtka ,,Dogus Group* koja u sklopu svojih projekata ,,D-Marin* posjeduje
desetak marina na istoénom Mediteranu (Turska, Grcka, Hrvatska i Crna Gora). Do 2015.

godine u marinu je uloZeno 50 milijuna eura za opremanje, unaprjedenje i izgradnju hotela.
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Slika 9: Marina Mandalina

Izvor: Sluzbena stranica, http://www.d-marin.com/en/marinas/croatia/mandalina/overview.aspx

Ukupan kapacitet iznosi 429 morskih i 50 suhih vezova. Marina privlaci i velike jahte te je 79
morskih vezova posebno napravljeno i uredeno za primanje plovila duzine do 140 m. Svi
vezovi su opremljeni s izvorima elektri¢ne energije i vode, a nauti¢arima je na raspolaganju

vjesto i profesionalno osoblje. Sva plovila su pod cjelodnevnim nadzorom.

Ugostiteljsku ponudu upotpunjuju restoran i kafi¢ u ,,D-Resort™ hotelu. Marina je ujedno i
jedan od sredista Carter usluga u Zzupaniji te se isti¢e s desetak ¢arter agencija koji unutar nje
posluju.

4.3.3. Marina Kremik

Marina Kremik je smjeStena nedaleko od PrimoStena, poznatog turistiCkog odredista. Posto je
smjesStena u duboko uvucenoj, slikovitoj uvali, jedna je od najzasti¢enijih nauti¢kih luka u
Hrvatskoj. LeZi uz Jadransku magistralu te je udaljena 30 kilometara od splitskog aecrodroma.
Otvorena je 1983. godine i zadovoljava kriterije i standarde za marine druge kategorije.
Potpuno je obnovljena 2003. godine kako bi se povecao kapacitet koji danas iznosi 393
morskih i 150 suhih vezova. Uz to su obnovljeni restorani, recepcija, sanitarije i servisni dio.
Iste godine marina je nagradena Plavom zastavom za Cistou mora i marina. MoZe primiti

plovila duzine do 25 1 gaza dubine do 15 metara.
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Slika 10: Marina Kremik

Izvor: Sluzbena stranica, https://marinakremik-adriatig.com

Od ostalih usluga izdvojene su ugostiteljske usluge, trgovina nauticke opreme, tehnicka
sluzba, taxi sluzba i dr. U restoranu Kremik gosti mogu uZivati u doma¢im jelima i vinima iz

vinograda Babi¢ koji okruZuju marinu.

4.3.4. Marina Hramina

Smjestena je u prirodno zasticenoj uvali Hramina na ribarskom otoku Murteru. Zbog blizine

Nacionalnog parka Kornati, idealan je polazna luka za izlete i krstarenja.

Slika 11: Marina Hramina

Izvor: Sluzbena stranica, http://marina-hramina.com/
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Marina raspolaze s 370 morskih 1 120 suhih vezova, a svaki je opremljen priklju¢cima za
vodu, elektri¢nu energiju i kabelsku televiziju. Citav prostor je osiguran pod stalnim video
nadzorom, a djelatnici marine su na raspolaganju pri vezanju broda u bilo koje doba dana i

nodi.

Usluge popravka i1 odrzavanja plovila se obavljaju u posebno opremljenim prostorima gdje se
posebno vodi briga o zastiti okoli$a, zbrinjavanju otpadnih voda, maziva, ulja, goriva i
akumulatora. Tu su i radionice za popravak drva i plastike, motora te trgovina rezervnih

dijelova.

Restoran Butina ¢ini ugostiteljsku ponudu s tradicionalnim morskim jelima i kuhinjom
hrvatske unutrasnjosti. Ima kapacitet od 400 mjesta pa je pogodan za organiziranje regata,
domjenaka, vjencanja i ostale vrste dogadanja. Usluge smjestaja je moguce osigurati u malom
hotelu Stomorin. Ostale usluge ukljuCuju osigurani parking, sanitarni ¢vorovi, pristup

internetu i sl.

4.3.5. Marina Tribunj

Otvorena je 2003. godine kao priveziste, a ve¢ idu¢e godine dobiva status marine prve
kategorije. Iste godine joj je dodijeljena Plava zastava za iznimnu brigu za okoli§ i posebno

priznanje i izboru marina od HGK.

Slika 12: Marina Tribunj

Izvor: http://www.sibenik-info.hr/
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Smjestena je u malom dalmatinskom naselju Tribunj, nekoliko kilometara udaljenom od
Vodica. Zasti¢ena je s jedne strane umjetnim otokom. Kapacitet marine iznosi 240 morskih i
150 suhih vezova s uslugama popravka i odrzavanja plovila. Nudi se i mogucnost smjestaja u
sobama i apartmanima. Iznajmljuju se i na dulje vrijeme, tj. ugovorom o najmu i na godinu
dana. Restoran Pink Keel ispunjava gastronomsku ponudu marine. U svakodnevnoj ponudi
restorana moze se naci Siroka lepez medunarodnih gastronomskih delicija, jela primorskih i
drugih hrvatskih regionalnin kuhinja, bogati jelovnik hladnih i toplih jela, salata, te

visokokvalitetnih vina. Dodatna ponuda sadrzi benzinsku postaju te salon za uljepSavanje.

4.3.6. ACIl Marina Jezera

Mijesto Jezera na otoku Murteru slove kao jedno od najuredenijih u Hrvatskoj. Obiljezena su
bogatom povijeS¢u, bistrim morem 1 izvornim obi¢ajima. Pet godina zaredom myjesto je
nagradivano Plavim cvijetom Hrvatske turisti¢ke zajednice, najviS§im priznanjem za ljepotu i

uredenost okolisa.

Slika 13: ACI Marina Jezera

Izvor: Sluzbena stranica, http://www.aci-marinas.com/

Marina je smjestena u juznom dijelu uvale Jezera, a zasti¢ena je s isto¢ne valobranom. Gosti

mogu uzivati u raznim sportskim i kulturnim sadrzajima koje mjesto pruza tijekom godine.
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Sadrzi 233 morskih i 60 suhih vezova, a dodatni sadrzaji uklju¢uju mjenjacnicu, restoran,

bazen, sanitarne ¢vorove, Carter agenciju, pristup internetu i sli¢no.

4.4. Buduénost kapaciteta nauti¢kog turizma u Sibensko-kninskoj Zupaniji

Pravni temelj za planiranje i1 izgradnju marina su prostorni planovi zupanija. Njima se
odreduju pozicije 1 kapaciteti pojedinih luka. Planirani kapaciteti su potaknuti povecanjem
potraznje i blizinom najvaznijih emitivnih trzista. Sukladno s prostornim planom Sibensko-
kninske Zupanije, planirana je izgradnja sedam marina s ukupno 1 045 vezova. Objektivne
moguénosti akvatorija Zupanije mogu opravdati i vece kapacitete pa su ovi planovi ocijenjeni
skromnima. Ipak, logi¢no je odabrati odrzivi razvoj nauti¢kih kapaciteta te ih valja
ravnomjernije rasporediti gradnjom novih i uredenjem postojecih luka. Tablica 2 prikazuje

planirane budu¢e marine na prostoru Zupanije.

Tablica 2: Planirane marine u Sibensko-kninskoj Zupaniji

# Marina Lokacija Planirani broj vezova
1 Crnica Sibenik 400
2 Luka Tisno 205
3 Perolin gat Prvi¢ Sepurina 190
4 Kaprije Kaprije 150
5 Srima centar Srima 40
6 Golubovac-Zut Murter 30
7 Dobri dolac Zaton 30

Izvor: Prostorni plan Sibensko-kninske Zupanije (pro¢iséeni tekst), Sluzbeni vjesnik Sibensko-kninske Zupanije,
14. rujna 2012.

Strucnjaci predlazu da se u vece gradove grade marine najviSeg kapaciteta i kvalitete ponude,
a na ostalim lokacijama luke nautickog turizma s manjim brojem vezova i koli¢inom
izgradenosti. Prostorni plan Zupanije uglavnom predvida gradnju marina na ve¢ postoje¢im
mjestima sa zastarjelom infrastrukturom kao poticaj ulaganja u postojeCe kapacitete

(brownfield investicije).
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4.5. Kruzna putovanja

Plovila za krstarenja ili kruZna putovanja pristaju u luku Sibenik, jednu od Sest luka osobitog
(medunarodnog) gospodarskog znacaja za Republiku Hrvatsku. Prirodno je zasticena od
utjecaja valova i vjetra, a u nju se uplovljava kanalom Sv. Ante (dug 2.700 m, a Sirok 120-300
m) koji omoguéava nesmetanu plovidbu brodovima nosivosti do 50.000 dwt. Duzina luke
iznosi 10 km, Sirina 300-1200 m, s dubinama od 8-40 m. NadlezZnosti pripadaju luc¢koj upravi
Sibenik koja vr$i upravljanje, gradnju i koristenje luke za domaéi i medunarodni javni promet.
Luka moZe primiti brodove na kruznih putovanja s duzinom do 260 m na pet predvidenih

vezova, a opremljeni su opskrbom vode, goriva i plina.

Slika 14: Brod za kruZna putovanja u kanalu Sv. Ante
Izvor: http://morski.hr

Sibenska luka je ¢lan MedCruise-a, udruge mediteranskih luka za kruzna putovanja. Njezina
uloga je promidZzba Mediterana kao odrediSta za krstarenje, povecanje u€inkovitosti ¢lanova
dijeljenjem tehnologije i iskustva, poticanje razvoja luka, zajednicki nastup na trzistu te

stvaranje dobrih odnosa i kvalitetnih usluga.

Unato¢ prikladnim kapacitetima i prirodnoj i kulturnoj bastini, Sibenska luka broji znatno
manje posjeta kruzera nego poznatija odredista u Hrvatskoj. U 2017. godini zabiljeZeno je 83
posjeta, a vodece luke su Dubrovnik (536), Split (233), Korcula (136) i Hvar (110). Sli¢ni

rezultati su se nastavili i u 2018. godini. Od sije¢nja do lipnja Sibenik je ostvario 31,
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Dubrovnik 189, Split 100, a Koréula 48 posjeta.’® Prema kalendaru lucke uprave o¢ekuju se

92 posjeta do kraja godine.

Daljnji razvoj turizma kruZnih putovanja u Sibeniku je itekako mogu¢, ali je potrebno utvrditi

utjecaj takve vrste turizma na kanal Sv. Ante i obliznji okolis.

4.6. Carter tvrtke

Na podru¢ju Zupanije djeluje 46 Carter tvrtki i posjeduju jednu od najbogatijih ponuda
nauticke flote. U 2005. godini osnovano je strukovno udruzenje pruzatelja usluga smjestaja na
plovilima — ¢arter Sibensko-kninske Zupanije pri Zupanijskoj komori Sibenik. Zadatak
udruZenja je azuriranje baza podataka o c¢lanovima, prikupljanje i obrada podataka te

zajednicki nastup na sajmovima 1 trzistu.

Vecina tvrtki je smjeStena u veéim marinama. Flote ukljucuju jedrilice (Jeanneau Sun
Odyssey, Bavaria, Elan, Grand Soleil, Hanse i mnogi dr.), katamarane (Lagoon) i motorna

plovila (Adriana, Adriatic i dr.)

Ostvareni poslovni rezultati Carter tvrtki na razini Zupanije 1 drZzave su vrlo visoki, ali
statistika ih ne prati redovno. Posljednje istrazivanje Drzavnog zavoda za statistiku 0

iznajmljivanju plovila za razonodu i sport provedeno je 2008. godine.

13 Drzavni zavod za statistiku, Kruzna putovanja stranih brodova u Republici Hrvatskoj:
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-05_02_2018.htm
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5. ZAKLJUCAK

More je osnovni medij i resurs za razvoj nautickog turizma. Upravo zbog razvedenosti obale,

izuzetne prirodne 1 kulturne bastine, razvijene nauticke infrastrukture te povoljnih klimatskih
uvjeta, Sibensko-kninska Zupanija vodeéa je nauti¢ka regija u Hrvatskoj i Sirem prostoru.
Posebno su privlaéne prirodne uvale kojima je iznimno bogata, a atraktivnost dodatno

povecéavaju mnogobrojni otoci.

Nauticka infrastruktura Zupanije je dobro oCuvana, a ocituje se i najveéim brojem Plavih
zastava u drzavi. Marine, pogotovo one najvise kategorije (Frapa, Tribunj i Mandalina),
dosljedno ostvaruju odlicne poslovne rezultate, pruzajuci posjetiteljima visokokvalitetne
usluge. Upravo su one Zzarista ponude te su od kljucne je vaznosti za dodatni napredak ove
grane turizma. Daljnji razvoj nautickih kapaciteta bi trebalo uskladiti s prostornim planovima

zupanije i drzavnim razvojnim dokumentima.

Potpuni potencijal Zupanije jo§ uvijek nije ostvaren s obzirom na potencijal prirodnih resursa
u zupanijskim okvirima. Blizina nacionalnih parkova bi trebala biti koriStena kao glavno
obiljezje za privlacenje novih nautiCara. Unato¢ odredenim problemima (prometna
povezanost), nauticki turizam pokazuje trend rasta. Zupanija najvise zaostaje u smislu kruznih

putovanja, ali je buduéi razvoj kljucno istraziti utjecaj velikih brodova na okolis.

Nauticki turizam je svojstveni pokretaC razvoja na obali 1 odli¢na promidzba Hrvatske kao
turistickog odredista. Sibensko-kninska Zupanija ima dovoljno razvojnih moguénosti postati
glavna nauticka destinacija drzave, ali pri tom mora uskladiti razvoj s nacelima odrZivog

razvoja turizma kako bi se oCuvala osjetljiva prirodna dobra, prvenstveno more i obala.
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6. SAZETAK

Ovaj zavr$ni rad bavi se temom stanja i razvojnih moguénosti nautickog turizma u Sibensko-
kninskoj zupaniji. U prvom dijelu rada objaSnjeni su ciljevi, metode i sastav rada te
definiranje njegovog problema istrazivanja. Zatim, u drugom dijelu, opisuje se zakonski i
strucni okvir odredivanja turizma i nautickog turizma kao njegove pojave. Takoder su
pojasnjene djelatnosti, usluge i ostali oblici nautickog turizma. Tre¢i dio se bavi osnovnim
obiljeZjima zupanije i njezinim prednostima i manama u vidu prirodnih dobara, prostornog
smjestaja, prometne povezanosti te drugih ¢imbenika koji utjecu na njezinu privla¢nost medu

nauti¢arima.

Cetvrto poglavlje je o nauti¢kom turizmu Republike Hrvatske i same Zupanije. Nakon kratkog
pregleda razvoja u Hrvatskoj, slijede obiljezja hrvatske obale Jadrana te utjecaj i znacaj
nautickog turizma u gospodarstvu zemlje. Prikazuju se trenutni kapaciteti i pokazatelji
poslovanja luka nauti¢kog turizma u Zupaniji. PoSto su najunosniji oblik tih luka, bit ¢e rijeci
o postoje¢im 1 planiranim marinama na tom prostoru. Ujedno se poblize prikazuju kapaciteti i
usluge Sest odabranih marina. Zadnji dio ovog poglavlja se doti¢e turizma kruznih putovanja

u Sibeniku i ¢arter tvrtkama na podrudju Zupanije. Posljednji dio rada je zakljudak

Kljucne rijeci: Nauticki turizam, Sibensko-kninska Zupanija, razvoj
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