ANALIZA APARTMANSKOG SMJESTAJA U TROGIRU

Stipeti¢, lvana

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2019

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Split, Faculty of economics Split / Sveuciliste u Splitu, Ekonomski fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://Jum.nsk.hr/urn:nbn:hr:124:275936

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-13

Repository / Repozitorij:

REFST - Repository of Economics faculty in Split

AN

zir.nsk.hr

é UNIVERSITY OF SPLIT i i O i ;O r

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORILII



https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:124:275936
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.efst.unist.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/efst:3096
https://repozitorij.svkst.unist.hr/islandora/object/efst:3096
https://dabar.srce.hr/islandora/object/efst:3096

SVEUCILISTE U SPLITU
EKONOMSKI FAKULTET

ZAVRSNI RAD

ANALIZA APARTMANSKOG SMJESTAJA U
TROGIRU

Mentor: Student:

Izv.prof.dr.sc. Vladimir Simi¢ Ivana Stipetié¢

Split, rujan 2019.



SADRZAJ:

L. UVOD iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieinieieieneeeeeeeseessssesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 3
1.1. DEFINICIJA PROBLEMA ........oovvesueerereressessessessssssessssessssssessssessassssssessessassans 3
1.2 CILJ RADA cueeeeteetetecssessessssssssessessessasssessessessassssssessessassasssessessassasssssessessassass 3
1.3, METODE RADA ....oouereeeerreeresrecssessessssesssessesssssssssssessessassasssessessessassssssessessassass 3
1.4, STRUKTURA RADA .....cuoeeerrrerrensessssnsssessesssssssssssessessassssssessssessassssssessessassass 3

2. TURIZAM GRADA TROGIRA .......eeeeeeereeeeenneeeeeccccceessesssssssssssccses 4
2.1. POVIJEST I RAZVOJ TURIZMA U TROGIRU.....ouuerrerrerrcrnensersessssecssense 4
2.2.  TURISTICKA PONUDA ......cvueereereereesessessessessessesssssssssessssessessessessessesssssssessenss 6
2.3.  PRIRODNI RESURSL.....coveeunirnerreersrnnssessessessssssessessssssssessessssessasssessessessassaesss 7
2.4. KULTURNO-POVIJESNI RESURSI ......cevevrrrereressesssssessessessessessssssessessessaesss 8
2.5.  MANIFESTACIIE ...uouvveerrerrseeessessessssesssessessssessssssessssessssssessessessassssssessessassans 11
2.6. KOMUNIKATIVNI CIMBENICI PONUDE .......eccevverrneeressssenssessessessessessens 12

2.6.1.  ZraCni Promet ..........cccviiiiiiiiiie it 12
2.6.2.  CeStOVINI PrOMEL ..ot e 13
2.6.3.  ZeljezmiCki Promet .............c.ccocovevemveveerrecieeieeeeseeseseesesesses s es e senesnens 13
2.6.4.  JAVINH PIIJEVOZ ..ottt bbbt 14
2.6.5.  POMOISKI PrOMEL......cciiiiiiiiieiieiesieee et 14
2.7. TURISTICKA POTRAZNJA TROGIRA .......uurerereresresressensessessessessesssssssses 15
2.8. NEDOSTACI TURIZMA U TROGIRU .....cevrerrrrrerressenseessessessessssssessessessasses 21

3. POTRAZNJA APARTMANSKOG SMJESTAJA U TROGIRU ....22
3.1. PODJELA SMJESTAJNIH OBJEKATA U RH.....cocueererreercrncrnensensssecsaenees 22
3.2. POTRAZNJA SMJESTAJNIH OBJEKATA U TROGIRU .......ooevrrerrerrennnne 24

4. UTJECAJ POTRAZNJE NA OKOLIS I LOKALNO

STANOVNISTVO.uirrrerresressssesssssessessessesssssssessessessessssssssssessessessasssesss 32

5. ZAKLJUCAK ..uvrerreererresrssnssessessessssssssssssessessessssssssssssessessessessasessssesss 36

LITERATURA . ieceeeccrrnnneettetteeeeesssssssssasssssesesssssssssssssssssssssssssssssssnssssssssses 37

POPIS SLIKAL  .....oirirnnenntiiiccccnsssssssssssssseccssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 40

POPIS TABLICA ... rrrrerncercrsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 40

POPIS GRAFIKONA  c..uceceereeenereneneesssssssssssesssssssssssssassssssssssssssssssssssssases 40

SAZETAK ...eeerrererrersessessssssessessessessessssssesssssessssssssessessesssssssssessessessassssesss 41



SUMMARY



1. UVOD

1.1. Definicija problema

U Republici Hrvatskoj turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih grana. Pocetak
turizma u Hrvatskoj susrecemo sredinom 19. stoljeca, to¢nije oko 1850. godine. Od tada se
turizam sve vise razvija, a posljedi¢no s tim proizlazi ¢injenica da je Hrvatska danas jedna
od najposjeéenijih i najvaznijih zemalja Sredozemlja. Razvojem turizma dolazi do
promjene potreba i interesa turista, te do pojave suvremenih selektivnih oblika turizma.
Hrvatska privlaci sve veci broj posjetitelja svojim raznolikom turistickom ponudom. Kako
bi se postigao Sto kvalitetniji boravak turista u destinaciji potrebno je uskladiti faktore
turisticke ponude. Neke od najvaznijih turisti¢kih regija Hrvatske su: Istra, Kvarner,

Dalmacija, Dubrovnik s okolicom i Zagreb.

1.2. Ciljrada

Cilj ovog zavr$nog rada je analizirati apartmansku ponudu i potraznju te je usporediti s
ostalim vode¢im smjeStajnim jedinicama, pritom istraziti utjecaj turistiCke potraZnje na

ponudu grada Trogira.

1.3. Metode rada

Provedeno je istrazivanje za stolom koje obuhvaca sekundarne informacije prikupljene
putem sluzbenih i privatnih izdanja, strucne literature, internetskih izvora te podaci
prikupljeni u Turisti¢koj zajednici grada Trogira. Metode koriStene u radu su sljedece:

induktivna, metoda analize i deduktivna.

1.4. Struktura rada

Ovaj rad sastoji se od Sest dijelova. U uvodnom dijelu pojasnjen je predmet rada te su
navedeni njegovi ciljevi, metode 1 struktura. U drugom dijelu detaljno razradujemo
potencijal grada Trogira, njegovu ponudu i potraznju, te nedostatke turizma. Treéi dio
opisuje potraznju za apartmanskim smjeStajem u Trogiru te se usporeduje s ostalim
oblicima smjestaja. U Cetvrtom dijelu prikazuju se ucinci turizma na lokalno stanovnistvo i

na okolis. Peti dio rada obuhvaca zaklju¢no razmatranje o radu.



2. TURIZAM GRADA TROGIRA

2.1. Povijest i razvoj turizma u Trogiru

Grad Trogir osnovan u tre¢em stolje¢u od strane grékih kolonista s otoka Visa. Ilirsko
naselje u treCem i drugom stolje¢u p.n.e. razvilo se u grcko naselje Tragurion. Tijekom 1.
stoljeca p.n.e. postaje rimski municipij ,, Tragurium civium Romanorum®. Trogir se od VI.
do XI. stoljeca nalazi u sastavu bizantske Dalmacije. Grad je pod vlas¢u bizantskog cara i
njegovog Egzarhe u Raveni u vrijeme kad je Dalmacija pokrajina Istoénorimskog Carstva.*
S vremenom se u okolici naseljava novo stanovnistvo — Hrvati. Okolica Trogira u posjedu
je hrvatskih vladara u ranom srednjem vijeku. Zatim, Trogir se nasao u Ugarsko-hrvatskoj
drzavi u kojoj mu kralj jam¢i autonomiju koju je ima sve do dolaska Venecije 1420.
godine. Tatari 1242. godine traze od gradana izrucenje Bele IV., koji se tu sakrivao,
uzvikujuéi svoj zahtjev na hrvatskom jeziku kako bi oni to mogli razumjeti. Kralj ih je
kasnije iz zahvalnosti obasuo poklonima. U tom periodu se razvija komunalna anatomija,
temeljena na Kolomanovim povlasticama i Statutu kojeg je grad imao od 1322. godine, a
koji se sljede¢ih godina nadopunjavao. Trogir je kovao vlastiti novac — bagattino kojeg su
izradivali od Cistog bakra s likom zastitnika grada svetog Lovre. Razdoblje od XIII. do
XV. stolje¢a predstavlja vrhunac drustvene, kulturne, gospodarske i1 umjetnicke moci
Trogira. Venecijanska vlast od 1420. do 1797. godine osjec¢ala se u kulturi i graditeljstvu,
ali se ipak sacuvao hrvatski jezik, iako je sluzbeni bio latinski. Padom Mletacke Republike
dolazi do stradanja i pljatkanja u gradu. Francuska vladavina (1806.-1814) uvela je velike
promjene u Zivot grada, a posebno §to se ti€e opismenjivanja naroda. Nakon Francuske
slijedila je Austrijska ¢etverogodisnja vladavina. U razdoblju Kraljevine SHS 1 Kraljevine
Jugoslavije dolazi do politi¢kih previranja vezanih za vlast u gradu. Nakon §to su se Hrvati
odlucili osamostaliti, bez srpskog razumijevanja, prisiljeni su braniti svoj dom u
Domovinskom ratu. Cijelu Hrvatsku iscrpio je rat financijski pa se drzava godinama iza
oporavlja. Do poboljsanja standarda i nac¢ina zivota u Trogiru dolazi 1970. godine kada
jacaju brodska industrija i turizam. Tijekom integracijskog procesa u Europskoj uniji
zapocelo je UNESCO-ov proces uvrStavanja Trogira na popis Svjetske kulturne bastine,

koji je sluzbeno priznat 1997. godine.

! http://www.portal-trogir.com/o-trogiru/povijest/ (pristupljeno 12.07.2019.)
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Hrvatskoj. U brojnim sacuvanim ispravama i publikacijama pisanih od strane povjesniCara
1 literata ,,Grad muzej* ili ,,Riznica umjetnosti®, kako ga naziva svjetski povjesnicar
Bernard Berenson, smatra se draguljem europske civilizacije i kulture. Trogir spominju
razni pisci, geografi, kartografi, kronicari, istrazivaci i povjesnicari poput: Plinija,
Strabona, Ptolomeja, Tome Arhidakona, biskupa Manole i mnogih drugih. Medunarodnu
verifikaciju zanimljive kulturne destinacije Trogir dobiva dolaskom svjetski poznatih
knjizevnika i nobelovaca Bernarda Shawa, Hermana Bahra i Anatola Francea u 19. i
pocetkom 20. stolje¢a. Dolaskom austrijskog cara Franje I. Habsburskog i nadvojvode
Maksimilijana Trogir se ukljucuje u itinerer duz jadranske parabrodske linije Austrijskog
Lloyda iz Trsta. Nakon posjeta cara Franje Josipa u 1874. godini dolazi do ozbiljnih
aktivnosti 1 revitalizacije turistickih resursa, posebno kulturne i povijesne bastine, objekta
komunalne infrastrukture i javnih ustanova. To se smatra preduvjetom turistickog i opéeg
gospodarskog razvoja. Godine 1893. otvara se prvi turistiCko-ugostiteljski objekt tj.
gostionica-pansion Tomié¢ sa spava¢im sobama zbog sve ucestalijih turistickih posjeta
Trogiru. Par godina nakon, to¢nije 1906. godine otvaraju se gradski hoteli Bellvue i
Central. Godine 1912. na Jadranskoj izlozbi u Bec¢u predstavlja se trogirski turisticko-
kulturni potencijal maketom gradskog trga i fragmentima Radovanova portala. Zbog sve
intenzivnijeg turizma uslijedilo je tiskanje ,,Vodic¢a za putnike* 1924. godine, a zatim i
vodica ,,Trogir i njegovi spomenici® godinu nakon u izdanju Putnickog ureda u Splitu.
Zbog sve vise turistiCkih kretanja otvaraju se prve turisticke udruge poput ,,Drustva za
uljepSavanje grada“ (1928.) i ,,Drustva za unapredenje turizma* (1936.). Trogir i njegovi
spomenici 1936. godine doZivljavaju izuzetnu medunarodnu promociju postavljanjem
kopije trogirskog reljefa ,,Kairosa* na ulaz stadiona Olimpijskih igara u Berlinu.

Intenzivnija turisticka kretanja Trogir biljezi poslije rata nakon 60-ih godina 20. stoljeca
kad dolazi do proSirenja hotela Jadran u Seget Donjem i osnivanja Turistickog saveza
opc¢ine Trogir 1963. godine. Nekoliko godina kasnije otvaraju se motel ,,Trogir®, autokamp
Rozac na Ciovu i viSe odmaralisnih objekata i kapaciteta u privatnom smjestaju na
podruéju trogirskog priobalja i otoka Ciova i Drvenika Velikog. Prvi suvremeni turisti¢ko-
hotelski kompleks ,,Medena* u op¢ini Trogir nice 1971. godine s brojnim rekreativnim
sadrzajima. Ovaj hotelski kompleks prosiruje se tijekom 80-ih godina s apartmanskim
naseljem i kampom koji nudi moguénost prihvata viSe tisuca turista, ukljucujuci sudionike
VII. Mediteranskih igara 1979. godine i Atletskog prvenstva Europe 1990. godine kada je

funkcionirao kao Olimpijsko selo.



Odgovaraju¢e marketinsko predstavljanje Trogira na svjetskom turistickom trzistu rezultira
tiskanjem brojnijih turistiCko-kulturnih monografija, raznih vodica i sliénih promotivnih
publikacija. Trogirska jezgra postaje pozornica brojnih domacih i medunarodnih kulturno-
turistickih manifestacija poput Trogirski tjedni, Trogirsko Ljeto, Modefest Internacional,
Igra bez granica, Jadranski susreti, Pjaca-placa-trg, Lijepom nasom-Trogir UNESCO,
Splitsko ljeto, Medunarodni festival tenora, Smotra mediteranskog folklora. Godine 1987.
Trogir se upisuje u UNECO-ov popis 100 povijesnih jezgri Mediterana, a 1997. godine
upisuje se na popis UNESCO-ve svjetske bastine. Pocetkom 90-ih godina Trogir ima
15000 smjestajnih jedinica koje realiziraju milijun turistickih no¢enja i 35 milijuna USD
turisticke potrosnje u osnovnim i komplementarnim smjestajnim kapacitetima i nautickim
centrima. Turizam postaje vodeca gospodarska djelatnost drustvenog i privatnog sektora,
koja generira Cetvrtinu zaposlenosti i petinu drustvenog proizvoda.

Proglasenjem neovisnosti 1990. godine, medunarodnim priznanjem Republike Hrvatske i
zavrSetkom Domovinskog rata (1991.-1995.) obnavljaju se turisti¢ki tijekovi na podruc¢ju
grada Trogira koji su prekinuti na nekoliko godina zbog izazvanih agresija.
Novoustrojenim susjednim opéinama i obnovom turistiCkih tijekova dolazi do
premasivanja predratnih turistickih rezultata u novim drustvenim i gospodarskim uvjetima

gdje prevladavaju privatno i dionidarsko vlasnistvo.

2.2. TURISTICKA PONUDA

Turisticko dobro je rezultat prirode ili ¢ovjekovog rada koji zadovoljava ljudske potrebe. U
kategoriju turistiCkih dobara, osim materijalnih, spadaju 1 nematerijalna dobra i usluge. U
ekonomskoj teoriji turizma ono je: resurs, proizvod turisticke djelatnosti ili predmet
trosenja turista. Osnovno svojstvo turistickog dobara je korisnost i upotrebna vrijednost.
Ona mogu biti prirodna ili proizvedena/ekonomska dobra. Pod prirodno turisticko dobro
spada turisticki prostor, prirodna bogatstva 1 rijetkost, klimatski uvjeti. Prirodna turisticka
dobra pretvaraju turisticku potrebu u ekonomsko dobro daju¢i im cijenu za njihovu
upotrebu. Turisticka ponuda moze se promatrati s dva aspekta, odnosno empirijskog i
teorijskog pristupa. Empirijski pristup odreduje ponudu i strukturu turistickog dobra u

odnosu na potraznju. Ponuda se smatra kao zahtjev turista za odredenim dobrom koji

Zhttp://www.mvep.hr/hr/o-hrvatskoj/kulturna-bastina/lokaliteti-i-spomenici-nulte-kategorije/romanicki-grad-

trogir (Pristupljeno 15.07.2019.)
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zadovoljava njegove potrebe. Teorijski pristup turistickoj ponudi usmjeren je na: podrucje
objasnjenja ekonomskog ponaSanja proizvodnih subjekata i na podruéje spoznaje
zakonitosti u samoj strukturi i meduovisnosti dijelova koji formiraju ponudu. Prednosti
hrvatskog turistickog proizvoda su: o¢uvanje prirodnih bogatstava i okolisa, kulturnog i
povijesnog nasljeda, blaga mediteranska klima i blizina europskih trzista te mogucnosti
aktivnog odmora u ekolosko zasticenim destinacijama. Hrvatski turisticki proizvod razvija
se poStuju¢i autohtone regionalne specificnosti kroz razlicite oblike selektivnog turizma
kao Sto su: nauticki, ronilacki, seoski, sportski, izletnicki, zdravstveni, pustolovni,

kongresni, ekoloski, ribolovni i kulturni.®

2.3. PRIRODNI RESURSI

Grad Trogir nalazi se u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji. Smjesten je 28 km zapadno od
administrativnog srediSta Zupanije — Splita, te 61 km istocno od administrativnog srediSta
Sibensko-kninske Zupanije — grada Sibenika. Gradu Trogiru pod jurisdikcijom spadaju
naselja: Arbanija, Divulje, Drvenik Veliki, Drvenik Mali, Plano, Mastrinka, Trogir i
Zedno.

Slika 1. PoloZaj grada Trogira u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji

Najvazniji 1 za turizam najrelevantniji klimatski elementi su insolacija (osuncanost),
temperatura, vjetrovi 1 padaline. Klima kao osnovni turisticki resurs odreduje pogodnost
lokacija za turistiCke aktivnosti, a ujedno je i glavni pokreta¢ sezonalnosti turisticke
potraznje. Klima na podrucju Trogira pretezito je blaga mediteranska koju karakterizira
suncano 1 vruce ljeto i blage i1 vjetrovite zime. Prosje¢na temperatura u sije¢nju je 7-8°C. U

prosjeku je temperatura zraka 46 dana u godini iznad 30°C, a samo 7 dana padne ispod

3 https://www.visittrogir.hr/ (pristupljeno 15.07.2019.)
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0°C. Prosjecna ljetna temperatura mora iznosi 22,6°C, a godiSnja 17,5°C. Dobar geografski
polozaj s ugodnom klimom preduvjeti su za razvoj nautickog i kupali$nog turizma. Trogir i
njegovo Sire podrucje bogato je raznolikom florom i faunom. Trogir je mali otok spojen s
kopnom mostom sa sjeverne strane, a prema jugu se veze na otok Ciovo. Glavna prirodna
atrakcija je na otocima Drvenik Veli i Drvenik Mali na podruc¢ju poznatom kao ,,Plava
laguna®, to¢nije na Krknjasima koje odlikuje kristalno Cisto more i lijepe plaze. Podrucje
Trogira ima bogat i raznolik morski Zivot: razne ribe, rakovi, morsko bilje, Skoljke pa ¢ak i
jastog. Plaza Pantan nalazi se 1,5 km istocno od centra Trogira na uSc¢u rijeke Pantan. Plaza
je Sljuncana i pjes¢ana s borovom Sumom te duga 500m. Okrug Plaza koja se nalazi u
Okrugu Gornjem tj. na Trogirskoj rivijeri, pet kilometara od centra Trogira. Lokalci je
nazivaju ,,Copacabana‘“ zbog dva kilometra duge Sljunkovite plaze. Plaza Kava smjeStena
je na istoénom dijelu otoka Ciova u blizini ribarskog mjesta Slatine. Duz Segetske rivijere
nalazi se Plaza Medena (Cetiri kilometra od centra Trogira), kultivirana plaza, duga tri
kilometra sa Sljunkovitim plazama i borovom Sumom, obogaéena raznim sportskim
sadrzajima poput: vodeno sportskog centra, teniskog terena, nogometnog i koSarkaskog
igraliSta, odbojke na pijesku, vodenog tobogana i ostalog. Kljuéne snage Trogira su
povoljna klimatska obiljezja, raznoliki prirodni resursi i atraktivna kulturno-povijesna

bastina.

2.4. KULTURNO-POVIJESNI RESURSI

Grad osnovan od strane grckih kolonista s otoka Visa smatra se najbolje ocuvanim
romaniCko-gotickim gradom u srednjoj Europi. Povijesni grad Trogir uvrSten je na
UNESCO-ov popis Svjetske kulturne bastine na zasjedanju 1997. godine zbog Cinjenice da
je Trogir izvrstan primjer srednjovjekovnog grada izgraden u skladu s izgledom
helenistickog i rimskog grada. U rezim obilaska i pridrzavanja uputa UNESCO-a koji
besprijekorno funkcionira u sluc¢aju Dioklecijanove palace, to se ne moze reci i za Trogir.
Spomeni¢kom cjelinom Trogira ne upravlja se kako propisuje UNESCO, odnosno nemaju
dobro definiran sustav obilaska.

Podrucje Zupanije bogato je arheoloskim lokalitetima od pretpovijesnih do antickih i
ranokr$c¢anskih. Najznacajniji kulturno-turisticki proizvodi Splitsko-dalmatinske Zzupanije
su: zaSticene urbano-povijesne cjelina karakteristi¢cne kamene arhitekture, zbijene ulice i
trgovi, crkveni tornjevi i fortifikacijske gradevine. Uz jedinstven urbani sklad i

ambijentalne vrijednosti prostora, turisticke aktivnosti tih gradova povecava uli¢ni folklor



tj. specifican dalmatinski stil Zivota. Uz ulaganja u organizirani sustav obilaska,
oznacavanje 1 interpretaciju kulturno-povijesnih znamenitosti i naslanjanje na turisticku
privlacnost Splita, Trogira 1 Hvara kao kulturno-turisti¢kih proizvoda dovoljno snaznih da
autonomno privuku goste. *

Srednjovjekovna jezgra Trogira okruzena je zidinama, a sadrzava kulu, tvrdavu, brojne
povijesne gradevine i palade iz romani¢kog, gotickog, renesansnog i baroknog perioda.’
Najimpresivnija atrakcija grada je tvrdava Kamerlengo u sklopu zidina. Nalazi se na
jugozapadnom rubu grada Trogira. Najstariji dio tvrdave je poligonalna kula iz 14.
stoljeca. U njenom sklopu je i kapela Sv. Marka. Tvrdava Kamerlengo gradena je u 15.
stolje¢u, a sluzila je za smjeStaj mletacke vojne posade. Danas je pozornica i kulisa za
brojne koncerte, kazaliSne predstave i kulturna dogadanja na otvorenom. Trogirska
katedrala smatra se najznacajnijim kulturnim spomenikom u Trogiru. Katedrala je
sagradena na temeljima ranokr$¢anske katedrale koja je prethodno uniStena, a posveéena
je, kao i prethodna, Svetom Lovri (iako je poznata kao katedrala sv. lvana — zastitnika
grada Trogira). Gradnja katedrale trajala je skoro 300 godina, a kona¢ni oblik dobila je
1598. godine. Zvonik je visok 47 metara, a unutra$njost katedrale predstavlja tri stila:
goticki, renesansni i barokni. Portal zapadnih vrata katedrala izradio je majstor Radovan

1340. godine kojega ¢ine lavovi, apostoli, sveci, kipovi Adama i Eve i ostali ukrasi.

Slika 2. Katedrala sv. Lovre i Radovanov portal

*http://arhiva.rera.hr/Portals/0/docs/eu-

turizam/plan_razvoja_kulturnog_turizma sdz_tre i _dio_marketing_strat.pdf
(Pristupljeno 15.07.2019.)

3, Plan razvoja kulturnog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije®, Institut za turizam, Zagreb

(pristupljeno 15.07.2019.)
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Pala¢a trogirske obitelji Cipiko nalazi se nasuprot katedrale, a njeni najstariji zidovi
datiraju iz ranog srednjeg vijeka. U samoj palaci nalaze se brojna i vrijedna umjetnicka
djela medu kojima je najznacajniji goticki Trigor na pro(:elju.6 Juzna gradska vrata
sagradena su u renesansnom stilu, a s njene isto¢ne strane smjeStena je loggia namijenjena
boravku tadasnjih putnika koji bi stigli u grad kad su vrata grada bila zatvorena. U loggi se
danas nalazi galerija i suvenirnica. Sjeverna gradska vrata mostom su povezivala grad i
kopno. Na njihovom vrhu nalazi se kip Sv. Ivana Trogirskog. KneZev dvor potjece iz 13.
stoljeca, a u 19. stoljecu je obnovljen u renesansnom stilu. Dvor je sadrzavao kazaliSte koje
je unisteno, a danas je tu smjeStena gradska uprava tj. Gradska vijecénica.

Trogirska riva smjestena je na juznom dijelu grada, a sluzi kao Setnica uz more s brojnim

ugostiteljskom objektima 1 mjesto privezista jahti i mega jahti.

Slika 3. Pogled s tvrdave Kamerlengo na Trogirsku rivu

Obnovljena je posljednji put 2002. godine. Benediktinski samostan Sv. Nikole s crkvom
sv. Nikole datira iz 11. stolje¢a. Prvotni naziv crkvice bio je crkva Sv. Dujma. Unutar
samostana nalazi se jedna od najstarijih slika Bogorodice s djetetom i kameni reljef grckog
boga sretnog trenutka koji datira iz 3.-4. stoljeca prije Krista. Gradski muzej nalazi se u
pala¢i Garagnin - Fonfogna koja je iz 18. stolje¢a. Sklop palace sastoji se od dva bloka
romanickih 1 goti¢kih kucéa nastalih u drugoj polovici 18. stolje¢a. Juzna jednokatnica s
vanjskim stubiStem imala je gospodarsku namjenu, a danas je u funkciji gradskog
lapidarija u kojem su predstavljeni zidovi helenistickog Tragurija.” Muzej sakralne

umjetnosti nalazi se u romanickoj pala¢i zupnog dvora iz 18. stoljeca. Sadrzava zbirku

® Palaca Cipiko, Wikipedia https:/hr.wikipedia.org/wiki/Pala%C4%8Da_%C4%86ipiko
(pristupljeno 15.07.2019)
" https://hr.wikipedia.org/wiki/Trogir (pristupljeno 15.07.2019.)
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ranog mletackog sakralnog slikarstva, opus Blaza Jurjeva i poliptih iz 13. stoljeca, brojne
ikone, raspela i dijelove sakralnog navjestaja. Crkva sv. Sebastijana za spas od kuge, koja
je podignuta polovicom 15. stolje¢a, umjesto zvonika ima toranj gradskog sata. Procelje
ove renesansne crkve izveo je Nikola Firentinac ukraSavajuéi je skulpturama svetog
Sebastijana, grbovima biskupa Jakova Turlona i gradskog kneza Malipiera i skulpturom
Krista Spasitelja. Rotonda sv. Marije na Poljani pripada tipologiji Sesterolisnih crkvi prve
polovine 9. stolje¢a. Crkva je nadviSena srediSnjom kupolom, a okruzena je Sestorima
apsidama, podignuta po uzoru na kapele karolinskog doba. Spominju se njena cCetiri oltara:
glavni posveéen Marijinom Uznesenju, renesansni oltar sv. Jerolima, sv. Marije od Loreta i
svete Lucije. PoruSena je u 19. stolje¢u, a izgled je saCuvan na grafici iz 19. stoljeca
izradene od strane francuskog crta¢a Ch. L. Clerissea.

Mlinica Pantan ima karakteristiku utvrde i vazan je primjer industrijske arhitekture.
Mlinica se oslanja na 12 rijeckih izvora koji ulaze u more. Pantana je zivotno staniste za
razli¢ite podvrste riba i ptica te autohtonih bilja. Osim kulturno-povijesnih znamenitosti
koje se mogu pronaci u Trogiru, zbog dobre prometne povezanosti, turiste zanimaju i
znamenitosti u okolnim gradovima kao npr. Dioklecijanova palaca u Splitu, Salona u

Solinu itd.

2.5. Manifestacije

Zadnjih desetak godina manifestacije su postale jedan od vaznih elemenata pa ¢ak 1 motiv
dolaska turista u destinaciju. Trogir 1 njegova okolica raspolazu s raznolikim
manifestacijama u svim kategorijama. Neke od manifestacija koje grad Trogir ima u
ponudi su: Trogirsko kulturno ljeto, Kino Mediteran, Ispratimo ljeto glazbom, Vecer
poezije i razne izlozbe, Bokun Festivala, Kula Kula Festival, Lovacka festa, Ribarska festa,
Narodna glazba Trogira, Ciklus klasike, Veceri mandoline, Djecji festival, Izgubljena
generacija, Moondance Festival te razni koncerti. Osim toga Split raspolaze s jo$ brojnijim
manifestacijama koje upotpunjuju ponudu kao na primjer: Splitsko ljeto, Croatia Boat
Show, Adriatic Gastro Show, GAST, Split Olympic Sailing Week, Sudamja, Dani
Dioklecijana, Festival Mediteranskog Filma Split, Dani kr§¢anske kulture, San Sustipanske

noci, Ultra Music Festival, Split Beach Festival te razni koncerti.®

8 Manifestacije u Hrvatskoj https://hr.wikipedia.org/wiki/Kategorija:Manifestacije_u_Hrvatskoj (pristupljeno
20.07.2019.)
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2.6. Komunikativni ¢imbenici ponude

Geografsko-prometni polozaj Trogira ovisi o prometnoj infrastrukturi pod kojom se smatra
cestovna, pomorska, zeljeznicka i zracna infrastruktura zajedno sa problematikom javnog
gradskog prijevoza. U komunikativne c¢imbenike spada prometna povezanost,
komunikacija s trzistima i dostupnost same destinacije. Prometna povezanost u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji sa ostatkom je zadovoljavajuéa. Sto se tide cestovnog prometa,
najbitnije su autocesta Al tzv. ,Dalmatina®, drzavna cesta D8 (Trogir — Solin — Split -
Omi$) i mreza glavnih gradskih prometnica. Atraktivnost pojedinih lokacija u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji uz veliku prometnu potraznju uvjetuje zaguSenjem pojedinih
gradskih ulica i pojedinih cesta, zasi¢enoS¢u kapaciteta, prometnim guzvama, duzem
putovanju, zagadenjem zraka, bukom itd. Za redovito odrzavanje javnih cesta, mogu¢nost
sigurnog odvijanja prometa, zaStite od Stetnog utjecaja cestovnog prometa i ocuvanje
njihovog okolisa zaduZeno je trgovacko drustvo Zupanijske ceste Split d.o.o. Trogir je

dobro prometno povezan cestovnim, zraénim i pomorskim putem.

2.6.1. Zracni promet

U Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji nalazi se drugi najprometniji hrvatski aerodrom Resnik.
Izgradnja zracne luke Resnik zapocinje 1960-ih godina i predstavlja unaprjedenje Splitsko-
dalmatinske prometne povezanosti. Zracna luka nalazi se na samom izlazu iz KaStela u
smjeru Trogira. Udaljen je 6 kilometara od Trogira i 25 kilometara od Splita. Na ovom
aerodromu slijeCe preko 40 domacih i internacionalnih avio-kompanija (Aeroflot, Air
Berlin, Austrian Airlines, Croatia Airlines, Finnair, Lufthansa, Scandinavian Airlines,
Ukraine International Airlines, Vueling Airlines, Wizz Air...) Osim povezanosti s
gradovima unutar Hrvatske, dobro je povezana i s ve¢im gradovima poput Amsterdama,
Barcelone, Berlina, Kopenhagena, Dublina, Zeneve, Kijeva, Londona, Manchestera,
Moskve, Zuricha i brojnim drugim europskim metropolama. Posljednjih nekoliko godina
dolazi do povecanja udjela niskotarifnih kompanija zbog trenutnog trenda na europskom 1
svjetskom trziStu. Sve veca potraznja za zranim prometom potakla je na rekonstrukciju i
nadogradnju aerodroma. Resnik je povezan s trajektom lukom i autobusnim kolodvorom.
U ponudi imaju brodovi koji vode turiste direktno iz Resnika u trajektnu luku Split.

Autobusi vrlo Cesto prometuju u oba smjera, prema Splitu i Trogiru.9

% http://www.split-airport.hr/index.php?lang=en (pristupljeno 20.07.2019.)
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2.6.2. Cestovni promet

Cestovna prometna mreza Trogira razvijena je relativno dobro, a sastoji se od veceg broja
cesta viSeg znacaja i cesta nize razine tj. nerazvrstanih cesta. Cestovni promet do Trogira
otezan je u ljetnoj sezoni (lipanj-kolovoz) zbog velikog broja turistickih dolazaka. Kao §to
je ve¢ navedeno, do Trogira se moze do¢i autocestom Dalmatina Al s kojom se postigla
povezanost preko spojne ceste Plano-Progmet, obalnom cestom ili Jadranskom
magistralom (Rijeka — Senj — Karlobag — Zadar — Sibenik — Primosten - Trogir) i srednjom
hrvatskom autocestom D1 (Karlovac — Plitvice — Korenica — Gra¢ac — Knin — Drnis§ -

Trogir).
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Slika 4. Cestovna povezanost Trogira s ostatkom Hrvatske

Problem u cestovhom prometu u Trogiru donekle se rijesio 2018. godine izgradnjom
mosta. Naime, prijasnjih godina glavni problem Trogira bio je zastoj na cestama tj. guzva.
To se dogadalo upravo zbog nedostatka povezanosti kopna s otokom jer je Ciovo bilo

povezano s kopnom samo jednim mostom.™®

2.6.3. Zeljezni¢ki promet

Prometna povezanost zeljeznickom mrezom ne zadovoljava potrebe turista, ali ni njen
potencijal nije iskoriSten. Najbliza zeljezni¢ka stanica nalazi se u Splitu. Splitska

zeljeznicka stanica povezana je direktom vezom sa Zagrebom koji nudi prometne veze

19 http://www.ceste-split.hr/ (pristupljeno 20.07.2019.)
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prema ostalim hrvatskim i internacionalnim destinacijama. Problem kod Zeljeznickih linija

. .y . y e . . . . 11
je upravo taj sto ih je vecina sezonskih, tj. u ponudi su samo tijekom glavne sezone.

2.6.4. Javni prijevoz

Javni prijevoz u Trogiru usredotocen je na lokalne autobuse. Tako je Trogir dobro povezan
s velikim brojem mjesnih (Split, Solin, Kastela, Marina...), medugradskih (Dubrovnik,
Zagreb, Pula, Rijeka...) i internacionalnih linija (Austrija, Njemacka) koje krec¢u s glavnog
autobusnog kolodvora. Veéinu mjesnih 1 medugradskih linijja obavlja Promet Split.
Ucestali problemi koji se javljaju prilikom voznje javnim prijevozom u sezoni su:
kasnjenje, nedostatak klime, pretrpanost, stari i neudobni autobusi. Splitski autobusni
kolodvor bolje je povezan i ima mnogo vise linija nego kolodvor u Trogiru. Osim §to ima
viSe mjesnih i medugradskih linija nego Trogir, ima mnogo ¢eS¢e internacionalne linije.

Uz javni gradski prijevoz organiziran je i sustav autotaksi prijevoza i transfera. U Splitu
zadnjih godina sve viSe djeluju servisi za prijevoz s prihvatljivim cijenama kao §to su

Cameo, Bolt i Uber, kojima je brZe i ugodnije do¢i do Trogira12

2.6.5. Pomorski promet

Gradska luka Split je glavna putnicka i turisticka luka za prijevoz putnika u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji. Najve¢i prijevoznik morskog prometa je Jadrolinija. Osim nje,
potrebno je spomenuti i privatnog prijevoznika Kapetana Luku, ali i talijanskog
prijevoznika po imenu Snav. Splitska trajekta luka nudi Ceste trajektne veze prema
centralno-dalmatinskim otocima, ali i prema Ankoni u Italiji. Kroz trajektnu luku u Splitu
2015. godine proslo je oko 650 tisu¢a vozila. Tijekom ljetne sezone dolaze brojni kruzeri iz
Atene, Istanbula, Barcelone, Monte Carla, Kotora, Napulja, Palerma, Venecije i drugih.
Trogir ima malu trajektnu luku s jednom linijjom izmedu Trogira i Drvenika. Trogirske
marine su znacajne jer podupiru popularnost regije. Posebno su atraktivne jedrilicarima,
tako da oni biraju Trogir kao svoje polazno odrediste. Trogir ima tri marine: ACI Marinu
Trogir, Marinu Baoti¢ 300 i Marinu Trogir. Split ima samo jednu marinu - ACI Marina
Split, ali zato ima dosta malih luica kao Sto su Jadran, Mornar, gpinut, Lucica Split,

Lucica Zenta. Od splitskih marina/lucica plavu zastavu su dobile ACI Marina Split i lucica

1 http://www.hzpp.hr/karta-hzpp-%E2%80%93-promet-split?p=275 (pristupljeno 20.07.2019.))
12 http://www.promet-split.hr/ (psristupljeno 20.07.2019.)
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Spinut. Ljetni dnevni promet trajektnim linijama u godini 2018., tocnije trajektne linije
Split — Trogir — Drvenik Veli — Drvenik Mali biljezi porast od 13,33% u odnosu na
prethodnu godinu. Prosjecan broj ljetnog dnevnog prometa za tu liniju iznosi 68 u 2018. i
60 u 2017. godini. Navedeni podaci prikazani su po vrsti vozila na trajektu, stoga se
razlikuju sljedece vrste vozila prevezenih trajektom: osobna vozila, autobusi, kamioni i
prikolice, ostala cestovna vozila.®* U 2014. godini prosje¢ni broj ljetnog dnevnog prometa
iznosio je 42, dok je 2013. bio duplo manji, odnosno 21.*

Osim toga, oba grada u ponudi imaju velik broj pomorskih transfera i izletnickih brodova
koji povezuju Split i Trogir. Najpoznatiji na ovoj relaciji, a i cjenovno najprihvatljiviji je
Bura Line.

2.7. Turisticka potraznja Trogira

U nastavku ¢e se obraditi analiza potraznje Trogira 2014. — 2018. po podacima Drzavnog
Zavoda za Statistiku RH.

Glavi element turisticke suprastrukture je smjeStajni kapacitet odredene destinacije. 1z
godine u godinu grad Trogir biljezi sve veci broj turistiCkih dolazaka i no¢enja. Od 1.
sijenja do 1. srpnja 2014. prijavljeno je 24.767 dolazaka i 92.467 nocenja. Po broju
nocenja u tom periodu prednjae Nijemci sa ostvarenih 16.000 nocenja tj. 5.000 nocenja
viSe nego 2013. godine. Iza njih idu Poljaci s 8.350 nocenja tj. 3.000 vise nego lani.
Statisticki podaci pokazuju da je broj noc¢enja u prvoj polovici 2014. godine povecan za
24%, a dolazaka za 14%. Predsezona 2014. godine biljeZi bolje rezultate od proslogodisnje
po statistickim podacima Turisti¢ke zajednice grada Trogira. U rujnu su najbrojniji gosti iz
Skandinavije, Nijemci, Francuzi 1 Poljaci. Kraj turisticke sezone 1 pocetak predsezone
2014. biljezi boje rezultate nego prijasnje godine. Festival Moondance u 2014. godini u
dva dana privukao je preko 10.000 posjetitelja 1 pridonio popunjenosti smjestajnih
kapaciteta Trogira i okolice. Premijerno izdanje tog festivala 2013. godine proslo je iznad
svih o¢ekivanja preko 3.000 posjetitelja, od Cega su vecina bili stranci.

U srpnju 2015. godine najbrojniji su bili Poljaci s ostvarenih 26.500 nocenja, $to je za Cetiri

posto viSe nego 2014. godine. Statistika pokazuje da prvo mjesto u broju dolazaka 1

13 “Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2018. «, Zagreb, studeni 2018. godine
(pristupljeno 15.07.2019.)

14 Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2014.“ Zagreb, 2014. godine

(pristupljeno 15.07.2019.)
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noc¢enja u gradu tijekom srpnja zauzimaju poljski turisti. Nijemci su iste godine ostvarili
19.500 noéenja i zauzeli drugo mjesto. Njemacki turisti su u odnosu na 2014. godinu,
2015. godine biljezili rast no¢enja za 13%. Gosti iz Madarske u srpnju biljeZe rast od 48, a
Svedani za &ak 76%. Peto i $esto mijesto na ljestvici ostvarenih noéenja zauzeli su
Norvezani i Austrijanci. Domaci gosti biljeze te iste godine povecanje turistickih nocenja
za 18%. U prijavljenim dolascima najbolje su se pokazali Poljaci ostvarivsi 3300 dolazaka
tj. 4% vise nego u 2014. godini. Sljede¢i su Nijemci sa 2.600 prijava, a iza njih slijede
Norvezani s 1.800 i Svedani koji su dolaske poveéali za ¢ak 30%. Francuzi i Austrijanci
zauzimaju peto i Sesto mjesto u broju ostvarenih prijavljenih turistickih dolazaka . Domaci
turisti u srpnju 2015. godine takoder povecavaju broj dolazaka za 20%. U rujnu 2015.
godine Nijemci su se pokazali kao najbolji gosti s 18.354 nocenja, zatim Poljaci s 9.040.
Gosti iz Velike Britanije i1 Sjeverne Irske su na tre¢em mjestu u rujnu 2015. godine 1 biljeZe
rast od 12% u odnosu na prethodnu godinu. Domacéi turisti su u rujnu povecali broj
dolazaka za 15%. Inace, statisticki podaci govore da se ukupan broj dolazak u rujnu 2015.
godine povecao za 16%, a broj no¢enja je manji za 5%.

Mozemo zakljugiti da u rujnu dolazi veéi broj gostiju, ali se nesto kraée zadrzavaju. =
Prema podacima Drzavnog Zavoda za Statistiku ukupni broj dolazaka u Trogir 2015.
godine iznosio je 89.752, od Cega je 3.934 dolazaka ostvareno od strane domacih turista, a
85.818 dolazaka od stranih turista. Sto se ti¢e nocenja, ostvareno je ukupno 391.071
nocenja i to 16.372 od strane domacih, a 374.699 od strane stranih turista. Kao S$to je ve¢
reCeno, Trogir iz godine u godinu biljeZi sve veci broj dolazaka i no¢enja. Tako je u 2016.
godini doslo do rasta ukupnih dolazaka za vise od 10%, a ukupno ih je bilo 99.429, dok je
ukupni broj noéenja iznosio 440.886.'° Godina 2017. dolo je do poveéanja broja noéenja
za viSe od 23% odnosno broj no¢enja 2017. godine iznosio je 544.127. Broj dolazaka u
Trogir je te godine biljeZio rast od 30% u odnosu na prethodnu godinu tj. biljezi 129.258

dolazaka od strane domaéih i stranih turista.'’

U 2018. na ljestvici dolazaka 1 no¢enja u
Trogiru u prva Cetiri mjeseca prvo mjesto zauzeli su Korejci, za razliku od proslih godina
kada su Nijemci i Poljaci dijelili prva dva mjesta. Gosti iz Koreje su povecali svoje dolaske

za 60%, a nocenja Cak za 53%. U prva Cetiri mjeseca biljeZi se brojka 2.548 dolazaka i

1> www.trogir.hr (pristupljeno 20.07.2019.)

16 https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2016/04-03-02_01_2016.htm - Dolasci i no¢enja turista

u 2016., Drzavni Zavod za Statistiku RH, Zagreb, 9.veljace 2017. godine (pristupljeno 20.07.2019.)
17 https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-02_01_2017.htm - Dolasci i no¢enja turista

u 2017., Drzavni Zavod za statistiku RH, Zagreb, 13. veljace 2018. godine (pristupljeno 20.07.2019.)

16


http://www.trogir.hr/
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2016/04-03-02_01_2016.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-02_01_2017.htm

2.552 nocenja od strane Korejaca. Gosti iz Njemacke su zauzeli drugo mjesto s ostvarenih
720 dolazaka, a ostvarili su rast za skoro 63%. Sto se ti¢e noéenja ostvarili su 2.030
noc¢enja u prva cetiri mjeseca, odnosno 34% viSe u odnosu na isto razdoblje prethodne
godine. Domaci gosti su na visokom tre¢em mjestu 1 biljeze rast dolazaka od 6% te 12%
viSe nocenja. Statisti¢ki podaci Turisticke zajednice Grada Trogira ukazuju na ¢injenicu da
je u prva Cetiri mjeseca 2018. godine broj nocenja povecan za 25%, a broj dolazaka za
19%. Broj no¢enja u prvih pet mjeseci 2018. godine povecan je za 25%, a dolasci za 23% u
odnosu na isto razdoblje 2017. godine. Iako su u prva Cetiri mjeseca Korejci zauzimali
prvo mjesto u dolascima i no¢enju, u prvih pet mjeseci dolazi do obrata. Na prvom mjestu
su opet gosti iz Njemacke ¢iji su dolasci veéi za 45%, a noéenja za 60%. Na drugom
mjestu su Poljaci s dolascima ve¢im od 26% i rastom nocenja za 57% nego u istom
razdoblju prethodne godine. Domacdi gosti su na Sestom mjestu, a biljeze rast od 10%
dolazaka i 15% viSe no¢enja. Godine 2018. Trogir postaje idealna destinacija za turiste i
tijekom prosinca, Sto potvrduju i statisticki podaci Turisticke zajednice Grada Trogira.
Ukupan broj dolazaka u prosincu 2018. godine vec¢i je za 200%, a broj nocenja za 56% u
odnosu na isto razdoblje 2017. godine. Broj dolazaka turista za vrijeme Adventa u 2017.
godini iznosio je 786, a nocenja 2.086. U prosincu 2018. godine za vrijeme Adventa
ostvareno je ¢ak 2.363 dolazaka te 3.269 nocenja. U prosincu iste godine na prvom mjestu
su Nijemci s 1.438 dolazaka, a prate ih domaci gosti, potom Korejci, Japanci te turisti iz
Velike Britanije. Turisticka sezona 2018. godine postala je posebno zapamc¢ena. Naime, ta
godina je rekordna turistika sezona u kojoj su sve destinacije u Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji biljezile najve¢i broj dolazaka 1 nocenja. U svim turistickim segmentima
poslovanja 2018. godina bila je vrlo uspjesna. Godina 2018. je po podacima Trogirskog
ureda Turisticke zajednice imala najveci broj gostiju, najve¢u zaradu i najveéi turisticki
rast. Turisti¢ka zajednica navodi kako je Trogir kao UNESCO-ov grad postao nezaobilazna
,,City break® destinacija, koja je turistima sve privlacnija i u posezonskim mjesecima zbog
bogatih adventskih dogadanja. Ukupan broj dolazaka 2018. godine je 147.128 1 to 6.177 od
strane domacih, a 140.951 od strane stranih turista. Broj nocenja biljezi rekordne brojke od

577.498, od Cega je 23.160 od strane domacih, a 554.338 od strane stranih turista.'®

Tablica 1. Profil turista prema istraZivanju TOMAS 2017. godine

18 https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-02_01_2017.htm - Dolasci i no¢enja turista
u 2018., Drzavni Zavod za Statistiku RH, Zagreb, 15. veljace 2019. godine (pristupljeno 20.07.2019.)
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PROFIL TURISTA

TOMAS Ljeto 2017. TOMAS TREND
2014.-2017.
PROSJECNA DOB 41 godina Nema promjena

54% izmedu 30 i 49 godina Blago povecan udio gostiju

srednje zivotne dobi

OBRAZOVANJE 38% fakultet Nastavak  rasta  udjela
35% viSe obrazovanje gostiju visSeg 1 visokog
obrazovanja
MJESECNA 24% do 2000 €/mj Znacajno raste udio gostiju
PRIMANJA 36% izmedu 2000 i 3000 €/mj. | s vis§im prihodima (+14 pb)
KUCANSTVA 40% iznad 3000 €/m;.

Izvor: Institut za turizam, Ministarstvo turizma RH, 6. veljace 2018. godine

Prema Tomas istrazivanju 2017. godine prepoznat je profil turista koji dolaze u Hrvatsku.
Prosje¢na dob turista ostala je nepromijenjena s obzirom na Tomas trend 2014.-2017.
godine 1 1znosi 41 godinu. Udio gostiju srednje Zivotne dobi dozivljava blago povecanje 1
iznosi 54% ukupnih turista. Takoder, dolazi do rasta udjela visokoobrazovanih gostiju, ali i
gostiju s visokim mjese¢nim primanjima. Po ucestalosti inozemnih dolazak u Hrvatsku
brojimo 50% vjernih gostiju s tri ili viSe posjeta, a svako tre¢i gost je prvi put u posjetu
Hrvatskoj. *°

Prema podacima Turistickih zajednica gradova, opcina i mjesta Splitsko-dalmatinske
Zupanije, najve¢i broj nocenja ostvaren je u gradu Splitu (14,2%), potom u Makarskoj
(8,5%), zatim u Baskoj Vodi (6%), s 5,6% grad Omis, s 4,6% udjela opCina Seget, 4,4%
op¢ina Tucepi, grad Hvar 4,1%, s 3,8% opc¢ine Gradac i Okrug, Podstrana s 3,7%, op¢ina
Brela je 11. sa 3,5% udjela, slijedi op¢ina Bol sa 3,4%, op¢ina Podgora s 3,3% koja ima
kao 1 gradovi Kastela, Trogir i Supetar udjela u ukupnom broju nocenja na podrucju
Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Analizom intenziteta turistickog prometa po pojedinim destinacijama i dalje je najveci broj
dolazaka ostvaren u Splitskoj rivijeri, 14% vise (udio od 52%, porast od 2% udjela u

odnosu na 2017. godinu). Potom slijedi Makarska rivijera, 6% vise dolazaka, otok Brac, uz

19 Stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj u 2017. godini, Institut za turizam, 2017. ljeto TOMAS, Zagreb, 6.
veljage 2018. godine
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pad od 1% udjela, otok Hvar s porastom od 3%, otok Vis s porastom dolazaka za ¢ak 9%,

dok je Dalmatinska zagora imala porast od 5% uz isti udio od 3% kod dolazaka turista.”’

Grafikon 1. Udio dolazaka u TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 2018.

tok Brac
Dalmatinska zagora OtOk Brac otok Hvar o \c
2,64% 7,69% 9,81%

1,49%

Makarska rivijera =
25,01% .

Splitska rivijera
53,36%

Izvor: eVisitor (,,StatistiCka analiza turistickog prometa 2018.“, Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske
Zupanije)
Grafikon 2. Udio noéenja u TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 2018.

Dalmatinska zagora ©tok Brac otok Hvap o e
1,47% 9,86% 9,20% 4 cone

Makarska rivijera

33,88%
Splitska rivijera

43,98%

Izvor: eVisitor (,,StatistiCka analiza turistickog prometa 2018.“, TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske

Zupanije)

Sto se tiée prijevoznih sredstava s kojima turisti dolaze u turisti¢ke destinacije u Hrvatskoj

na prvom mjestu je automobil s 64%, zatim zrakoplov s 14%, potom slijede automobili s

kamp-kuéicom s 9%, autodomovi s 6%, autobusi 4%, motocikli ili bicikli 2%. Cak 85%

turista dolazi cestovnim prijevoznim sredstvom, dok 51% turista koristi niskotarifne zracne

% Statisti¢ka analiza turistickog prometa 2018. godine*, Turisti¢ka zajednica Splitsko-dalmatinske

zupanije, Split, svibanj 2019. godine (pristupljeno 10.08.2019.)
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prijevoznike. Prosje¢na potrosnja u destinaciji najveca je u hotelima i iznosi 122 eura,

zatim u privatnom smjestaju - apartmanima 77 eura i u kampovima 58 eura. Najvise trose

Amerikanci (158 eura), Britanci (139 eura), Spanjolci (126 eura), Rusi (121 eura),

Skandinavci (119 eura).

Tablica 2. Turisti i noéenja u gradu Trogiru po zemljama iz kojih dolaze

2018 2017

GRAD TROGIR turisti nocenja turisti nocenja

148258 583989 130040 549538
Hrvatska 6258 23843 5439 20386
STRANE ZEMLUIE 142000 560146 124601 529152
Albanija 82 341 137 430
Austrija 3542 i6781 3546 17032
Belgija 1748 6014 1684 5781
Bjelorusija 74 448 ios8 796
BiH 1489 8409 is46 8551
Bugarska 357 614 498 650
Gipar 7 i3 i7 32
Crna Gora 75 316 38 226
Ce3ka 3192 21341 3156 21546
Danska 1436 6172 1152 5695
Estonija 562 2638 593 2392
Finska 1780 71i4a 1730 7575
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Francuska 11422 26447 9975 23642
Grcka 296 aaa 385 549
irska 756 2811 547 2029
island 67 231 24 213
alija 5036 17188 4433 13965
Kosovo 2s 87 26 o8
Letonija 265 1009 322 1341
Lihten3tajn i3 55 S 25
Litva 423 1919 436 1907
Luksenburg 87 234 60 166
Madarska 6926 35000 6504 38218
Makedonija 167 1093 118 a82
Maita 32 as 23 31
Nizozemska 3741 143142 3645 14951
Norveska so088 25097 5545 26247
Njemacdcka 22755 S4983 14266 84186
Poljska 14206 95827 14330 98148
Portugal 540 i0is8 301 4as4a
Rumunjska 661 2772 820 3241
Rusija 1357 6455 1245 6288
Slovacka 2491 17707 2478 17640
Slovenija 2901 19115 2963 18639
Srbija 318 2232 270 1766
Spanjoiska 3148 Ss00 2521 4437
Svedska 5307 19352 5067 19657
Svicarska 2768 7173 2877 8460
Turska 354 530 89 237
Ujedinjena Kraljevina 9741 38696 8273 31825
Ukrajina S06 6298 636 3559
Ostale europ. Z. 74 266 40 147
JuZnoafricka Republika 460 1106 506 788
Maroko 23 66 33 82
Tunis i6 38 3 io
Ostale africke zemlje 216 689 271 921
Kanada 2240 4541 1817 3861
SAD 7171 12641 551s5 S333
Ostale zemlje Sjev.Am. 38 12s 34 106
Argentina 244 381 235 417
Brazil 207 294 255 450
Gile 108 256 107 212
Meksiko 86 is57 > & S1
Ost.zem. juz i sre.Am. 300 793 205 482
Hong Kong., Kina 116 i70 60 79
indija 249 520 294 637
Indonezija 12 23 32 s56
izrael 325 653 339 957
Japan 1697 1970 1629 1746
Jordan 2 - 1 6
Katar 1 1

Kazahstan 28 138 21 133
Kina 2229 2658 1553 i820
Koreja, Republika 5604 5753 4906 5344
Kuvajt S is 10 28
Makao, Kina 2 11

Oman 3 8 2 5
Tajland 334 389 264 473
Tajvan, Kina 189 276 88 113
Ujedninjeni Arapski Emirati 29 s6 2s 88
Ostale azijske zemlje 761 1209 71s 1092
Australija 2511 5547 2569 5317
Novi Zeland 534 1044 525 1092
Ostale zemlje Oceanije 41 257 23 119

Izvor: eVisitor (,Statitsticka analiza turistiCkog prometa 2018. godine“, Turisticka zajednica Splitsko-

dalmatinske Zupanije)

2.8. Nedostaci turizma u Trogiru

Uslijed intenzivnog razvoja turizma dolazi do porasta troSkova zivljenja na odredenom
receptivnom podrucju, $to za posljedicu ima rast cijena usluga, ali i drugih materijalnih
vrijednosti, kao $to su dionice, nekretnine itd.

Povecanjem potraznje za turistickim uslugama ili destinacijom moze do¢i do rasta inflacije
tj. opCeg rasta cijena Cije su stope rasta vece nego stope rasta nadnica, odnosno placa
rezidenata. Rast cijena dovodi i do rasta prihoda od proizvodaca, distributera i ostalih
sudionika ponude, a dovodi i do povecanja potraznje za dodatnim zaposljavanjem u blazoj

varijanti ili do migracije stanovniStva u tezoj varijanti. Nedostatak lokalne radne snage
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utjece i na porast cijena rada tj. na uvoz radne snage i na dodatan rast cijena proizvoda i
usluga na trzistu.

Osim pozitivnih aspekata 1 bogate turisticke ponude Trogira postoje i mnogi nedostaci te
turisticke destinacije. Glavni nedostatak je guzva na cesti zbog velikog broja turista u
sezoni, koji otezavaju svakodnevni zivot lokalnom stanovnistvu. Taj problem rijeSen je
donekle izgradnjom mosta 2018. godine i gradnjom kruznog toka u centru Trogira 2019.
godine. Jos jedan negativan aspekt vezan za promet je nedovoljan broj parkirali$nih mjesta,
pa turisti biraju okolicu viSe nego sam Trogir. U Trogiru, ali i na cijeloj hrvatskoj obali
izrazena je sezonalnost, a razvija se masovni turizam koji moze imati negativan utjecaj na
lokalno stanovnistvo i njihove aspekte Zivota. Porastom nepromiSljene apartmanizacije
dolazi do uniStavanja priobalnog podru¢ja zbog pretjeranog betoniranja tj. devastiranja
podru¢ja. Zatim, ve¢ spomenuti problem sezonalnosti zbog kojeg grad u zimskim
mjesecima postaje pust i neprivlatan zbog manjka turisticke ponude. Negativan ucinak
turizma na grad Trogir ima rast cijena, odnosno inflacija koja je izradena u sezoni zbog

turizma. Osim inflacije dolazi i do rasta cijena nekretnina i nezaposlenosti izvan sezone.

3. POTRAZNJA APARTMANSKOG SMJESTAJA U TROGIRU

3.1. Podjela smjeStajnih objekata u RH

Ugostiteljski objekti za smjestaj u RH razvrstavaju se u odredene vrste 1 kategorije po
kriterijima tj. minimalnim uvjetima koje odreduje Ministarstvo turizma® Ugostiteljski
objekti za smjeStaj razvrstavaju se u tri kategorije: hoteli, kampovi 1 druge vrste

ugostiteljskih objekata za smjestaj.

2! pravilnik o razvrstavanju, kategorizaciji i posebnim standardima ugostiteljskih objekata iz skupine
hoteli (NN 56/16), Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji drugih vrsta ugostiteljskih objekata za
smjestaj iz Kampovi (NN 54/16), Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata

iz skupine ostalih ugostiteljski objekti za smjestaj (NN 54/16)
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Tablica 3. Razvrstavanje ugostiteljskih objekata za smjeStaj u Sirem smislu

Hoteli Kampovi Druge vrste ugostiteljskih
objekata za smjeStaj
- Hotel Kamp - Soba za iznajmljivanje

Hotel Bastina
Aparthotel
TuristiCko naselje
Turisticki
apartmani
Pansioni

Difuzni hoteli

Integrirani hoteli

Kamp naselje
Kampiraliste

Kamp odmoriste

- Apartman

- Studio apartman

- Kuca za odmor

- Prenodista

- Odmaraliste za djecu

- Hostel

- Planinarski dom

- Lovacki dom

- Ucenicki/studentski
dom

- Objekt za robinzonski

smjestaj

Izvor: izrada autora prema gore navedenim Pravilnicima

Privatni iznajmljivaci su regulirani Pravilnikom o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u

kojima se pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu jer oni po definiciji ne spadaju pod

ugostitelje.

Tablica 4. Razvrstavanje objekata za smjeStaj

Domacdinstva

Seljacka domacinstva

Soba u domacdinstvu

Apartman u domacinstvu

Studio apartman u domacinstvu -

Kamp u domacinstvu

Kuc¢a za odmor u domacinstvu -

KuSaonica

Izletiste

Ruralna kuca za odmor
Soba

Kamp

Izvor: izrada autora prema gore navedenim Pravilnicima

Turisti¢ki apartman je objekt u kojem se gostima pruzaju usluge smjestaja u smjeStajnim

jedinicama u kojima gost moze sam pripremati i konzumirati jela. Aparthotel je hotel koji
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mora biti opremljen i ureden s najmanje 51% smjestajnih jedinica u kojima gost moze sam

pripremati jela, tj. biti u apartmanu ili studio apartmanu.

Grafikon 3. Struktura smjestajnih kapaciteta po destinacijama, 2005.

100% -
Bodh -
6ol
Lo
» Kampovi
200 ® Smjesta) kod domacding
m Hoteli
o T }

Grtka Portugal Spanjalska Italija

Izvor: HRZ (2016.), Analiza sezonalnosti turisticCkog prometa u RH 2009.-2015., str 41

Vrsta smjeStaja koja realizira najve¢i broj smjeStaja jesu privatni smjestaji koji su
najbrojniji. Hotelski kapaciteti imaju znatno ve¢i udio u ukupnim nocdenjima nego u

kapacitetima (smjestajnim jedinicama).

3.2. Potraznja smjeStajnih objekata u Trogiru

U nastavku ¢e se analizirati potraznja smjeStajnih objekata u Trogiru s obzirom na ponudu
prema podacima Statisticke analize turistickog prometa od 2000. do 2013. godine od strane

Turisti¢ke zajednice Zupanije Splitsko-dalmatinske.??

» 2000. godine

Prema podacima Drzavnog Zavoda za Statistiku iz Zagreba godine 2000. broj dolazaka
turista u Trogir iznosio je 7.240 od cega je 972 dolaska ostvareno od strane domacih, a

6.268 od strane stranih turista. Sto se ti¢e nocenja te godine ostvareno je ukupno 30.083

22 TZ zupanije Splitsko-dalmatinske nakon 2013. godine prestaje s detaljnom obradom ovih podataka po

gradovima
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no¢enja od kojih 2.825 otpada na domace, a 27.258 na strane goste. Te iste godine
Turisticka zajednica Trogir biljezi sljede¢e smjestajne kapacitete: 89 u hotelima i 22 u
ostalim osnovnim kapacitetima, te od komplementarnih kapaciteta 1663 kucanstva,
odnosno ukupno 1.774 smjeStajna kapaciteta u kategoriji osnovnih i komplementarnih
kapaciteta. Grad Trogir ostvaruje 34% nocenja u malim privatnim hotelima, premda oni
obuhvacaju samo 7% kapaciteta, ostalo je ostvareno u privatnim kucama (iskazano je
povecanje broja nocenja od 80% u odnosu na 1999. godinu). Udio ostvarenih stranih
nocenja je 91% Sto je iznad Zupanijskog (86%). Najveci broj nocenja i dolazaka u Trogir te
godine biljezi se od strane: Ceha, Talijana, Madara, Amerikanaca, Hrvata, Slovenaca i

Nijemaca.

» 2001. godina

Godinu dana nakon, odnosno 2001. godine dolazi do poveéanja kapaciteta u odnosu na
prethodnu godinu: 91 u hotelima, 22 u ostalim osnovnim kapacitetima, 2243 kucanstva,
820 u lukama nauti¢kog turizma. Sto nas dovodi do ukupne brojke 3.176 smjestajnih
kapaciteta. Te godine Trogir ostvaruje najveci broj no¢enja u nautickim vezovima cak
40%, dok je 15% nocenja ostvareno u malim privatnim hotelima koji obuhvacaju 4%
kapaciteta, a ostalo je ostvareno u privatnim ku¢ama. Broj nocenja je skoro pa isti kao i
prosle godine, a udio stranih nocenja je 93% od kojih su najbrojniji bili: Nijemci, Talijani,
Cesi, Madari, Austrijanci, Slovenci i Hrvati.?

» 2002. godina

Iz godine u godinu biljezi se rast smjestajnih kapaciteta, a u 2002. godini vidljiv je rast od
1128 kapaciteta. Te godine dolazi do opSirnije podjele smjestajnih kapaciteta tako da ih
dijelimo na: hotele, hotelska naselja, hotelsko-apartmanska naselja, aparthotele,
apartmanska naselja, apartmane, motele, pansione, kampove, prenoiSta i gostionice,
odmaraliSta i ljeciliSta, luke nautickog turizma, privatne smjeStajne kapacitete, kuce za
odmor, sobe za iznajmljivanje i nekategorizirane objekte. Broj no¢enja u Trogiru povecao
se za 55% u odnosu na prethodnu godinu, a udio stranih noc¢enja narastao je za 1% t;.

Iznosi 94%. Godine 2002. najvise su bili prisutni: Madari(16%), Talijani 1 Slovaci (13%),

2 Statistitka analiza turistitkog prometa 2000. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, travanj 2001. godine.
2 Statistitka analiza turistitkog prometa 2001. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-

dalmatinske, Split, travanj, 2002. godine.
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Nijemci (11%), Slovenci (8%), Austrijanci (7%), Hrvati (6%), Poljaci (5%), Francuzi i
Britanci (4%). Ukupan broj registriranih lezaja u gradu Trogiru iznosi 4.304, a od toga u
hotelima 103 (29 lezaja u hotelima s 3*, 50 2*, 24 1*), zatim u apartmanskim hotelima 82,

privatnom smjestaju 3.299 i 820 vezova u ACI marini.?

» 2003. godina

Broj nocenja u gradu Trogiru povecao se za 28% u odnosu na prethodnu godinu, a udio
stranth nocenja je ostao isti. NajviSe dolazaka 1 nocenja biljeze: Madari (17%),
Nijemci(13%), Talijani i Cesi (s po 10%), Slovenci (8%), Austrijanci i Hrvati (6%), Poljaci
(5%), Francuzi i Britanci (kao i prethodne godine 4%). Broj registriranih lezaja iznosio je
4.512, od ¢ega je 103 u hotelima, 82 u apartmanskim hotelima, 820 vezova u ACI marini i
u privatnom smjestaju 3.504. U privatnom smjestaju se u 78% lezaja ostvarilo 53%

nocenj a.®

» 2004. godina

Broj noc¢enja povecao se 2004. godine za 16% u odnosu na prethodnu 2003. godinu. Udio
stranith nocenja ve¢ trecu godinu za redom ostaje isti (94%). I dalje su najviSe prisutni
Madari (19%), Nijemci (14%), Talijani (11%), Francuzi (biljeze rast od 5% tj. 9% ),
Cesi(pad za 2% tj. 8%), Slovenci (7%), Austrijanci, Hrvati i Poljaci (s po 6%). Prosje¢na
duljina boravka domacih i stranih turista u Trogiru iznosi 2,4 dana. U turistickoj zajednici
opéine Okrug na otoku Ciovu svi smjeStajni kapaciteti su u privatnim kuéanstvima
(ukupno 3.500 registriranih lezaja), a prosje¢na duZina boravka u danima je 7.3, odnosno
znatno veca nego u Trogiru. Broj registriranih leZaja u gradu iznosi 3.668, od cega je u
hotelima 103, apartmanskim hotelima s 3* 42, privatnom smjestaju 2703 (u 74% lezaja

ostvarilo se 54% nocenja), te 820 vezova u ACI marini.?’

> Godina 2005.

% Statisticka analiza turistickog prometa 2002. godine, Turistitka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2003. godine.
% Statisticka analiza turistitkog prometa 2003. godine, Turisticka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2004. godine.
%7 Statistitka analiza turistitkog prometa 2004. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-

dalmatinske, Split, ozujak 2005. godine.
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Dolazi do povecanja noc¢enja u gradu za 29% u odnosu na prethodnu godinu. Udio stranih
nocenja iznosi 95% 1 isti je po rangu dolazaka po nacionalnosti kao i 2014. godine.
Registriranih lezaja je 3.726, od toga u hotelima 218 (197 lezaja u hotelima s 3*, 21 1%),
privatnom smjestaju 2.688 (u 72% lezaja ostvarilo se 60% nocenja), te isti broj vezova u

marini. 28
> Godina 2006.

Najveci broj nocenja biljezi se od strane Nijemaca, a prosje¢na duljina boravka iznosi 2,7
dana (op¢ina Okrug i dalje broji znatno veci broj prosje¢ne duzine boravka u danima). Broj
nocenja povecao se za 6% u odnosu na prethodnu godinu. Dolazi do smanjenja broja

registriranih leZaja u privatnom smjestaju (382 lezaja manje nego 2005. godine). 2°
» Godina 2007.

Turisticki promet u gradu Trogiru povecao se za 8% za dolaske turista, a 13% u no¢enjima
koja su ostvarena u odnosu na prethodnu godinu. Madari 2007. godine smanjuju svoje
dolaske i zauzimaju tre¢e mjesto po broji dolazaka. Prvo i drugo mjesto zauzimaju turisti iz
Njemacke 1 Poljske. Ne dolazi do znafajne promjene u prosjecnoj duzini boravka u
danima. Ukupan broj registriranih leZaja porastao je za 33,8%, odnosno iznosi 5.046, od
¢ega je 256 u hotelima (237 leZaja u 6 hotela s 3*, 19 s 2*), privatnom smjestaju 3970, te
820 vezova u ACI marini. Vidljivo je da broj registriranih privatnih smjestaja u 2007.
godini premaSuje ukupne registrirane lezaje 2006. godine. Hoteli sudjeluju s 5% u
ukupnim kapacitetima, a u njima je ostvareno 18% noc¢enja. Marina u Trogiru sudjeluje
16% s vezovima u ukupnim kapacitetima 1 16% je ostvareno u njima nocenja. Prednjace
privatni smjestaji koji je sudjeluju 79% u kapacitetima, a u njima je ostvareno 66%

fini e 30
nocenja.

> Godina 2008.

Dolazi do povecanja broja no¢enja za 13%, a broja dolazaka za 4%. dio stranih nocenja 1

dalje iznosi 95%, a prosje¢na duzina boravka porasla je na 3,1 dan. Prvo mjesto prema

%8 Statisticka analiza turistickog prometa 2005. godine, Turistitka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2006. godine.
2 Statistitka analiza turistitkog prometa 2006. godine, Turisticka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2007. godine.
%0 Statistitka analiza turistitkog prometa 2007. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-

dalmatinske, Split, ozujak 2008. godine.
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broju nocenja zauzimaju po prvi puta Poljaci (cak 18%). Nema znacajnih promjena u broju
registriranih lezaja u odnosu na prethodnu godinu. Broj ostvarenih nocenja u marini u
Trogiru ve¢i je u odnosu na no¢enja u hotelu. U hotelu je ostvareno 14% nocenja, dok je u

marini ostvareno 15%, a privatni smjestaj 71%. 3

> Godina 20009.

Broj nocenja turista u Trogiru 2009. godine iznosi 269.487, a broj dolazaka 81.641.
Dolasci turista veci su za 19%, a noéenja za 27% u odnosu na prethodnu godinu. Udio
stranth noc¢enja iznosi rekordnih 96%, a prosje¢na duzina boravka 3,3 dana. Broj
registriranih lezaja jednak je kao i prethodne godine. Privatni smjeStaj ostvaruje 75%

nocenja.*
» Godina 2010.

Dolazi do drasticnog smanjenja turisticki prometa u gradu Trogiru zbog prestanka
uklju¢ivanja nautickih turista u ukupan promet. Smanjenje u dolascima iznosi 42%, a u
nocenjima 25% u odnosu na 2009. godinu. NajviSe nocenja ostvaruju Poljaci, Nijemci,

Madari, Talijani i Britanci. Prosje¢na duZina boravka iznosi 4,3 dana.*®
> Godina 2011.

I ove godine dolazi do pada turistickog prometa u dolascima za 2%. Broj noc¢enja biljezi
porast od 8% u odnosu na prethodnu godinu. Udio stranih noc¢enja iznosi 93%, a prosje¢na

duzina boravka 4,7 dana.®

> Godina 2012.

Broj noéenja turista iznosi 337.985, a broj dolazaka 65.334. Cesi zauzimaju prvo mjesto u

. , . . .. . v 35
ukupnom broju nocenja, a zatim turisti iz Njemacke.

3 Statisticka analiza turistickog prometa 2008. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2009. godine.
% Statisticka analiza turistickog prometa 2009. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2010. godine.
% Statistitka analiza turistitkog prometa 2010. godine, Turisticka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2011. godine.
3 Statistitka analiza turistitkog prometa 2011. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-

dalmatinske, Split, ozujak 2012. godine.
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> Godina 2013.

Dolazi do povecanja broja dolazaka turista u Trogir za 15% 1 broja nocenja za 12% u

odnosu na prethodnu godinu. I dalje su najbrojniji Cesi, Poljaci i Nijemei. *

Tablica 5. IzvjeStaj Turisticke zajednice Trogir o smjeStajnim kapacitetima 2019.

godine
Broj Broj | Broj dodatnih Broj Broj
Vrsta objekta smjeStajnih kreveta kreveta objekata obveznika
jedinica
Hoteli 314 659 0 16 14
Kampovi 40 120 0 2 2
Nekomercijalni 258 1.261 452 221 255
smjestaj
Objekti na OPG-u 4 10 4 1 1
(seljackom
domacinstvu)
Objekti u 2.952 8.612 3.297 1.422 1.443
domacinstvu
Ostali ugostiteljski 194 603 168 50 41
objekti za smjeStaj
(Druge vrste —
skupina kampovi)
Ukupno 3.762 11.265 3.921 1.712 1.695

Izvor: Pivot izvjestaj na datum 08.08.2019. godine, Turisticka zajednica Trogir

% Statistitka analiza turistitkog prometa 2012. godine, Turisti¢ka zajednica Zupanije Splitsko-
dalmatinske, Split, ozujak 2013. godine.
% Statistitka analiza turistitkog prometa 2013 godine, Turisticka zajednica Zzupanije Splitsko-

dalmatinske, Split, ozujak 2014. godine.
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Tablica 6. I1zvjeStaj broja apartmana po vrstama objekata

Broj ] Broj . .
Vrsta ) Broj ] Broj Broj
) Apartmani = smjeStajnih dodatnih ) ]
objekta R kreveta objekta | obveznika
jedinica kreveta
Hoteli 2 4 0 16 14
Kampovi 0 0 0 2 2
Nekomercijalni
0 0 0 255 221
smjeStaj
Objekti na OPG-u
(seljackom 4 10 4 1 1
domacinstvu)
Objekti u domacéinstvu 1.759 5.543 3.029 1.480 1.394
Ostali ugostiteljski
objekti za smjeStaj
_ 107 334 144 54 39
(Druge vrste — skupina
kampovi)
Ukupno 1.872 5.891 3.177 1.808 1.617

Izvor: Pivot izvjestaj 08.08.2019. godine, Turisti¢ka zajednica Trogir

- USPOREDBA S OSTATKOM HRVATSKE:

U posljednjem kvartalu 2017. godine zabiljeZeno je vise od 1,5 milijuna osnovnih kreveta
na podrucju Hrvatske sustavom eVisitora. Na nekomercijalni smjeStaj otpada priblizno
420.000 kreveta, a ostalo su komercijalni kreveti. U komercijalnim kapacitetima ima 1,08
milijuna kreveta, medu kojima dominira obiteljski smjestaj koji je zastupljen s vise od
50%. Nakon njega slijede kampovi s priblizno 22%, dok hoteli ¢ine manje od 16% ukupnih
komercijalnih kapaciteta. Istarska Zupanija prednja¢i po broju ukupnih smjestajnih
kapaciteta (Cetvrtina nacionalnih kapaciteta), iza nje slijedi Primorsko-goranska Zupanija

(20%), a na tre¢em mjestu Splitsko-dalmatinska zupanija (18%).
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Grafikon 4. Popunjenost smjesStajnih kapaciteta — razdoblje svibanj -listopad 2017.

30000 2016

. .
i} |

Hodeli Kampo Dbjekti v domadinateu | na OPGa

7

Izvor: HOTELI - Popunjenost smiestajnih kapaciteta razdoblje svibanj-listopad 2017., Hrvatska turisticka
zajednica, Odjel za istrazivanje trzista

Povecéanje potraznje zabiljeZzeno porastom noc¢nja u 2017. godini prati porast u domeni
raspolozivih kapaciteta. Rast na strani ponude dogada se prvenstveno u objektima u
domacinstvu. Prema statistickim podacima Hrvatske Turisti¢e Zajednice u tom razdoblju
dolazi do povecanja razine kvalitete smjeStaja (u svim vrstama smjeStajnih objekata)
gledaju¢i smanjenje broja objekata najnize kategorije, odnosno kvalitete (2*) te
strukturnog povecanja srednje i vise kategorije (3 1 4*). U strukturi obiteljskog smjestaja
dominira Splitsko-dalmatinska Zupanija s udjelom od 30% nacionalnih kapaciteta istog
smjeStaja. Prema podacima na sustavu eVisitor napravljen je pregled ukupnih smjestajnih
kapaciteta po Zupanijama. U posljednjem kvartalu 2017. godine komercijalnih kreveta ima
1,08 milijuna od ¢ega Splitsko-dalmatinska Zzupanija broji 263.539 svih kreveet, odnosno
226.336 komercijalnih kreveta (17,5% svih kreveta, odnosno 20,9% komercijalni kreveta).
Uzimajuéi u obzir hotelske smjeStajne kapacitete Splitsko-dalmatinska Zupanija 2017.
godine ima 32.751 krevet (19,42% svih hotelskih kreveta, zauzima drugo mjesto). Po
smjeStajnim kapacitetima kampinga zauzima Cetvrto mjesto, a broji 14.341 krevet (6,07%
svih kamping kreveta). Splitsko-dalmatinska zupanija nalazi se na prvom mjestu kada je
rije€ o obiteljskom smjestaju s 158.013 kreveta (29,15% svih kreveta obiteljskog
smjestaja). Kad je rije¢ o nekomerijalnom smjeStaju zauzima cetvrto mjesto s 37.203
kreveta (8,90% svih kreveta nekomercijalnog smjestaja). Sto se ti¢e popunjenosti na razini
svih smjestajnih kapaciteta (hotela, kampova 1 obiteljskog smjestaja) u Hrvatskoj postoji

nerealizirani potencijal od 25,54 milijun nocenja. 3

¥"Popunjenost smjestajnih kapaciteta — razdoblje svibanj — listopad 2017. , Hrtvatska Turisti¢ka Zajednica,
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4. UTJECAJ POTRAZNJE NA OKOLIS 1 LOKALNO
STANOVNISTVO

Klima, u okviru prirodnih C¢initelja turisticke ponude, ima klju¢nu ulogu jer njenim
obiljezjima pojedini prostori dobivaju ili gube na privlacnosti. U nekim destinacijama
klima predstavlja temeljni resurs na kojem se zasniva turizam. NIPCC*® u svom izvjestaju
2009. godine predvida sljedece klimatske promjene: zagrijavanje, smanjivanje podrucja sa
snjeznim pokrovom, toplinski valovi, smanjenje tropskih ciklona, promjene u obrascima
vjetra, oborina i temperatura, povecanje oborina. Izravni ucinci klimatskih promjena na
turisticku ponudu dovode do mijenjanja i prestanka privlaenja turisticke potraznje, te
promjene operativnih troskova. Izravan utjecaj na turizam zbog predvidenih klimatskih
promjena bit ¢e preraspodjela klimatskih uvjeta po turistickim regijama. Do¢i ¢e do
promjena u duljini i kvaliteti klimatski-ovisnih turistickih sezona poput kupali$nog i
zimskog turizma. Sljede¢i izravni ucinak klimatskih promjena utje€e na poslovanje
turistickih jer dolazi do povecanja operativnih troSkova u koje spadaju: troskovi grijanja,
hladenja, osiguranja itd. Udio energetskih troSkova u bruto prihodima ugostiteljsko-
turistickih objekata varira 3-6%, ali u povijesnim i luksuznim hotelima moZe dosti¢i i 10%.
Treéi izravni ucinak klimatskih promjena je pojava ekstremnih vremenskih prilika. Zbog
povecanja intenziteta 1 uCestalosti ekstremnih vremenskih prilika moze do¢i do povecanja
infrastrukturnih oStecenja. Takoder, t0 utjeCe direktno na turizam jer se povecava potreba
za dodatnom opremljenoS¢u za izvanredna stanja, povecavaju se operativni troSkovi
poslovanja 1 moze do¢i do troSka prekidanja odvijanja poslovnih aktivnosti. Rast
temperature moze: dovesti do promijene sezonalnosti, izazvati toplinske stresove na turiste,
povecati troSkove hladenja, promjenu flore i faune, porast infektivnih oboljenja. Porast
broja i intenziteta oluja dovodi do rizika oStecenja turistickih objekata i povecanja troSkova
osiguranja. Ce$éi i intenzivniji pozari dovode do gubitka prirodnih i izgradenih resursa,
dolazi do porasta troSkova i gubitka image-a destinacije. Otoci i priobalna podruéja jedna
su od najugrozenijih turistickih destinacija kada se govori o utjecaju na predvidene

klimatske promjene. Promjene koje su predvidene u oto¢nim destinacijama su: povecanje |

https://www.htz.hr/sites/default/files/201803/POPUNJENOST%20SMJE%C5%A0TAINIH%20KAPACITE
TA-svibanj-listopad%202017%20-%20HOTELI_0.pdf (pristupljeno 25.08)

% The Nothwest & Inter.mounain Power Producers Coalititon
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ucestalost ekstremnih vremenskih prilika, porast razine mora, promjena u cirkulaciji
oceana i promjene prirodnih ekosustava. Promjene do kojih moze do¢i su: poplave, tropski
cikloni, olujni i toplinski udari, susa, jaki vjetrovi itd. Obalno podrucje je osobito ranjivo
na ekstremno jake vjetrove.

Kulturno-povijesna bastina vazna je za turizam zbog povijesne, arheoloske, arhitektonske i
autohtone vrijednosti. Na nju klimatske promjene mogu utjecati na vise nacina
(podizanjem razine mora mogu biti poplavljene, obalnom erozijom ostecene). Na
arhitektonska zdanja utjece rast jac¢ine vjetra koji moze ugroziti ruSevna zdanja poput starih
crkvi, samostana, dvoraca, kula itd. Ovi klimatski u¢inci mogu dovesti do visokih troskova
obnove svjetski poznate kulturne bastine ili lokaliteta.

Ucinci koji negativno utjeCu na okoli§ su: golem porast stanovniStva i1 njihova
koncentracija ~ u gradove (urbanizacija), prekrcane turisticke destinacije, rastuca
industrijalizacija i nedovoljna svijest o znacenju okolisa i ¢ovjekovim vezama s prirodom.
Menadzment odrzivog razvoja sve se vise razvija zbog ljudskih aktivnosti koje negativno
djeluju na prirodne procese. OdrZivi razvoj razvija se kao politicki i druStveni proces 21.
stolje¢a. Upravljanje odrZivim razvojem na globalnoj i lokalnoj razini je viSeslojan proces
povezan s interakcijom drzavnih, gospodarskih i nevladinih menadzera 1 u izravnoj je vezi
s okoliSem tj. prirodnim resursima i eckoloSkim problemima danaSnjice. Zdravlje
ekosustava 1 blagostanje ljudi odrZive su sintagme odrzivog ekoloSkog i ekonomskog
razvoja. Povecani utjecaj ¢ovjeka na okoli$ i njegovo ograni¢eno znanje o prirodi i njenim
organizacijskim oblicima, kao 1 pomanjkanje spoznaje o0 moguc¢im posljedicama njegovog
utjecaja na okoli$§ nalaze provedbu politike zastite okoliSa kojom ¢e omoguciti uspostavu
prirodnog sklada s okolisem.

Glavni razlog bavljenja odredene destinacije turizmom je poboljSanje kvalitete Zivljenja
lokalnog stanovnistva. Upravo oni svojom kulturom i tradicijom daju destinaciji poseban
identitet. Susretljivost, gostoljubivost jedne su od pozeljnih karakteristika zbog kojih
odredena destinacija postaje jedinstvena i posebna. Lokalno stanovni$tvo se smatra vaznim
dionikom za razvoj turizma, a njihov stav prema turizmu ovisi 0 raznim faktorima.
Turizam moZe imati negativne i pozitivne utjecaje na stanovnike turisticke destinacije.
Neki od pozitivnih utjecaja mogu biti: promicanje samosvijesti, jacanje ponosa, naglasenija
solidarnost, osjecaj pripadnosti medu ostalim lokalnim stanovniStvom. Od negativnih

utjecaja moguca je netrpeljivost prema turistima, zauzimanje vlastitog prostora itd.

Varijable koje takoder utjeCu na stav lokalnog stanovnistva su:
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Ekonomska ovisnost o turizmu — stanovniStvo u destinaciji koja ovisi o turizmu
sklonije je turizmu

Mjesto rodenja — pogled na turizam ovisi i o porijeklu stanovnika

Duljina zivljenja u zajednici — ljudi postaju negativniji prema turizmu $to zive duze
u zajednici

Udaljenost od turistickog mjesta — osobe koje Zive u mjestima koja su udaljena od
turisticke destinacije sklonija su razvoju jer nisu pod utjecajem guzva i buke.
Lokalno stanovnistvo turisticke destinacije manje je sklono razvoju turizma upravo
zbog izlozenosti turistickih destinacija

Vaznost turizma za destinaciju — stanovnistvo koje je upuéeno u vaznost turizma za
destinaciju i koje posjeduje odredena znanja, sklonije je poticati turistickog razvoja
Ukljucenost u donoSenja usluga u turizmu — stanovnici koji su ukljuceni u
donosenje odluka u turizmu skloni su podrzavati turizam

Kontakt s turistima — kontakt lokalnog stanovniStva s turistima moze imati
negativne i pozitivne ucinke

Demografske karakteristike — osobnost i dob utjecu na stav o turizmu

Potraznja apartmanskog smjesStaja u Trogiru snosi pozitivne i negativne utjecaje na lokalno

stanovnisStvo. Zbog velike potraZznje za apartmanskim smjeStajem dolazi do pretjerane

ponude za istim zbog Cega lokalno stanovniStvo nije zadovoljno. Jedna od najvaznijih

funkcija turizma je zaposljavanje tj. generiranje novih radnih mjesta u okviru gospodarskih

grana u sustavu turizma, ali i u drugim granama povezanim s turizmom, odnosno

djelatnosti u funkciji opskrbnog sustava.

Za mala lokalna podrucja koja su nedovoljno razvijena najbolja je opcija turizam koji

unaprjeduje kvalitetu boravka u destinaciji. Lokalno stanovnistvo trebalo bi prihvatiti

turizam kao strategiju vlastite regeneracije zbog sljedecih razloga:

Turizam dovodi do skupih ulaganja u infrastrukturu, ali to donosi korist i lokalnoj
zajednici i poslovnom sektoru

Bavljenje turizmom i djelatnostima koja su vezana za turizam pomazu kod
stvaranja ili poboljsavanja slike tj. image-a. (dovodi i do ekonomskog razvoja i
napretka)

Porast gospodarskih aktivnosti koje su povezane s turizmom, bilo direktno ili

indirektno
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- Razvoj raznih sadrzaja, koji ¢e privudi turiste, ali dovesti i do promjene misljenja
kod poslovnih ljudi (odredena lokacija tj. grad pruza mogucnost za kvalitativan
zivot i rad)

- Regeneracija gradskih zona i spomenika, kao i dolazak novih gostiju dovodi do

pozitivnog uc¢inka na lokalno stanovnistvo 1 podize njihov gradanski ponos.39

% Petri¢, L. (2012.): ,,Upravljanje razvojem turizma — aktualne teme i trendovi®, Ekonomski fakultet Split,
Split
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5. ZAKLJUCAK

Turizam, kao najvaznija turisticka grana, ima velik utjecaj na gospodarstvo destinacije u
kojoj se razvija. Osim mnoS$tva pozitivnih aspekata koje dolaze s turizmom, postoji I
nekolicina negativnih aspekta, koji se odrazavaju na ekonomiju pa tako i na drustvo,
odnosno lokalnu zajednicu. Osim toga, turisticki potencijal je nedovoljno iskoriSten u
slu¢aju Trogira, grada s vrlo bogatom kulturno-povijesnom bastinom koja je uvrstena na
UNESCO-vu listu.

Turisticka potraznja mijenja se godinama, a vaznu ulogu imaju turisticki trendovi.
Pojavom raznih vrsta turizma dolazi do zadovoljavanja turisti¢kih potreba, te se na taj
nacin pokusava smanyjiti sezonalnost destinacije.

Trend potraznje apartmanskog smjestaja u Trogiru dovodi do sve vece i prekomjerne
ponude istih. Pretjeranom apartmanizacijom dolazi do smanjenja cijena uslijed jake
konkurencije. Najveci razlog za brigu kad je rije¢ o aparmanizaciji je devastiranje okolisa,
Sto ugrozava 1 ¢ini nezadovoljnim lokalno stanovniStvo. Nezadovoljstvom lokalnog
stanovniStva 1 njihovim negativnim ponaSanjem i stavom prema turizmu dolazi do
negativnog utjecaja na turizam §to ima za posljedicu pad potraznje. Potrebno je obratiti
paznju na nove trendove koji se mijenjaju s godinama, a posebno trendove odrzivog
turizma koji u cilju ima zaStitu okoliSa 1 interese lokalnog stanovniStva turisticke

destinacije.
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SAZETAK

Turizam kao najvaznija grana hrvatskog gospodarstva ima veliki znacaj kod zaposljavanja
velikog dijela radno sposobnog stanovniStva Republike Hrvatske. Zbog njegove velike
vaznosti, potrebna je posvecenost turistickim trendovima i zadovoljenju potreba
potencijalnih potroSaca, odnosno turista. U ovom radu analizira se Trogir, njegova ponuda
1 potraznja za smjeStajnim kapacitetima. Takoder, prikazani su smjeStajni kapaciteti
Splitsko-dalmatinske Zupanije s posebnim naglaskom na objekte u domacinstvu (privatni

smjestaj, apartmane) koji kapacitetom prevladavaju na tom podrucju.

Kljucne rijeci: turizam, smjestajni kapaciteti, apartmanski smjestaj,

SUMMARY

Tourism is of great economic importance for the employment a large number of Croatian
population. Special commitment is necessary for trends in tourism and for satisfying needs
of potential consumers and tourists. In this work was analyzed supply and demand for
accommodation in city of Trogir. It was also analyzed the accommodation capacities in
region of Split with a special emphasis on household facilities (private accommodation,
apartments) that dominate in this area.

Key words: tourism, accommodation capacity, apartment accommodati
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