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1. uvOD

1.1. BUREOHP LVWUDALYDQMD

Turizam kao industrija generira masovne migracije ljudi u potrazi za zadovoljavanjem
SRWUHED |]D UHODNVDFLMRP LVWUDALYDQMHPANdX8i@]QDYDQ
SURVSHULU Dse DstalRrp H Wr&fvabilan rast. My XWDR W H U Lke VWotiudeV W L p
SULKYDUDMXuL PDVRYQRVW WXULVWLpPpNLK NUHWDQMD VY|
SRVOMHGQMLK GHVHWOMHUD YH]DQR ]D SRQXGX NRMD VH E
RJUDQLPHQRP SURVWRUX X LVWR YU LdbspePzie géstijRddd VH S
RGUHYHQRP SRGUXpMX NUR] GXaH YUHPHQVNR UD]JGREOMH
UH ]IDGRYROMLWL SRWUDaQMX PRGHUQRJ PDVRYQRJ WXUL]F
GHVWLQDFLML DOL X] SULKRDUD@QIMH FIW D YED GIX WX WHHY RB!
HNVSORDWLUDWL QHJR YDORUL]JLUDWL SRAWXMXUL QMLKR)Y

S obzirom da je turizam pod utjecajem globalizdcieLtPSHUDWLY MH GD VH QRYpI
YLAH PRJXUH LSDN ]DGUAL X R N.BXignHiQedixdestina&jaii trebsllad JHQ H
PDNVLPDOQR LVNRULVWLWL YULMHGQRVWL VD NRMLPD UDV
parkovi, ruralni dijelovi, morska obala i sl.), kutur®RYLMHVQX EDaAaWLQX L GUX
FLOMHP SRYHUDW MDL BIRRAMDR VQMHWRMD U0H VH PRUL QDMY
RGUALYE UD]JYRM

7THPHOMQR SLWDQMH LVWUDALYDPpNRJ UDGD NRMH VH SURI
XWYUYyLYDQMH PRJIJXUQRVWL NRMH VWRMH QD irdkhv SiRODJDQ
LQGLUHNWQR XWMHFDWL QD SRUDVW EURMD SRVMHWLWHC
RIJUDQLpHQLK VPMHAWDMQLK NDSDFLWHWD L XQLILFLUDQR\

7TDNRYyHU SRVWDYOMD VH SLWOGMRE G DNGIL WOOWLNDVY IMHN X ¥ B
]D UH]XOWDW SWXHUVQYBRHOPURG DHYHQRP SRGUXpMX"

L*XopLa $ +UYDWVNL WXUL]DP WUDQ]JLFLMD L JOREDOQL UD]JYRM
20DJDa ' 9RGHE . =DGHO = OHQDGAPHQW WXULVWLpPpNH RUJDQ
PHQDGAPHQW X WXUL]PX L XJRVWLWHOMVWYX 5LMHND VWU
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Ovo problemsko pitanje proizlazi upravo iz prethodnih konstatacija o sezonalnosti i
PDVRYQRVWL WXULVWLpPpNLK NUHWDQMD %KM @lXostpacdD MH F
XWMHFDMHP SRQXGD JOREDOQLK DNWHUD NDR awR VX WX
NXUuH L VO NRML VX IRNXVLUDQL QD DWUDNWLYQH SRQXC
SRMHGLQH VH]RQH SLWDQMH MH &O 9SRPRH PRORIH |PERK!
VSRPHQXWLK VDGUaDMD L SRYHUDWL EURM WXULVWD"

2GJRYRU QD RYR SUREOHPVNR SLWDQMH SRNXaDW UH VH
GRND]DWL GD SRVWRML SRYH]DQRVW L]JPHyYyX VSHFLILpQLK
koipRVMHUXMX RGUHYHQX GHVWLQDFLMX

1.2. 3BUHGPHW LVWUDALYDQMD

7XUL]DP GDQDV ELOMHAL VWDOQX HNVSDQ]JLMX D QMHJRYR
UD]YRMD WXULVWLpNLK SRWUHED DOL L UD]JYRMD SRQXC
suvremenih putnkd. 8 VXYUHPHQLP JOREDOQLP , WukuthL VMWdappNLP N U
NXOWXUQR QDVOMHYH HXURSVNLK J]HPDOMD SRVWDOR Mt
NRQNXUHQWQRVWL FMHORNXSQRJ HXURSVNRJ WXULVWLDpPN
svjetskoj razini XURSD MH XYLMHN ELOD YDaQD GHVWLQDFLMD ]
QDVOMHYH D SURPMHQH NRMH VX VH GRJRGLOH X QRYLMHI
QD REOLNH L QDpLQH SUHPD NRMLPD VH NXOWXUD NRULVWI

-HGDQ RG QDM]QDpDMQLMLK WUHQGRYD SRVOMHGQMHJ GF
NUDWND SXWRYDQMD NRMD VH QDMpH&UH RGQRVH QD J
SRORADMHP NDR L UHVXUVLPD SUHX]LPDMX SamAOW X W:
IHQRPHQ NRML MH GHILQLUDQ NDR UD]JYLMHQD WXULVWLpP!
SULYODpQH SRVMHWLWHOMLPD D ULMHp MH R SRYLMHVQLP

3 Rudan, ( 5D]YRMQH SHUVSHNWLYH NUHDWLYQRJD WXUL]PD +UYDWVI
714

4 RPERO 3 7 XOWXUQR QDVOMHYH L WXUL]DP 5LMHND VWU
SOLORAHYLU 6 THQGHQFLMH X XUEDQRP WXUL]JPX )DNXOWHW ]D \

5



OHYXWLP VXYUHPHQR WXULVWLpPNR WU&L & slobdthogJD ]D

YUHPHQD MHU PDVRYQL WXUL]DP X NRMHP VH WUDA&L VXQFt
QD VWUDQL WXULVWLpNH SRWUQAWRHD WDNRR LDQ V¥ WHN Y B @I
RNUHQXWD MH SUHPD UXUD O QR RjuVrkddihd PRUltiNrRAdVjesBeR SULQR !
EDAWLQH UHFHSWLYQH VUHGLQH WH SRWLpH UHYDORUL]DFI

7XULVWLpPND SRQXGD L SRWUD&AQMD SUHGVWDYORDMX G\
3RWUD&QMD WXUL]DP {fHWrke@ehskDobNHYAR | viStH, G\WriganFe skup

RGQRVD L SRMDYD NRMH SURL]JOD]H L] SXWRYDQMD SRMHG|
QH ]DVQLYD VWDOQR SUHELYDOL&AWH L QH REDYOMD VH QLN

1IRVLWHOM WXULWWHLBRRXGRBYVERWMDQMIHGVWDYOMD NROLpL
QD WXULVW E%,DRIR WHAaLAWXpX UD]JOLpLWL pLPEHQLFL WXUL'
SRPpLYD QD WULPD ELWQLP JUXSDPD pLPEHQLND D WR VX
bLPEHYL

6 WLP MH X YH]JL SUHGPHW LVWUDALYDQMD RYRJ UDGD N
DOWHUQDWLYQLK L DWUDNWLYQLK REOLND WXULVWLpPpNH S
LVWRYUHPHQR SRAWLYDQMH NRQFHSWD RGUALYRJ UD]JYRMD

ALESKONQLQVND &4XSDQLMD VPMHAWHQD MH X VMHYHUQRM
'UQLA .QLQ 6NUDGLQ ALEHQLN L 9RGLFH PBsa9®Re3uLQD D
stanovnika. OR&HH VSRGLMHOLWL X WUL GMHOD REDN QD GHRHNR

kojim dominira grad Knin i otoke.

SULURGQR L NXOWXUQR ERJDWVWYR a4XSDQLMH MH JUDG
XSUDYQR L JRVSRGDUVNR VUHGLAWBa X%6N\832S QafovBilRYL ALQH

$ UDMQRYLU-aPLGLPL@BUHGRYDQ O 6WUDWHANR XSUDYOMDQMH UI
problemi i smjernice, Zadar, str. 31
"Krajnovitt. $ yBPLQ ' 3UHGRYDQ O RS FLW

8 Cooper, C., Fletcher, J., Fyall, A., Gilbert, D., Wanhill, S. (2005): Tourism principles and practicies, thirded.
PearsonLtd, str. 1217

3HWULU [/ 2VQRYH W XU L ] PoBom8&kY felkdlpet, l22WH X 6SOLWX (N
W6HQHpPLU - O9XNRQLU % ODUNHWLQJ X WXUL]PX OLNURUDG =D/
L6HQHpPLU - *UJRQD - ODUNHWLQJ PHQDGAPHQW X WXUL]JPX oOLU
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okolicom? Prvi put se spominje davne I6godine u povelji hrvatskog narodnog kralja
3HWUD .UH&ALPLUD ,9 SUHPD NRMHP VH JUD% 4LEHQLN MRA

$QDOL]D SRVWRMHiUH SRQXGH &XSDQLMH WHPHOML VH QD
elemenatal* ,(]JUDYQL UHFHSWLYQL HOHPHQWL VX XJRVWLWHO
WXULVWLpNH DJHQFLMH SRQXGD DWUDNFLMD WH RSVNEC
neizravni receptivni elementi su: trgovine, obrti, lokalni promet, kulturne ustanove i

Znamenitosti.

2YDNDY REOLN SRQXGH MH SUHXYMHW ]D UD]JYRM WXUL]PD
SRWUHED SRVMHWLWHOMD $QDOL]JLUDMX#L UHFHSWLYQH
SRQXGD SUL pHP-N QU VALE HIQASNDR) L FhbiraX¥ HiOdbaltdm N R Q F

SULREDOQRP GLMHOX 8XSDQLMH GRN QD RWRFLPD SRVWRN

8JRVWLWHOMVNL VDGUADML GLMHOH VH X WUL NDWHJRULM!|

1. restorani, pizzerije i konobe
2. QRUQL NOXERYL
3. VHRVNR WXULVWLPpND L Bke@beRieNRMD QXGH XJRVWLWHO

8 VWUXNWXUL XJRVWLWHOMVNH SRQXGH XYMHUOMLYX YHUL
L SL]JHULMD RG NRMLK VH -PXKWUMVDHDU § N RWI D LLYERXGRINIYAERRIM) NLR& L E
UHJLML 1RUQL NOXERYL RULMHHGLEANDL NMIXR QDN R HWUX &LULEH
SULPRAWHQ WH RWRN OXUWHU

6PMHAWDMQX SRQXGX X aXSDQLML pLQL YLaAH RG VPI
OHAaDMHYD D L] JRGLQH X JRGLQX VH EURM REMHNDWD ND/|
VPMHAWSMRUWNMWL QD SURVWRUX aXSDQLMH RWYRUHQL VX
SUHGQRVW SULOLNRP SODQLUDQMD SUREALUHQMD WXULVWL

27XULVWLPNL YRGLpPp +UYDW¥NhY NOP XS\DWQU BIDYHQ Q SMHEH@HWR'RVWXSQR C
https://smattavel.hr/hrvatska/sibenskaminska/

BJ/LYDNRYLU ALEHQLN QD UD]JJOHGQLFDPD QHNDG L GDQDV &awrcC
“axXYHOD 2SWLPDOL]DFLMD VWUXNWXUH SRQXGH WXULVWLpPpNH
7DQGDULGO 1 *UHJDU QU )LMDPpNRSWBEDQHKE ODVWHU S-®ih€kuwW XUL]PD ]I
AXSDQLMX GR VWU

®7DQGDULGO 1 *UHJDU O )LMDpNR 3 *UXELUO . RS FLW VWU
7


https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/
https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/
https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/
https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/
https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/
https://smart-travel.hr/hrvatska/sibensko-kninska/

IDMYHuUL VWXSDQM WXULVWLpNH YDERRMUMBYQKMHMEHRDWX YW
ALEHQLNX 'UQXaXNRMHQLVX X QRYLMH YULMHPH SRVWDOH
ponude. Na UNESCOYRP SRSLVX AQALEHQLN VH LVWLpH VD GYLMH Y
katedrala sv. Jak@ koja je poznata sa svoje ZAODYH NRMH MW HR WYXFOMBP V°
Nikole kojasH QDOD]L X XVNRP NDQDOX VY $QWH L SUHGVWDYC
obalil®* 6 QMLPD ALEHQLN MH LVWDNQXW NDR MHGLQL JUDG X

QD SRSLVX VYMHWVNH EDAWLQH &daWR MH MHGDB@ LREKXQLN S
brojne posijetitelje.

8 | DOHyX WXULVWLpPpNL VH LVWLpH HWQRORA&ANL WHPDWVNL
UHJLMD pLMD MH HWQRJUDIVND JELUND XYUawHQD QD SI
ALEHQWNIRQVND &XSDQL Miim rBsvrsima,SdeznbitX @ \Wo iznimno velikom

EURMX UD]OLpLWLK PDQLIHVWDFLMD L GRJDYDMD X NRMLP
PMHVHFL JUDG 4AaLEHQLN SRVWDMH JUDG GMHFH NRML VODY

WUL VDGUABD MIRPODRRW L LQR]JHPQLP DQVDPEDOD UDGLRQL
dijela.l®

2)) IHVWLYDO 683(57221 L '"HERWR IHVWLYDO X ALEHQLNX
Seasplash festival, NOX festival, Membrain fest?al MR&4 VX MHGQL RG SRQXGF
NRMLPD UH VH QDVWRMDW GRND]DWL NROLNR XWMHpX QD
UD]J]QRUD]QL VDMPRYL X JUDGX AaLEHQLNX L 6NUDGLQX NRML

&LMHOD aXSDQLMD GREUR MHOSRYQILPQDRPFHYYRPRLWVPNLP
organizirane su i posebne linije tokom sezone.

,VWUDALYDQMH UH GRND]DWL GD XJRGQD NOLPD L SRYRO
GRYROMQD SUHWSRVWDYND GRODVND VYH YHerkatvitd RMD JR
REOLFLPD SRQXGH X pHPX MH JUDG ALEHQLN GMHORPLpPQR
GDOMQMH XODJDQMH X YDORUL]DFLML VNULYHQRJ ERJDW
ubD]OLpLWH NDWHJRULMH WXULVWD LJUD]JLWR FLMHQLWL

*yXELALO 6 ALEHQLN *UDILpNL ]IDYRG +UYDWVNH =DJUHE VWU

B*ODYD®HYDYROH $ B3DMWMUWYDYL %DURQROL)PHGE: BREHEOQMDN +UYDWVNRJ
restauratorskog zavodsty. 4959

P OHYyXQDURGQL @erhptyDostiphomahid3:@eroatia.hr/hHR/Aktivnosti-
iatrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunaredjeicji-festival
20 Music Box {Interret} Dostupno nahttps://musiebox.hr/tag/festival/page/26/



https://hrcak.srce.hr/218261
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/NewEvents/medunarodni-djecji-festival
https://music-box.hr/tag/festival/page/26/
https://music-box.hr/tag/festival/page/26/
https://music-box.hr/tag/festival/page/26/
https://music-box.hr/tag/festival/page/26/

1.3. &LOMHWanjavWUuUD a

1IDNRQ @4WR VH QDYHR SUREOHP LVWUDALYDQMD VXNODGC
SURL]OD]H FLOMHYL LVWUDALYDpNRJ UDGD &LOMHYL UDGD

$ ,VSLWDWL MH OL MH RERJNDQL YU QM H XSRIQXKLGWHH Al FEHOR/ KR
broja posjetitlja

f 8BWYUGLWL NROLNR MH UD]J]QRYUVQD SRQXGD VPMHaw
odabiru destinacije

f SRWYUGLWL NRUHODFLMX L]JPHYyX GLYHUVLILNDFLMH S
SRVMHUXMX JUDG

$ ,VSLWDWL MH OL MH REQR Y\DU H GYDMMRYUM HINFRLYMDL Ki LVEE ¥ @3/
porast broja gostiju

ft " RND]DWL GD VH SRYHUDR EURM JRVWLMX NRML NRULYV
SRQXGX &A&XSDQLMH

fr , VSLWDWL MHVX OL IHVWLYDOL L UD]JQRUD]QL NRQFHUW

T DokazatiGD VX QDFLRQDOQL SDUNRYL .UND L .RUQDWL LP
NQLQVNH aXSDQLMH NDR WXULVWLPNX GHVWLQDFLMX

1.4, ,VWUDALYDpNH KLSRWHI]H

Hipoteze koje proizlaze iz postavljenih ciljeva su:

Ho 2ERJDULYDQMH SROERGAVANHE HFSNRLMH SR]JLWLYQR XWM]I
posjetitelja

=D SRWYUYLYDQMH LOL RGEDFLYDQMH QDYHGH KLSRWH]H N
DQNHWQRJ XSLWQLND NRML (H QDVWRPQMK RERBEND WSLR @
ALEHQWQNROVNH AXBWDYIDLWHH  J O DijdEibinalli perkddiQD SRYHGDQMH EU
WXULVWD NRML SRVMHGiXMX &XSDQLMX X SURWHNOLP JRGL



VDGUabDMD 3RYHUDQ EURM GRPDULK L VWUDQLK JRVWLMX
EXGH SULODJRYHQD VYDNRP SRMHGLQRP VHIPHQWX JRVWL!

Hi 3RYHUDQL VPMH@&WDsMW gid3i@@tErizia pozitvno XWMHpPH QD
SRYHUDQMH EURMD SRVMHWLWHOMD

7TXULVWLPpND HYROXFLMD SR SLWDQMX VPMHaGAWDMQRJ NDSC
JUDG AaLEHQLN GRELR WUL RRYD GR WKHHIDL W DVJw DKURRW H®ELLM HNG
VWDULP JUDYHYLQDPD VD SRYLMHVQLP L NXOWXUQLP ]Q
OLQLVWDUVWYD W-XNOQIOUNR MLEXSID/NRML SRVWRML KR W H(
GR pHWLUL ]J]YMH]GLFAkna i 22V apArGnaWIHS DIXWD |D RGPRU X ]
aXSDQLMH D SRVHEQD NRPSRQHQWD VPMHAWDMD VX SOR’
turisti?? 3UHPD SRGDFLPD 'UADYQRJ ]DYRGDQ R VWW DK S/DAQLLNKI
raspolaganju ima 30 marina i si&@wWD 3UHPGD VH X aXSDQLML QDOD]L

WXUL]JPD RQH REXKYDiUDMX pDN SHWLQX XN¥SQRJ EURMD Y

8] FMHORNXSQX SRQXGX LVWUD&LWL iH VH NROLNR VX VP
XWMHFDOL QDDSRR M MBGQM M MEQ RNV 8l HE &>XQS/INGRL M H

H2: Revalorizacija kulturno-SRYLMHV QH E D aw L @adzitiyndDGNDMEpEH Q DNRDG O X
JRVWLMX R LJERUX ALEHQLND NDR GHVWLQDFLMH

2YD KLSRWH]D WUDAL YH]X LI-FHRWAL KD\DQ B QWDDG XiErdjad @ WLX 3 Q
SRVMHWLWHOMD JUDGD ALEHQLND 6 RE]JLURP QD NRQWLC
SRMDYLOD VH WHQGHQFLMD GD VH JUDG 4aLEHQLN QD WXU
NRMD UH ]DGUADWL JRVWH NRML VXGURBDIGQD KHR SIRDMH & L WX
DWUDNWLYQLP PMHVWLPD NDR d8WR VX 9RGLFH 3ULPR&AWHC
WUDQ]LWQH GHVWLQDFLMH NRMD MH RELOMHADYDOD JUDG
MHGLQLFD NDR SUH G X%tiM.HPwalg¢do bRid, biandwWdh€9v srednjovjekovne

WYUYDYH VY OLKRYLO L %DURQH QD NRMLPD VH RGUAaDYDM

.ROLNR MH QMLKRYD REQRYD XWMHFDOD QD EURMQH GROD

220LQLVWDUVWYR WNKULQR/DI DA XS QONMD *,QWHUQHW ™ 'RVWXSQR QD
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/09063{kkn. pdf

2 1DXWLpPpNL WXUL]DP .DSDFLWHWL SRVORYDQMD OXND QDXWLPNRJ WXL
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/08-04 01 2017.htm
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https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/090305-sib-kn.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/090305-sib-kn.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/090305-sib-kn.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/090305-sib-kn.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/090305-sib-kn.pdf
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04_01_2017.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04_01_2017.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04_01_2017.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04_01_2017.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2017/04-03-04_01_2017.htm

H: ALEHQONRVND AXSDQLMDXNSRD YOI XQNDWLRQDOQLK SDUN

broj posjetitelja

IDFLRQDOQL SDUNRYL VX |Da&WLUHQD SRGUXpMD VD YUOR
SREROpAEO KDL LPDMX SRVHEQX XORJX-NXQULDPINERM XS REUX p
Svoju ponudwgrade na prirodnoj ljepoti i kuturn RYLMHVQRM EDaWLQL D NRO
QD UD]YRM WXULNPRL XVAIRBMHAXSBQLML GRND]DWL GH LVWUD
WRP SRGUXpMX

Ha: Organizacija glazbenih manifestacija i estivala tijekom godire pozitvno XWMHpH QD
SRYHUDQMH EURMD SRVMHWLWHOMD X JUDGX ALEHQLNX

2YD KLSRWH]D WUDA&L SRYH]QLFX L]JPHYyX UDVWD EURMD WX
JOD]EHQH VFHQH NUR] RUJDQL]DFLMX UD]OLpLWLK JOD]EH
okupljaju veliki broj posjetitelja, a s obzirom na izrazitu sezonalnost turizma orijentirane na

OMHWQH PMHVHFH SRNXaDW UH VH GRND]DWL PRJX OL J¢
JRVWLMX YHO L SURGXaLWL WXULVW litgljNolazvdrihre§tiMal , VW U D é

vrednuju ostatak ponude koju destinacija nudi.

Hs 3RQXGD &INEH@WMRH »XxBWme XMW HpPH QD SRYHUDQMH EURM
NRULVWH XVOXJH OXND QDXWLpPNRJ WXUL]PD

ALEHQMNRVND &XSDQLMD MH YDAD Gkvifirhd®® EH|® k& su§inQDF LR Q
PDULQDPD L VLGULAWLPD YRGHUD UHJLMD X +UYDWVNRM 2

je trenutno na raspolaganju 3966 vezova u nidru.

,VWUDALW UH VH PRaH OL QDXWLpPNL WXUL]DP Ega SUHXY|
]D SURALUHQMH WXULVWLpPpNH VHIRQH QD PMHVHFL L SRV(

2 AXSDQLMVND NRPRUD ALEHQLN 2GVMHN ]D WXUL]DP ",QWHUQHW" 'RVYV
https://www.hgk.hr/zupanik@komorasibenik/odsjekza-turizam
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https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam
https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-sibenik/odsjek-za-turizam

1.5, OHWRGH LVWUDALYDQMD

SULOLNRP SLVDQMD UDGD X WHRULM¥®¥NRP GLMHOX LVWUDAL
1. $QDOLWLpND PHWRGD

OHWRGD LVWUDALYDQMDDMBRODQWHYR@QRVMHEQH FMHOLQ!
sastavne elemente kako bi se mogla promatrati njihova priroda, odnosi, uzroci i posljedice.

SRWUHEQR MH XSR]QDWL SULURGX SRMDYH LOL VWYDUL NF
QMLKRYD VXiWUDWL §QDPL EROMH UD]XPMHWL FMHOLQX QD

dijelova
2. Deskriptivna metoda

Opisivanje koji predstavlja jedan od ciljeva nauke. Opisuje predmete i pojave.
3. Induktivha metoda

1DXpQD PHWRGD NRG NRMH VHLGRRABBIHKL]BSOIRMBGEDQBGR ¢
2YR MH MHGQD RG QDMpH&uULK PHWRGD D NDUDNWHUL]JLUI
UHJLVWULUDQMH VYLK PpLQMHQLFD DQDOL]D L NODVLILNEL
IDNOMXpDN NRML MHDDRDWXRY®PMHGD GLRPIWUWYDUL LOL SRNM

4. Metoda klasifikacije
SUHGVWDYOMD UDapoODQMLYDQMH RSUHJ SRMPD QD MHGQR)
5. Metoda komparacije

SURPDWUDQMH VOLPpQRVWL L UD]JOLND L]JPHYyX GYLMH LOL Yl

22 =HOHQLND 5 OHWRGRORJLMD L WHKQRORJLMD L]JUDGH ]QDQVWY
Rijeka, str. 109
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8 HPSLULMVNRP GLMHOX LVWUDALYDQMD NRULVWLW iH

PQRJREURMQLK VWDWLVWLPNLK SXEOLNDFLMD NRMH GLUH
QMLPH SRYH]DQH ]QDpDMNH PRA&AH VH L]YHVWLelDNOMXpD!
NUHLUDQMX WXULVWLpPNRJ SURL]YRGD RG SRVHEQH YD&QR\

$QNHWLUDQMH MH QDMpH&UL D SRQHNDG L MHGLQL LQVWL
VWUXpQH DQDOL]JH WXULVWLPNH GMHODWQRVWL 7DM LQVW
podDWDND ]D UD]JOLPpLWH DQDOL]JH RG NRM¥K VX QDMpHAEUH F

$QNHWD X ]QDQVWYHQRP LVWUD&LYDQMX QLMH VDPR SRV
SRVWDYOMHQD SLWDQMD YHi SRVWDYOMDQMH R@GUHVHQLK
kako bi se dobili istiniti odgovo® 'RELYHQL SRGDFL 4H VH SULND]DWL Jl
bLPH VH SRVWL&H JRUQLML SUHJOHG RSVHJD L VWUXNWXU

svrhu, moraju biti jednostavni, jasni i pregledhi.

$QNHVERLWH SRGMHOMHQD X WUL GLMHOD SUYL GLR ELWL 0!
ekoturizamL QMH]LQX SRQXGX GRN WUHuUL GLR ]D JUDG ALEHQL
SLWDQMD YLAHVWUXNRJ RGJRYRUD MHGQRRWD YIRON D R &LHV
VDPR MHGDQ RGJRYRU L SLWDQMD RWYRUHQRJ WLSD NDNR

AnkeWQL XSLWQLFL ELWL tH SRGMHOMHQL JRVWLPD NRML VX
SULYDWQLK VPMHaAWDMQLK BRHEHQUND PDULQD NDR L JUDC

7TDNRyYyHU NUR] DQNHWQL XSLWQLN LVSLWDW UH VH RVQRYQ
LVSLWDQLN GROD]L NDNR EL VH PRJOD QDSUDYLWL VWDWL
LVSLWDQLND 3RGDFL UH VHSRREVLWL X VWDWLVWLPNL SUR

% %UDMGLU , 9UHGQRYDQMH DQNHWQLK X-&eW@RAND D/ X VWWXDMPPXL 8L M HNB
%3UHGQRVWL L QHGRVWDFL DQNHWH OHWRGRORANL HVHM 6YHXpLOLA\
na:http://inetl.ffst.hr/images/50013723/PERRREDNOSTI%201%20NEDOSTACI%20ANKETE. pdf

2Rozga, A. (2009 6WDWLVWLND ]D HNRQ R P ko#dkhbki fakdltetX alitDstrAWH X 6 SOLWX (
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http://inet1.ffst.hr/images/50013723/PERIC-PREDNOSTI%20I%20NEDOSTACI%20ANKETE.pdf
http://inet1.ffst.hr/images/50013723/PERIC-PREDNOSTI%20I%20NEDOSTACI%20ANKETE.pdf
http://inet1.ffst.hr/images/50013723/PERIC-PREDNOSTI%20I%20NEDOSTACI%20ANKETE.pdf

1.6. 'RSULQRYV LVWUDALYDQMD

'RSULQRV LVWUDALYDQMD SRVHEQR VH RpPLWXMH X UH]XOW
SHUVSHNWLYQRVW RGU&LYRJ XSUDYOMDQMD GHVWLQDFLM
SRQXGH 1D WDM QDPRQWRARQMHH @B WBHYRJ UDVWD X] RpXY
GHVWLQDFLMH X] SREROMADQMH XNXSQH NYDOLWHWH &LY

RpXYDQMX SULURGQH L NXOWXULEH NED X SOQ ) LNVRDM R RA8LHE @\
posjetiteljima.

POWYUyYyLYDQMH JODYQH SUHWSRVWDYNH RYRJD UDGD XND
SRQXGH WXULVWLpNH GHVWLQDFLMH NRMD MH SUHGPHW
QDYHGHQR UH]XOWDWL LVWUDALYDQMD EL WHHAEDAGNR/XUH |

YDORUL]JLUDMX UXUDOQL GLMHORYL NRML VX GR VDGD ELOLI
ponudi.

%XGXUL GD-MQERYNBNRAXSDQLMD RELOXMH UD]OLpLWLP DU
ORNDOLWHWLPD QDVWRMDWanjaH e¥sdloa&abiju Xipsasl RiedvipljinoV W U D 3
LVNRULAWHQLK ORNDOLWHWD QSU 8WYUGD .OMXpLFD %U]I
AXSDQLMH EURM JRVWLMX SRYHUD .RPELQDFLMD NXOWXU
posjetitelje. Upravo iz tdD SURL]OD]L pLQMHQLFD GD SURPRFLMD (
kulturne i zabaviH VDGUADMH PR JXQER WIDDMNR QW LPDRARWRB LML GROD]D

RVWDQDN D UHDOL]DFLMD MHGLQVWYHQRJ SURL]YRGD VYL
na nipoYR NRULaAWHQMH
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1.7. Struktura diplomskog rada

'LSORPVNL UDG VDVWRML VH RG WHPDWVNLK JDRNUXaHQ

nastavku:

8 SUYRP RGQRVQR XYRGQRP GLMHOX UDGD L]JQRVL VH SUF
iz kojih proi] OD]H LVWUDALYDpNH KLSRWH]H QD NRMLPD VH WHPH!
SRPRiU NRMLK iiH VH GRiUL GR |DNOMXpDND

8 GUXJRM FMHOLQL JRYRULWL UH VH R WHRULMVNLP RGUH
WXUL]PD L QMHJRYD RIE|IDPM]HDENRDP HRDNRQEBHOWXYDN NDNDY N
NRML VX QMHJRYL VSHFLILpQL REOLFL

8 WUHURM FMHOLQL REUD]JORALW UH VH SRQXGD &WR XWMH
L NDNYX XORJX PSRHLMHVOQMDXEPRWVLQD X NUHLUDQMX WXULV

8 pPHWYUWRM FMHOLQL -INQ VOIVWDJI & X SDOULM dhdtid ROMMRU LV W L
utH VH GHVWLQDFLMD WH UH VH XVSRUHGLWL SRGDFL X
revalorizacije kultumeSRYLMHVQLK JQDPHQLWRVWL VXNODGQR V
NDSDFLWHWD 2SLVDW UH VH YUYVWihriké2atinjinbva parirdd X VX DNW

8 SHWRM FMHOLQL tH VH GDWL NRQNUHWQL UH]XOWDWL LV
8 aHVWRM FMHOLQL VH GRQRVL |[DNOMXpDN QD WHPHOMX S|

SRVOMHGQMD FMHOLQD SULND]XMH VDaHWDN WH SRSLV OL
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2. TURIZAM KAO '58a79(1FENOMEN-POVIJESNA
KRETANJA | OBLICI TURIZMA

7XUL]DP VH QDMpH&iH REMD&AQMDYD NRULVWHUL RGUHYVHC
AWRWDOQL GUXAWYHQL IHQRPHQ?®* LOL AQDMYHUD PLJUDFLNMN
PRGHUQRJD GUXAWYD WXUL]DP VH L]XpDYD QH VDPR VD HI
GUXaAWYHQRJ NXOWXUQRJ L SROLWLpPpNRJ [x¥ Bodrbiéia, .DR G
GREURYROMQD SXWRYDQMD NRMD VX X XVNRM NRUHODFLN
ALYRWD V MHGQH VWUDQH WH SHUVRQDOQLP NRQWDNW
HOHPHQWLPD RNROLQH NRMD®VH SRVMHUXMH V GUXJH VWU

2.1. Definicjai RELOMHa&MH WXUL]PD

7XUL]DP MH GLQDPLPpQD L NRQNXUHQWQD LQGXVWULMD |
SULODJRYyDYDQMD SURPMHQMLYLP SRWUHED RRQurhossHOMDPD
XALYDQMH NRUVHEQ@QRNDVUHGLAW X koWl Middi jpdifad uSBRU®RYD QI
WUHQXWNX ELOL AWXULVW?3* GHILQLUDQMH RQRJD aWR ]D
SRVWRMH pHWLUL NDWHZ¥RULMH GHILQLUDQMD WXUL]PD

+ QRPLQDOLVWLpPND
1 gospodarska

t univerzalna

t VWDWLVWLPND

I1RPLQDOLVWLPRNEMBG EHQIMILFD MK Eiz \8anBdR ihénd, Hba \deXiDnijite® D
YLGL ELW NRMD ]DGLUH X VYH SRUH JRVSRGDUVNRJ L VRFLI

Z6WDQNRYLU O 6RFLRORANR LVWUDALYDQMH WXUL]PD ,]JYRUQL ]
P %LOHQ O OHYyXQDURGQD L GRPDUD wuaLawbD URED L XVOXJD =D
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*RVSRGDUVNH GHILQLFLMH QDVWRMH GDWL REMDaQMHQMD
djelatnosttWH LDNR QDVWRMH SURGULMHWL X ELW SRMDYH YHI
PDQLIHVWDFLMDPD RYH SRMDYH D PDQMH ELWL JRVSRGDU"

Univerzalne definicije polaze o OHGLaAWD GD VH ELW WXUL]PD QH PF
putovanja, RGQRVQR SRYUHPHQH L SULYUHPHQH SURPMHQH PMEt
PRUDMX XNOMXpLWL L HOHPHQWL NDR aWR VX JGUDYVWYEL

funkcija turizma.

6WDWLVWLpNH GHILQLFLMH VYRMH XiSRWMBWHX QD|®D]HRE QR
WRPQLMHJ NYDQWLILFLUDQMD RYH SRMDYH L QMHQLK HIHNI

Definicija turizma varira od izvora do izvora, od osobe do osobe, te ne postoji konsenzus oko
GHILQLFLMH *RWRYR VYDND LQVWLWXFLMDOWXX IRNR GIHIGAQ

A7XUL]DP MH XNXSQRVW RGQRVD L SRMDYD NRML SURL]OD]
PMHVWD DNR MH WDNYR SXWRYDQMH SRGX]J]HWR UDGL RGP
SUHELYDOLAWH L QH SRGX]L P atnoétd gagpddaizkal Balddilst kojaVND G
REXKYDUD WXULVWLDPN D jdNfudizlzB i@ telkiih kretarijgB: RGQRVH NR

7XUL]DP MH MHGQD RG QDMEU&H UDVWXULK JUDQD VYMHWYV
L RGQRVD NRML QDVW D M Xovhbja,Ydok Wskop HealizZddiilzsdnel iz d@nb S X
X HNRQRPVNL YHi L X HNRORANL VRFLMDOQL WH NXOWXUC

yHwWwLUL VX WHPHOMQH NDWHJRULMH NRMH VH SRMDYOMXM X

t turisti (i izletnici)
t SRGX]JHUH L RVWDOL SRVORYQL VXEMHNWL
t GUADYD GRPOMIHQD

t lokalna zajednica

30 Bilen, M. (1994): op.cit.

S /HNVLNRJUDIVNL |[DYRG OLURVODY .UOHA&D 7XUL]DP ",QWHUQHW" ™ 'RVW
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

2PU VF $QGUOLWLBEHQLFL PDUNHWLQA&ANRJ RNUXaHQMD X WXUL]JPX 9H
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https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

U svakoj definicii WXUL]PD NDR JODYQL VXEMH N,WojijeAoBnbvhap R'Y M H N
MHGLQLFD ]D SURXpDYDQMH WXUL]PD 3RMHGLQDF PRUD
YUHPHQRP NRML VH PR A&H eXsS ®inohli ek &Ly izvaD msaRsvaRgg
ERUDYND WH UDVSROD&XUL YLANRP VUHGVWDYD NRMD VH
RGUHYHQRM WXULVWLPNRM GHVWLQDFLML

Kako u literaturama postoji raznovrsnih definicija turizma, ni pojam turist nijganog te
UDJ]QRYUV@RVYWWL A/X RVREH NRMH X QHNRP PMHVWX L]Y
QDMPDQMH MHGQX QRU X XJRVWLWHOMVNRP LOL QHNRP G
boravka su odmor ili rekreacija, zdravlje, studije, sport, religgajtelj, poslovi, javne misije

L VNXSRYL 3

OQRJH GHILQLFLMH WXUL]PD IRNXVLUDQH VX QD NRQFHSW
NRPSOHNVQRVW GHILQLUDQMD RWHADYD PHYX]DYLVQRVW
XN O M X pgadzacixi sbodnog vremenkyji zajedno sa turizmonBUHGVWDYOMDMX X
sektor. 7XUL]DP L RVWDOH pLPEHQLNH XVOXaQRJ VHNWRUD RE
awR VX QHRSLSOMLYRVW KHWHURJHQRVW QHRGYRMLYRVW

ODOR WRIDRPXWHONWRUX MH RSLSOMLYH SULURGH V RE]JLUF
iskustvo u odnosu B RSLSOMLY SURLpyge@ hé&&rdygEnpstilsvakod iskustvo

WXULVWD MH GUXJDpLMH RYLVQR R SUHWKRGQLP LVNX\
karakterizLUD NRQ]JXPDFLMD XVOXJH X WUHQXWNX NDG MH SRC

odluka u direktnoj vezi sa iskustvima konzumenata.
*ODYQD RELOMHAMD WXUL]PD NDR LQGXVWU¥MH PRJIXUH MH

T turizam opisuje kretanje i boravak litd X RGUHYHQRM GHVWLQDFLML

+f GYD VX NOMXpQD HOHPHQWD WXULVWLpNH DNWLYQR\
XNOMXpXMXiuL L DNWLYQRVWL NRMH VH SRGX]LPDMX X \

t SXWRYDQMH L ERUDYDN GRJDYyDMX VH L]YBeQaRdyHVWD
QDpLQ DNWLYQRVWL UD]JOLNXMX RG VYDNRGQHYQRJ

destinaciju zbog posla

33 Robinson, P., Luck, M., Smith, S. L. J., Lackey, M. (2013): Tourism, Cab International., str. 28
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+f RYDNYD NUHWDQMD VH RELPQR GHILQLUDMX NUR] SHUL
il mjesecima
T svrha posjeta nije trajno naseljavanje ilpaalenje unutar destinacije

2YD RELOMHAMD VX WDNRYHU YLGOM l(OUnDedXNaBodd MWL ML W
7RXULVP 2UJDQLVDWLRQ NRMD VH VPDWUD V@X&&@EMIQRP GH
SUDUHQMD VWDWLVWLND WXULVWLPpNLK NUHWDQMD

2.2. Povijesni razvoj turizma

SXWRYDQMD L WXUL]DP VH NUR] SRYLMHVW MDYOMDMX X U

putovanja ne mogu upotpunosti poistovjetiti sa turizmom kojeg poznajemo danas.

Mnogi narodi su prelazili velike udaljenosti zbog dvine, osvajanja, religijskih motiva,
]JGUDYOMD L ]DGRYROMVWYD MR& X GRED VWDUH HUH .D

putovanje u to doba, mogu se navesti i olimpijske igre kao prvi primjer sportskog turizma.

UYL SR]QDWL WXULWWLBNKWORGIDpY QO SINKDIRP VWROMH U X
Greece* 5LPOMDQL VX X WR YULMHPH VDJUDGLOL VRILVWLFL

YRMQH PUHAH NRMLPD VX VH EURMQL ULPOMDQL NRULVW
]IDGRYROMWMWHYPR AOWR VEMUVWDWL X NDWHJRULMX WXUL]PD L

Mobilnost ljudi u srednjenvijeku oblikovala se kroz putovanja rdazp LWLK NDWHJRULMD
Kroz VW QD YDAQRVWL VX GRELYDOD SXWRYDQMD UD]QI
uglednimobD ]RYQLP LQVWLWXFLMDPD NDR a8WR VX 2[IRUG X (QJ

aHOMD ]|D RWNUMHUMWMDMBEPOD MH MHGLQVWYHQD YRGLOMD V
takvo putovanje. Putovanje se smatradld GVW YRP ]D VD Ptes8Rn viasiit YD Q M H

PRIXUQRVWL

34 Robinson, P., Luck, M., Smith, S.L.J (2014).: Tourism, str.4
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6YD GRQHGDYQD SXWRYDQMD L]YDQ ORNDOQRJ SRGUXpMD
za najbogatije slojeve koji su u to vriieme putovali u udaljene dijelove svijeta kako bi vidjeli
YHOLNH JUDYHYLQH XPMHWOQLPRALGMHOD Q¢hI®]Q BW H DNXMD Y

iskusile nepoznate gastronomske pontide.

7XUL]DP NDNDY SR]QDMHPR GDQDV YHaH VH X] A*UDQG WR)
VWROMHUH NDGD VX ERJDWLML VORMHYL G WXadewdd SXWRY
VWDWXVQL VLPERO 3ULSDGQLFL WLK GUX&WYHQLK VORML}
XPMHWQRAauX DUKLWHNWXURP WH J]QDQR&auX D QDMYLAaH V.
IMHPDpPNX 6YDNL *UD Q ekoWWdrgddinaVdWDXNMGD.RVELWSIRGQ S XWRYDOL

pratnji starijih osoba koji su o njima vodili brigu.

Ovakva vrsta putovanja mijenja se ulaskom u industrijsku revoluciju oko 1750. godine. Tada
]D YHULQX OMXGL QLVX ELOD PRJXuUuD X WRIiPachRaEzbégX MHU
SRVORYD YH]DOD ]D PMHVWD X NRMLPD VX aLYMHOL L ERUD

Razvojem tehnologije i gospodarskim napretkom dolazi do promjena u transportu i
SXWRYDQMLPD %XGXUL GD VX SRMHGLQFL RVWYDUXMXUL Y
poslaird RQRGH X GUXJH GUADYH DOL VX WDNYD SXWRYDQMD
WDNR L WXUL]DP NDR LQGXVWULMD SULODJRYDYDOD L UD]
SRWUHEH SRWHQFLMDOQRJ SRWURAaDpPD

Protekom vremena gospodarstvo i bogatsvcediopa nastavlja sa rastom, te dolazi do

GDOMQMHJ SURFYDWD WXUL]PD X] SRYHUDQMH YUHPHQD
PRIXUQRVWL SXWRYDQMD ,JJUDGQMRP QRYLK FHVWD SX\
razvija. Tada se pojavljuje Thomas Cook, zZBR @ MXMXUL NRPH VX SXWRYDQMD
SULVWXSDpPpQLML RB VRHMSUR S X>ODHR NNRAWR X X NSOOVPNDXINMHH VP M H &

putovanje.

.DR SULPMHU QDYHVW 0H VH JRGLQD NDGD MH 7KRPD
za 570 ljudi od Loughborough do Leicester WH MH QDNRQ WRJD GRAaOR GR
WDNYRP YUVWRP XVOXJH &WR MH GRYHOR GR SURFYDWD R

35 Turizam: cfinicija, nastanak, razvoj i podjela {Internet} Dostupno na:
https://croatialink.com/wiki/turizam:_definicija, nastanak, razvoj i_podijela
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Nakon ovog putovanja, krenile su mnogobrojne eskurzije, pa tako 1843. godine Thomas Cook
je organizao putovanje 3 000 djece od Leicestera do Eerdd 18481863. organizao je
SXWRYDQMD SR &4NRWVNRM NRMD VXREXKYDuUDOD W XU

Ovo je potDNOR EURMQH HXURSVNH JHPOMH QD XODJDQMH ]D -
SRVOMHGLFX LPDOR QDJOX HNVSDQ]LMX WXULVWLPNLK SXV
WH VX VH XYHOL DXWRPRELOL L JUDpPpQL SULMHYR]

ORGHUQD HUD W XU LJPIDQ MDHSIR PIRIM BQRRYHL GD OMXGL ODNA&H
mjesta, a masovni turizam nastavlja se fanvu prvoj polovici 20. st. OGD VX WXULVWL
SXWRYDQMD SRVWDOD VYH GRVWXSXDL 8 B WUMHNG @QNKRJM VNVALD W
nakon rataa SRG XWMHFDMHP JRVSRGDUVNRJ UDVWD SRYHUDO
GRVWXSQRVW RVREQLK DXWRPRELOD %URMQL VX pLPEHC
WXUL]PD NDR LQGXVWULMD aLuL VH KRWHOVNL VoPMHaAWD
50tihi60CWLK JRGLQD SURAORJ VWROMHUGUD

6YMHWVNLP SXWQLFLPD WDGD SRVWDMH GRVWXSQD L NU
SUHIHULUDQL QDpLQ SODUDQMD /MXGL VX LPDOL YLAND YL
dostupno, te je turizam nastavioD UDVWRP NDNDY WUHQG MH HYLGHQWD ¢

Tada se javlja fenomen poznat kamasovni turizam D WXULVWL NDR pLPEHQLF
turizma koriste ili pakete ili individualno organiziraju putovanje. Individualci putuju

SRMHGLQDpPpQR OROH SRVWXEBBRHKKYX PDVRYQRP WXUL]PX NDR
KRWHOVNH NRPSDQLMH L VOLpPpQR NRMH VH VYH YL&H SURP

SRVWPRGHUQD HUD WXUL]PD X VW X] SRPRU LOQWHUQHW |
u zadovoljavanuQMLKRYLK VSHFLILPQLK SRWUHED .DNR EURMQH
WXULVWLPD WR XWMHpH QD UDVW QMLKRYRJ JRVSRGD!
DWUDNWLYQLMRP ]D WXULVWH WH VH L] RYRJD PRAH L&pLW

UovojeUL WXULVWL VX VYH YLAH HNRORANL VYMHVQL NDR L )
REJLUQLML X SODQLUDQMX SXWRYDQMD L ERUDYNX X &HO
S8HOMQL VX QRYLK LVNXVWDYD NRML VX DOHMDW@W LYY LL YD XC
UD]JOLPLWH YUVWH WXUL]PD

36 Jayapalan, N. (2001): An introduction Tourist, New Delhi, str. 13
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23. 5D]OLpLWL REOLFL WXUL]PD

SXWRYDQMH L WXUL]DP PRJX VH SRGLMHOLWL QD UD]OLpL)
usluge koje se koriste na tom putovanju. S obzirom na prirodu putovanja, ljudi koriste

godLAQMH RGPRUH NDNR EL VH RGPRULOL UHNUHLUDOL L UH
kulturno uzdizali.

*HQHUDOQR JRYRUHUL WXUL]DP ¥H PRAH SRGLMHOLWL X G\

T ulazni i izlazni turizam

f GRPDuUL L PHYyXQDURGQL WXUL]DP

Ulazni turizam predstavlja turiste koji iz jedne zemlje dolaze posjetiti drugu zemlju. Oni se
WDNRYyHU VPDWUDMX L RGOD]JHULP WXULVWLPD X YODVWL
SRVMHWLWL +UYDWVNX SUL WRPH RQ SUHGYWeDen@®@ MD X O
L]IODJHUHJ WXULVWD X VYRMRM GUaDYL 1MHPDpNRM

'ROD]J]HUH WXUH SUHIHULUDMX EURMQL WXURSHUDWRUL E>
SRILWLYQR XWMHpX QD SODWQX ELODQFX JHPOMH X NRMX X

Izlazni turisti odlaze na putovanja posredsn agenata koji su dobro povezani sa
WXURSHUDWRULPD X JHPOMDPD X NRMH VH SXWXMH NDR L
WUDQVSRUWQLP SRGX]HULPD L RVWDOLP pLPEHQLFLPD

2GOD]HUL WXUL]DP SURPRYLUD VWUDQD SXWRFR®H ELMNRN
SULODJRYHQ LQGLYLGXDOQLP WXUDPD NDNR EL VH |[DGRYRC
ili grupnim turama gdje konzumenti usluga putuju u grupama sa unaprijed definiranim

SODQRP SXWD 9HULQD JUXSQLK SXWRYJOQRM®ODKN NsOD DXiD ™M X
i rezervacije i ostale dogovore.

1D WHPHOMX GUADYH SRGULMHWOD WXULVWD PRJX VH SR
turiste.

37 Suddhendu, N. M., Sapan, K. S. (2008): Basics od tourism menagement, str. 12
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'RPDUL WXULVWL VX RQL NRML SXWREKX XQBWDRMBVWDY S U
ngfNUDuUH X SHULRGX RG VDWD GRN PHYyXQDURGQL WXUL
GUaAaDYH 6WDWLVWLpNL JOHGDQR FMHORNXSQH JOREI
GRPDUL3VXULVWL

OHYyXQDURGQL WXUL]DP RGUHYHQ MH YMOGPAPRP GUHRDLYGR P
RVODQMD QD PHYyXQDURGQH WXULVWH GRN YHUH GU&ADYH ¢
XGLR GRPDi{iHJ WXUL]PD

2.3.1. Masovni turizam

.DR SRVOMHGLFD LQGXVWULMDOL]DFLMH GHPRNUDFLMH S
razvoja masovnog turizma usll gospodarskog DVWD GUAaDYD ]DSDGQRJ VYLN\
SHGHVHWLK JRGLQD SURAORJ VWROMHUD

Prema podacima UNWT® X JRGLQL ]JDELOMHAHQR MH PLOLMXQ
RG pHJD MH SXWR Y D O R vEM(A&iBUX te Bu ostvaxers plikodi @, 1
milijardu dolara. U 2014.JRGLQL MH ]DELOMHAHQR PLOLMDUGL F
RVWYDUHQR MH PLOLMDUGL GRODUD SULKRGD 6YMH
QDURGD SUHGY Ly Dar6Gdbihiiutiste poRasti aHL B ¥nijardi do 2030. godine.

.OMXpQL IDNWRUL NRML VX XWMHFDOL QD UDVW PDVRYQRJ
VOMKGHUH

1 gospodarski rast

t YLADN VORERGQRJ YUHPHQD

t SURPMHQH SRYH]DQH VD SRVORYQLP A&LYRWQLP VWLORI

tf WHKQRORANH SURPMHQH SRVHELFH X JUDpQRP SURPH
DYLRQL SRVWDOL VX SRX]GDQL QDpLQ SXWRYDQMD ]D

38 Suddhendu, N. M., Sapan, K. S. (2008): Basics od tourism menagement., str. 13
39 Harrison, D., Sharpley, R. (2017): Mass tourism in a small world, str. 2
40Wahab, S., Pigram, J.J. (2004): Tourism, Development and Growth, str. 58
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$+ SURPMHQH X GHPRJUDIVNRM VWUXNWXUL GREURVWR
SURPMHQH YH]D Q HiraljaStarfeRIGhNe:RUPINGH ]

$+ VPDQMHQMH PHYyXQDURGQLK WHQ]JLMD PDQMH ELURNUL

$+ SRYHUDQMH VYLMHVWL R ]JDQLPDFLML ]D GUXJH NXOW.
SULSDGDQMX VYLMHWX X NRMHP &LYLPR

ODVRYQL WXUL]DP jRgiaur@ karhkteristiRem X G Y L

1 sudjelovanje velikog broja ljudi

T odmor je standardiziran, upakiran i nefleksibilan

2YR MH QDMSRSXODUQLML REOLN WXUL]PD EXGXuL GD Q
SURGDMH VH NDR SDNHW SXWRKXYD NMB U3IDWHW QXMW RV X QLWL
VWUDQH MHGQH NRPSDQLMH WXURSHUDWRUL NDR awR \
XNOMXpXMX WUDQVSRUW VPMH&WDM DNWLYQRVWL L RUJ

polupansion).

ODVRYQL WXUL]DP QDMpH&UH MH X VXSURWQRVWL VD RGU:
YUVWH PDVRYQRJ WXUL]PD NRMH XNOMXpXMX VNLMDQMH V

parkova, krstarenje...

90DGH L ORNDOQR VWDQRYQLWXVUR]PRVWR WRBEBUWX OP DY'E

za lokalnu zajednicu. Postoje prednosti i nedostaci masovnog turizma.

SUHGQRVWL XNOMXpXMX ]DSRaOMDYDQMH YHOLNRJ EURMD
XVOXJH NDR &WR VX XJRVWLWHHOMNIRWYRL L/RBGNXO KB RXWONAQ
]QDpDMQH NRULVWL RG PDVRYQRJ WXUL]JPD NDG VX X SLWI
JUDYyHYLQVNRJ VHNWRUD X VYUKX IDGRYROMDYDQMD SRWUI

7TDNRYyHU SR]JLWLYQR XWMHpH IS ODUIDLNMNDD QR MU VEIMHR/IX Q
JUDGQMX 4aNROD SREROM&DQMH JGUDVWYHQH VNUEL LOL X
LIGYRMLWL L PHYXNXOWXUDOQR UD]XPMHYDQMH EXGXUL G

novu kulturu.

Nedostaci se oHGDMX NUR] UD]J]OLpLWH QHJDWLYQH DVSHNWH

sudjeluju korporacije iz bogatih zemalja putem kojih veliki dio profita odlazi iz receptivnih
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JHPDOMD 3RVORYL X PDVRYQRP WXUL]JPX pHVWR VX VH]
zaposleRVWL L]YDQ WXULVWLpNH VH]RQH 7DNRyYyHU RYDNDY
NROLPpLQH UHVXUVD XNOMXpXMXiuL KUDQX L YRGX WH NDR

3RG XWMHFDMHP PDVRYQRJ WXUL]PD GROD]L GR HNVSORD
posliedicuQHIJDWLYQR XWMHpH QD UD]JYRM SROMRSULYUHGQH S|

Oovu vrstu turizma.

1HIDWLYQL HIHNWL PDVRYQRJ WXUL]PD XWMHFDOL VX QD U
VYUKX XGDOMDYDQMD R PDVRYQRVWL WXULVWLpPpNLK NUHWI

Tablica 1. Karakteristike masovnog i alternativnog turizma

MASOVNI TURIZAM ALTERNATIVNI TURIZAM
230¢(
KARAKTERISTIKE Ubrzani razvoj Usporen razvoj
Maksimiziranje Optimiziranost
Nekontroliranost Kontroliran

.UDWNRURPQRVW| 'XJRURPDQ

Sektorski +ROLVWLpPNL
321%a%$1-( 785,61

Velike grupe Pojedinci, obitelji

Fiskni program Spontane odluke

Usmijerni turisti 7TXULVWL RGOXpXMX

Dovoljan i pasivan Zahtjevan i aktivan

Bez znanja stranog jezika 8pHQMH VWUDQLK MH]LND

=QDWL&HOMD 7DNWLPDQ
%XpQRVW Tih

OSNOVNI UVJET]
8VUHGRWRpPHQL F 5DSRUHYyHQL RGPRUL
1HREXpHQD UDGJ 2EXPHQD UDGQD VQDJD

BURSDJDQGQL N Obrazovanije turista

Prodaja snagom Prodaja srcem
RAZVOJNE
STRATEGIE Neplanirane Planirane
9RYHQH SURMHNV 9RYHQL NRQFHSWRP
Nove zgrade SROQRYQD XSRWUHED SRV
Vanijski investitori Lokalni investitori

Izvor: Popeskpd. (2011 OHQDGAPHQW WXUE /&% LPpNH GHVWLQDFLM
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Iz prethodnetablicel. PRJXUH MH XWYUGLWL GD VX DOWHUQDWLY!
SUHSR]QDYDQMH L |IDGRYROMDYDQMH LQGLYLGXDOQLK SRW
X] RSWLPDOQR NRULAWHQMH UDVSRORALYLK UHVXUVD

U svrhu distanciranja od masovhogUw ]PD pLQLWHOML WXULVWLPNH S|
LIDJRYLPD XVPMHUHQLP ND NUHLUDQMX QRYLK WXULVWL}pTI
QDPLMHQMHQLK WXULVWLPD 1D WDM QDpLQ NUHLUDMX
orijentiraju specijaliziianimW U3aLAQLP QLADPD L LQGLYLGXDOQLP SRWU
direktno svojim konzumentima za razliku od masovnih kanala komunikacije koji su
RULMHQWLUDQL QD PDVRYQD WUaLaAWD RGDNOH WXULVWL G

2.3.2. Selektivni oblici turizma

6HOHNWLYQL REOLFL WXUL]PD NRPELQLUDMX WXULVWLpPN
SULODJRYHQH SRMHGLQFLPD 3RMDP VHOHNWLYQL WXUL]DP

T aktivni turizam
" LVWUDéLYDbNL WXUL]DP
iASULYUéHQL3 WXUL]DP

Aktivni turizam XNOMXpXMH ELFLNOL]DP DYDQWXULVWLpPpNL WXUL

penjanije i ostale sportskekreacijske aktivnosti.

,VWUDALYDPNL WXUL]DP XNOMXpXMH LVWUDALYDQMH SRYLI
zajednica, ruralnitut]DP HNRWXUL]DP NXOWXUQR L SRYLMHVQR Q!

glazba...

ASULYUAHQL3® WXUL]DP XNOMXpXMH SXWRYDQMH VD UHOLJ

asistiranje...

1RYL REOLFL WXUL]PD SRMDYLOL VX &&HomMNtDRmMUD @WHUQD\
konvencijalnom ili tradicionalnom turizmu. Oni su alternativa velikom broju posjetitelja, ne
UHJXOLUDQRP UD]JYRMX GHVNWUXNFLML RNROL&AD L GUX3a
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pojavili su se u razvijenim zemljama-fign i 80-tim godiQDPD SUR&ORJ VWROMHUD
QD SUHWKRGQR VSRPHQXWL IHQRPHQ PDVRYQRVWL GDY!
UHVXUVLPD NRG SODQLUDQMD L UD]JYRMD ,DNR VH SRMDY
GLMHOH ]DMHGQLPpNH YULMRGRRNN XN BRX\W RKAYV RUHP FSQM ¥ O(
destinacije.

Tablica 2. Glavne karakteristike alternativnih oblika turizma

DOPRINOS
0(1%'ao0(17v REGULATIVA GOSPODARSTVU

Odluke se donose na lokalnoj razini |\
Razvojem se upravija na kontrolirg minimiziranje negativnog utjecaja na lokali NadopunjueSRVWRMH

QDpLQ X] UHGXFLUDQ MU zajednicu gospodarske aktivnosti
,(QWHUYHQLUDQMH X UD]Y
Upravljanje je lokalno vanjske utjecaje Visoka raspodjela dohotka

Naglasak na stabilnost lokalne zajedniq
njezine dobrobiti

'XIJRURpPQL SODQ UD]JYRMI

Izvor: Triarchi E., KaramanisK. (2017): Alternative Tourism Development: A Theoretical Background,
SULODJRYHQD YHU]LMD

.DR @8WR MH YLGOMLYR L] WDEOLFH UD]YRM DOWHUQD\
RGUALYLP UD]JYRMHP ORNDOQH ]DMHGQLFH 8 DYDMX (
QHIJDWLYQLK XWMHFDMD QD RNROLaAa OMXGH NXOWXUX L VO

7XUL]DP VH QH SURPDWUD NDR JODYQD JRVSRGDUVND
QDGRSXQMDYDQMH SRVWRMHULK JUDQD JRV §dGic2aUVWYD ]D\

24. 2GUALYL WXUL]DP

.RQFHSW RGUALYRJ WXUL]PD SRMDYLR VH L MR& XYLMHN
WXULVWLPpNRI VHNWRUD WLMHNRP SRVOMHGQMLK QHNROL
WXULVWH NRML SRVMHUXMX RGUHYHQX GHVWL@IGF LOAXX AW YV

kao i gospodarstvo u cjelini.
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3UHPD 6YMHWVNRM WXQDRKVMAD NRRGW KRIWIDMLIDRGQPRVH VH QD
i socic NXOWXURORANH DVSHNWH UD]JYRMD WXUL]PD L]JPHyX N
GXJRURPQH RGWHKDYR&WALLYRJ WXUL]PD MH GD VH RSWLPDOQ
SUHGVWDYOMDMX NOMXpQL HOHPHQW X UD]JYRMX WXUL]P|
SRPDAXiUL RpXYDQMX SULURGQH EDAWLQH L ELROR&NH UD]
SOCLRNXOWXUQX DXWHQWLPQRVW ORNDOQH ]JDMHGQLFH N
WUDGLFLRQDOQH YULMHGQRVWL L GRSULQRWL PHyX NXOWX

2YDM NRQFHSW RVLJXU 2kobonskiXEeDeftdizd sVeRsEdidniReQIQURzmMuU

XNOMXpXMXuL VWDELOQX ]DSRVOHQRVW PRJIJXUQRVWL RVYV
VLURPDAWYD 5HDOL]DFLMD RGUALYRJ WXUL]PD SHUPDQHC
VWDOQR SUDUHQMH XW M H-kopektiinimieraRadd @ d gelsh oo HYHQW LY QR

2YDNDY WXUL]DP WUHED RGUADYDWL YLVRNX UD]JLQX ]DGR
LVNXVWYD L SRGLIDQMH VYLMHVWL R NRQFHSWX RGUALYR
PHYyX WXULVWLPD 2GUALYL WXUL]DP 8RHEROBMADLQ SIXDNOLDLQ.
ORNDOQH |[IDMHGQLFH L ]1DAWLWH NXOWXUQRJ L SULURGQRJ

*RVSRGDUVNL L GUXawWwWYHQL UD]YLWDN NDR L ]DAWLWD R
RGUALYRJ UD]JYRMD 2GUALYL UD]JYRM WHKQHYMD) WIK W LM HPYEM
NDR L VQDAQR SROLWLpPNR YRGVWYR NDNR EL VH RVLJX
NRQVHQ]XVD 3RVWL]DQMH RGUALYRJ WXUL]PD WUDMDQ MH
XYRYHQMH SRWUHEQLK SUHY H®Qaoj&tQphokkebnAN RUHNWLYQLK PM

.DR SRYH]QLFX VD NRQFHSWRP RGUALYRJ WXUL]PD PRJX VF
WDNRYHU XVPMHUHQL QD VW YDUD QM H -kuitirdiin]aRmekd¥m&N OD G X V

1 Odgovorni turizam RGUALYL WXUL]DP phHRWIRYRUQRPLWXUL]PR
SULKYDUHQ NDR L]JUD] NRML NRULVWL LQGXVWULMD N
prekomjerno koristi i ne razumije. Odgovorni turizam je svaki oblik turizma koji se
PRaAaH NRQ]XPLUDWDRL®DL RGPHRGRD Yak inh oQ@dovothbsy
WXULVWLPpNH LQGXVWULMH VWYDUDQMHP YHULK HNRQ!

41 Suistainable devolopme@UNWTO) {Internet} Dostupno nahttps://www.unwto.org/sustainable
development

42 Suistainable tourism: Green Ideas For Tourism {Internet} Dostupno na:
http://www.greentourism.eu/en/Post/Name/SustainableTourism
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SRYHUDQMHP GREURELWL |DMHGQLFD GRPDULQD SRER
ORNDOQRJ VWDQRYQLAWYD X RGOXNH MfMBvagimMHpX Q
SRILWLYQLK GRSULQRVD RpXYDQMH SULURGQH L NXOV
XJUR&AHQLP RVREDPD L SRWLFDQMH SRAWRYDQMD L]PHY
XPDQMLWL QHJDWLYQH VRFLMDOQH HNRQ&MMINH L HNF
RGJRYRUQL WXUL]DP JRYRUL R AEROMLP PMHVWLPD ]D
SRVMHWLWHOMH 3

t Ekoturizam- 3UHPD OHYyXQDURGQRP GUX&WYX |D HNRWXUL]I
GHILQLUD NDR 2GJRYRUQR SXWRYDQMH X SULURGQD
GREURELW ORNDOQRJ VWDQRYQLAWYD L XNOMXpXMH W

Ekoturizam treba osiguratt]UDYQH ILQDQFLMVNH NRULVWL ]D RpXYDQ
XVUHGRWRpPHQ MH QD RpXYDQMH SULURGQLK UHVXUVD

2GUALYL WXUL]DP WDNRYyHU WUHED RGUADYDWL YLVRNX U
RVLIXUDWL NRULVQR LVNXVVWRYSLVVGRCUARDL RGWLBK R RX WL LLMS
RGUALYRJ WXUL]PD PHYyX QMLPD =DLQWHUHVLUDQH VWUDQ
RYRJ REOLND WXUL]PD 7X VH PRJX XNOMXpLWL GUADYH N

pojedinci.

S tim u vezi, mdH VH VSRPHQXWL ,QVWLWXW ]D WXUL]DP NRML
5+ pLMD MH WHPHOMQD |]DGDUD NRQWLQXLUDQL UDG QD
UD]J]OLPpLWLK GRPHQD YDAQLMLP ]D XSUDYOMDQMH WXUL]PF
WXUL]DP REMDYLR MH QDpHOD RGUALYRJ WXUL]PD X NRMI
WXULVWLPpNRP XSUDYOMDQMX L SODQLUDQMX ELWDQ ]D RV\

.DR QHND RG QDMYDA&QLMLK QDpHOD LVWLpX VH VOMHGHUH

T pokretanje turizma trebalbEL ELWL SRWDNQXWR X] SRPRUO ]DMHG
NRQWUROLUDWL QMHJRY UD]JYRM NUR] RVLIJXUDYDQME
]JIDMHGQLFH L XVSRVWDYOMDQMD YH]H VD GRPDULP WYU

T uspostavljanje kodeksa prakse na nacionalnim, regionalnim i lokabimama na
WHPHOMX PHYXQDURGQR SULKYDUHQLK VWDQGDUGD

t XVSRVWDYOMDQMH VPMHUQLFD D WXULVWLpPpNH GMH

prihvatljivih promjena

29



+f XVSRVWDYOMDQMH SURJUDPD REXNH L REUD]J]RYDQMD ]

prirodnim resursima

, QVWLWXW ]D WXUL]DP VXUDYyXMH VD RVWDOLP pLPEHQLFLP
GHILQLUDQMD VWUDWH&ENRJ UD]JYRMD L RGUALYRVWL KUYDV
IDMHGQLPpNX VWXGLMX VD (NRQRPAMANRZDWIKNXOW NDYR @D MDY,
VYMHWVNRP NRPSDQLMRP |D VDYMHWRYDQMH X KRWHOLMH!
RGUALYRVWL KUYDWVNRJ WXUL]PD3 GRA0OL GR VOMHGHIUHJ ]

A1DVWDYL OL VH UDPPH]VALWIM BN OREGR VRGRVWHQWQRJ XSUD
UHJLMD L ORNDOQLK GHVWLQDFLMD WXUL]DP GH MRA& YLaH
+UYDWVND UH SURSXVWLWL SULOLNKX MGHDGKQ ISROC RM&FDNL |
SULKRGH L |DUDGX?3

A$SOWHUQDWLYD MH UMHADYDQMH SULRULWHWD RGQRVQ|
SRYHUDWL NYDOLWHWQX SRQXGX KRWHOVNRJ VPMHaWDML
SULYDWQRJ VPWIHEW RO XMEX UD]GROD]DN YDQ VH]RQH VX
SRWUHEQR MH YRGLWL UDpXQD R FLMHORP WXULVWLpPNR
SODQLUDQMD WXULVWLpPpNLK SURL]JYRGD NRML U0H RPRJ>
investicijskih progkab D @&WR MH WHPD NRMD ]DVOXaXMH GRGDWQ>
]JIDRNUHW L LVNRUDN MH JQDWQR XYHUDQL GRSULQRV WXUL]

25. 7XUL]DP VWROMHUD

(YROXFLMD WXUL]PD RG SRMDYH SUY LzKcigK WhemaBa@boRa |D aLU
SUHNR QDVWDQND IHQRPHQD PDVRYQRJ WXUL]PD SHGHVH\
GDQDaAQMLK GDQD GRALYMHOD MH UDSLGQH SURPMHQH V
WXULVWLPpNRM LQGXVWULML SRG XWOMNBDNBRWRHKQRRORLU L.
promjene mogu se klasificirati u dvije vrste: (Ratwn P., Luck M., Smith S. (2020

Tourism 2nd edition, str. 408

B aLPRYLU + ,YDQGLU 1 7XWHN ( 7RSDORYLUO 6 .OMXpQD SLW
Zagreb, str77
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+ egzogeni faktorit HNVWHUQL VX QD WXUL]DP NDR LQGXVWULN
prirodne katastrofe, agpodarske fluktuacije, koji nisu direktno vezani za turizam ali
na njega imaju utjecaj

T endogeni faktori povezani sa turzmomRYL IDNWRUL HJ]JLVWLUDMX X
sustava i mogu biti povezani uz nove proizvode, usluge i legislativu vezanu za

turizam.

Turizam 2t RJ VWROMHUUD V X idadaviha\oH ki sd= iddgvsQoimenuti starenje
VWDQRYQLAWYD QRYD ]QDQMD OHJIJLVODWLYD QRYH GH\
RNROLAD NDR L SRMDYD EROHVWL L SDQGHPLMD NRMH RJU

6WDUHQMH VWDQRY Q LLAWI[YIDP EIHQM N G DXQ] B SDME@NRPh QY L M H W X
OMXGL SR XPLURYOMHQMX LPD YLAND YUHPHQD XSXVWLWL
UDVSRORA&LYRJ SULKRGD NRML VH PR&H NRULVWL ]D VORER

broj ljudi u mirovini predstavlja pritisak na mirovinske fondove.

1RYD ]QDQMD VWLPXOLUDQD VX ODN&RP GRVWXSQRVWL
LQWHUQHWX L GUXAWYHQLP PUHADPD SXWHP NRMLK VH R
GHVWLQDFLMH SURPR®DMWIHUQ DML YRHNRRPLNH WXUL]PD ND
LVWUDALYD@RMLWMHOMWRUQROVOMHYD WH UH QDVWDYLWL VYI

7DNRYWHJDQR ]D QRYD WUAL&AWD PRaH VH RpHNLYDWL GDOI
WXUL]PD SUYHQVWYHQR .LQH PLVOHUL SUL WRP QD RGOD]

SRVOMHGQMLK GHVHWOMHUD VWDYOMD VH QDJODVDN QD

VDGHaAaQMEXGXUH WXULVWLpNH WUHQGRYH 6 WLP X YH]L

nametnuo se i ekoturizam. Od svojih korijena u 1P88, ekoturizam je postao pokret koji

VYH YLaAH SULKYDUD a8LURP VYLMHWD 7R XNOMXKKEMHP®RV M|
QD QDpLQ NRML MH PDORJ RSVHJD L LPD PDQMH XWMHFDMD
QH AaHOH QDAWHWLWL SULURGQRP RNROL&X YHU LPDMX ]D
ORNDOQRP VWDQRYQLAWYX

8 VYUKX NRQWUROH PDURYQYRQWELMWHXVIYWHWIEEH QDJODA
SRWHQFLMDOH QD SRGUXpMX WXUL]PD NDR &WR VX NXOV
DQJDAaPDQ X SURXpDYDQMX L RWNULYDQMX NXOWXUH L GH\
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JHRJUDIVNLP SR {edf Xt adi,Priphov8 Rnjétnost, arhitekturu, religiju i druge
HOHPHQWH NRML VX SRPRJOL REOLNRYDWL QMLKRY QDpLQ

Posebno popularan je i sportski turizam. Sportski turizam odnosi se na putovanja koja

XNOMXpXMX LOL SURPDWEBD@YNMNRRB IG R XIEYWMHVOXR YELRQUNDH NKR WP SL |
RNUXAHQMD WXULVWD 6SRUWVNL WXUL]DP MH EU]R UDVW
kraja 1980LK VSRUWVNL WXUL]DP SRVWDMH VYH SRSXODUQLML
Igre Commonwealtha i FIFAGYMHWVNRJ NXSD RPRJXULOL VX VSHFL
NRPSDQLMDPD GD GRELMX NDUWH D ]JDWLP LK SURGDMX X

izlete.

%YURMQH GUXJH SRGYUVWH WXUL]PD HJ]JLVWLUDMX L NRQV
OHYyXWDPGXEQRVW (UH RELOMHALW L -skehiGk) BuriZamR. YADstofiu VW D
RJUDQLpHQD NROLpLQED RUELWDOQRJ VYHPLUVNRJ WXUL]PD
VYHPLUVND DJHQFLMD ,]JYMHAWDM R VYHPLUVNRP WXUL]P.
PRVWDWL WUAaLauwdlara RIG 2080.Ogodih® WIg/&The Economic Impact of
Commercial Space Trapsrtation on the U.S. Economyir2009, Federal Aviation
Administration, 2010.).

SRVWRMH QRYL VHIPHQWL NRPHUFLMD éenirRydjetudséi bstaUD NDN |
X VYHPLUVNRP YR]JLOX WLMHNRP FLMHOH PLVLMH WDNR
VYHPLUVNRJ OHWD SULVWDMX V RUELWDAaNLP RGUHGLAaWH
VHGDP VYHPLUVNLK WXULVWD Lgvd d tuekBm vemirkskomnForady HP L U\
6 R\X] SRVUHGRYDQMHP NRPSDQLMH 6SDFH$SGYHQWXUH C
6SDFH$SGYHQWXUHY MHGLQD MH WYUWND NRMD MH SRVODOI
rasponu od 20 a 25 milijuna uUsSD po putovanju. (lzvor:

https://en.wikipedia.org/wiki/Space tourism

'‘DQD OLSQMD 1$6$ MH REMDYLOD GDLRI®SRpHWRGI
GRSXaWDQMH SULYDWQLP DVWURQDXWLPD GD LGX QD OHY>
svemirskog broda SpaceXCrew Dragon i BoeingoveStartimersvemirske letjelice za javne

astronaute, te se planira cijena 35.000 USD dnevno za jednogaaséron

6YHPLUVND LQGXVWULMD XVNRUR EL PRJOD NUHQXWL X W
EXGX GREUR UHDOL]JLUDOL VYRMH SODQRYH |]JD GRYRYHQMH

32


https://en.wikipedia.org/wiki/Space_tourism
https://en.wikipedia.org/wiki/Space_tourism

3. .5(,5$1-( 785,67,y.( 3218"'(

3RQXGD X WXUL]JPX MH VDVWDY QL VGL R XGXU U D WCLLpINRAI HWYUB\L
SURL]YRGD L XVOXJD X VYUKX ]JDGRYROMDYDQMD VSHFLILp
VYH HNRQRPVNH L GUXaAWYHQH pPLPEHQLNH GHVWLQDFLMF
JHQHULUDQMX HNRQRPVNRJ XpLQND

Prema6HQHpPLUO - L 9XNRQLU %9 WXULVWLpPND SRQXGD SUHGV!
SsoObvLubwL SR RGUHYHQLP FLMHQDPD DNR VH UDGL R GR
GHYL]QRP WHpDMX DNR MH*“X SLWDQMX GHYL]QR WUALaAWH

31. 2ZEOLNRYDQMH WXULVWLPpNH SRQXGH

SURPDWUDMXuUuL WXULVWLPNX SRQXGX NDR VNXS RVQRYQLK
NDR RVQRYQX VDVWDYQLFX PRAHPR QDYHVWL XJRVWLWHON
SLuD NDR L REMHNWH |]D |]DEDYX L UHNMURPHRQUMKL DDOYFHRESKQ,
VH vD VPMHaAWDMQLP NDSDFLWHWLPD NDR a&WR VX NDPSRYL

SURPDWUDQR KROLVWLPNL WXULVWLPpND SRQXGD REXKYL

destinacije.

“B6HQHpPLU - 9XNRQLU % ODUNHWLQJ X WXUL]PX OLNURUDG =DJ
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YyLPEHQLFL NRML XWMHpX QD REOLNRYDQMH WXULVWLpPpNH S

Cimbenici utjecaja na oblikovanje turisti¢ke ponude

PODUZECE —
PODUZETNIK
-Profitnost poduzetnicke aktivnosti,
Inovacie, spremnost za posao

- Stupanj tehnike

- Alternativno investiranje moguénos|
- Trogkovi proizvodnge

- Ponuda radne st

DRUSTVO

-Vrijednosti norme
-Drustveni poredak
-Socijalna struktura
-Slobodno vrijeme
-Kuturmno-povijesna bastina

UDA
OKOLINA Smjesta) DRZAVA
-Klima F;rehrana -Zakonodavstvo
-Pejsaz P ez -Devizni, granicni i carinski propis
y . csredovanje z e P
-Geografski polozaj Vodenje -Medunaredni politicki | gospodarki
-Flora & fauna Ostale ushsge | odnosi
//prolzm\

GOSPODARSTVO

-Dostignuti stupanj gospedarskeg POTRAZNJA

razvitka

Devtiie polrebe -Motivi, ukus

Razdioba resursa -Moda

g.;ne. devizni teéy -Visina medunarodne

- na mjesta | uvjeli proizvodnje % 3

“Trodkovi promeia turisticke potraznje

infrastrukiura

Slikal yLPEHQLFL XWMHFDMD QD REOLNRYDQMH WXULVWLpPNE
Izvor: 7 XU L VW L ja{infer$eB RostGpno na:
https://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files882d37e555df7b9812907fd3d19a4da. pdf

7XULVWLpND SRQXGD NDR @aWR MH YLGOMLYR X VOLFL S
NRML GHILQLUDMX WXULVWLPpNX GHVWLQDFLMX

'UaDYD NUR] VYRMH ]DNRQRGDYVWYR L SRUH]QX SROLWLNX
WXULVWLPpNH SRQXGH X LQYHVWLFLMVNLP DNWLYQRVWLPI
negativno na ekonomski prosperitet u destinaciji.

YyLPEHQLFL NR M krelvaxjG btridt€gfeMazvoja turizma na nacionalno i lokalnom

QLYRX VYRMLP RGOXNDPD XYHOLNH PRJX GRSULQMHWL C
WXULVWLpNH VHIRQH &aWR EL XWMHFDOR QD VXGLRQLNH N
XQDSUQWHYy SRWWRMHULK NDSDFLWHWD L XODJDQMH X QRYH

SRVWRMH L VSHFLILpQL pLPEHQLFL NRML VX QDVOLMHVHQ
JHRJUDIVNL SRORADM L NOLPDWVNL XYMHWL R NRMLPD ]1QD
WXULVWLpPpNRN SOWRMHRXGCOD VMRQXGX VSHFLILPQLK REOLND W
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8 WU&LAQRM HNRQRPLML SD WDNR L QD WXULVWLpPNRP W
SRWUDAQMX ]QDPpDMQR XWMHpX QD IRUPLUDQMH SRQXGH ¢
ukusi i motivi svakog SRMHGLQRJ WXULVWD ]JERJ pHJD SRQXGD PI
SULODJRGOMLYD WXULVWLPpNRM SRWUDAQML

32. .DUDNWHULVWLNH WXULVWLpPpNH SRQXGH

SBRIXGX WXULVWLPpNH GHVWLQDFLMH NRMD SUDWL ]DKWM|
RELOMHAMD u?D RELOMHAMD V

+f MDND KHWHURJHQRVW WXULVWLPpNRJ SURL]YRGD

f UD]OLpLWL WHPSR UDVWD HOHPHQDWD SRQXGH

T UHODWLYQD NUXWRVW WXULVWLpPpNH SRQXGH

I QHGRVWDWQD SULODJRYHQRVW SRQXGH WXULVWLpPpNRM

+HWHURJHQRVW WXULVWLPpNH SRQXGH GHILQLUD L]JUD]JLWD
QXGH WwWXuLvwLPD NDR L QMHJRYLK HOHPHQWDUQLK GMH
VPMHAWDMD A&ALURNX SRQXGX Neék@axib @tikcijay B kidivanUN LK L ]|
WXULVWLPpNRJI SURL]YRGD VXGMHOXMX EURMQL pLPEHQLFL
D WR VX UD]OLpLWD KRWHOVND SRGX]J]HUD WXULVWLpPpNH DJ

prijevoza itd.

Ovisno o opredieljenju VSHFLILPQH REOLNHVDWXW DN@L GHO/MAPLHIDIL N
SRQXGH LPDMX UD]OLpLWX VWRSX UDVWD XYDabDYDMXuL S
SRQEQXGD MH SR VYRP NDUDNWHUX QHHODVWLpPpQD EXGXuL GEL
PRaH SULODJRGLWL QRYLP WUHQGRYLPD NRML RELOMHADY
SURL]YRG SR VYRMLP NDUDNWHULVWLNDPD QLMH PRELOI
NRQ]JXPDFLMX PRUDMX GROD]JLWL X GHVWLQDFLMX X NRM
NRQVWDWLUDWL GD WXULVWLPpNL SURL]JYRG QLMH X FMHO
SRMHGLQH NRPSRQHQWH LSDN PRJX ]JDPLMHQLWL VD GUXJI
VH QD SULPMHUX VPMHaAWDMD PRaH KRWHOVNL VPMHAWDM ]

®aXYHOD 2SWLPDOL]J]DFLMD VWUXNWXUH SRQXGH WXULVWLpNH
35



7TXULVWLpPpND SRQXGD QHGRYROMQR VH SULODJRYDYD SRW
VPMHaAWDMQLK NDSDFLWHWD DOL L JERJ VHIRQDOQRVWL W

3.3. Uloga manifestacija i kulturno- SRYLMHVQLK JQDPHQLWRVWL X NUHL!

ponude

7TXULVWLpNH GHVWLQDFLMH X VYUKX XGDOMDYDQMD RG |
RUJDQL]DFLML UD]OLpLWLK PDQLIHVWDFLMD NRMH LPDMX ]I
WDM QDpPpLQ UD]JYLMDMX MHGQX YUVWX DOWHUQDWLYQRJ RC

Turistt GROD]H NDNR EL LVNXVLOL QHAWR awprst@Qtwga X PRJ
SUHELY D O ljegd Wshrha brg@hizacije manifestacija kao selektivnhog oblika turizma.
7TXULVWLPpNH PDQLIHVWDFLMH XWMHpPpX QD NUHIWResgeM X LPLG
L UHJLMH X NRMRM VH RGUADYDMX

*RYRUHUL R HNRQRPVNLP XpLQFLPD PDQLIHVWDFLMD X WX
QRYH VPMHaAaWDMQH NDSDFLWHWH NDR L DGDSWDFLMX S
PLPEHQLND NRML VH EOVALWMXUDIPRRRQBPQDRILL WXULVWLPN
ELWL SRNUHWDp JRVSRGDUVNRJ UD]YRMD GHVWLQDFLMH
SRWLFDQMD QD QRYD WXULVWLPpND NUHWDQMD OHYXWLP !
SRG XWMHFDWMK PP WXWUHWWILpANLMD &WR ]D SRVOMHGLFX F
VPMHaAWDMQLK NDSDFLWHWD

7XULVWLpNH PDQLIHVWDFLMH LPDMX ]QDpDMQH XORJH X R
SULPMHU PRA&H VH QDYHVWL OHYyXQDUR G QeklitGaa. pdind ulHV W LY
NRQWLQXLWHWX RUJDQL]JLUD L SULYODpL EURMQH JRVWH R

SRVUHGVWYRP QDYHGHQRJ IHVWLYDOD QD MHGQRP PMHVW
VH GMHpMH VWYDUDODA&a&WYR L] ViolkdgaGkstMdth@Reddju seYktodl H W D
SR S X Q MH Q R V-Mgostiteljskiith KapBche@ R generiranju dodatnog prihoda za vrijeme

njegovog trajanja.

Kulturno SRYLMHVQR QDVOMHYH GHVWLQDFLMH WDNRYHU MH
WXULVWLpNHNRMDRYPORVSUDWL RG SHGHVHWLK JRGLQD SLU
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YULMHPH VYH YLaAH GROD]L GR L]JUDabMD YDORUL]DFLMD QC
AWR WDNRYHU SRGUADYD L (XURSVND ]DMHGQLFD X] SRPRU
kaoAWR MH 5HSXEOLND +UYDWVND GRGMHOMXMX X VYUKX RE

.DR SULPMHU QDYHGHQH YDORUL]DFLMH PRJX VH QDYHYV
ALEHQLNX NRMH VH SRVOMHGQMLK JRGLQD UDSLGWQR REQD
VYUKX SRVMHWH YHU L ]D RGUADYDQMH UD]OLpLWLK PDQLI
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4. UPRAVLJANJE DESTINACIJOM &, % (16 -RNINSKE
aUPANIJE

Upravljanje destinacijom je koordinirani proces u kojem se upravlja gotovo svim aspektima
RGUHGLAWD XNOMXpXMXuL PDUNHWLQ&ANH QDSRUH VPMH:
EULJH R RNROL4AH WXULVWLpNH DWUDNFLMH L SULMHYR]

7XUL]DP PRA&H VEQR LNRWXUWWDQ ]D GHVWLQDFLMX GRQRVHI
JRVSRGDUVWYR L SUL WRP SRPDaH GD VH RPRJXUL QDSUH(
SULYXUX QRYH LQYHVWLFLMH ORAaH SRPRiUL RERJDULYDQMX

regija i Z2malja u cjelini.

OHYyXWLP WXUL]DP L]D]JLYD L QHIJDWLYQH HIHNWH SRSXW QI
SRYHUDQMH XSRWUHEH UHVXUVD L SURPHWQLK ]DJXaHQMD

8]LPDMXiL X RE]JLU QDYHGHQR XSUDYOMDQMH GHVWLQDFLI
R ]DAWLWL RNROLaAD ORNDOQRP VWDQRYQLaAWYX L XUDYQ
GHVWLQDFLMRP RVLIXUDYD GD WXUL]DP GRGDMH QRYX YUL

41. .DUDNWHULVWLNH WXULVWLpPpNH GHVWLQDFLMH

7XULVWLPNH GHVWLQDF L MHemstidns U REGR n& prostobn] 6KkviNROM X
REXKYDUDMX RGQRVQR SUHPD 4WLSX L QLYRX NRMHP SULSD

7XULVWLPNH GHVWLQDFLMH NDUDMWHUL]JLUDMX VOMHGHUL

*t DWUDNFLMH SULURGQH XPMHWQH LIJUDYHQH VYUL

GRJD®DQM
f SULVWXSDpQRVW FMHORNXSQL LQIUDVWUXNWXUQL VX
vozila)
% 3RSHVNX - OHQDG&PHQW WXULVWLPNH GHVWLQDFLMH %HRJUDC

“0DJDa ' 9RGHE . =DGHO = OHQDGAPHQW WXULVWLPpNH GHVW
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+ VDGU&ADML VPMHEWDMQL L XJRVWLWHOMVNL REMHNWL

f GRVWXSQL SDNHWL WXULVWLPpNL SDNHWL RG SRVUHGQ

T aktivnosti (sve aktivnosti dostupne u destinaciji i koje turisti poduzimaju tijekom
boravka)

¥ SRPRUQH XVOXJH XVOXJH NRMH NRULVWH WXULVWL NC

kiosci, bolnice, itd.).
6 REJLURP QD DWUDNFLMH JXVXHLYWYWLPWN B VGIHXYXWLYQIVMAH. R B URHR |

1. destinacije u kojima dominiraju prirodne atrakcije (planine, jezera i more)
2. GHVWLQDFLMH X NRMLPD GRPLQLUDMX DWUDNFLMH NR

tematski parkovi i sl.)

Slika2 7LSRYL WXULVWLpNH GHVWLQDFLMH
Izvor: Buhalis D. (200Q: Marketing the Competitive Destination of the Future. Tourism Management

Sukladno slici2., X UEDQH GHVWLQDFLMH SULYODpH UD]OLpLWH ND
LQWHUHVH L ]DQLPDFLMX *UDG ALEHQLN NDR XUEDQD GH
VDGUADMH -poGjedhil,GpoXskoQRNUHDFLMVNLK |JDEDYQLKW NDR L

kongresnim gostima.
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ORUVNL WLS GHVWLQDFLMH WXULVWL SUHIHULUDMX ]D RC
ALEHQLN L REDOQL SR MYDYLANINHOQNRMLAREHQXNRK SOD&DPD

morskim atrakcijama.

Planinske destinacije pr® DpH WXULVWH NRMH PRWLYLUDMX SULURGAQ
UHNUHDFLMH X SULURGL ALEHQVND aXSDQLMdaninskMR QLMH
NUDMROLNRP SULYODpL EURMQH WXULVWH X VWUKX SODQLC

5XUDOQL WLS WXULVWLpPNH GHVWLQDFLMH X SRVOMHGQMH
A8HOMH WXULVWD ]D SRY U-D\W N P NO SAXISDRIA M Da IQEH [DVRWRN D M|
X] SRPRiU GU&DYH L (8 VDJUD G LOWi ErjirRaMd@dverbijii FUNsW L NRMH

(JJRWLPQH GHVWLQDFLMH VX WDNRyHU SRVHEQR DWUDNYV
SURL]YRG ]D SRVHEQH SULOLNH NDR @WR VX YMHQpPDQMD |

7XULVWLpNH GHVWLQDFLMH VH X NRNYIWUHERYWRRPW XXEPROM
IHQRPHQD PDVRYQRJ WXUL]PD L SULODJRYyDYDMX VH LQGL"
WXULVWD RGQRVQR JUXSH WXULVWD &WR EL VH PRJOR C
RGUALYH REOLNH WXUL]PD

42. 2GUALYL UDJaRM GHVWLQ

8 WRpNL RSLVDQ MH RGU&ALYL WXUL]DP NDR NRQFHSW
RUJDQL]DFLMD D X RYRP GLMHOX UDG iUH VH IRNXVLUDWL
ALEHQMNRVNH 8XSDQLMH

+UYDWVND NDR UH Fdé¢eSidatijx Qudj twixaohLterdélli m&l bogatstvu koje je
QDVOLMHYHQR WH MH SRVMHUXMH YHOLNL EURM SRVMH\
prirodnim atrakcijama (more, otoci, razvedena obala, nacionalni parkovi) i bogatoj kulturno
SRYLMHVQRRBUED 8WGQ|D a®/R-8 RIPRBIJE&EEMDQRYD SDODpPD X 6S
NDWHGUDOD VWDUD JUDGVND MH]JUD JUDGD 'XEURYQLND
WHPHOMLWL VDPR QD ERJDWRP QDVOLMHYX YHUO VX SRWUH
atrakcLMH NRMH UH |IDGRYROMLWL QRYH VSHFLILPQH REOLNH V
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%XGXuL GD VH QD JOREDOQRP QLYRX X VOMHGHULK GHVHW
SXWRYDQMD GRVHUL EURMNX RG PLOLMDUGL OMXGL X V
masovne nove investicije u ljudski kapital i infrastrukturu. Vezano za ovu spoznaju, turizam

VH QH PRaH YL&H ED]JLUDWL QD MHGQRP SURL]JYRGX VXQF
WXULVWLPpNH SURL]JYRGH L XVOXJH NRMHawk uRHR/&@skdf LUD OH

izvan ljetne sezone.

.DNR MH QDYHGHQR X 6WUDWHJLML UD]JYRMD WXUL]PD GR
razvoj hrvatskog turizma podrazumijeva upravljanje resursima koje udovoljava osnovnim
ekonomskim, socijalnim i estetskim krkeLMLPD GXJRURPQR RGUALYRJ SR
EODJRVWDQMD RpXYDQMH NXOWXUQRJ LQWHJULWHWD W
UDJ]QROLNRVWL L WHPHOM&L VH QD VOMHGHULP QDpHOLPD

t Partnerstvo V RE]JLURP QD WR GD MH AWXULVWa, hjpgbvSURL]Y |
razvg podrazumijevaiorizontainu PHY X U H V R Uw@iXkalnu (nacionalm-
regionalnelokalnu) suradnju, ali i suradnju nositelja javne vlasti s privatnim sektorom

SRGX]HWQLFL FLYLOQLP VHNWRURP LQVWLWXFLMD
prometa, zdravstva, sigurnosti i sl.

T Institucionalno dereguliranje- potrebno je znatno pojednostavniti (deregulirati)

S RV W R M H-egisl&ithD ¥k@IR te tako stvoriti stimulativan i transparentan
institucionalni okvir krojen po mjeri poduzetnika.

T (NROR&GNL RGJRYRWaDiQse UddjeY Bvega o0 primjeni suvremenih
WHKQLpNRWHKQROR&ANLK UMHAHQMD X JUDGQML L R.
JXELWDND HQHUJHWVNL XpLQNRYLWL VXVWDYL JULMD
energije), racioM OQRVWL X NRULAWHQMX UDVSRORALYRJ SL
QRVLYRJ NDSDFLWHWD GHVWLQDFLMH L PLNUR ORNDFL
QD SRVWRMHUH LQIUDVWUXNWXUQH VXVWDYH 3RVHE
UMHAHQMD NR MNDONMLIPH RBRVIND]YRMX +tUYDWVNH L VXGMFE
X SURYHGEL SURDNWLYQLK PMHUD 6WUDWHJLMH ]D&W
RpXYDQMD L WUDMQH ]DAWLWH

f 9LAH RG VXQRRW WPHRBE@R MH UD]YLWL L NRPHUWRLMDOL]L
NRQNXUHQWQLK VXVWDYD WXULVWLpPpNLK GRALYOMDMD

48 Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, Zagreb, 2003.
41



pustolovni i sportski turizam, ekoturizam, ali i golf turizam te zdravstveni i ruralni
turizam.

T Turizam na cijelom prostord ubrzavanje razvoja kontinentalnog tufPD QHUH ELW L
PRIJXUH EH] NDSLWDOQLKDWUYBNMWINFLND KVORYXUXIQRD
sredstava EU fondova. Pritom u prvom redu valja poticati razvoj onih proizvoda i onih
SRGUXpMD NRML ]ER-AatrdkQipke msmdive i/l HadMWUH XRW XULVWLpPI
SULYUHYLYDQMX LPDMX QDMYHUH aDQVH |]D XVSMHK YH

T $XWHQWLPpQRVW- XVSWHEWRYGRMAWHQFLUDQMH +UYDW\
GHVWLQDFLMD WUHED WHPHOMLWL SRQDMYL&H QD QM
L LOL SURL]YRGQH GRALYOMDMQH DXWHQWLpPpQRVWL
proizvoda, destinacijskom pozicioniradj L NRPXQLNDFLML V WUALaAWHP

T Hotelijerstvo- NOMXpQL SRNUHWDp L-Qubtdanwazvol kslieRd FLNO:
hotelske ponude podrazumijeva ne samo izgradnju hotelskih objekata pogodnih za
PHYyXQDURGQR EUHQGLUDQMH Y H U boutiguyel hbeGkiiM X W HF
REMHNDWD X YODVQLa&AWYX GRPDuULK PDOLK L VUHGQML
resort projekata.

T  QRYLUDQL W UL BUDPOKWRSND +UYDWVNH X (8 SRWUL
JHPOMH NRMD QXGL pYLAH RG OMHWD L YLdH RG VXQF
WHPHOMLWL QD LQWHUSUHWLUDQMX VUHGLaAQMHJ LG
LVSXQMHQRVWLfWR®EQYRVYPR YOHOUWGQRVQLP RELOMHAM
VDGUADMQRVW DXWHQWLPQRVW RPXYDQRVW RNROLAI
gostoljubivost i lijepota.

T Proizvodnja za turizam KUYDWVNL SURL]JYRYDpL PRUDORNEP VH YL
VHNWRURP NDNR EL VH NYDOLWHWQL GRPDUL SURL]YR
awR UH SRVWXSQR XWMHFDWL QD MDpDQMH QMLKRYH
SULVWXS NODVWHUVNRJ SRYH]LYDQMD WUHED ELWL VP

1 Kultura kvalitae - XVSMHEAQR L GXJRURPQR RGUALYR SR]LFLRQI
PHYXQDURGQRP WUALAWX SRGUD]XPLMHYD RVMHWQR X
LIYUVQRVWL SRVHEQR YDOMD QDJODVLWL SRWUHE>
obrazovanja za potrebe tuL]PD DOL L XYRYHQMD REYH]QLK SUFR
XpHQMD |D UD]OLpLWH NDWHJRULMH GMHODWQLND XSR
QD XYRYHQMX NYDOLWDWLYQLK VWDQGDUGD VYLK ND\
pbHPX VH QDJODVIRYHQWDH ®ED YPIDOQRY OLFHQFLUDQMD S
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SRQXGH XYRYHQMH FHUWLILNDFLMVNLK VKHPD L ]JQC
QDMEROMLK SRQXyDpD L VOLPQR O6WUDWHJILMD UD]YRI
proizvode odnosno alternativne dai turizma sa izrazitom perspektivom razvoja.

6WUDWHJILMD UD]JYRMD GUADYH NDR WXULVWLpNH GH
VHIRQH QD FLMHOX JRGLQX SRWHQFLUDMXUOL VHOHDM
SRWHQFLMDORP ]D UDVW N DR eloWurRzavhXruf&@nd planngkiy HQL W

turizam, gastronomija i enologija, golf turizam te pustolovni i sportski turizam.

43. 6WUDWHJLMD UD]JYRMD ALEHQVNR NQLQVNH aXSDQLN

7HPHOMQL DNW VWUDWH &N RN QU D]WNRi# EoXeB& Qe 2@1D. gotifeH Q VN R
SRG QD]JLYRP AODVWHU SMQDQWXHLIRB DAQEMK \ENaRtavku JRGLQ
se donose temeljne odrednice.

7THPHOMQL FLOM VWUDWHA&ANRJ UD]J]YRMD WXUL]PD RGQRVL
povijesnihresursa N RMLPD aXSDQLMD UDVSRODaH NDNR EL VH NUH
SR NRMHP UH aXSDQLMD ELWL SUHSR]QDWOMLYD

SRYROMDQ JHRJUDIVNL SRORADNQGQYEDMHAXSD QLIVNHR K V& MEH
oslanjanD W XULVWLpPpNH S R@esGbiirahDnavpdwlne klimatske uvjete, te je
WXULVWLPpND VH]IRQD YHOLNRP YHULQRP NRQFHQWULUDQD
RGPRUL L AaNROVNL SUD]JQLFL NRML VX IRNXVLUDQL XSUDYR
WXULVWLpPpND & R QeXredvvdlnd WeOrDji svi ostali resursi izvan glavne sezone,

odnosno tokom cijele godine.

6HIRQDOQRVW WXUL]PD WDNRYHU VH RGUDADYD NUR] IHQR
UDQLMH WH VH MDYOMD QHVUD]PMH Und yéliklyeksplgatddijuvV W L p N F
SRVWRMHUOLK UHVXUVD .DR SULPMHU PRAHPR QDYHVWL 1D}
SRVMHWLWHOMD WH PDNVLPDOQD NDSDFLWLUDQRVW XJU
prirode.

9 7DQGDULU 1 *UHJDU 0 )LMDpPNR 3 WIXWKXJPLDiIaNEHQWNIREBXEBQLMHDG
JRGLQH ALEHQLN
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.DNR EL VH VPDQMLOL QHJDWLYQL HIHNWL PDVRYQRVWL |
SURL]YRG VXQFH L PRUH SRWUHEQR MH L]JYU&ALWL GLYHU
GLVSHU]JLMX SRWUD&QMH QD DOWHUQDWAYEHRMEELNH W X
AXSDQLMH SUHPD RGUHGQLFDPD ODVWHU SOD-Q®@ijesre!I LQLUD\
EDAWLQH NDR L NUR] LVNRULAWDYDQMH SULURGQH NRPS
turizma, ekoturizma, geoturizma i sl. koji objedinj XULVWLPNR LVNXVWYR YH]D
SULURGQX EDaAwLQX 3UL WRPH VH PRUD YRGLOL UDpPpXQCL
VSULMHpPLOR RQHpLAUHQMH RNROL&D SRYHUDOD HPLVLMD
LWG %XGXuUL GD MHtano-SSIRYILMIBPI \ERLUPD VYD WIXNOHYHP NXOW XU C
NDR MHGDQ RG YDAQLMLK VHOHNWLYQLK REOLND WXUL]PD

3UHPD ODVWHU SODQX UDINRMQVWH UL BD QaIMHH QBNR. QL UD (
WXULVWLpRRJI UD]YRMD

t UD]YRM LQRYDWLYQLR W RGIWAMWYRNILRVSRREIDYRQMH W XU |

F LOWHJULUDQL UDJYRM WXULVWLpPpNH LQIUDVWUXNWXUH

f VWYDUDQMH SRYROMQLK XYMHWD |]D NRQVROLGDFLMX
SRGX]HWQLPpNLK LQLFLMDWLY DtduSdktBre QridrddD QMD LQY H V!

f RVLIXUDYDQMH SUHSR]QDWDOADNRMWL BHUHKQMHEaLEM C
WXULVWLpND WUALAWD L XVYDMDQMH VWUDWHJILMH ]D
ponude

f SRYHUDQMH HILNDVQRVWL L NRBPSHWLAA IMH) RAXW L VNS LILPOIN

regije

7DNRYHU X ODVWHU SODQX GHILQLUDQD VX L pHWLUL QD
ALEHQMNRVNH 8XSDQLMH

f UD]JYRM FMHORJRGLAQMH WXULVWLpPpNH SRQXGH NUR] VI
t teritorijalno cjelovit turiVW LpNL UD]JYRM aXSDQLMH X] SUHSR]QDYD
T lokalna prepoznatljivost temeljena na klasterskom pristupu

ftf SRYHUDQMH EURMD WXULVWD PRWLYLUDQLK DNWLYQLP

°7DQGDULUG 1 *UHJDU O )LMDpPNR 3 .DWXULU-NQLQVNHBX@DBQLNMDG
2020. godine, str. 98
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ODVWHU SODQRP GHILQLUDQD VX L pHWLUL VWUDWHAND SU|

1. 3URMHNW ]J]DAWLWH WUDGLFLMVNH #*/XXWRKDG @MHH RDEQ
NRULAWHQMH RGUALYH EDAWLQH V FLOMHP UD]JYRMD N>
VWDQ:3® X 2NLWX NRG 9RGLFD

2. Centar kompetencija u turizmat X VYUKX XQDSULMHYV idZQwdria 2a8W U X NR
kadrove u ugostiteljstvu i turizmu

3. 7XULVWLPpND YDORUL]D E prvaDfazeDj® B@ifiranaYi otmiQvetilE je
XUHYHQMHESMAHMOpMWLPpNLK VWD]D WH XUHYHQMH RNR
kompleks posjetiteliskog centra, Kdnsv. Ante u uvali Minerska, kao mjesto za
prezentaciju bioraznolikosti i prirodnih vrijednosti. U sklopu ovog projekta
REXKYDUHQD MH L WXULVWLpPpND YDORUL]DELSMWBU 7YUYDY
kreiranja jedinstvene kulturne atrakcije napfRdt X JUDGD ALEHQLND

4. 3URMHNW SURJODAHQMD 'LQDUH SDUNRP SULURGH X FL

44, 9UVWH WXUL]PD L SRQKQGDNH. EMQDMQARMH

ALEHQMNRQVND &XSDQLMH VPMHAWHQD MH QD SRYROMQRP
sjeverne DalmadH WH MH ODNR GRVWXSQD HPLWLYQLP WXULVWL

Slika3 3RORADM-BQEKMMYWMRAXSDQLMH X HXURSVNLP UD]JPMHUL

lzvor: 7DQGDULGO 1 *UHJDU 0 )I201DpONIRV VBH U. BV O QL W-XDQUI G D NH BEXQURRM F
do 2020. godine
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1D SURVWRUXQLEHNH MRKSDQLMH QDOD]L VH ]DAWLUHQL
SDUND GYD SDUND SULURGH VHGDP |]QDpDMQLK NUDMROL
RWRpLUD

Slika4 =DawWLuUHQD SRG-LD\I)QJLI\,Q)/EHE}I)Q&\D\[;RLMH
Izvor: 7DQGDULG 1 *UHJDU 0 )I201HpONIRV VEH U. BBV OQL WO O DNH BEXQURRM |
do 2020. godine

7HPHOMQL SULURGQL WXULVWLpPNL UHVXUV MH PRUH NDR J
WDNR SOD&N QILEWONW MRSDQLMH LPDMX FHQWUDOQR PMHVW
WXULVWLPNRJ SRWHQFLMD OD -AQEIQyiaMiE! idnd &videRiGd XRM X 4 LE
SODAD 3RVHEQR-XRSIRL]PR fWRINUNEREKDReGID p N R

ORUH MH WDNRYHU RVQRYQL UHVXUV ]D UD]JYRM QDXWLPNF
QDXWLPpNH LQIUDVWUXNWXUH L SRXRRNWDKYRICHIMOREXWH P
5+ WH XNXSDQ EURM PDULQD L VLGUL&AWD X JRGLQL M
YULMHGDQ UHVXUV MH L SRGPRUMH NDR SRWHQFLMDO ]D U

8QXWUDAQMRVW &XSDQLMH ] EeRibrojrinRobhijeshitHGkaiteteQubidi N R Q 1L J
WXULVWLPD UD]JOLPLWH DOWHUQDWLYQH R E Grekedtivii X UL]P D
ELFLNOL]D SODQLQDUHQMH QD SODQLQDPD 3URPLQL L 'L
VSHOHRORANLK REEHQBMKD VP QINOHRORANL REMHNWL X
RILYDQD SHULQD L SHULQD VY $QWH ,]JYRU SHULQD L 6NHC

7TXULVWLPND SRQXGD RERJDaESRVLMHWY RIRREBIAMW\LD RX QIR XD

nastavku.
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4.4.1. Kulturni turizam

U okviru materijalne kuturnroSRYLMHVQH EDAWLQH J]QDpDMQR PMHVWR ]
NRMD MH SRVHEQR |JDVWXSOMHQD X XQXWUD&G&QMRVWL

kulturnopovijesnog turizma.

ALEHQWQNNRQVND 4XSDQLMD X V VeRdvid} M Kaltiril tuviadhh. pudiidinS R Q X G |
HOHPHQWH VDNUDOQH EDAWLQH D NDR QDMYULMHGQLML V
koja je na popisu UNESCOYH VYMHWVNH NXOWXUQH EDawWLQH

Slika 5. Katedrala sv. Jakov,najvrijedniji sakralni objekat
Izvor: Smart travel {Internet} Dostupno nguttps://smactravel.hr/katedralsvetogjakovasibenik]

SRQAXGD NXOWXUQRJ WXUL]PDDRHEXKY BRDY ULMB R QB OQMpHIWR N W
LVWDNQXWLP ORNDOLWHWLPD L]GYDMD PHPRULMDOQL FHQ\

Sikn6 OHPRULMDOQL FHQWDU )DXVW YUDQpLU 3UYLU /XND
lzvorr OHPRULMDOQL FHQWDU )DXVW 9|uthOnbdfaustvy@ichahH W™ 'RVWXSQR QD

a7



8 WXULVWLpPNRM SRQXGL aXSDQLMH LVWLpH VH L 6RNRODV
SULURGQX L NXOWXUQX EDG&WLQX X MHGLQVWYHQL WXULVW
VSRPHQXWL L NXOWXUQH XVWDQRYH NDR aWR VX ND]DOL&W

U aXsSbDQLML GMHOXMH NXOWXUQLK XVWDQRYD RG NRMI
SRQXGX RERJDUXMX L PDQLIHVWDFLMH NDR awR VX JOD]I
JRGLAQMH D SULYODpX PQRIJREURMQH GRPDUH L PHYXQDUR

4.4.2. Ekoturizam

EkotuUL]DP SRYH]DQ MH QDMpH&iUH X] QDFLRQDOQH SDUNRYH
VH WHPHOMH QD SULURGQRM EDAWLQL X&LYDQMH X SL
ALEHQVNRNQLQVNH &XSDQLMH YH]DQD ]D HNRWXUL]DP IRN)
.RUQDWL SDUNRYH SULURGH 9UDQVNR MH]JHUR L 9HOHELW
WRN ULMHNH .UNH WH QD VSRPHQLFLPD SULURGH NDR aWR

(NRWXUL]DP SRGUADYD LQIUDVWUXNW KUNOMN R W D foitiitlt PWIH PG
VWD]DPD WH REQRYL VSRHPQLND L WUDGLFLRQDOQLK UXUI

4.4.3. Ruralniturizam

5XUDOQL WXUL]DP REXKYDuUD UD]OLpLWH REOLNH WXUL]PD
WXULVWLPpNL SRWHQFLMDO (NRWXUL]DP L UXUDOQL WXUL

aktivnosti i prirodne karakteristike.

Ruralni turizam najzastupljeniji je ulaU RW X U LV W L pNdoBtitelskilkh HhBj&kKtbnk @ R
kojima dolazi do sinergije turizma i poljoprivredne djelatnosti te se tako kreira jedinstvena
WXULVWLPpND SRQXGD UXUDOQLK NUDMHYD X] NRULAWHQMLI

drugih usluga

OPGRYL NDR VDVWDYQL GLR UXUDOQRJ WXUL]PD XWMHpPp
ALEHQVNRNQLQVNH &aXSDQLMH SURGXaXMX WXULVWLpPpNX 'V
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5XUDOQL WXUL]DP aXSDQLMH ]DVWXSOMH QRWH EQRIN W W RIEY.F

na otocima, sudjeluju u ribolovu i pripremi mediteranskih jela.

444, 1DXWLpPpNL WXUL]DP

8 RGQRVX QD VYH SULPRUVNH-BRIQYNRM %>X6SD XLAMLE BRVN R
SRQXGD QDXWLPNRJ WXUL]PD NRML MH YD&DQ VHJPHQW UD)]

Tablica3 /XNH QDXWLPNRJ W-NWDIL@DNH BENOURRMH

MARINA

KATEGORIZIRANA | NERAZVRSTANE

| LUKE

SUHA MARINA I. MARINA II. MARINA I11. 2=1%y(1% 1$87,y.2*

GODINA | UKUPNO | 6,'5,47( 35,9(=,4a7 MARINA | KATEGORIJE | KATEGORIJE | KATEGORIJE | SIDRIMA TURIZMA
2010. 11 0 0 0 2 4 5 0 0
2011. 13 2 0 0 2 4 5 0 0
2012. 13 1 0 0 2 4 5 0 1
2013. 14 1 0 1 2 4 5 0 1
2014. 15 1 0 1 2 4 5 2 0
2015. 17 3 0 1 2 3 5 3 0
2016. 21 3 0 1 2 3 5 3 0
2017. 21 7 0 1 2 3 5 3 0
2018. 29 14 0 1 2 2 5 5 0
2019. 30 15 0 1 2 2 5 5 0

,JYRU ,JUDGD DXWRUD DOXS\RDRIL S\RGD MDA 0N B § DFX W \@ D X WILRW®&RR YWD X U L
2019. Dostupno nghttps://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018{041D4 01 2019.hin

8]LPDMXuL X RE]JLU GD X 5+ SRVWRML PDU L-&inskdy YLK ND
AXSDQLMD VXGMHOXMH VD

3ULYODpPpQL SULURGQL UHVXUVL RGQRVQR UD]YHGHQRVW I
XWMHpPpX QD SRWUDAaQMX 1D QDXWLpNLP WXUL]PRP L VWDO
UD]YRM MH SRVHEQR YDaDQ ]D WXULVWLpNR YUHGQRYDQMH
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5. (03,5,-6.2 ,675%$4,9%$1-(

2VQRYQL FLOM LVWUDAaLYDQMD MH GRND]DWL GD MH RER
ALEHQWMNRVNH aXSDQLMH XWMHFDOR QD UD]J]PLAOMDQMH GEC

8]LPDMXiuL X RE]JLU QDYHGHQR FLOMHYL LVWUDALYDQMD VX

$ ,VSLWDWL MH OL MH RERJNDQLYU R M H XSRIQX.GH alLFEHOR/ XK
broja posjetitelja

f 8BWYUGLWL NROLNR MH UD]JQRYUVQD SRQXGD VPMHaw
odabiru destinacije

t SRWYUGLWL NRUHODFLMX ISPAY¥&HGLYBRVYHILNDWDRD EUR
SRVMHUXMX JUDG

r ,vSLwbDwL MH OL MH REQRYD L YDORUL]DFLMD ALEHQV
porast broja gostiju

f '"RNDIDWL GD VH SRYHUDR EURM JRVWLMX NRML NRULYV
SRQXGX &aXSDQLMH

t ,VSLWDWL MHVX OL IHVWLYDOL L UD]JQRUD]QL NRQFHUW

T Dokazati da su nacionalni parkovi Krka i Kornati imali utjecaj na ddab aLEHQVNR
NQLQVNH aXSDQLMH NDR WXULVWLpNX GHVWLQDFLMX

5.1. Opis uzorka

SURYHGHQR MH LVWUDALYDQMH QD WHPNXQAZWMNH FDXVE DVMXLLM.
SRYHUDQMH EURMD SRVMHWLWHOMD:® X GYLMH DQNHWH 3
posgWLWHOMD GRN GUXJD HQJOHVND YHU]JLMD SURYMHULO

ujedinjene i uzorak se sastoji od 77 ispitanika.

52. 6WDWLVWLpND PHWRGRORJLMD

8 VYUKX LvwuUuDaLYDQMD NRULVWLOD VH VWDWLVWLPpND |

preferencije ispitanika. Ankete su provedene 2020. godine.
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3LWDQMD VX ELOD IRUPXOLUDQD QD QDpLQ GD VH GRND&>
LVWUDAUDBINRAI WLP X YH]L NUR] DQNHWQL XSLWQLN WUD&
]JD SUHIHUHQFLMH WXULVWD ]D DOWHUQDWLYQX WXULVW.L
WYUyDYH QDFLRQDOQH SDUNRYH VPMH&WDMQH REMHNWH

BWDWLVWLPpNMDQ@BQID MRRX GYD GLMHOD 3UYL GLR XNOM
SDNHWD 6366 X VYUKX GHILQLUDQMD XpHVWDORVWL VYDNF
'UXJL GLR DQDOL]JH X UH]XOWDWLPD LVWUDALYDQMD XWY!
SRVMHULYDOL &XSDQLMX NUR] UD]JOLPpLWH VHIJPHQWH SRQX
QDMSRSXODUQLMLP RGJRYRULPD X XSLWQLNX QD QDpLQ G
LVWUDALYDpPNRJ UDGD 8 RYR VYUKX NRULVWDWLEMLRH S

prikazima.

Tablica 4. Distribucija ispitanika prema spolu

Spol

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
valid 6% aNF 30 39,0 39,0 39,0
aHQVI 47 61,0 61,0 100,0
Total 77 100,0| 100,0|

Izvor: Izrada autora, SPSS

, ] SULND]DQH WDEOLFH VH YLGL NDNR MH RG LVSLWI
WRpPpQLMH GRN SUHRVWDOLK PXaNRJ VSROD 6WUX
L JUDILpNL

Grafikon 1. Struktura ispitanika prema spolu
Izvor. Izrada autora, MS Excel
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Tablica 5. Distribucija ispitanika prema dobi

Dob
Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent

valid 1805 41 53,2 53,2 53,2

26-35 16 20,8 20,8 74,0

36-55 13 16,9 16,9 90,9

56-65 4 5,2 5,2 96,1

66+ 3 3,9 3,9 100,0

Total 77 100,0| 100,0|

Izvor: Izrada autora, SPSS

, ] WDEOLFH MH YLGOMLYR NDNR MH QDMY H-2%, &ndjRanjeLVSLW D
LVSLWDQLND X GREL RG L YLAH JRGL@B je 16LispRanikaD Q LN D
(20,8%), zatim u dobi 365 13 ispitanika (16,9%), te u dobi 0d-66 4 ispitanika (5,2%).

45 -
40 -
35" 01825
30 2635
25 3655
20 ®56.65
15 - .

10 - 66+

s -

O ] 1 1 1 1

1825 2635 3655 5665 66+

Grafikon 2. Struktura ispitanika prema dobi
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica6 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD GUabDYOMDQVWY>
'UADYD
valid Cumulative
Frequency| Percent | Percent Percent
Valid
.. 4 2 2 2
Austrija > > >
Belgija 5 6,5 6,5 11,7
Bosna i 2 2,6 2,6 14,3
Hercegovina 2 2.6 26 16,9
Canada 3 3.9 3.9 20,8
Crna Gora
3 3,9 3,9 24,7
yYyHaAND 5HS)
1 1,3 1,3 26,0
Francuska
32 41,6 41,6 67,5
Hrvatska
1 1,3 1,3 68,8
ODYyDUVND
' 2 2,6 2,6 71,4
Nizozemska
2 2,6 2,6 74,0
1RUYHAND
11 14,3 14,3 88,3
IMHPDpPpND
. 4 5,2 5,2 93,5
Poljska
Slovenija 3 3.9 3.9 9.4
Srbija 2 2,6 2,6 100,0
Total 77 100,0| 100,o|

Izvor: Izrada autora, SPSS

SURPDWUDMXuUuL LVSLWDQLNH SR SRGULMHWOX QDMYHUL E

LOL

VOMHGHOL VX JRVWL L] 1IMHPDpNH QMLK

LO

JRVWL L] )UDQFXVNH L ODYDUVNH SR WWOWQVLW LMpWIRNPHSE U &
samo 1.3%. Iz Bosne i Hercegovine, Srbije, Crne gore i Canade u anketi su sudjelovale po

GYLMH RVREH L] VYDNH GUADYH
pPHWLUL RVREH

WH BWpHOJLMH SHW RVRED

AWR pLQL

] $XVWULN
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35 B Austrija
30 H Belgija
25 ' .
20 Bosna i Hercegoving
15 Canada
10 Crna Gora
5 2 BEYyHEAND 5HS>
0 - —
8 8 s 'g g T x 82 < > n 8 g 8, ®Francuska
ED g8 ow 8 20 E 5 L 5 a
20 8§ o © 8 > 5 T 5 Q5 “Hvask
IP@0ocOgsopNE=al8 ®0DyDU\
GZix Tor - n Y
w P ¥ Nizozemska
T
Ny BIRUYH

Grafikon 3 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD GUéDYOMDQVWYX
Izvor: Izrada autora, SPSS

U nastavku slijede pitanja o odabiru lokacije.

SLWDQMH 2GDEHULWH PRWLY PRWLYH JERJ NRMLK VH RGC

8 DQNHWL MH ELOR SRQXYyHQR RVDP RGJRYRUD QD SLWDQN\
RGOXpXMHWH SRVMHWLWL RGUHYHQX ORND FRzdkedzvanfR Y R O M (
kulturno SRYLMHVQLK ]QDPHQLWRVWL OMHWQH DNWLYQRVWL
jumping, zipline...), sport i rekreacija ( biciklizam, planinarenje, vodeni sportovi),
upoznavanje lokalne gastronomije, prirodne lijepote (parkoirode, nacionalni parkovi) i

festivali.
IDMYL&H LVWLK RGJRYRUD ELOR MH XVPMHUHQR SUHPD

f IRYR LVNXVWYR LIDJRY NDR RGJRYRU RGDEUDOR MH S
bLQL

T Novo iskustvol/izazov, razgledavanje kultuspovijesnih znamenitti, upoznavanje
ORNDOQH JDVWURQRPLMH L IHVWLYDOH MH RGDEUDO|!
SULND]X WDNRYHU pLQL

T Povoljna cijena, razgledavanje kulturpovijesnih znamenitosti i prirodne ljepote
WDNRyHU MH RGDEUDOR SHW RVRED
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Tablica 7. Distribucija ispitanika s obzirom na informiranost o odabranoj lokaciji

Informacije o odabranoj lokaciji dobili ste :

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid Internet 19 24,7 24,7 24,7
,(QWHUQHW 3UR 2 2,6 2,6 27,3
,(QWHUQHW 7XU 7 9,1 9,1 36,4
,(QWHUQHW 7XU
Q Q 1 1,3 1,3 37,7
B3UR&E0OL SRVMHW
Prijatelji i rodbina 17 22,1 22,1 59,7
Prijatelji i rodbina, Internet 19 24,7 24,7 84,4
Prijatelji i rodbina, Internet,
1 1,3 1,3 85,7
3URE0OL SRVMHW
Prijatelji i rodbina, Internet,
1 1,3 1,3 87,0
7XULVWLpPpND DJ
SULMDWHOML L
- 3 3,9 3,9 90,9
posjeti
Prijatelji i rodbina,
1 1,3 1,3 92,2
7XULVWLpPpND DJ
B3URAOL SRVMHW 3 3,9 3,9 96,1
7 X U L Vagendijal D 2,6 2,6 98,7
7XULVWLpPpND DJ
- 1 1,3 1,3 100,0
posjeti
Total 77 100,0 100,0

Izvor: lzrada autora, SPSS

IDMYHUL EURM RGJRYRUD ELR MH LQWHUQHW

NRMHJ VX
SULMDWHOML L URGELQD VX XWMHFDOL QD RGDELU ORNDF
NRPELQDFLML V LQWHUQHWRP

awR MH RGDEUDOR
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Tablica8. 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLK SUHPD SUHIHULUDQRP VPN

=D NRMX YUVWX VPMHRWWO KIIEXRIHR\EHM'H N W

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percen]{ Percent
Valid Hostel 6 7,8 7,8 7,8
Hoteli 22 28,6 28,6 36,4
Kampovi i autokampoy 3 3,9 3,9 40,3
3ULYDWQL VP 46 59,7 59,7 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

IDMYHUL EURM LVSLWDQLK RGJRYRULOR MH NDNR EL ]D VYE
dok ostatak odgovara da bi odabralo hostel (7,8%), hotele (28,6%), kampove i autokampove

je odabralo samo 3,9% ispitanih.
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Hostel Hotel Kampovi i 3ULYDWDQ
Autokampovi

Grafikon 4 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD SUHIHULUDQRP VP

Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica9. 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD SUHIHULUDQLP VF

AWR SUHIHULUDWH RG SRQXYHQLK ORNDFLMD"

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent
Valid - gyraine lokacije 22 28,6 28,6 28,6
Urbane lokacije 55 71,4 71,4 100,0
Total 77 100,0| 100,0|

Izvor: Izrada autora, SPSS

IDMYHuUL EURM LVSLWDQLND MH RGDEUDR JUDG WM XUEDQC
ostalih 28,6% je odabralo ruralne lokacije.

28.600

B Ruralne lokacije
71.4006 ® Urbane lokacije

Grafkon 5 6WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD SUHIHULUDQLP VP!
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica 10. Distribucija ispitanika s obziromna [ DGRYROMVWYR VD VPMH&aWDMC

.ROLNR VWH ELOL |IDGRYROMQL RGDEUDQLP

Cumulative
Frequency| Percent| Valid Percent Percent
Valid Jako nezadovoljan 1 1,3 1,3 1,3
Nezadovoljan 2 2,6 2,6 19,5
Zadovoljan 62 80,5 80,5 100,0
Jako zadovoljan 12 15,6 15,6 16,9
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

, ] WDEOLPQRJ SULND]D VH YLGL NDNR MH QDMYLaH LVSLWD¢
(80,5%), jako zadovoljnih je bilo 15,6%. Jako nezadovoljan je bio samo jedan ispitanik, dok

nezadovoljan svega dva ispitanika.
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Jako nezadovoljan Nezadovoljan

Graflkon 6 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND V REJLURP QD ]DGRYROMY\

Izvor: Izrada autora, MS Excel

Zadovoljan

Jako zadovoljan
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Tablicall 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLNRNQLUH/AR K RAK-SOMX. KLA L E

.ROLNR QRUHQMD VW H NSQLRYN\HNORMX & XLSEHX

Valid Cumulative
Frequency| Percent Percent Percent
Valid -HGQR QRIU 19 24,7 24,7 61,0
'YD QRUHQ 28 36,4 36,4 36,4
7UL QRUHQ 30 39,0 39,0 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

'YD QRUHQMD WUL L YLAH VX ELOL QDMYLAH RGDEUDQL NDF
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Grafikon 7 6 WUXNWXUD LVSLWD Q& NDHSNENRY VONRIM @XIXDX L M L

Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica12 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD SRVMHWX 1DFLR(
NQLQVNRM &XSDQLML

-HVWH OL SRVMHWLOL QD F LKRiGsRoD ®XSBRUMRYH X ALEHQVNR

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
81,8 81,8 81,8
Da 63
Ne 14 18,2 18,2 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

, ] WDEOLpPQRJ SULND]D PRaH VH XRpLWL GD MH RG LVSL
SDUNRYH XNQEGBQNRR aXSDQLML GRN SUHRVWDOLK LOL

14

B Da

B Ne
63

Graflkon 8 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD SR—M]MSR(WX QDFLRQ
éXSDQLML
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica 13. Distribucija ispitanika prema odabiru nacionalnog parka koji su posjetili

S8NROLNR MH 9D&8 RGJRYRU GD NRML QDF

Valid | Cumulative
Frequency| Percent| Percent| Percent
Valid 14 18,2 18,2 18,2
Nacionalni park Kornati 5 6,5 6,5 24,7
Nacionalni park Krka 20 26,0 26,0 50,6
Oba nacionalna parka 38 49,4 49,4 100,0
Total 77| 100,0f 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

Oba nacionalna parka ( nacionalni park Krka i nacionalni park Kornati) je posjetilo 49,4%

ispitanih.
60%
50%
4%
Nacionalni park Krka
30%
Nacionalni parkornati
2006 T )
¥ Oba nacionalna parka
10% 71— B Nisu odgovorili
0% . . .
NacionalniNacionalni Oba Nisu
park Krka park nacionalnaodgovorili
Kornati parka

Grafikon 9. Struktura ispitanika prema odabiru nacionalnog parka koji su posjetili
Izvor: Izrada autora, MS Excel

Pitanje 12. Ukoliko ste posjetili nacionalni park/ove, odaberite glavni motiv/motive

dolaska u park.

1DMpH&uUL PRWLYL SRVMHWL QDFLRQDOQLK SDUNRYD .UN
PRIXUQRVW NXSDQMD
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Tablical4d 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD RFMHQL NYDOLW

parkova
2FLMHQLWH NYDOLWHWX WXULVWLPpNH S
Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid 14 18,2 18,2 18,2
Nedovoljan 1 1,3 1,3 42,9
Dovoljan 3 3,9 3,9 41,6
Dobar 15 19,5 19,5 37,7
Vrlo dobar 29 37,7 37,7 100,0
2GOLpD 15 19,5 19,5 62,3
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

LVSLWDQLK QLMH RGJRYRULOR QD SRVWDYOMHQR SLWD

nacionalnih parkova ocijenilo vrlo dobrom.
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Nedovoljan Dovoljan Dobar Vrlodobar 2GOL Nisu
odgovorili

Grafikkon 10 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD RFMHQL WXULVWL
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablical5. 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD PRJXUHP SRYUDW

30DQLUDWH OL SRVMHWLWL SRGUXpMH

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid Da 67 87,0 87,0 87,0
Ne 10 13,0 13,0 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

9HULQVNL RGIJRYRU LVSLWDQLK ELR MH SRWYUGQRJ REOLN
SRVMHWLOR SRGUXpMH QDFLRQDOQLK SDUNRYD

176

B Da

H Ne
83%

Grafikkon 11 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD PRJXUHP SRYUDW
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica 16. Distribucija ispitanika prema vrsti kulturno -SRYLMHVQRJ VDGUADMD

Koju vrstu kulturno -SRYLMHVQLK VDGUaADMD SUH

Valid Cumulative
Frequency| Percent Percent Percent

Valid .D]DOLAWH 5 6,5 6,5 6,5
Muzeji 4 5,2 5,2 11,7
OX]J]HML .D]DOLA& 3 3,9 3,9 15,6
6UHGQMRYMHNR 50 64,9 64,9 80,5
6UHGQMRYMHNR

1 1,3 1,3 81,8
.D]DOL&WH
6UHGQMRYMHNR
. 7 9,1 9,1 90,9
Muzeji

BUHGQMRYMHNR
OX]JHML .D]DOLA

Total 77 100,0 100,0
Izvor: Izrada autora, SPSS

7 9,1 9,1 100,0

SUHPD WDEOLPQRP SULND]X YL&H RG SRORYLFH LVSLWDQL
SUHIHULUDMX VUHGQMRYMHNRYQH WYUyYDYH

Tablical7 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHRADERDMHWL WYUVYL

-HVWH OL SRVMHWLOL QHNH RG WYU?

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid Da 45 58,4 58,4 58,4
Ne 32 41,6 41,6 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: lzrada autora, SPSS

1DMYHuUL EURM LVSLWDQLND VH LIMDVQLR GD MH SRVMHWLF
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1%

EDa

E Ne
8

Grafikkon 12 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD SRVMHWL WYUyYyDY
Izvor: Izrada autora, MS Excel

Tablica 18. Distribucija LVSLWDQLND NRML VX RGJRYRULOL NRMX WYL

ORAHWH OL QDSLVDWL NRMX VWH WYUyD®

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid 36 46,8 46,8 46,8
Bribirska glavica 1 1,3 1,3 48,1
7YUYyDYD %DURQ 5 6,5 6,5 54,5
7YUyDYD VY ,YIO 1 1,3 1,3 55,8
7YUyDYD VY OLH 8 10,4 10,4 66,2
7YUyDYD VY OLH
1 1,3 1,3 67,5
7YUYyDYD %DURQ
7YUyDYD VY OLH
8 10,4 10,4 77,9
7YUyDYD VY 1L\
7YUyDYD VY OLH
7YUyDYD VY 1L\ 9 11,7 11,7 89,6
Barone
7YUyDYD VY 1L\ 7 9,1 9,1 98,7
7YUyDYD VY 1L\
. 1 1,3 1,3 100,0
%DURQH 7YUYD
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

Ovo pitanje je bilo otvorenog tipa, u kojem su ispitanici sami morali dati odgovor. 46,8%
XNOMXpXMH RVREH NRMH QLVX SRVMHWLOH WYUyYyDYH JU|I
DOL QLVX QDSLVDOL NRMH WYUyYyDYH 2GWRNUWDWODGELKUD GF
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ALEHQLND QDMYL&H LK MH RGJRYRULOR GD MH SRVMHWL
WYUyYyDYX VY 1LNROD RVRED

Tablical9. 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD PLAOMHQMX R RC
srednMRYMHNRYQLP WYUyDYDPD

AWR PLVOLWH R RGUADYDQMX JOD]EHQLK PDQLIt

Valid Cumulative

Frequency| Percent Percent Percent

Valid 1H SRGUADYDP 5 6,5 6,5 6,5
3RGUADYDP L UL
o 72 93,5 93,5 100,0
posjetio/la
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

2G RVREH NRMH QLVX SRVMHWLOH VUHGQMRYMHNRYQH
SRGUaDYD RGUADYDQMH JOD]JEHQLK PDQLIHVWDFLMD QD V
RVREH RG NRMLK VH RVRED L]MDVQLOR NDNR QLMH S
SRGUADYD WDNDY QDpLQ RGUADYDQMD JOD]JEHQLK PDQLIHV
GD VX SRVMHWLOH WYUyYDYH

100.00%
80.00% |
60.00% —— " 3RGUADYDP |L |
40.00% E— posijetio/la
20.00% " 1H SRGU&
0.00% . .

BRGUADYDP L LH SRGUa
posjetio/la

Grafikon 13 6 WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD PLAOMHQMX R RG

VUHGQMRYMHNRYQLP WYUYyDYDPD
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica20 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD PRJXUHP SRYUD!
SRQXGH WYUyDYD

'D OL ELVWH SRORYQR SRVMHWLOL JUDG &L

Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid Da 67 87,0 87,0 87,0
Ne 10 13,0 13,0 100,0
Total 77 100,0 100,0
Izvor: Izrada autora, SPSS
9HULQD RVRED LOL VWDWLVWLpPNL MH RGJRYRULOR GD
17%
" Da
" Ne

83%

Grafikon 14 6WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD PRJXUHP SRYUL
SRQAXGH WYUyDYD
Izvor: Izrada autora, MS Excel
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Tablica2l 'LVWULEXFLMD LVSLWDQLND SUHPD PRJXUHP SRYUD
ponude glazbenih festival

'D OL ELVWH SRVMHWLOL JUDG 4LEHQLN JERJ UD]C

Frequency Percent Valid Percent | Cumulative Percent

Valid Da 64 83,1 83,1 83,1
Ne 13 16,9 16,9 100,0
Total 77 100,0 100,0

Izvor: Izrada autora, SPSS

LVSLWDQLK EL VH SRQRYQR YUDWLOR X JUDG A4LEHQLN

176

B Da

H Ne
83%

Grafikon 15 6WUXNWXUD LVSLWDQLND SUHPD