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1. UVOD

Eno-gastronomski turizam jedan je od selektivnih oblika turizma koji dobiva sve vece znacenje
na suvremenom turistiCkom trzistu. Sastoji se od dva turisticka pojma koja prate jedan drugog.
Gastronomski ili kulinarski turizam prilika je za kuSanjem specijaliteta domace kuhinje, a s
druge strane eno turizam ponuda vina lokalnih vinara. Zbog kvalitetne proizvodnje vina, otok
Korc¢ula ima velike predispozicije za razvoj ovog oblika turisticke ponude koja moze biti
komplementarna primarnim turistickim proizvodima te imati pozitivan utjecaj na daljnji razvoj
vinarstva i ekoloske poljoprivrede na otoku.

Cilj ovoga rada je istraziti i prikazati eno-gastronomsku ponudu otoka Korcule te ukazati na
nove trendove u razvoju selektivnih oblika turistiCke ponude. U radu se Zeli ukazati i na
pozitivne drustvene i gospodarske utjecaje razvoja eno-gastronomskog turizma.

Prilikom izrade rada, koriStena je raznovrsna strana i hrvatska literatura prikazana kroz knjige,
Casopise 1 ¢lanke, te web stranice. Metode koje su koriStene prilikom istraZivanja su opisna
metoda, komparativna, metoda analize 1 sinteze, dedukcije 1 indukcije.

Rad je podijeljen u 5 poglavlja. Nakon uvodenja u temu, u drugom dijelu rada navest ¢e se
osnovna obiljezja eno-gastronomskog turizma. U tre¢em dijelu opisat ¢e se specifi¢nosti eno-
gastronomske ponude otoka Korcule prikazivanjem oto¢nih op¢ina i gradova, a u cetvrtom
dijelu rada navest ¢e se mogucnosti daljnjeg unaprjedenja iste 1 sustavnog ukljucivanja u

turisticku ponudu. U petom, zavrSnom dijelu, iznijeti ¢e se zaklju¢na razmisljanja.



2. OSNOVNA OBILJEZJA ENO-GASTRONOMSKOG TURIZMA

2.1 Uvod u eno-gastronomski turizam

Porastom globalnog turizma te konkurencijom medu destinacijama, jedinstvena lokalna i
regionalna nematerijalna kulturna bastina postaju sve znacajniji ¢imbenici za privlacenje
turista. Mnogim destinacijama, proizvodnja hrane kao i proizvodnja vina predstavljaju sastavni
dio njihove povijesti 1 identiteta te su postali kljucni element u imidzu nacije. Naime,
gastronomski 1 vinski turizam predstavljaju priliku za diverzifikacijom i revitalizacijom
turizma, istodobno promicuci lokalni gospodarski razvoj, s uklju¢ivanjem razliitih
profesionalnih sektora 1 dovodenjem novih namjena u primarni sektor. Stoga gastronomski 1
vinski turizam doprinose brendiranju i promociji destinacija, odrzavanju i ocuvanju lokalne

kulture i raznolikosti te iskoriStavanju i nagradivanju autenti¢nosti.

Odbor za turizam 1 konkurentnost (CTC) UNWTO-a definira gastronomski turizam kao vrstu
turisticke djelatnosti koju karakterizira iskustvo posjetitelja vezano uz hranu i srodne proizvode
1 aktivnosti tijekom putovanja. Uz autenti¢na, tradicionalna 1/ili inovativna kulinarska iskustva,
gastronomski turizam moze ukljucivati 1 druge povezane aktivnosti poput posjeta lokalnim
proizvodacima, sudjelovanja na festivalima hrane i pohadanja tecajeva kuhanja. Eno-turizam
(vinski turizam), kao podvrsta gastronomskog turizma, oznacava turizam c¢ija je svrha posjet

vinogradima, vinarijama, kusanje, konzumiranje i/ili kupnja vina, ¢esto na ili u blizini izvora.!

Hrvatska je prepoznata kao destinacija koja posjeduje izvrsne osnovne proizvode kao §to su
domadi sastojci, poljoprivredni proizvodi i1 vina, koji se mogu svrstati uz bok najboljima u
svijetu. Medutim, sve je visSe posjetitelja u potrazi za dodatnim stvarima koje ¢e unaprijediti
njihov posjet, kao 1 onih koji dolaze u Hrvatsku iskljuc¢ivo radi hrane 1 vina. Stoga je vazno da
atrakcije, destinacije i regije razvijaju svoju gastronomsku i1 vinsku ponudu tamo gdje je to
prikladno kako bi potaknuli turiste da odaberu Hrvatsku ispred drugih bolje etabliranih

gastronomskih i vinskih destinacija.?

' Gastronomy and wine tourism, (n.d.)

(https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism)

Pristupljeno 10. srpanj 2022.

2 Jon Thedham & Cath Dutton, Janus PIM 2014.
(https://www.htz.hr/hr-HR/poslovna-dogadanja/edukacije/edukacija-2014/razvoj-i-menadzment-eno-gastro-
turizma)

Pristupljeno 10. srpanj 2022.
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Posljednjih godina gastronomski turizam biljezi brzi rast diljem svijeta, postavsi jednim od
prepoznaju vaznost gastronomije koja pridonosi raznolikosti turisti¢ke ponude 1 potice lokalni,
regionalni i nacionalni gospodarski razvoj. Svjetska turisticka organizacija Ujedinjenih naroda
(UNWTO) izvjestava da se samo u Europi godiSnje potrazuje 600.000 putovanja za eno-
gastronomske turisticke ponude i rute. Izgledi za prosperitet ovog sektora su visoki, ocekuje se
da ¢e segment rasti od 7-12% godisnje.> Gastroturizam takoder ukljucuje eti¢ke i odrzive
vrijednosti temeljene na teritorijima, krajolicima, morima, lokalnim kulturama 1 proizvodima

te autenti¢nosti, sve u skladu s trenutnim trendovima.

Destinacija o kojoj se piSe u ovome radu je otok Korcula. Otok Korcula su stari Grei zvali
"Korkyra Melaina", a za vrijeme Rimskog Carstva bila je poznata kao "Korkyra Nigra" odnosno
"Crna Korcula". Ime je dobila po bujnoj mediteranskoj vegetaciji, a danas je, osim po prirodnim
ljepotama i izuzetnoj kulturnoj bastini, poznata i po tisucljetnoj tradiciji proizvodnje vrhunskih

vina.*

2.2 Definiranje turizma

Danas se malo koji drugi izraz koristi tako ¢esto kao Sto je to "turist" ili "turizam", a da pritom
nema potrebe preciznije definirati njihovo znacenje. Moze se re¢i da definicija turizma ima
onoliko koliko ima 1 ljudi koji se istim bave. Mnogim ljudima putovanje znaci dokolica,
slobodno vrijeme, putovanje, godi$nji odmor itd. Za druge pak ljude koji se bave turizmom ovaj
drustveni fenomen je sasvim suprotan, jer je vezan uz njihovo zanimanje, intenzivan rad,
prihode itd. Jedni isti¢u doprinos turizma napretku zdravlja, kulture i obrazovanja, zbliZavanju
ljudi i miru, dok drugi istiu utjecaj turizma na poboljSanje produktivnosti rada, platne bilance,
razvoj manje razvijenih regija itd. Nema sumnje da oboje samo potvrduju tezu da je turizam
izuzetno sloZen 1 heterogen fenomen, pa su razli¢ite metode i zaklju¢ci manifestacija njegove

heterogene prirode.’

3 Marta Dui¢ (16. travanj 2017.)
(https://www.poslovni.hr/hrvatska/gastroturizam-je-hit-ali-kod-nas-tek-u-povojima-326789)
Pristupljeno 10. srpanj 2022.

4 Korkyra Melaina (2018.)

(https://www.visitkorcula.eu/cro/eno-gastro.html)

Pristupljeno 10. srpanj 2022.

5 Petri¢, L. (2019.): Uvod u turizam, Ekonomski fakultet Split, str. 34-35
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Sa stajaliSta prikupljanja statistickih podataka, definicije moraju biti jasne, relevantne za
predmet proucavanja i mjerljive. Polazna tocka iz sluzbene perspektive UNWTO-a je putnik
koji dolazi na odrediste (UNWTO, 2008.), a to je netko tko se kre¢e izmedu razli¢itih
geografskih lokacija, u bilo koju svrhu i uz bilo koje trajanje. Dolazni posjetitelj je putnik koji
je ukljuen u turisticku statistiku prilikom putovanja do glavnog odrediSta izvan svog
uobic¢ajenog okruzenja, u trajanju manje od godinu dana, u bilo koju svrhu, osim zaposlenja

unutar posjeéene zemlje ili mjesta. °

Tehnicka/statisti¢ka definicija turizma na strani potraznje konac¢no je potvrdena na konferenciji
statisticara u Vancouveru 2001. Razlikuje se od ranijih verzija prvenstveno po tome §to uvodi
termin '"uobiCajeno okruzenje" umjesto izraza "uobifajeno mjesto boravka": “Turizam
ukljucuje sve aktivnosti osoba koje putuju i borave u mjestima izvan svog uobicajenog
okruzenja od najduze godinu dana radi odmora, poslovnih razloga i drugih razloga za koje nisu

plac¢eni u mjestu koje posjecuju”.

Definicije turizma utemeljene na statistici pomazu u formiranju i organizaciji podataka za
proucavanje temeljne prirode fenomena i njegovih ekoloskih, drustvenih, socioloskih i
ekonomskih komponenti. Ovisno o podrijetlu turista (posjetitelja) 1 zemlje koju posjecuju,
izvrSena je klasifikacija oblika (vrsta) turizma pomocu statistickih kriterija. Sluze¢i se tim

kriterijima, razlikujemo:

= DOMACI TURIZAM - rezident zemlje A putuje kroz drzavu A (npr. rezident Hrvatske
putuje 1 boravi u Hrvatskoj)

= ULAZNI TURIZAM (inbound) — stanovnik zemlje B putuje u zemlju A (npr. njemacki
rezident koji boravi u Hrvatskoj)

= [ZLAZNI TURIZAM (outbound) - rezident zemlje A putuje u zemlju B (Hrvati odlaze

na odmor u drugu zemlju).

Jedan od ciljeva svake drzave je povecati dolazni turizam, odnosno povecati broj domacih 1
stranih turista, a smanjiti izlazni turizam, odnosno broj svojih stanovnika u inozemstvu. To

rezultira vi§im prihodima i manjom potro$njom povrh turistickih putovanja.’

¢ Fletcher J., Fyall A., Gilbert, D., Wanhill S. (2018.): Tourism principles and practice, Sixth edition, str. 27
7 Petri¢, L. (2019.) Uvod u turizam, Ekonomski fakultet Split, str. 34-35



2.3 Vrste i oblici turizma

Turizam u danasnje vrijeme najbrze je rastuca djelatnost uz koju se pojavljuju i odredeni
problemi. Sezonalnost je jedna od najistaknutijih 1 najznacajnijih karakteristika turizma koja je
prisutna u gotovo svim svjetskim destinacijama. Uzrokuje fluktuacije u broju turista i
posjetitelja na odrediStu, Sto u odredenim razdobljima u godini rezultira pretrpanim ili
nedovoljno iskoriStenim turistickim odredistima, osobito u odrediStima masovnog turizma s
dominantnim kupali$nim turizmom. Jedna od strategija kojom bi se privukli dodatni posjetitelji
na odrediste je modifikacija 1 diverzifikacija destinacijskog proizvoda. Povecanje potraznje
izvan vrhunca sezone i preraspodjela potraznje iz vremena visoke u vrijeme niske potraznje
osigurava produljenje ljetne sezone i odrzivi razvoj. Prosirenje ponude kroz selektivne oblike
turizma, jedan je od suvremenih trendova u turistickim tokovima. Ponuda raznovrsnih
proizvoda za selektivnu potraznju izvan sezone mogla bi osigurati produljenu sezonu i odrzivi

razvoj.?

Selektivni turizam pojavljuje se kao odgovor na negativne ucinke masovnog turizma.
Percepcija da je takav turizam neodrZiv i potreba za odvajanjem turisticke potraznje od
jednostavnih paket-aranZmana dovode do promjena u turistickim tokovima. NajvazZnija
znaCajka selektivnog turizma je usmjerenost fokusa na turiste u oblikovanju turistickog
proizvoda. Sirenjem i diversifikacijom turisticke ponude, turisti¢ki proizvod se prilagodava
manjim turistiCkim skupinama. Selektivni turizam moZe se definirati kao organiziranje
razli¢itih vrsta turizma u skladu s prirodnim 1 druStvenim vrijednostima lokalne zajednice,
omogucavajuci pritom domacinima 1 gostima pozitivna i vrijedna iskustva kroz medusobnu
interakciju.’

U turisti¢koj industriji postoji velik broj razli¢itih selektivnih oblika turizma. Neki od njih su:

odredeni stupanj rizika. Obi¢no zahtijeva specijalisticke vjeStine ili fizi¢ki napor. Prema
Adventure Travel Trade Association, pustolovna putovanja sadrze aktivnosti koje ukljucuju

fizi€ku aktivnost, kulturnu razmjenu i povezanost s prirodom. Neki primjeri aktivnosti

8 Corluka, G., Radi¢, M. MatoSevi¢; Geid, S., (2013.), Selective forms of Tourism — the Way of Extending the
Summer Season, Sveuciliste u Splitu, Hrvatska, str. 88-96
? Ibidem



pustolovnog turizma ukljucuju penjanje po stijenama, skok padobranom, rafting, planinarenje,

zip-line i1 paragliding.

Kruzerski turizam odnosi se na odmor koji se u cijelosti ili djelomi¢no temelji na brodu za
krstarenje. Omogucuje turistima da dozive odmor u vise sredista, pri ¢emu provode vrijeme na
razli¢itim destinacijama tijekom svog putovanja. Vrste krstarenja variraju od malih jahti do

velikih brodova i mogu se odvijati na oceanu, rijeci ili fjordovima.

Kulturni turizam moze se definirati kao putovanje motivirano kulturom, $to ukljucuje festivale
i slicne dogadaje, posjete povijesnim nalaziStima i spomenicima, kao i prouc¢avanje prirode,
folklora ili umjetnosti. Kulturna motivacija odrazava specifi¢ne karakteristike kulturnog turista
koji imaju vedi prosperitet za troSenje 1 opcenito imaju veci prosjecni prihod te Cesto ne trose
na homogene masovne proizvode, ¢ime su viSe zainteresirani za lokalna kvalitetna dobra

(restorani, vino, kupovina) i kulturna dogadanja (emisije, koncerti, izlozbe).'”

Ekoturizam je oblik turizma usmjeren na ocuvanje osjetljivog okolisa i ekosustava. Ekoturizam
se obi¢no javlja u ugrozenim prirodnim sredinama, gdje je namjera osigurati ocuvanje.
Ekoturisticki napori uklju€uju izgradnju turistickih objekata koji imaju minimalan utjecaj na

prirodni okoli$. Takoder, ekoturizam je usko povezan s konceptom odrzivog turizma.

Zdravstveni turizam, takoder poznat kao medicinski turizam, odnosi se na putovanje u drugu
destinaciju u svrhu lijeCenja. Motivacije medicinskih turista mogu ukljuivati smanjene
troSkove lijeCenja ili viSu kvalitetu pruzanja usluga. Medicinski turisti mogu potraziti

kozmeticke operacije ili stomatoloSke zahvate medu nizom drugih medicinskih potreba.

Nauticki turizam je oblik turizma koji ukljucuje koriStenje plovila kao dio dozZivljaja odmora.
To je odmor pri kojem turist boravi na brodu, kao §to je krstarenje ili jedrenje. Takoder moze
ukljucivati brodske dogadaje ili aktivnosti, kao Sto su regate, izleti brodom ili dubokomorski

ribolov. Poznat je i kao morski turizam.

10 1hidem, str. 92.



Prema Svjetskoj turistickoj organizaciji, ruralni turizam je "vrsta turisticke aktivnosti u kojoj
je iskustvo posjetitelja povezano sa Sirokim rasponom proizvoda opcenito povezanih s
aktivnostima temeljenim na prirodi, poljoprivredi, ruralnim nacinom zivota / kulturom,

ribolovom i razgledavanjem"!!

. Ruralni turizam odvija se u neurbanim podrucjima kao $to su
nacionalni parkovi, Sume ili planinska podrucja. Popularne aktivnosti ruralnog turizma

ukljucuju voznju biciklom, hodanje ili planinarenje.

Enoturizam ili vinski turizam ukljucuje kuSanje vina, obilaske vinograda te kupnju i prodaju
vina. Popularna odrediSta za enototurizam ukljucuju Francusku, Kaliforniju, Juznu Afriku i

Italiju, koje su sve poznate po proizvodnji vina s visokim standardima.

Gastroturizam, poznat 1 kao kulinarski turizam, ¢in je potrage za jedinstvenim i nezaboravnim
iskustvima jela i pi¢a. Omogucuje turistima kuSanje lokalnih autohtonih delicija 1 sudjelovanje

u tradicionalnoj hrani i piéu.'?

2.4 Eno-gastronomski turizam

Eno 1 gastronomski turizam predstavlja specifican oblik turizma koji se odnosi na putovanje 1
boravak turista na odredenom receptivnom podrucju. U ovom slu¢aju, ova turisti¢ka putovanja

motivirana su elementima kulinarskih specijaliteta i vina zadanog kraja.

Gastronomija je jedan od sektora koje turisti najvise cijene. Kada putujemo, volimo otkrivati
domacu kuhinju odredista, istraziti njegove restorane, kuSati tipi¢ne proizvode, tradicije te
nastojati prozivjeti jedinstvena i posebna iskustva. Podaci pokazuju da, prema Svjetskoj
turistickoj organizaciji (UNWTO), vise od treéine turisticke potrosnje je posveceno hrani.'3
Gastronomija je postala jedan od glavnih razloga putovanja. U mnogim destinacijama,
gastronomija je postala strateski sektor koji doprinosi zapoSljavanju te stvaranju bogatstva,

stvaranju vrijednosti za cijeli lanac vrijednosti, od proizvodnje kvalitetne hrane, njezine

" Rural tourism (n.d.)
(https://www.unwto.org/rural-tourism)

Pristupljeno 11. srpanj 2022.

12 Gastronomy and wine tourism (n.d.)
(https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism)
Pristupljeno 11. srpanj 2022.

13 Joxe Mari Aizega (2018.), Basque Culinary Center, str. 7.
(https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284420957)
Pristupljeno 11. srpanj 2022.
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transformacije, do hotelske ili turisticke tvrtke i promicanja marke zemlje. Gastronomija
predstavlja znanje o tome §to jedemo 1 kako jedemo. To je podrucje interdisciplinarnosti znanja
koje proucava fizikalno-kemijske, kulturne i drustveno-ekonomske procese u kojima ljudska
bi¢a kultiviraju, preraduju, distribuiraju i konzumiraju hranu i1 pi¢a koja utjecu na njihovo
fizicko, psihicko 1 socijalno blagostanje. Hrana je oduvijek bila dio turisticke industrije, ali se
odnos izmedu njih zna¢ajno promijenio u posljednjih nekoliko desetljeca. Posljednjih godina
vidjeli smo pojave u kojoj je sve veci interes za hranu doveo odnos gastronomije i turizma do
novih modela, stvarajuc¢i pritom novi turisticki segment, gastronomski turizam. Posljednjih
desetljeca gastronomski turizam ukljucuje sve sektore prehrambenog i turistickog lanca
destinacije — proizvodace (poljoprivreda, ribarstvo, itd.), preradivacke tvrtke (mljekare,
maslinari, vinarije i dr.), turizam i ugostiteljski sektor (restorani, smjestaj, gastronomske
djelatnosti itd.), sektor maloprodaje, sektor trgovine (prodaja proizvoda). Gastronomski turizam
danas ujedinjuje mnoge vrste turistickih proizvoda. To je proSirilo moguénosti za uzivanje i
stjecanjem znanja koje nudi kvalitetna domaca gastronomija proizvoda na razli¢itim

podrucjima i po djelatnostima koje su moguce u njihovoj proizvodnji i okruzenju.

Odredista diljem svijeta razvijaju strategije za razvoj kulinarskih specijaliteta svojih teritorija 1
promociju svoje kuhinje 1 njezinih specijaliteta, Sto moZe imati znacajan utjecaj na odluku
turista da tamo putuju ili na privlacenje profila gastronomskih turista koji Zele dozivjeti
gastronomsku kulturu posje¢enih mjesta. 1z perspektive potraznje, jedna od glavnih prepreka
kvantificiranju gastronomskog turizma i mjerenju utjecaja gastronomskog turizma na globalnoj
razini je nedostatak jasnog, standardiziranog nacina definiranja i usporedbe gastronomskog
turizma. Medutim, istrazivanje trzista i1 statistike dostupne u nekim odredistima ukazuju na
jasan porast takozvanih gastronomskih turista i takoder ukazuju da su to turisti koji troSe vise
od prosjeka 1 koji su zahtjevni, pronicljivi, daju vrijednost autenti¢nosti i odbacuju jednoli¢nost.
Tako je hrana postala bitan ¢cimbenik za razlikovanje turisti¢kih destinacija i njithovo stvaranje

atraktivnosti, a gastronomski turizam postao je trzi$ni segment sam po sebi.'*

S druge strane, Enoturizam ili Vinski turizam znaci organiziranje putovanja s ciljem kuSanja i
kupnje vina. Enoturizam je izvrstan nacin za upoznavanje ljudi, kulture, naslijeda i1 obicaja

nekog podrucja. Neke od poznatih svjetskih vinarskih regija proizvode vino stolje¢ima ili ¢ak

Y Gastronomy tourism, a rising form of tourism (2019.), str. 8-9
(https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284420957)
Pristupljeno 11. srpanj 2022.
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tisu¢lje¢ima, a proizvodnja i konzumacija vina duboko je ukorijenjena u lokalnu kulturu.
Takoder, ova podrucja obi¢no su izvan utabanih turisti¢kih staza (iako ne tako daleko) tako da
enotturizam moze izloziti putnike novim 1 zanimljivim podru¢jima. Izlazak i posjet
proizvodac¢ima vina omogucuje kontakt s lokalnim poljoprivrednicima i obrtnicima koji duboko
brinu o ovom podrucju. Vinogradari su poljoprivrednici, a njihov pogled na lokalno podrucje 1

zivot opcenito se razlikuje od ostalih mjestana s kojima se obi¢no susrecu tijekom putovanja.

Posjet vinogradarskim regijama autenti¢an je nacin otkrivanja ruralnih i kopnenih odredista
neke zemlje. Vinarije otvaraju vrata ljudima da urone u regionalnu kulturu i saznaju vise o vinu
1 bioloskoj raznolikosti te kako se lokalno stanovnistvo odnosi prema svojoj tradiciji i povijesti.
Vinski turizam djeluje i kao poluga lokalnog gospodarstva, dakle s porastom turisticke ponude,
mali gradovi u unutra$njosti dobivaju nove moguénosti poslovanja i otvaranja novih radnih
mjesta. Prisutnost putnika tijekom cijele godine jamstvo je opstanka za zajednicu i lokalne

poduzetnike.

Vinski turizam privlaci sve vrste turista. Takoder, mogu se postaviti cijeli itinerari usmjereni
na degustacije 1 posjete vinarijama, uz mogucnost privatnih obilazaka i razgovora s vlasnicima
imanja, vinarima 1 agronomima.Zainteresirani za vino i gastronomiju takoder koriste rute
vinskog turizma. Cak i ako vino nije glavni fokus cijelog putovanja, da se nauéiti puno o

interijerima regije te njthovom nacinu Zivljenja.

Obilasci s vodicem po vinarijama 1 podrumima su osnova svakog putovanja u vinorodnu
regiju. Velika vecina imanja nudi obilaske s vodi¢em u svojim objektima, gdje instruktori vode
posjetitelje 1 objasnjavaju proizvodnju korak po korak, od uzgoja do punjenja i razgovora "iza
pozornice" o vinskome svijetu. Tijekom sezone berbe grozda, pojedina imanja posjetiteljima
nude mogucnost u sudjelovanju 1 ozivljavanju starih tradicija. Turisti mogu plesati uz lokalnu

glazbu, gaziti grozde 1 brati voce iz vinograda.

Neke su se destinacije pripremile za primanje turista zainteresiranih da saznaju vise o svijetu
vinogradarstva. Za to organiziraju takozvane ‘“Putove vina”. Vinske rute definirane su rute na
kojima posjetitelji mogu posjetiti vinarije, vinograde, restorane i povijesna mjesta — sve unutar
odredene regije kako bi promicali uranjanje u svijet vina. Zemlje poput Italije, Francuske,
Portugala, Juzne Afrike i Cilea najpopularnije su destinacije u primanju ove vrste posjetitelja.

U “Starom svijetu”, koji se nalazi u europskim zemljama proizvoda¢ima vina, turisti imaju



priliku saznati viSe o povijesti vina, drevnim tradicijama i metodama proizvodnje.

U “Novom svijetu”, medutim, u neeuropskim zemljama, uzgoj je noviji, a isto tako i njegova
povijest. Mnoge regije Novog svijeta u uzgoj vina uveli su uglavnom Europljani, $to je jos jedan
razlog da ih nazovemo ,,Novi svijet*. U tim je regijama paznja usmjerena na tehnologiju i
fleksibilnije prakse u proizvodnji vina. To ne zna¢i da zemlje Starog svijeta ne rade s
najsuvremenijim tehnikama, niti zna¢i da u zemljama Novog svijeta nema tradicionalnih 1

zanatskih metoda.

Neke od najpoznatijih vinskih ruta u svijetu su's:
e Bordeaux i Champagne, Francuska
« Rioja, Spanjolska
e Douro i Alentejo, Portugal
o Toskana i Pijemont, Italija
o Eger, Madarska
e Mosel-Saar-Ruwer, Rheinhessen i Pfalz, Njemacka
o Kaheti, Gruzija
¢ Santorini, Gr¢ka
e Mendoza i Salta, Argentina
e Yarra i Barrosa, Australija
« Casablanca, Colchagua i Maipo, Cile
¢ Stellenbosch i1 Franschhoek, Juzna Afrika
e Dolina Napa, Sjedinjene Americke DrZzave

e Dolina Vinhedos, planinski lanac Gatcha, Brazil

2.5 Eno-gastronomski turizam Hrvatske

Hrvatska je mala zemlja, ali bogata raznim okusima, autohtonim jelima i tradicijom. S obzirom
da je hrana sastavni dio svakog putovanja, moZze se zakljuciti da ponuda iste uvelike utjee na

cjelokupni dozivljaj putovanja u neku turisticku destinaciju. Prema istrazivanju TOMAS-a iz

1S Wine tourism: a journey through the world’s wines and vineyards (n.d.)
(https://foodandroad-com.translate.goog/what-is-wine-

tourism/? x_tr sl=en& x_tr tl=hr& x_tr hl=hr& x tr pto=sc)
Pristupljeno 13. srpanj 2022.
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2019'S. motivi dolazaka turista u Hrvatsku su more, priroda, gradovi, touring, sport i rekreacija,

kultura i umjetnost te gastronomska iskustva na sedmom mjestu.

Rang | Jadranska Hrvatska %

1. More 81,5
2. Priroda 56,2
3. Gradovi (city break) 23,8
4. Touring 21,0
5. Sport i rekreacija 14,9
6. Kultura i umjetnost 12,7
7. Gastronomija 6,6
8. Zabava 1 festivali 5,5
9. Sela 4.5
10. Manifestacije i dogadanja | 4,2

Tablica 1: Motivi dolaska u Hrvatsku
Izvor: TOMAS istrazivanje ljeto 2019., ,Motivi dolaska u Hrvatsku®“ (str. 32.)
http://www.iztzg.hr/files/file/ RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf

(pristupljeno 13. srpanj 2022.)

U Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine navodi se da je gastronomski turizam
znacajan, ali nedovoljno razvijen jer se vrlo mali dio putovanja vodi prvenstveno radi
kulinarskih dozZivljaja. Kako bismo odgovorili na nove izazove s kojima se gastronomija
suoCava, klju¢no je prilagoditi tradicionalnu hrvatsku kuhinju trendovima, proizvoditi
visokokvalitetne i estetski dopadljiva pripremljena jela. Ciljevi koje Hrvatska Zeli posti¢i u

gastroturizmu navedeni su u Strategiji razvoja turizma do 2020. godine:!”

- postati jedna od najpoznatijih gastronomskih destinacija;
- izgradnja i propisno uredenje brojnih novih i postojec¢ih ugostiteljskih objekata u skladu
s tradicijom lokalnog mjesta i specijalitetima;

- stvaranje izvrsnosti u gastronomiji i brendiranju nacionalnih i regionalnih kuhinja;

16 TOMAS istrazivanje ljeto 2019., ,,Motivi dolaska u Hrvatsku®, Institut za turizam, Zagreb (2019.), str 32
http://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf

Pristupljeno 13. srpanj 2022.

17 Skryl T., Gregoric M., Dugi V. (2018.), Culinary Trends in the Republic of Croatia as Part of Gastro Tourism
Development, 21/3, str. 465-475
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- razvoj obrazovnih programa u svrhu edukacije svih onih koji se Zzele baviti
gastronomijom;

- promicanje suradnje lokalnih proizvodaca hrane s ugostiteljskim objektima;

- osnivanje specijaliziranih regionalnih organizacija koje nude slozene programe za

razvoj gastroturizma.

Hrvatska je bogata gastronomska destinacija, mnoga jela nose naziv "lzvorno hrvatsko" ili
"Hrvatska kvaliteta". Paski sir, slavonski kulen, soparnik, zagorski zaviCajni Strukli, sir
Skripavac, bozi¢na pogaca, paprikasi, rudarski ostaci i sirar medu specijalitetima su hrvatske
kuhinje koji su proglaseni nematerijalnom kulturnom bastinom. U Hrvatskoj se razlikuje Sest
gastronomskih podrucja: Istra i Kvarner, Dalmacija i Dalmatinska Zagora, Zagorje, Medimurje

1 Podravina, Slavonija i Baranja, Gorski kotar 1 Lika te Zagreb i okolica.

Da bi postala poznata gastronomska destinacija, Hrvatska mora poduzeti razli¢ite aktivnosti
svome u promoviranju kao gastronomske destinacije, stvaranju zakonskih i drugih uvjeta za
razvoj gastronomskog turizma, stvaranju jedinstvene prepoznatljive hrvatske gastronomije u
skladu s novim trendovima prehrane. Najpoznatije kulinarske manifestacije koje se odrZzavaju
u Hrvatskoj su Dani keksa u Umagu, Dani tartufa u Buzetu, Dani istarskih Sparoga, Tjedan
pecenja 1 Cokolade, Medunarodni festival prSuta, Sajam eko hrane, Dalmatia Wine Expo,

Gurmanska pri¢a Opatijske rivijere i mnoge druge.!®

Hrvatska kuhinja uvelike varira od regije do regije, pa nije ni ¢udo $to je od milja zovu “kuhinja

regija’.

Dok je kuhinja u unutra$njosti i na istoku jo§ uvijek snazno obiljezena biv§im osmanskim
okupatorima, na sjeveru zemlje utjecaje imaju madarska 1 austrijska kuhinja. Oni koji vole

talijanska ili gréka jela trebali bi otputovati u primorje i na jug Hrvatske.

S obzirom da je turizam u Hrvatskoj jedan od glavnih generatora gospodarstva, naglasak se
nastoji staviti 1 na gastronomski i enoturizam kao posebne oblike turizma. Hrana i pice kao
najvaznije komponente gastronomije imaju vaznu ulogu kada turisti stignu na odredenu

destinaciju 1 to ne samo u ruralnim, ve¢ sve viSe i u urbanim sredinama. Vazno je napomenuti

18 Ibidem
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da turisti najvise isticu kvalitetu 1 izvornost hrane 1 pi¢a koje planiraju konzumirati, a nigdje

drugdje ih nisu imali prilike iskusati.

Hrvatska komercijalno proizvodi oko 40 autohtonih sorti grozda i izvorna je domovina

Zinfandela. Od sjevera do juga, grozde u Hrvatskoj mijenja se s kulturom i klimom.

Na istarskom poluotoku glavna vina su bijela malvazija istarska te crni teran i borgonja.

Kre¢u¢i se prema jugu u Dalmaciju, najpoznatije je crveno grozde Babi¢. Bijeli poSip,
podrijetlom s otoka Korcule, pojavljuje se uz debit. Zinfandel, koji se ovisno o lokalitetu naziva
tribidrag ili crljenak kastelanski, daje pikantna, trnasta vina. Na jugu oko Dubrovnika dominira
plavac mali. Istra se moze pohvaliti nekim od najboljih maslinovih ulja i tartufa u zemlji.
Kljucéne sorte grozda su malvazija istarska, teran i Zuti muskat lokalno poznat kao muskat

momjanski.'”

1% Lauren Mowery, 4 Top to Bottom Tour of Croatia’s Wine-Soaked Coastline, Wine Enthusiast Magazine (21.
kolovoz 2019.)
https://www-winemag-com.translate.200g/2019/08/21/a-top-to-bottom-tour-of-croatias-wine-soaked-

coastline/? x_tr sl=en& x_tr tl=hr& x_tr hl=hr& x_tr pto=sc

Pristupljeno 13. srpanj 2022.
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3. SPECIFICNOSTI ENO-GASTRONOMSKE PONUDE OTOKA
KORCULE

3.1 Op¢enito o Korculi

Otok Korcula je hrvatski otok u Jadranskom moru i nalazi se uz dalmatinsku obalu. Prema
demografskim podacima iz 2011. godine, Korcula je drugi najnaseljeniji otok u Hrvatskoj s
vise od 15 500 stanovnika (Krk je najnaseljeniji). 2°Glavna naselja na otoku su gradovi Kor¢ula,
Vela Luka i Blato. Klima otoka je blaga mediteranska klima §to ¢ini Korculu pogodnom za
posjet tijekom cijele godine. Sesti po veli¢ini otok u Hrvatskoj, duga¢ak je 20 milja i priliéno
uzak, prosjecno Sirok izmedu 4 1 5 milja. Otok je poznat po gustoj Sumi pa su ga stari Grei zbog
toga nazivali Crnom Korculom (Korkyra melaina). Korcula je jedan od najcjenjenijih hrvatskih
otoka iako nije toliko popularan kao neki od svojih malo sjevernijih otoka, poput Braca i Hvara.
To moze biti zato §to je otok malo udaljeniji (iz Splita ili Dubrovnika ), a neke od trajektnih
linija do otoka voze samo ljeti. Danas su bujne borove Sume jedno od glavnih obiljezja ovog
brezuljkastog jadranskog otoka, osobito duZ njegovih sjevernih padina, posutih suhozidima koji
okruZzuju vinograde i maslinike. Naime, na otoku se uzgajaju dva najpopularnija hrvatska bijela
vina; poSip 1 grk. Otocani iz primorskih mjesta 1 sela uglavnom Zive od ribolova 1 turizma jer
stjenovita, razvedena obala nudi brojne osamljene Sljun€ane plaze 1 uvale, uklju¢ujuci mali i
nenaseljeni arhipelag koji se sastoji od Sesnaest otoCica, koji se mogu istraziti brodom, morskim
taksijem ili kajakom. Poput svojih popularnijih susjeda Dubrovnika i Hvara, otok ima mnogo

toga za ponuditi u pogledu povijesti, kulture i, naravno, prirodnih ljepota, uz opusteniji 1

.....

Njegova najposjecenija odrediSta su grad Korcula, poznat kao maleni Dubrovnik, sa svojom
skupinom kuca s krovovima od terakote iznad srednjovjekovnih utvrdenih zidina i1 okruglih
kula, okrenutih prema uskom morskom kanalu s pogledom na planine sa susjednog poluotoka,
Lumbarda; malo selo okruzeno Grkom - uzgojem vinograda i jedine pjeS¢ane plaze na otoku te
Vela Luka, druga glavna otocka luka na njegovoj zapadnoj strani; skromno ljetovaliSte, poznato
po prapovijesnim arheoloSkim nalazima. Manji gradovi i sela oko otoka, kao $to su Brna, Prizba

1 RaciS¢e manje su popularni, ali nude mirnije, vise lokalno iskustvo odmora, daleko od sve

20 Dubrovacko-neretvanska Zzupanija, demografski podaci (n.d.)
(https://www.edubrovnik.org/demografski-podaci/)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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vecéeg broja turista u Hrvatskoj.?!

Otok Korc¢ula sastoji se od 5 op¢ina: Vela Luka, Blato, Smokvica, Korcula te Lumbarda.

- Vela Lfuka

- Hlato

E Smokvica
E Rorcula

[0 fuemtarda

Slika 1: Op¢ine Korcule
Izvor: Wikipedia

3.1.1 Op¢ina Vela Luka

Op¢ina Vela Luka, s oko 4500 stanovnika, smjeStena je na zapadnom dijelu otoka Korcule, a
uz velolucki zaljev obuhvaca i manja okolna naselja, uglavnom takoder uvale.. Velolucki zaljev
dugacak je viSe od 9 kilometara, Sto Velu Luku ¢ini jednim od najboljih sidriSta na Jadranu.
Osim nevjerojatno lijepih uvala na svojoj obali, Vela Luka se moze pohvaliti brojnim otocima
u blizini od kojih su najpoznatiji O$jak i Proizd. PlaZe na Proizdu su nekoliko puta uvrStene
medu najljepSe na svijetu. Iznad Vele Luke nalazi se brdo Hum - sa svojih 376 m nadmorske

visine najvisi je vrh u okolici.

Jedna od najpoznatijih atrakcija Vele Luke je Vela spila, jedno od najznacajnijih prapovijesnih

2 A brief guide & introduction to the Island (n.d.)
(https://www .korculainfo.com/)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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arheoloskih nalazista u Europi. Smjestena je 130 metara iznad uvale Kale na juznoj padini brda
Pinski rat. Istrazivaci su iz ranijih ispitivanja zakljucili da je $pilja bila naseljena jo§ u mladem
kamenom dobu, odnosno oko 20.000 godina prije Krista. Posjetitelji mogu do¢i do $pilje cestom
dugom 2,5 km od uvale Kale kod Vele Luke ili pjeSackom stazom preko brda Pinski rat.
Neprocjenjiva arheoloska zbirka artefakata otkrivenih na ovom lokalitetu smjeStena je u

Muzeju Centra za kulturu (u samom sredistu Vela Luke).

Danas je Vela Luka poznata po a capella pjevanju (na domacem se ova klapska drustva nazivaju
klapama), ribarima, dobroj hrani i onom posebnom Sarmu tipi¢nog dalmatinskog. Dobro je znati
da se u veloluckim konobama jo§ uvijek pripremaju jela po starinskim recepturama (npr.

dalmatinska pasticada).

Plaza Proizd, koja se zapravo nalazi na istoimenom otoc¢ic¢u u blizini Korcule, a ne na samom
otoku, neupitno je jedna od najljepsih plaza. Ljetne brodske veze izmedu Vele Luke i Proizda

omogucuju kreiranje idealnog dnevnog odmora.

Vela Luka je rodno mjesto brojnih proslavljenih umjetnika i intelektualaca, medu kojima su
akademik Sime Vugeti¢, kipar Ante Marinovi¢, pjesnik Danijel Dragojevié, kipar, slikar i
pjesnik Izvor Oreb, konceptualni umjetnik Gorki Zuvela, poznati pjeva¢ Oliver Dragojevié i

drugi.

Kao 1 vec¢ina drugih otockih mjesta, Vela Luka ima svoju macevalacku igru Kumpaniju.
Takoder 1 u Veloj Luci se jos$ uvijek izvode neki starinski plesovi, kao $to su Mafrina, Tanac
itd. Osim po umjetnosti, Vela Luka je bila poznata po industriji ribe 1 ambalaze te
brodogradilistima. Poznata je i po specijalnoj bolnici Kalos i ljekovitom blatu koje se nalazi u

samom srcu velolucke uvale (kao i1 uvala Istruga kod Smokvice).

Ivanje - U mjestu Vela Luka na otoku Korculi 24. lipnja odrzava se godiSnja regata u Cast

Svetog Ivana, zastitnika ovog kraja. Utrka pocinje u Veloj Luci, a zavrSava u uvali Gradina.?

22 Municipality of Vela Luka, (n.d.)
(https://www.korculaprojekti.com/en/korcula-island/municipality-of-vela-luka)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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3.1.2 Op¢ina Blato

Op¢ina Blato obuhvaca najvece mjesto na otoku Blato, smjeSteno u unutrasnjosti na zapadnoj
strani otoka, selo Potirna, takoder u unutrasnjosti, te brojne uvale i mala primorska mjesta koja

¢ine oko 40 kilometara dugu rivijeru Blato.

S juzne strane rivijere su mjesta PriS§¢apac, Prizba, Grséica, Karbuni, Triporte, a sa sjeverne
Babina, Prigradica, Crnja Luka, Kurija, Popov Ratak, Naplovci, Rasoha, Sprtiska. Uz juznu
obalu Rivijere Blato nalaze se brojni otoci¢i te se s ovog podrucja pruza fantasti¢an pogled na
otok Lastovo, njegov arhipelag i otvoreno more, dok sjeverna obala gleda na otok Hvar,

poluotok PeljeSac i planinu Biokovo.

Zanimljivost u Blatu je to Sto ulice nemaju imena ve¢ su samo oznacene brojevima. Blato je
posebno 1 po briljantnom humoru, no to je nesto $to je tesko opisati - ovaj fenomen najbolje
treba dozivjeti na licu mjesta, u poplo¢anim blatskim uli¢icama i s njegovim mjeStanima. I
svakako prvo $to se da primijetiti pri ulasku u Blato je prekrasan drvored koje je poznato kao
Zlinje. Ovaj drvored lipa zasaden je 1911. godine 1 sa svojim je kilometrom duZine drugi

najduzi u Europi.

Blato je ime dobilo po sezonskom jezeru koje se nalazilo na podrucju danaSnje Blatske kotline

- na staroslavenskom rijec blato znaci vodena povrsina ili podrucja oko nje.

Blato danas ima oko 3600 stanovnika 1 poznato je po brizi o bogatoj kulturno-povijesnoj bastini.
,Duh* proslih vremena dobro ¢uva Etno-kuc¢a Barilo u kojoj se moze vidjeti mnostvo sacuvanih
predmeta koji pricaju stotine pri¢a o povijesti Blata i otoka Korcule. U Blatu se takoder moze
vidjeti i rekonstrukcija poznate bitke na Gici koja se dogodila 1571. godine i u kojoj su Bla¢ani
pobjedili Turke. Blato takoder njeguje tradicionalno klapsko pjevanje i bogate lokalne pokladne

obicaje.

No, najljepSa znamenitost Blata svakako je ¢uveni kola¢ lumblija, nesto poput slatkog kruha,
iza kojeg se krije fantasti¢na ljubavna prica. Prema lokalnoj legendi, jednom davno mjestanka
se zaljubila u vojnika koji je boravio u Blatu za vrijeme Napoleona na otoku. Budu¢i da je
vojnik uskoro trebao krenuti za svojom vojskom, a kako je zapravo bio kuhar, to¢nije — vojni

pekar, odlucio je svojoj dragoj napraviti neSto za uspomenu. I dosao je na briljantnu ideju —u
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slatki kruh umijesati lokalne namirnice poput suhog voca, badema i oraha, kore narance i
limuna, sok od grozda, cimet itd. Kad je dosao dan, dao je svojoj djevojci ovaj kolac govoreéi
joj N'oublie pas, na francuskom ,,Ne zaboravi me*. Stolje¢ima kasnije N'oublie pas postao je
lumblija. Danas se lumblija pece po cijelom otoku, a posebno na Dan mrtvih, kao simbol vjecne

uspomene na one koji vi$e nisu medu nama, kao $to i izvorni naziv lumblije govori.?’

3.1.3 Op¢ina Smokvica

Op¢ina Smokvica obuhvaca naselje Smokvica, uvale Brna i Vinac¢ac te naselja Blace, s ukupno
oko 1000 stanovnika. Smokvica je jedno od najstarijih naselja na otoku - rusevine ilirskih
gradina govore nam o Zivotu na ovim prostorima u drugom tisuélje¢u prije Krista. Smokvica se
nalazi u samom srcu otoka - ovo mjesto je davno odabrano za zaStitu od gusara i drugih
neprijatelja. Posvecena sjecanju na te bitke protiv neprijatelja, Smokvica cuva svoj viteski ples
Kumpanija koji se i danas, kao i u mnogim drugim mjestima na otoku, izvodi u posebnim

prigodama.

Smokvica je danas slikovito selo okruZzeno poljima maslina 1 vinogradima sa prekrasnim
pjesackim 1 biciklistickim stazama posvuda. Smokvica je dom poznatog bijelog vina posip. Tko
se zatekne ovdje, svakako treba kuSati poSip, uz neSto domacih slastica (hrstule 1 prSurate).

Jedna od najpopularnijih je pri¢a o vilama koje zive u kraju Livin Dol, izvorno Vilin Dol, $to
doslovno znaci dolina vila. Nalazi se nekoliko kilometara od Smokvice, u dolini izmedu
slikovitih brezuljaka obraslih vinogradima, voénjacima i maslinicima. Tu je i prekrasan vodeni

nosilac oko kojeg plesu vile, uglavnom za vrijeme punog mjeseca.

Pet kilometara niz cestu od Smokvice prema moru smjestila se Brna, duboka 1 Siroka uvala
savrSena za sidrenje. Brna je tipicno malo mediteransko mjesto — sa svojim prekrasnim

kamenim ku¢ama 1 ribarskim brodovima.

Uz obalu oko Brne nalaze se brojne nenaseljene uvale, skrivene i potpuno netaknute u svojoj
prirodnoj ljepoti. StracinS¢ica, Brendana, Vlaska, Grahova, Duboka, Bila, VidoSeva, Stiniva,

Bogdana i Mirje samo su neke od njih na zapadnoj strani Brne. Prema lokalnim predajama,

23 Blato Municipality, (n.d.)
(https://www .korculaprojekti.com/en/korcula-island/municipality-of-blato)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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more oko ovih uvala je dom sirenama. >

3.1.4 Grad Korcula

Grad Korcula je kulturno i administrativno srediSte otoka Korcule. Osim grada Korcule,
administrativno obuhvaca i naselja Zrnovo, Pupnat i Cara te uvale Zrnovska Banja, Racisce,

Kneze 1 Zavalatica, s drugim manjim naseljima i uvalama.

Ispred grada Korcule nalaze se brojni otoci¢i od kojih je najve¢i Badija 1 vjerojatno je
najpoznatiji. Osim prekrasne prirode, na Badiji, iako nenaseljenoj, tu se nalaze renesansna crkva

i franjevacki samostan iz 15. stoljeca.

Samo 15 kilometara od grada Korcule nalazi se jedna od najljepsih plaza na otoku — Pupnatska

Luka. Plaza je slikovita i s nje se pruza spektakularan pogled na obliznji otok Lastovo.

Korcula je poznata po oCuvanju hrvatske tradicije, a najbolji nacin za slavljenje tradicije je
organiziranja festivala. Vjerojatno najpoznatiji je Festival plesa s macevima koji se odrZava u
gradu Korculi poc¢etkom lipnja. Radi se dvije plesne skupine koje izvode Moresku (ime plesa)

koje bi se upustale u “borbu” oko djevojke s velom.

Kor¢ula je jedini grad na otoku Korculi koji se moZe pohvaliti i svojom dugom povijeS¢u - njen
sluzbeni povijesni dokument, Statut grada 1 otoka Korcule, potjece iz 1214. (dopunjen 1265.)
Sto ga Cini najstarijim pravnim dokumentom u Hrvatskoj 1 jednim od najstarijih medu

slavenskim uopce.

Danas Korc¢ula ima oko 3000 stanovnika. SrediSte mjesta je povijesna gradska jezgra smjeStena
na malom poluotoku na istocnoj strani otoka, prema PeljeScu. Stari grad opasan je stolje¢ima
starim kamenim zidom i utvrdama, a tlocrt ovog prekrasnog gradi¢a otkriva poplocane staze u
obliku riblje kosti - ova formacija omogucava nesmetano strujanje zraka, a istovremeno Stiti
grad od olujnih vjetrova. Stari grad je svakako najimpresivniji dio Korc¢ule, s brojnim

znamenitostima. Medu ostalim tu su: Gradski muzej Korcula, Katedrala sv. Marka iz 14. st.,

24 Municipality of Smokvica, (n.d.)
(https://www.korculaprojekti.com/en/korcula-island/municipality-of-smokvica)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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Crkva sv. Mihovila iz 15. st., Crkva Svih Svetih, Opatova riznica, Toranj Revelin, Toranj Svih
Svetih, Guvernerova palaca (Gradska vijeénica)... Jedna od najpoznatijih korculanskih

znamenitosti svakako je Ku¢a Marka Pola.

Katedrala svetog Marka koju zovu i Korculanska katedrala, jedan je od najznamenitijih
spomenika na otoku. Katedralu je sagradio domaéi majstor u 16. stoljecu, ali je oltarnu palu

naslikao slavni talijanski slikar Tintoretto.

Nezaobilazna znamenitost su i Korculanske gradske zidine koje su kao 1 vecina starogradskih
zidina (poput onih u Dubrovniku), gradene u obrambenu svrhu. Zidine Korulu ¢ine jednim od
najoCuvanijih gradova u Hrvatskoj i predstavljaju ju vrhunskim primjerom srednjovjekovne

arhitekture na dalmatinskim otocima.

Svjetski poznati putnik i istraziva¢ Marko Polo roden je 1254. godine, a vjeruje se da je roden
u gradu Korculi te je danas jedan od simbola Korcule. Osim po svojim istrazivackim
putovanjima po Aziji, Marko Polo poznat je 1 kao sudionik jedne od najvec¢ih srednjovjekovnih

bitaka na Mediteranu - bitke kod Curzole (Sto je stari naziv za Korculu).

Uz Marka Pola, najpoznatiji simbol Korcule je Moreska. Potjece iz 16. stoljeca 1 predstavlja
borbu za djevojku, izmedu dvije vojske - crne (arapskog kralja) i bijele (turskog kralja).
Moreska se Cesto izvodi ljeti, kao turisti¢ka atrakcija, a posebno na blagdan sv. Teodora (jer je

sv. Teodor zastitnik Korcule) 29. srpnja.

Suvremeni dio grada Korcule osvaja svojim muzejima, galerijama, domacéim delicijama
(najpoznatije su domace slastice klaSuni 1 cukarini) suvenirima, hotelima, apartmanima,
restoranima, caffe barovima 1 lounge barovima, konobama 1 uli¢nim trgovinama. Posebno su
atraktivne kuce u starogradskoj jezgri, kao 1 stanovi, vile 1 apartmani izvan gradskih zidina, ¢ak
1izvan grada, ali u njegovoj neposrednoj blizini, jer nude spoj urbanog $tiha i mira, savrSen za

odmor i puni doZivljaj Mediterana.?®

25 The town of Korcula, (n.d.)
(https://www.korculaprojekti.com/en/korcula-island/korcula-town)
Pristupljeno 7. rujan 2022.
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3.1.5 Op¢ina Lumbarda

Op¢ina Lumbarda, s oko 1200 stanovnika, nalazi se na istocnom dijelu otoka Korcule.
Obuhvaca desetak manjih naselja (Javi¢, Lumbarajsko Racis¢e, Koludrt, Kosovo, Serié,
Postrana, Mali Glavica, Vela Glavica, Tatinja i Prvi Zal) unutar vinograda i maslinika te
smjestenih u brojnim uvalama koje Lumbardu ¢ine specificnom medu ostalim naseljima na

otoku Kor¢uli.

Jos jedna zemljopisna specificnost Lumbarde je bogat arhipelag - uokolo se nalazi dvadesetak
otoka 1 otoc€i¢a, a vjerojatno najpoznatiji je Vrnik, otok od kamena, poznat po mnogim svojim
renomiranim kiparima. Cini se da je cijeli ovaj kraj posebno naklonjen umjetnicima, jer
Lumbarda je oduvijek bila poznata po svojim kiparima, slikarima, pjesnicima, piscima,

glazbenicima...

Ipak, Lumbarda je najpoznatija po Lumbardskoj psefizmi, vise od 2300 godina starom
kamenom natpisu, jednom od najstarijih pisanih spomenika u ovom dijelu svijeta. Svjedoci o

osnivanju gréke kolonije na podrucju danasnje Lumbarde.

Bogata povijest ovog mjesta proizlazi i iz brojnih crkava (najstarija je crkva sv. Roka - sv. Roko
je zaStitnik Lumbarde) kao 1 iz starih kaStela 1 dvoraca koji su nekada pripadali biskupima 1

plemstvu.

Lumbarda je poznata i po autohtonom bijelom vinu - svjetski poznatom Grku, te malim
slikovitim obiteljskim vinarijama u kojima se moze uzivati 1 u vlastitoj, ekoloski uzgojenoj
hrani. Reputaciju temelji, naravno, na prekrasnoj prirodi i uredenim pjeSackim 1 biciklistickim
stazama, ali prije svega na fantasticnim plaZzama, od pjescanih do skrovitih i1 divljih
(najpoznatije plaze ovdje su PrZina, Bilin Zal 1 Tatinja). U samom srcu uvale nalazi se nauticka

marina sa oko 100 vezova u moru.

Vela Przina, koja se nalazi u Lumbardi, jedna je od najpoznatijih plaza na otoku Korculi. Zbog
pjescane povrSine i blizine restorana, idealna je plaza za obitelji s malom djecom. Takoder
postoji mogucnost iznajmljivanja lezaljki i suncobrana te igranja odbojke na pijesku na terenu

iznad plaze.
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Takoder je dobro znati da je Lumbarda samo Sest kilometara udaljena od grada Korcule i
nekoliko kilometara od trajektne luke, $to ovo mjesto ¢ini savrSenom destinacijom za odmor u
ku¢i, s obzirom na to da nudi mir i ocuvanu prirodu, ali i blizina svih potrebnih dru$tvenih,

kulturnih, turisti¢kih i drugih sadrzaja.?®

3.2 Turisticka ponuda i potraZnja

Prema sluzbenim podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske za 2020. godinu
od 1. do 12. mjeseca, na otoku Korculi postoji oko 1.947 smjestajnih jedinica te 5.175 stalnih
postelja. Broj ukupnih dolazaka turista bio je 30.645, od toga 11.065 domacih te 19.580 stranih
dolazaka. Broj ukupnih no¢enja iznosio je 184.245, od toga 56.097 domacih te 128.148 stranih

noéenja.?’

Sto se tie predsezone 2022. godine, Koréula veé biljeZi brojke bolje od rekordne 2019. I dalje
je najviSe posjetitelja iz Hrvatske 1 Slovenije, a slijede ith Amerikanci, Velika Britanija 1
Njemacka. TrziSta koja su usporila u prethodne dvije godine, rado se ponovno vracaju. Bez
ogranicenja, mogucnost odrzavanja brojnih dogadaja koji su otkazani u prethodne dvije godine

sada se realiziraju.

Od iznimne je vaznosti zavrSena izgradnja ACI Marine Korcula koja sezonu doc¢ekuje s punim
kapacitetom 1 brojnim katamaranskim linijjama koje povezuju grad Korulu sa Splitom i
Dubrovnikom te otocima Mljetom, Hvarom i1 Lastovom. Otvaranje PeljeSkog mosta takoder je
prekretnica za daljnji razvoj. Uz to se najavljuju brojna dogadanja, od Festivala viteskih igara,
koncerata klasi¢ne 1 zabavne glazbe, glazbenih festivala, Korculanskog baroknog festivala 1

Izgubljenih u renesansi, festivala hrane 1 vina Korculanske pjatance te mnoga druga.

I Lumbarda biljezi izvrsne turisticke rezultate, predsezona biljezi porast nocenja od ¢ak 175
posto u odnosu na proslu godinu, ali ¢ak 3 posto vise u odnosu na pretpandemijsku 2019.

godinu. NajviSe gostiju su Slovenci, zatim Svicarci, Francuzi, Norvezani i Irci. Veéina

26 Municipality of Lumbarda, (n.d.)
(https://www.korculaprojekti.com/en/korcula-island/municipality-of-lumbarda)
Pristupljeno 7. rujan 2022.

27 Drzavni zavod za statistiku (2020.), Zagreb

(https://web.dzs.hr/)

Pristupljeno 10. rujan 2022.
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turistickog prometa, viSe od 41 posto, ostvarena je u privatnom smjestaju, a ostaju gotovo tjedan

dana.

Opc¢ina Blato u prva cetiri mjeseca 2022. godine biljezi rast dolazaka i no¢enja od 25 posto u
odnosu na 2019. Najvise posjetitelja Blata su Hrvati, zatim Slovenci, gosti iz BiH i1 Poljaci. U
Turistickoj zajednici Blato, u predsezoni 2022. godine bilo je planirano i odrzano nekoliko
tradicijskih manifestacija, pocevsi od uspjesne tradicionalne gastronomske manifestacije
,»Okusi 1 mirisi zavicaja“ - Uskrsni sajam u Blatu. Potom se od sredine svibnja organiziraju
posebno osmisljene gastronomske ture za posjetitelje i lokalno stanovniStvo, kojima se

predstavljaju lokalni vinari i proizvodaci tradicijske lumblije.?

28 Danijela Rogulj, (26.5.2022.)
(https://www-total--croatia--news-com.translate.goog/travel/63125-2022-korcula-summer-
season? x_tr sl=en& x_tr tl=hr& x_tr hl=hr& x_tr pto=sc)

Pristupljeno 10. rujan 2022.
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4. MOGUCNOSTI DALJNJEG UNAPRJEDENJA ENO-
GASTRONOMSKE PONUDE OTOKA KORCULE

4.1 Trenutno stanje eno-gastronomske ponude Korcule

Na otoku Korc¢uli vinogradarstvo i vinarstvo imaju dugu povijest koja seze joS u doba Grka (4.
st. pr. Kr.). Vrhunska bijela vina i autohtone sorte vinove loze zastitni su znak otoka Korcule.
Posip i Rukatac uzgajaju se u vinogradima Cara i Smokvice u sredi$njem dijelu otoka, dok se

vino Grk uzgaja u Lumbardi na istocnoj obali. Od crnih sorti najzastupljeniji je plavac mali.

Nije poznato je li Grk dobio ime po profinjenom gorkom okusu biljke ili po Grcima koji su se
ondje doselili pocetkom treceg stoljeca prije Krista 1 zasadili prve ¢okote u regiji.

Prvo bijelo vino iz Hrvatske kojem je zaSti¢eno zemljopisno podrijetlo je PoSip, §to je u€injeno
1967. godine. Na poljima Cara i Smokvice, gdje se proizvode vrhunska vina, ova sorta najbolje

uspijeva.

Rukatac je naziv za autohtonu dalmatinsku sortu Marastina otkrivenu na otoku Kor¢uli, gdje
uspijeva vise od tisuéu godina. Cesto se koristi za pobolj$anje okusa drugih vina zbog svojih
iznimnih kvaliteta.

Autohtono crno vino juzne Dalmacije, plavac mali, neupitno je naSe najpoznatije i najuglednije

u svijetu.

Za podrucje Dalmacije 1 njenih otoka tipicna je proizvodnja Proseka od suSenog grozda

autohtonih sorti. Obi¢no ima visok udio alkohola, prekrasan miris i poprili¢no je slatko.?’

Korc€ulanskih vinarija je mnogo, ali vinarijja Zure ima najvece zasade na otoku Korculi.
Okruzeni samo morem ispod 1 maslinicima zasadenim iznad vinograda, ovdje raste vinova loza
na mjestu na kojem prije nikada nisu sadeni. Vinarija Zure ima obiteljski restoran u kojem se,

osim njihovih vina, moze probati i dalmatinski specijalitet buzara od hobotnice.

Mala obiteljska vinarija PZ Nerica nedavno je izgradila novu kuSaonicu s velikom terasom s

2 Korcula island, brosura otoka Koréule (n.d), str. 7
(https://www.visitkorcula.eu/assets/documents/brochure/Visit_Kor%C4%8Dula_brochure.pdf)
Pristupljeno 10. rujan 2022.
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pogledom na vinograde Care. Tu raste posip, jedno od najboljih bijelih vina hrvatske obale.
Nudi dva stila vina Posip: Nerica Posip je mlada i svjeza verzija i Mindel Posip, kompleksnija

verzija koja odlezava u hrastovini.

Vinarija Vitis, nekadasnja Vinarija GRK, obiteljska je tvrtka u srcu Lumbarde. Vinarija nudi
kuSanje sa ili bez hrane okruzena krSevitim planinama, prostranim zelenim vinogradima i
dojmljivim kuéama s narancastim krovovima. Poznata regionalna sorta grozda Grk
najpopularnija je boca vinarije. Sva ukusna vina, likeri i hrana u potpunosti su domace

proizvodnje.

Jo$ jedna vinarija na samom ulazu u Lumbardu nudi kuSaonicu smjestenu u sredini vinarije.
Vinarija Bire, ,,labirint“ obnovljenih kamenih kuca u kojima svaka od njih ima svoju ulogu u
procesu proizvodnje vina. Frane Milina Bire, vlasnik i1 vinar, proizvodi vina od dvije sorte

grozda: plavac mali i jedan od najcjenjenijih hrvatskih vina Grk.

Sto se ti¢e gastronomske ponude, jedno od najpoznatijih jela je Koréulanska pasticada, jelo koje
se dugo priprema 1 posluzuje s domac¢im njokima. Jedinstvena otoCka delicija ru¢no radene
tjestenine su Zrnovski makaruni. Pripremaju se od Cetiri osnovna sastojka — brasna, jaja, ulja i

vode — te se umacu u aromati¢an mesni umak.

Kupus na tabak je tradicionalno velolusko jelo koje se sprema od domace raStike.

Maslinarstvom se bavi oko 1000 gospodarstava. Na razini Europske unije, od 2016. godine,
,Korculansko maslinovo ulje* nositelj je cijenjene zastiCene oznake izvornosti i zaStiene

oznake zemljopisnog podrijetla.

Lumblija je kola¢ na bazi kvasca koji svoj okus dobiva posebnom paznjom i brigom potrebnom
za zavrSetak dugotrajne pripreme i pe€enja, kao i koriStenjem jedinstvenih sastojaka koji se
pocinju pripremati 1 skupljati ljeti. U ovaj recept ukljuceni su bademi, orasi, grozdice, naranca,
limun, nekoliko zac¢ina koji se dodaju u to¢no izraCunatim koli¢inama, te neizostavan sastojak
lumblije, varenik, tj. sirup od mosta koji se zagrijava nekoliko sati dok ne provrije da bi se sveo

u crni slatki sirup.
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Najpoznatije domace slastice: cukarini, klaSuni, rozata, arancini i brustulane mindele, suhe
smokve, lojenice, sirnice i lumblije, izvrsno pristaju uz ¢aSu proseka i mirisnih rakija od trava,

rogaca i ruze.>

Otok Korculu obiljezavaju brojni festivali, a od festivala hrane i vina najpoznatiji je pod
nazivom Korculanske pjatance. Ponajbolji korculanski restorani okupili su se kako bi u proljece
2017. ugostili prve Korculanske pjatance u nastojanju da lokalnom stanovnistvu i turistima
predstave najbolju vinsku i kulinarsku ponudu regije. Navedeni ugostitelji osnovali su u sijecnju
2018. godine udrugu ,,Korculanske Pjatance* kao rezultat uspjeha prvog izdanja festivala i zelje
za §to kvalitetnijim kulinarskim dogadanjem. Primarni cilj udruge je razvoj Korcule kao
vrhunske turisticke destinacije izgradene na elitnoj gastronomiji, enologiji 1 jedinstvenom

gostoprimstvu uz ocuvanje stoljetne gurmanske tradicije utkane u identitet grada i otoka.

Ugostitelji Korcule kroz raznovrsnu ponudu hrane i pi¢a promoviraju dalmatinsku kuhinju kao
spoj tradicionalnog i modernog. Lokalni znalci pokazuju svoje gastronomsko umijece na
stolovima u Korculi tijekom festivalskog tjedna s inventivnim jelovnicima kreiranima posebno

za tu priliku.®!

Osim Korc¢ulanskih pjatanci, u Lumbardi se povremeno odrzavaju i feSte vina kada se lokalni

vinari okupe 1 donesu svoje boce u srediste sela kako bi ih posjetitelji tamo kusali.

U Lumbardi su petkom poslijepodne ribarske veceri tjedni dogadaj ve¢ 40-ak godina.
Manifestacija je to na kojoj se ve¢ godinama okupljaju obrtnici i OPG-ovi koji prodaju razne

specijalitete i domace poslastice.

Takoder, jo§ je jedan festival vina koji se odrzava u Cari gdje se degustiraju vrhunska bijela
vina u autenticnom ambijentu. Festival predstavlja otok Korculu kao izvrsnu vinsku destinaciju
s bogatom ponudom vinskih sorti PoSipa i Grka. Ovim dogadanjem promoviraju se svi festivali

vina na otoku Korculi, koji se pojedinac¢no odrzavaju tijekom ljetnih mjeseci.

30 Guide to Korcéula: The island of food and wine, (15. lipanj 2017.),
(https://www.thewineandmore.com/stories/guide-to-korcula-island/)
Pristupljeno 10. rujan 2022.

3! Manifestacija koja gura Koréulu naprijed!, (n.d.)
(https://www.korculanskepjatance.com/festival)

Pristupljeno 10. rujan 2022.
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Zrnovski makaruni festival je koji se odrzava tijekom ljeta u selu Zrnovu. Festival pocinje
radionicom na kojoj svi zainteresirani mogu nauciti kako napraviti tradicionalne makarune,

rolanom jelu od tjestenine i umaka.

4.2 Mogucnosti buduceg razvoja eno-gastronomskog turizma

Otok Korcula svojom pogodnom klimom 1 dobrim geografskim polozajem ima izvrsne
predispozicije za razvitak turizma koje moze i treba iskoristiti. Potrebno je objektivno sagledati
sadasnje stanje turizma na otoku te se usredotociti na rjeSavanje trenuta¢nih problema kako bi
se daljnje napredovalo. Rije€ je o problemima poput sezonalnosti koja prati cijelu regiju, loSoj
demografskoj slici, slabo izrazenom marketingu destinacije, nedovoljnoj turistickoj valorizaciji
kulturne bastine, neobnovljenim i1 nedovoljnim hotelskim kapacitetima, skromnoj ponudi
turistickih tura, jednoli¢noj gastronomskoj ponudi te sveopéoj neuredenosti prostora. Otoku
prijeti iseljavanje stanovnistva, brzi razvoj konkurentnih destinacija, zaguSenje turistima i

prostorna degradacija.

Prema TOMAS istrazivanju iz 2019. godine motiv ,,more* za dolazak u destinacije Jadranske
Hrvatske je glavna motivacija za viSe od 80% gostiju, potom slijedi ,,priroda‘“ koja motivira
njih 56%. More i priroda primarni su motivi dolaska turista na hrvatsku obalu 1 otoke. Slijede
dolasci (od 13% do 24%) koje motivira city break, touring, sport i rekreacija te kultura i
umjetnost. Tre¢u skupinu motiva Cine gastronomija, zabava 1 festivali, posjet ruralnim
podru¢jima te manifestacije 1 dogadanja. Aktivnosti za vrijeme boravka u destinaciji koje
okupiraju posjetiteljevo vrijeme su odlazak na plivanje, kupanje (78,9%), razgledavanje
gradova (53,5%), odlazak u restorane (49,9%) te obilazak vinskih cesta i vinarija (7,4%).>* S
obzirom na ove statisticke podatke, jasno je kako potraznja za eno-gastronomskim turizmom iz

godine u godinu raste te se ponuda treba prilagoditi u skladu s tim.

U Strategiji razvoja grada Korcule* postavljena su sljedeéa pitanja:

- Koji je temeljni turisticki profil destinacije?

32 TOMAS istrazivanje Hrvatska 2019., Institut za turizam, Zagreb (srpanj 2020.), str. 35
(http://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf)
Pristupljeno 15. rujan 2022.

33 Strategija razvoja turizma Grada Korcule (18. rujan 2019.), Quadrans d.o.o., str. 3
(https://www.visitkorcula.eu/downloads/strategija-razvoja-turizma-
korcula/Prezentacija%?20Strategije%20razvoja%20turizma.pdf)

Pristupljeno 15. rujan 2022.
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- Kako razvoj turizma moze spojiti gospodarski rast i odrzivost?

- Koje je pozeljno strateSko usmjerenje Korcule za turizam?

- Na kojim bi se temeljnim nacelima trebao temeljiti buduci razvoj turizma u Korculi?
- Kako smanjiti sezonalnost i povecati konkurentnost Korcule?

- Koje turisti¢ke proizvode razvijati?

Obiljezja Korcule su visoka sezonalnost, relativno duzi boravak od makroregije, slabiji rast od
prosjeka regije 1 Hrvatske, rast nautickog 1 kruzing turizma, manja popunjenost od makroregije
(93 dana hoteli, 39 privatni smjestaj), visok udio privatnog smjestaja, izletnicka destinacija
Dubrovnika, neujednacena vrijednost za novac u segmentima ponude, primarnost proizvoda

"sunce i more", veliki broj turistickih sadrZaja, trzi$no poluspremnih ili nespremnih.**

Iz toga proizlaze sljedece strateske odrednice: zadrzati suvremeni mediteranski nacin Zivota,
promicati odrzivost i razvoj koji ne ugrozavaju buduénost, ocuvati ugodaj autenticne urbane
sredine, razvijati turizam na cijelom podrucju Grada i otoka, unaprijediti kvalitetu i standarde
zivljenja lokalne zajednice, poticati partnerstvo medu svim dionicima destinacije, kreirati
osjecaj kvalitetne destinacije. Takoder, svi turisticki objekti moraju usvojiti kulturu kvalitete 1

1zvrsnosti, a prepoznatljivi turisticki brend otoka Korcule mora odrazavati sva otocna nacela.

Kako bi se navedeno ostvarilo, od iznimne je vaZnosti imati potporu drzave odnosno prepoznati
otocnu viziju od strane lokalnih te regionalnih i drZzavnih vlasti. Isti bi paZnju trebali usmjeriti
na definiranju razvojne strategije za postizanje ciljeva, uz financijsku potporu malim i

obiteljskim poduzetnicima.

Takoder je vrlo bitno uspostaviti Zupanijski DMO (destinacijsku menadZment organizaciju)
koja ima za cilj upravljanje destinacijskim razvojem, marketingom destinacije, ali 1 poticanje
suradnje izmedu javnog i privatnog sektora.*

Jo§ jedna bitna stavka je promocija same destinacije. Prema TOMAS istrazivanju iz 2019.,

34 Strategija razvoja turizma Grada Koréule, (18. rujan 2019.), Quadrans d.o.o., str. 19
(https://www.visitkorcula.eu/downloads/strategija-razvoja-turizma-
korcula/Prezentacija%?20Strategije%20razvoja%20turizma.pdf)

Pristupljeno 15. rujan 2022.

35 Strategija razvoja turizma Grada Korcule, (18. rujan 2019.), Quadrans d.o.o., str. 35
(https://www.visitkorcula.eu/downloads/strategija-razvoja-turizma-
korcula/Prezentacija%?20Strategije%20razvoja%20turizma.pdf)

Pristupljeno 15. rujan 2022.
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glavni izvor informacija o destinaciji bio je internet (55%). ,, Turisti koji informacije prikupljaju
putem interneta, uz mrezne stranice online turistickih agencija (61%) u velikom broju posjecuju
i drustvene medije, mrezne stranice smjestajnih objekata te turistickih zajednica ili ureda.* 3
Stoga bi dionici turizma na Korculi trebali kreirati kvalitetne web stranice i1 drustvene mreze

koje bi nesumnjivo doprinijele brzem razvoju eno-gastronomskog turizma na otoku Korculi.

Pojedina¢nim ugostiteljima te vinarima je jako teSko samostalno se probiti na trzistu stoga je
vrlo bitno sklapanje partnerstva. Turisticke zajednice pojedinih mjesta na otoku imaju glavnu
ulogu u tome, upoznavajuci posjetitelje s raznovrsnom ponudom putem svojim promotivnih
aktivnosti. Turisticke zajednice bi promociju, osim suvremenim nac¢inom putem interneta,
mogle vrsiti 1 u lokalnim turistickim agencijama organizirajuéi ture za posjetitelje koje bi
ukljucivale smjestaj, posjete vinarijama, sudjelovanje u proizvodnji i degustiranju vina te
lokalnih specijaliteta. Ovo bi nesumnjivo doprinijelo zadovoljstvu posjetitelja, malih

proizvodaca, agenciji te naposljetku i cijeloj destinaciji.

Prirodna i kulturna bastina, prometna povezanost i prirodne ljepote su bitni faktori u stvaranju
identiteta destinacije, ali nezanemariv utjecaj ima i ljudski faktor. Tijekom cjelokupnog
putovanja posjetitelji ostvaruju kontakte s lokalnim stanovniStvom. Lokalno stanovniStvo
utjeCe na stvaranje percepcije posjetitelja o destinaciji i okruzenju u kojem borave pa ih se moze
smatrati predstavnicima pojedinog mjesta, regije, Zupanije pa i drzave. Otok Korcula ima
predispozicije 1 potrebne resurse za razvoj eno-gastronomskog turizma stoga je vrlo vazno
educirati stanovniStvo u iskoriStavanju potencijala ruralnih podrucja kako bi se pozicionirali na

domacem trziStu.

Sto se ti¢e ponude smjeitaja na otoku, ona se trenutno temelji uglavnom na privatnim
apartmanima. Razvojem eno-gastronomskog turizma ponuda bi se proSirila i na OPG-ove koji
bi uz degustaciju jela 1 vina, pruzali i kvalitetan smjestaj. Takoder bi se uz potporu institucija,
ponuda prosirila i na male obiteljske hotele koji bi osim samog smjestaja mogli ponuditi i usluge
obilaska otoka te upoznavanja sa tradicijom i lokalnom kulturom.

Gledaju¢i konkurentske prednosti otoka, za razliku od ostatka Dalmacije, koji je poznat po

36 TOMAS istrazivanje Hrvatska 2019., Institut za turizam, Zagreb (srpanj 2020.), str. 36

(http://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf)
Pristupljeno 15. rujan 2022.
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crnim vinima, Korcula nudi zanimljiva bijela vina od autohtonih sorti vinove loze: PoSip i
Rukatac u Smokvici i Cari u sredistu otoka te Grk u Lumbardi na isto¢nom dijelu. Od crnih
vrsta najzastupljeniji je plavac mali. Kao "odraz mirisa, okusa i podneblja Mediterana", vina
otoka Korcule odlikuju se osebujnom osobnoscu, kompleksnos¢u, intenzivnim sortnim
mirisima 1 visokim udjelom alkohola. Jedinstvena su po nevjerojatno finoj kiselosti, koja je

neuobicajena u vinima toplije klime i daje im iznimnu svjezinu i pitkost.

,Kako prirodne ljepote i bogata kulturna i etnoloska raznolikost oblikuju otok Korculu, svoj
izgled duguje 1 domacoj kuhinji. Tradicionalna jela uklju¢ena su u cijelu kuharicu s izvornim
receptima. Kao §to je ve¢ navedeno, rijec¢ je o Korculanskoj pasticadi, korculanskom govedem
jelu koje je vrlo popularno u Dalmaciji. Takoder, isti¢u se i Zrnovski makaruni, poznata domaca

tjestenina karakteristi¢na za otok. U Kor¢uli se posluZuje uz mesne i riblje umake.* *’

Turisticka potraznja za eno-gastronomijom Korcule je visoka, ali zato je razvijenost i vaznost
koja im se pridaje niska. Budu¢i da prostora za napredak ima, takoder treba nastojati povecati
udio rastuc¢ih sekundarnih trzista, kao Sto su skandinavska trziSta, Australija i Kanada, fokus
usmjeriti na pred 1 post sezonu i razvijena emitivna trzista na kojima su popularni kulturni

turizam, gastronomski 1 ruralni turizam, te aktivni turizam.

37 Veljko Barbieri, Food of Kor¢ula (n.d.)
(https://www-visitkorcula-eu.translate.goog/food-

wine.html? x_tr sl=en& x tr tl=hr& x tr hl=hr& x_tr pto=sc)
Pristupljeno 15. rujan 2022.
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5. ZAKLJUCAK

Razvoj turizma na Korculi zapoceo je krajem 19. stoljeca. Danas, veéina posjetitelja dolazi
tijekom ljetnih mjeseci odnosno u srpnju i kolovozu stoga je problem sezonalnosti uvelike
izrazen. Turizam se prikazuje kao masovni s obzirom na veliku koli¢inu turista koncentriranu
na relativno malome prostoru. Takoder, turisticki nerazvijenih mjesta na otoku ima mnogo. Na
otoku raste broj posjetitelja i ostvarenih noc¢enja, ali se kvaliteta turizma nazalost ne mijenja.

Turizam ostaje loSe planiran, masovan i neodrziv.

Prirodan prostor otoka Korcule i njegova bogata kulturno-povijesna bastina ono su §to privlaci
posjetitelje. Veéina ugostiteljskih objekata nalazi se u naselju Korcula, a samo nekoliko njih
radi izvan sezone. Uzevsi u obzir velike plodne povrsSine kojima otok Korcula raspolaze, javlja
se mogucénost razvoja i unaprjedenja ponude gastronomskog i eno turizma, odnosno ruralnog

turizma i eko proizvodnje.

Potrebno je uskladiti suradnju svih dionika na otoku koji utjecu na razvoj turizma, definirati
ulogu turistickih zajednica koji mogu napraviti bitnu razliku u ovom segmentu, objasniti kako
se nositi sa izazovima koje eno-gastronomski turizam donosi i kako pomocu ovog selektivnog

oblika turizma ublaziti problem sezonalnosti na otoku Korculi.

Posljedi¢no, razvojem eno-gastronomskog turizma doprinosi se pozicioniranju i rastu
popularnosti destinacije tj. stvaranju konkurentske prednosti. Eno-gastronomski turizam
takoder moze privuéi posjetitelje van sezone (s obzirom na dogadanja i manifestacije) te
smanjiti prenapucenost urbanih dijelova turistima disperzijom u ruralna i nedovoljno turisticki

prepoznata mjesta.
Zakljucno, nije dovoljno samo prepoznati vaznost ovog selektivnog oblika turizma vec i

pravovaljano djelovati, poduzeti mjere kojima ¢e eno-gastronomski turizam dobiti paznju

kakvu zasluzuje.
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SAZETAK

Korcula je otok u Jadranskom moru dobro povezana s hrvatskim kopnom i dalmatinskom
obalom. Poznata je kao vinski otok, a dom je i nekih sorti koje se ne mogu pronaci nigdje
drugdje, poput Grka i PoSipa. Zbog prirodnih ljepota, svake godine privlaci ogroman broj
posjetitelja. Unato¢ pozitivnim stranama koje turizam donosi, pojavljuju se i razni problemi, a
najizrazeniji je problem nerazvijenosti turisticke ponude. To je dovelo do porasta potraznje za
selektivnim oblicima turizma koji ¢e osim obogacivanja turisticke ponude dovesti i do pravilne
prostorne i vremenske disperzije posjetitelja. Eno-gastronomski turizam jedan je od takvih
oblika turizma koji se razvija na otoku Korculi. Posjetiteljima pruza jedinstven dozivljaj
upoznavanja lokalne kulture, tradicije i stanovnis$tva. Otok ima sve potrebne predispozicije i
resurse za razvitak ovog oblika selektivnog turizma, ali to nije dovoljno. Potrebna je potpora
od drzavnih institucija, suradnja svih subjekata kao i vertikalno-horizontalna integracija. S
pravilno postavljenom misijom, vizijom 1 ciljevima, otok Korcula se na trziStu moze

pozicionirati kao prepoznatljiva turisticka destinacija.

SUMMARY

Korcula is an island in the Adriatic Sea well connected to the Croatian mainland and the
Dalmatian coast. It is known as a wine island, and it is also home to some varieties that cannot
be found anywhere else, such as Grk and PoSip. Because of its natural beauty, it attracts a huge
number of visitors every year. Despite the positive aspects that tourism brings, various problems
also arise, the most prominent being the underdevelopment of the tourist offer.. This has led to
an increase in demand for selective forms of tourism, which, in addition to enriching the tourist
offer, will also lead to proper spatial and temporal dispersion of visitors. Wine-gastronomy
tourism is one such form of tourism that is developing on the island of Korcula. It offers visitors
a unique experience of getting to know the local culture, tradition and population. The island
has all the necessary predispositions and resources for the development of this form of selective
tourism, but that is not enough. Support from state institutions, cooperation of all subjects as
well as vertical-horizontal integration are needed. With a properly set mission, vision and goals,

the island of Korcula can be positioned on the market as a recognizable tourist destination.
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