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Utjecajni ¢cimbenici na ponasSanje potrosaca prilikom kupnje odrzivih proizvoda

Rasi¢, Juraj

Uloga drustvenih medija u prikupljanju sredstava neprofitnih organizacija

Perhat, Lorena

MARKETINSKA PERSPEKTIVA UKLJUCIVANJA PRIVATNOG SEKTORA U FUNKCIJI
UNAPREDENJA PERFORMANSI INSTITUCIJA JAVNOG SEKTORA

Dobri¢, Zarko

Inovativno upravljanje Skolom - studija slu¢aja Osnovna Skola Vostarnica-Zadar

Dukié¢, Irena

The Tabernacle

Pavici¢, Jurica; Relji¢, Katarina; Primorac,
Antonija

Analiza ¢imbenika koji utjecu na prihvacanje novog proizvoda

Jelaska, Lovro

PERCIPIRANI UTJECA) UTJECAJNIH OSOBA NA DRUSTVENIM MREZAMA NA PROCES
DONOSENJE ODLUKE O KUPOVINI

Dragoje, lvana

Specifi¢nosti marketinskih strategija na trzistu medicinskih tehnoloskih proizvoda

Stoji¢, Antonio

Uloga upravljanja promjenama na inovativnost drustva za trziSno komuniciranje

Rubik, Andrea

INOVACIJE POSLOVNIH MODELA NA TRZISTU LUKSUZNIH PROIZVODA

Laci¢, Jakov

Implikacije tehnologije umjetne inteligencije na oglasavanje putem digitalnih medija

Lackovi¢, Klara

UTJECA) ZEMLJE PODRIJETLA NA OCEKIVANU KVALITETU OBRAZOVNE USLUGE

Plasé¢, Monika

ULOGA MOTIVA U SUDJELOVANJU NA HUMANITARNOM SPORTSKOM DOGADAJU
NEPROFITNE ORGANIZACIJE

Radman, Ana

ULOGA NEOPIPLJIVIH CIMBENIKA PERCIPIRANE VRIJEDNOSTI U FUNKCIJI JACANJA
LOJALNOSTI FINANCIJSKOJ INSTITUCI)I

Rakusi¢ Cvrtak, Katja

Izgradnja percepcijskog monopola kroz upravljanje iskustvom potrosaca u kontekstu
nediferenciranih proizvoda

Kelemini¢, Kristijan
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Uloga umjetne inteligencije u procesu donosenja odluke o kupovini

Kesi¢, Alen

Utjecaj tehnoloskih inovacija i modela ponasanja potrosaca na strategiju marketinga

Marinov, Goran

Uloga marketinske komunikacije putem digitalnih platformi u procesu odabira poslodavca

Drazeti¢, Monika

Strategije diferencijacije radijskih postaja na radijskom trziStu Republike Hrvatske

Bijeli¢, Marko

Utjecaj sadrzaja na drustvenim medijima nacionalnih turisti¢kih zajednica na
angaziranost potrosaca i namjeru posjeta odredistu

Vidi¢, Gabrijela

Unaprjedenje strategije konkurentskog pozicioniranja poduzeéa primjenom marketinske
revizije

Cvitanovié, Petra Leonora

Socioekonomska analiza modela odrzivosti razvoja turizma u lokalnim zajednicama

Bakija, Vinko

ULOGA KO-KREGACIJE U STVARANJU LOJALNIH ODNOSA IZMEBU POTROSACA | PODUZECA

Simunovi¢, Martina

Utjecaj perifernih motivatora kao marketinskih alata na posttransakcijsku lojalnost
davatelja krvi

Blazevié, Zrinka

Analiza strategije pozicioniranja marke iz perspektive potrosaca

Vidanec, Kristina

Koristenje digitalnih medija u politickim kompanjama

Kusec, Nikola

Strategija pozicioniranja i razvoj imidza malog grada

Kroflin, Kristina

Strategije unaprijedenja prodaje tiskanih medija

Zovak, lvan

Uloga drustvenih medija u izgradnji imidza neprofitnih organizacija

Kovacié, Iva

Inovativnost potrosaca pri odabiru bankarskih usluga

Ljubica, Lea

Analiza utjecaja karakteristika procesa donoSenja odluke o kupovini na zadovoljstvo
potrosaca odabirom

Zivkovié, Fran

Utjecaj karakteristika poduzeda na percipirani imidz poduzeca kao pozeljnog poslodavca

Raguz, Zrinka

Studija Miles i Snow tipologije na primjeru trziSta deterdzenata za pranje rublja U
Hrvatskoj

Laki¢, Ana

Apel na strah i njegov utjecaj na potrosace

Novak, Simona

Strategija pozicioniranja sponzorstvima na televiziji

Pelko, Zvonimir

Utjecaj stavova i preferncija potrosaca na ucestalost i namjeru kupovine u modnoj
industriji

Stari¢, Barbara




Identificiranje strateskih prioriteta i formuliranje strategije razvitka Porezne uprave
Republike Hrvatske

Brati¢, Vjekoslav; Pavici¢, Jurica; Alfirevi¢,
Niksa; Vlasi¢, Goran




