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Eticke dileme i percepcija korisnika marketinskog prikupljanja podataka

Mari¢, Andrej

NA STAV O ODRZIVOSTI, PRO-OKOLISNOM | PRO-DRUSTVENOM PONASANJU

ULOGA DRUSTVENIH MREZA, FORMALNOG OBRAZOVANJA, UTJECAJA OKOLINE, RODITELJA | OSOBNIH CIMBENIKA

Parcina, Ana

Uloga programa lojalnosti na proces donosenja odluke o kupnji na primjeru industrije naftnih derivata

Vidovié, Nina

Uloga mobilne aplikacije u funkciji obogadivanja kupovnog iskustva i zadovoljstva kupaca u rent a car industriji

Zarkovi¢, Ivana

Utjecaj drustvenog marketinga u smanjenju stigmatizacije i promicanju osvijeStenosti o mentalnim bolestima
putem marketinskih alata

Prvan, Ela

Strateski pristup fundraisingu na primjeru udruge "Sunce"

Miocevi¢-Franié, Ivana

PRIMJENA ,,GAME BASE LEARNING“ KONCEPTA U OBRAZOVANJU - PERCEPCIJA VAZNOSTI | MOGUCNOSTI
PRIMJENE U HRVATSKOJ

Deli¢, Dora

Utjecaj poduzetnicke orijentacije na drustvenu inovativnost i ekonomsku odrzivost organizacija drustvenog
poduzetnistva

Roje, Antonija

ULOGA MARKETINSKIH AKTIVNOSTI NA USPJESNOST POSLOVANJA MALIH UGOSTITELJSKIH OBJEKATA NA
PRIMJERU , JUPI BARA"

Mati¢, Marina

Subliminalno oglasavanje i njegov utjecaj na odluku o kupnji

Stjepi¢, Dora

ULOGA DIGITALNOG MARKETINGA U POZICIONIRANJU INOVATIVNIH PROIZVODA NA TRZISTU NA PRIMJERU
»MUSHROOM CUPS* HRVATSKA

Pinjuh, Pamela

Uloga i znacaj drustvenog poduzetniStva te analiza potencijala za pokretanje drustvenog poduzeéa na primjeru
udruge ,Nasa dica”

Sari¢, Antonela

Primjena event marketinga u neprofitnim organizacijama na primjeru DUMP Days konferencije

Paraman, Marija

Utjecaj izvanrednih okolnosti (financijska kriza i COVID kriza) na poduzetni¢ki mindset

Kovacié¢, Marin
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Uspjesnost srednjih Skola u apliciranju projekata na fondove Europske unije

Kozina, Lidija

ULOGA MARKETINSKE KOMUNIKACIJE U STUPNJU ANGAZIRANOSTI MLADIH U NEPROFITNOM SEKTORU

Segvi¢, Marija

ULOGA VAN)SKIH FAKTORA MOTIVACIJE | KOMUNIKACIJE PUTEM DRUSTVENIH MREZA NA DONATORE
NEPROFITNIH ORGANIZACIJA

Bavcevié, Doria

POSLOVANJE OBITELJSKOG PODUZECA NA PRIMJERU OBRTA T.U.O. ,IKO“

Maduni¢, Ante

ULOGA MARKETING MIKSA NEPROFITNIH ORGANIZACIJA U MOTIVACIJI VOLONTERA

Ban, Kate

UTJECAJ PROMOTIVNIH APELA NA ANGAZMAN MLADIH VOLONTERA

Mestrov, Franka

ULOGA KVALITETE MARKE U LOJALNOSTI POTROSACA

Cavala, Gabriela

HEDONISTICKE VRIJEDNOSTI BRENDA U LOJALNOSTI POTROSACA

Bonaci¢, Silva

ULOGA OSOBNIH | DEMOGRAFSKIH CIMBENIKA U NAMJERU ONLINE KUPOVINE KOD POTROSACA

Coti¢, Dominika

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE | NJEGOV ZNACAJ U POSLOVANJU HRVATSKIH PODUZECA

Cavar, Ivana

POSLOVNO PREGOVARANJE NA PRIMJERU TVRTKE KGS d.o.0.

Marusi¢, Mirna

Znacaj online kupovine u procesu donosenja odluke o kupnji u modnoj industriji

Vukovié, lvana

ULOGA PERCEPCIJE VAZNOSTI FORMALNIH | NEFORMALNIH INSTITUCIONALNIH FAKTORA U FORMIRANJU
PODUZETNICKIH NAMJERA MLADIH

Lezaié, Marieta

POVEZANOST OSOBNIH CIMBENIKA PONASANJA POTROSACA | IZBORA PROIZVODA MOBINE TEHNOLOGIJE

Benja, Damir

ULOGA DRUSTVENIH MREZA U MARKETINGU NA PRIMJERU NEPROFITNE OGRANIZACIJE ,,NAS HAJDUK"

Curi¢, Stipe

ULOGA DRUSTVENIH MREZA U MOTIVACIJI MALIH INDIVIDUALNIH DONATORA

Perak, Slaven

UTJECAJ STILA ZIVOTA NA KUPNJU EKOLOSKIH PREHRAMBENIH PROIZVODA

Bavcevié, Doria

Uspjesnost alternativnih nacina financiranja kroz crowdfunding kampanje - usporedba globalnih i hrvatskih
praksi

Grgi¢, Josip

ETICKA PITANJA U NEUROMARKETINGU

ResSetar, Nina

UTJECAJ KULTURE NA PONASANJE POTROSACA PREHRAMBENIH PROIZVODA U RH

Naki¢, Josipa

ZNACAJ | ULOGA MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U DJELOVANJU HUMANITARNIH NEPROFITNIH ORGANIZACIJA NA
PRIMJERU UDRUGE ,NASA DICA*

Baranovié, Lucija

UTJECAJ] MARKETINGA SADRZAJA NA NAMJERU WEB KUPOVINE

Pavici¢, Ana




PRIMJENA NACELA ZELENOG MARKETINGA U POSLOVANJU HOTELSKOG PODUZECA "KORCULA"

Sitar, Marko

UTJECAJ PERCIPIRANE KVALITETE BRENDA NA LOJALNOSTI POTROSACA U SPORTSKO]J INDUSTRIJI

Kovi¢, Ema

POSLOVNO PREGOVARANJE NA PRIMJERU AGENCIJE ZA NEKRETNINE ,,EKSPERT* d.0.0.

Baricevié, Nina

UTJECA] BRENDA NA LOJALNOST KUPACA - PRIMJER LOVELY BAGS

Rados, Mara

TrziSno pozicioniranje proizvoda OTP banka d.d.

Para¢, Grgo

UTJECAJ KULTURE NA POSLOVNO PREGOVARANJE S INOZEMNIM PARTNERIMA

Brekalo, Katija

UCINAK PROGRAMA VJERNOSTI NA LOJALNOST KUPACA

Macanovié, Albina

SPECIFICNOSTI OBITELJSKOG POSLOVANJA NA PRIMJERU PODUZECA ,, CUKARIN*

Botica, Marina

TrziSno pozicioniranje obrta za proizvodnju ortopedskih uloZzaka I.K.

Drazi¢, Lea

ULOGA INTERNET MARKETINGA | DRUSTVENIH MREZA U ZABAVNIM DJELATNOSTIMA - PRIMJER NOCNOG KLUBA
"SPACE"

Babi¢, Josipa

MARKETING PLAN RAZVOJA PROIZVODNE ZONE CAPORICE

Baki¢, Tomislav

ULOGA MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U MOTIVACIJl DONATORA

Grljusi¢, Matea

Utjecaj marketinskih aktivnosti na motivaciju mladih za volontiranje

Glavini¢, Jerko




