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URL

Autori
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TEORIJA “VELIKIH PET"” KARAKTERISTIKA OSOBNOSTI | PONASAJNI ISHODI U KONTEKSTU KORISTENJA
MODNIH MALOPRODAJNIH MOBILNIH APLIKACIJA

Dilber, Josipa

Istrazivanje ponasanja korisnika na Youtube platformi: Znacaj “Velikih Pet” karakteristika osobnosti

Petricevi¢, Marija

Znacaj motivacijskih ¢imbenika za ponasanje potrosaca: kontekst luksuznih marki

Braica, Hanna

HRVATSKA IT INDUSTRIJA | NJEZINA PROFITABILNOST

Novokmet, Mario

STAVOVI, PONASANJE POTROSACA | ZADOVOLJSTVO KUPOVINOM U KONTEKSTU NAVIJACKIH (FAN)
PROIZVODA

Popovi¢, Valentina

PERCEPCIJA POTROSACA O ETICNOSTI | KORISNOSTI NEUROMARKETINGA

Resetar, Nina

ANGAZIRANOST POTROSACA U ODNOSU NA MARKU (CONSUMER BRAND ENGAGEMENT) | ISHODI
PONASANJA

Brkan, Ana

KOMUNIKACIJA S POTROSACIMA ZA VRIJEME COVID-19 PANDEMIJE: ULOGA DRUSTVENIH MREZA

Kokan, Josipa

OMNICHANNELING: VAZNOST | ZNACA) ZA POTROSACE | TVRTKE

Lausi¢, Mia

PROMJENE STAVOVA POTROSACA PREMA ONLINE KUPNJI ZA VRIJEME PANDEMIJE COVID-19

Bodrozi¢-Brni¢, Ana

ZNACA] TEORIJE VELIKIH PET CIMBENIKA OSOBNOSTI ZA STAVOVE POTROSACA PREMA VIDEO
OGLASAVANJU

Barisi¢, Ana

KARAKTERISTIKE OGLASA | PONASAJNI ISHODI U KONTEKSTU VIDEO OGLASAVANJA

Huljev, Magdalena

PERCEPCIJA KARAKTERISTIKA WEB STRANICA | ZNACAJ ZA ONLINE KUPOVNO PONASANJE

Katavi¢, Kristina

BIHEVIORALNA EKONOMIJA NA PRIMJERU FINANCIJSKIH TRZISTA

Milinovi¢, Josipa

KONTROVERZNO OGLASAVANJE: STAVOVI PREMA OGLASIMA | NAMJERA KUPOVINE

Dragicevi¢, Sara Lucija

PONASANJE | PREFERENCIJE RODITELJA KAO KUPACA OPREME ZA BEBE

Malenici¢, Nikolina
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PROMJENA POTROSACKIH NAVIKA ZA VRIJEME PANDEMIJE COVID-19

Krolo, Karla

UTJECAJ DRUSTVENIH MEDIJA NA ODABIR TURISTICKE DESTINACIJE: RAZLIKE MEDU GENERACIJAMA

Kili¢, Tina

UTJECA) DRUSTVENIH MREZA | POJEDINACA NA KUPOVNE ODLUKE: PERSPEKTIVA GENERACIJE Z

Brali¢, Jure

ZNACA] PERCEPCIJE CIJENA ZA PONASANJE POTROSACA

Matas, Petra

MOBILNO OGLASAVANJE: STAVOVI POTROSACA | NAMJERA KUPOVINE

Novokmet, Mario

STAVOVI POSLOVNIH KUPACA: PERSPEKTIVA INDUSTRIJE VINA

Kovac, Matija

STAVOVI POTROSACA PREMA ON-LINE KUPOVINI PROIZVODA SIROKE POTROSNJE

Purié, Nikolina

UVODENJE NOVOG PROIZVODA NA TRZISTE: PRIMJER TVRTKE ,HEDERA D.0.0.“

Radi¢, Ivan

OCEKIVANJA KUPACA U KONTEKSTU DOSTAVE | POVRATA

Vranjes, Sara

ZNACAJ ZELENOG MARKETINGA ZA POSLOVNE | INDIVIDUALNE KUPCE

Kovacevié, Antea

OUTSOURCING | UPRAVLJANJE RIZICIMA NA PRIMJERU CHARTER-DJELATNOSTI

Mareti¢, Antonia

POVEZANOST DEMOGRAFSKIH | OSOBNIH KARAKTERISTIKA POTROSACA SA STILOVIMA HUMORA

Milavi¢, Marija

PRIMJENA ELEMENATA MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA POVECANJE POPULARIZACIJE GAMING INDUSTRIJE

Tucanovié, lvan

STAVOVI KORISNIKA PREMA INTERNET | MOBILNOM BANKARSTVU I NJIHOV UTJECA] NA ZADOVOLJSTVO |
LOJALNOST BANCI

Bogdan, Andrea Rafaela

UTJECA] ELEMENATA OSOBNOSTI MARKE NA LOJALNOST MARKI I ELEKTRONSKU USMENU KOMUNIKACIJU:
GENERACIJA ,Z“ | MOBILNA INDUSTRIJA

Ljepoti¢, Matea

VIZUALNI MERCHANDISING: PERSPEKTIVE INDIVIDUALNIH | POSLOVNIH KUPACA

Goljc, Andrea

STAVOVI POTROSACA PREMA OGLASAVANJU NA DRUSTVENIM MREZAMA | UTJECA] NA PONASANJE
POTROSACA

Boljat, Ivana

CIMBENICI OD ZNACAJA ZA ONLINE KUPOVNO PONASANJE POTROSACA: MEDIJATORNA ULOGA STAVOVA
POTROSACA

Rezo, Danijela

APELI U OGLASAVANJU | PONASANJE POTROSACA

Rako, Marija

DRUSTVENI STALEZI | PONASANJE POTROSACA: PERSPEKTIVE POSLOVNIH | INDIVIDUALNIH KUPACA

Dzelalija, Zeljka

ONLINE KUPOVNO PONASANJE POTROSACA NA PRIMJERU STUDENTSKE POPULACIJE

Cavala, Gabriela

TEORIJA VELIKIH PET CIMBENIKA OSOBNOSTI U KONTEKSTU ONLINE KUPOVNOG PONASANJA POTROSACA

Velagi¢, Ema




UPRAVLJANJE PROMOTIVNIM | PRODAJNIM AKTIVNOSTIMA NA PRIMJERU TURISTICKOG SUBJEKTA

Ban, Jelena

UTJECAJ VANJSKIH CIMBENIKA NA IMPULZIVNU KUPOVINU

Ban, Kate

ZNACA) REFERENTNIH GRUPA ZA PONASANJE POTROSACA PRI KUPNJI GLAZBENIH INSTRUMENATA

Radmilovié, Ante

ULOGA | ZNACAJ ISTRAZIVANJA NABAVNOG TRZISTA U PROCESU UPRAVLJANJA NABAVOM

Soldo, Marija

Upravljanje lancem opskrbe na primjeru tvrtke Canicula d.o.o.

Vuletin, Mirjam

Upravljanje nabavnim kategorijama i odnosi s dobavljac¢ima na primjeru tvrtke Bipa d.o.o.

Vuji¢, Marijana

Upravljanje osobnom prodajom na primjeru Mesne industrije bra¢a Pivac d.o.o.

Vukovié, Jelena

Upravljanje prodajnim osobljem na primjeru tvrtke Adriatic.hr

Selak, Sandra

Utjecaj privatnih marki na ponaSanje potrosaca

Skrinjar, Antonio

JAVNA NABAVA NA PRIMJERU PODUZECA ,TROGIR HOLDING D.0.0"

Ugrina, Marina

Organizacija nabavnih procesa na primjeru tvrtke Culi¢ Elektro Centar d.o.o.

Juri¢, Martina

USMENA KOMUNIKACIJA: CIMBENICI OD ZNACAJA ZA PRIMATELJA INFORMACIJA

Ivasecko, Natalija

UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA PONASANJE POTROSACA

Cvitkovi¢, Mila

UTJECAJ EMOTIVNIH | RACIONALNIH OGLASIVACKIH APELA NA PONASANJE POTROSACA

Pelivan, Andrea

ZNACA] SITUACIJSKIH CIMBENIKA ZA KUPOVINU U SUPERMARKETIMA

Basi¢, Kristina

NABAVNO PONASANJE | ODLUCIVANJE U NABAVI NA PRIMJERU HOTELSKOG PODUZECA

Obradovi¢, Sime

UPRAVLJANJE NABAVOM U TRGOVINSKOM PODUZECU: PRIMJER TVRTKE AUREUS CAPILLUS D.0O.O.

Rubelj, Matea

ULOGA OBILJEZJA LICNOSTI U KONTEKSTU IMPULZIVNE KUPOVINE

Vickovié, Ana




